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Resumo: Este artigo busca compreender o fendmeno batizado de “perijornalismo™ —
narrativas ndo jornalisticas que se apropriam da arquitetura noticiosa para produzir rela-
tos enganosos — a partir de suas manifestagdes em produtos digitais enquadrados como
disseminadores de “fake news” no relatorio da Comissdo Parlamentar Mista de Inquérito
(CPMI) que avalia o tema no Congresso Nacional. Para tanto, serdo levantadas referén-
cias ao jornalismo profissional presentes na estrutura narrativa e da arquitetura textual
desses produtos, a partir da criagdo de uma checklist de elementos jornalisticos. A hipo-
tese é a de que, apesar de deslegitimar o trabalho do jornalismo profissional, tais produ-
¢des ndo prescindem do protocolo béasico de apresentacdo da noticia, o que significaria a
admissdo de que o jornalismo possui uma chancela de credibilidade na forma como se
apresenta ao publico.
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Introducéo

Para além de todas as transformacdes sociais provocadas pela pandemia de co-

ronavirus, o ano de 2020 também foi decisivo para a inclusdo definitiva do problema
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dos relatos falsos na agenda da sociedade brasileira. Debita-se esta configuragéo a pelo
menos dois eventos ocorridos em concomitancia: a propria pandemia, que reapresentou
a imprensa como uma fonte apurada de informacGes de interesse publico, e a abertura,
no Congresso Nacional, da Comissdo Parlamentar Mista de Inquérito (CPMI) que apura
as chamadas fake news. De maneira breve, expdem-se a seguir 0s dois acontecimentos,
ressalvando que este estudo substituira o termo fake news por relatos falsos e/ou enga-
nosos, por entender que a expressdo inglesa ndo é adequada por apresentar a possibili-
dade de haver noticias deliberadamente falsas: se assim o forem, ndo séo noticias.

A pandemia do coronavirus, maior emergéncia sanitaria desde a gripe espanhola
do inicio do século 20, se deu no contexto da profusdo informacional provocada pela
disseminacdo das midias digitais e de sua expressdo mais popular — as midias sociais.
Neste ambiente de superproducdo de contetdo, os relatos falsos se mostraram ainda
mais nocivos, por minimizar a doenca, eleger terapias ndo comprovadas cientificamente
e subestimar a importancia do distanciamento social.

O refluxo desta panaceia de narrativas veio com maior confianga na imprensa
profissional. Quando a pandemia ainda comega a provocar confirmagdes e mortes no
Brasil, pesquisa do instituto Datafolha (2020) apontou que os programas jornalisticos da
TV (61%) e os jornais impressos (56%) eram as fontes com indices mais expressivos de
confianca na transmissdo de noticias sobre a doenca (MANDELLI, 2020), em que pese
a perda de protagonismo destas mesmas plataformas na audiéncia brasileira (REU-
TERS, 2020).

A audiéncia da maior emissora de TV do pais e do principal jornal impresso em
circulacdo (impresso + digital), respectivamente a TV Globo e o jornal Folha de
S.Paulo, também cresceu no periodo. O consumo de jornais digitais de maneira indistin-
ta e até a venda de livros impressos, em baixa até o ano anterior, observaram aumento
no comparativo com 2019, energizado pelo distanciamento social e pela presenca de
mais pessoas em suas casas por mais tempo.

Ainda que ndo seja possivel afirmar com severidade, ndo € arbitrario supor que
uma situacdo de extrema gravidade sanitaria e epidemioldgica reconfigurou, ainda que
parcial e temporalmente, o papel da imprensa na difusdo de informagdes factuais —

mesmo que sujeita a criticas e suspeitas de natureza editorial.
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O outro fator que deu centralidade a questdo dos relatos falsos em 2020 no Bra-
sil é a efetivacdo da CPMI das Fake News, designada em agosto de 2019 e instalada no
més seguinte. Até agosto de 2020, a comissdo havia promovido 25 oitivas e exarado 39
documentos, entre relatérios e requerimentos®.

A comissdo trouxe a tona duas estruturas de disseminacdo de relatos falsos e
enganosos — uma infrainstitucional, erigida sobretudo no contexto da campanha presi-
dencial de 2018, e outra institucional, batizada de “gabinete do 6dio”, por meio da qual
informacdes inveridicas eram disparadas em massa por servidores comissionados liga-
dos ao governo federal. Até o término deste artigo, a comissdo nao havia concluido os
trabalhos.

Ainda no Congresso, parlamentares discutem o projeto de lei 2.630/2020, que
institui a “Lei Brasileira de Liberdade, Responsabilidade ¢ Transparéncia na Internet”
(BRASIL, 2020), de autoria do senador Alessandro Vieira (Cidadania/SE). Aprovada
pelo Senado, a matéria foi encaminhada a Camara dos Deputados, na qual deve ser de-
batida ainda no segundo semestre de 2020. A proposta ganhou repercussao controverti-
da na opinido puablica, por exigir a apresentacdo de documentos de identificacdo antes
da criacdo de contas em midias sociais e por supostamente ferir o principio da presun-
cao da inocéncia.

O problema dos relatos falsos, que ja vinha ocupando parte das pesquisas em
comunicacdo e jornalismo, passou a interferir também nas questfes de satde pablica e
nas acOes legislativas. Em alguma medida, tornou-se uma nova agenda no tecido social.

Pesquisadores de diversas areas se detiveram em identificar a trajetdria
(D’ANCONA) desses relatos, sua genealogia (WARDLE, 2017) e seus impactos na
percepcao de credibilidade (TRASEL, LISBOA & REIS, 2018).

Neste estudo, buscaremos identificar uma curiosa correlacdo estrutural entre a
forma como os relatos falsos e as noticias apuradas sdo apresentados. Embora muitos
textos enganosos existam justamente para deslegitimar o trabalho da imprensa profissi-
onal — considerada partidaria ou, ela sim, difusora de “fake news” —, a estrutura desses

conteddos errdneos se parece com a de textos jornalisticos convencionais. Nomeamos

® Relatério disponivel em https://bit.ly/3g2daZa, acesso em 24 jul. 2020.
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esse fenomeno de “perijornalismo” — que significaria aquilo que orbita, circunda, mar-
geia o jornalismo, sem sé-lo.

A hipdtese é a de que os produtores desses contetidos reconhecem no itinerario
de producdo jornalistica uma chancela de confianca que sera percebida entre seu publi-
co-alvo, embora no subtexto esteja a intencdo de por em xeque a atividade da midia
constituida.

Para tanto, serdo apresentadas similaridades nessa arquitetura nos portais acusa-
dos pela CPMI das Fake News de difundir materiais deliberadamente falsos, a partir de
critérios que levam em conta: 0s nomes dos portais; o0s titulos das “matérias”; o uso ou
ndo de fotos e recursos graficos; a forma como as informacdes sdo dispostas; entre ou-
tras caracteristicas.

Ao final, sera objeto desta reflexdo uma iniciativa desenvolvida em Portugal,
nao ligada a governos nem a organismos de imprensa, que busca empacotar “noticias de
verdade” com o mesmo arsenal estrutural das “noticias falsas” — ou seja, com titulos

chamativos, verbos inflamatorios, textos curtos, etc.

Parasitismo estrutural

Desenvolvedores de conteudos falsos exercem com o jornalismo profissional
uma relacéo de parasitismo estrutural. Sorvem técnicas jornalisticas difundidas e conhe-
cidas ha pelo menos um século para produzir textos verbais e ndo verbais falsos, caluni-
0s0s, injuriosos e difamatorios.

O contexto altamente polarizado do ambiente politico recebe na mentira difun-
dida em larga escala um novo ingrediente: a possibilidade de enganar varias pessoas, ao
mesmo tempo, com finalidades ideoldgicas, eleitorais e simbolicas. Uma forma de via-
bilizar a disseminacdo desses conteldos sem grandes questionamentos € a adogdo de
procedimentos textuais jornalisticos — uma prova inconteste de apropriacdo da territoria-
lidade original da informacdo para chancelar o novo contetdo, falso.

Caracteristica essencial desses relatos é a similaridade textual com a representa-
cao jornalistica, o que chamamos aqui de arquitetura noticiosa, da qual a dimensdo do

texto é elemento fundante (CANAVILHAS, 2014). Em alguma medida, a primeira con-
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dicdo que explica a adesdo a esses discursos se deve, portanto, ao fato de que noticias
falsas se parecem com as noticias convencionais.

No relatorio Noticias, Fake News e a Participacdo On-line, o0 OberCom — Ob-
servatério da Comunicacdo (2017) - chama a atencdo para essa inconveniente seme-
Ihanca. Como ndo h4, nas redes, separadores de categorias que identifiquem os géneros
noticiosos, diferenciando-os, por exemplo, do contetdo recreativo, tudo passa a ser no-
ticia na recepcao coletiva.

Produtos perijornalisticos se apropriam desse ardil para se passar por jornalisti-
cos profissionais, simulando inclusive a identidade visual dos portais mais consagrados
ou simplesmente manipulando o leiaute de suas paginas na web, para obter algum nivel
de engajamento. Este seria um dos componentes que forjam uma tentativa de descons-
trucdo do jornalismo como fonte precipua dos relatos cotidianos profissionalmente apu-
rados — ainda que afeita a criticas sistematicas de cunho econdmico e editorial.

Esse novo confronto serve para justificar a inclusdo de novos ingredientes aos
critérios de noticiabilidade classicos e as preocupacdes da imprensa convencional na
selecdo do que ird noticiar. Para além de fatos relevantes, proximos e de impacto, a roti-
na jornalistica passou a se ocupar com a noticia de desmentidos e com a blindagem de
seus préprios procedimentos.

As iniciativas de checagem dos grandes veiculos de imprensa, que ndao devem
ser confundidos com as agéncias de fact-checking que surgiram no contexto da eclosédo
das noticias falsas, sdo mais do que um servigo publico de verificagdo. Constituem o
enfrentamento institucional contra as narrativas que buscam, por meio do jogo falseado
de informacGes, deslegitimar a rotina de apuracédo e elaboracao de reportagens construi-
da e sedimentada ao longo de pelo menos um século e meio na tradi¢do jornalistica oci-
dental. Aos poucos, jornais comecaram a se ocupar também com ‘“ndo-noticias”, por
vezes mais do que com as proprias noticias.

Para garantir o contrato firmado entre imprensa e consumidores da informacao,
jornalistas e suas empresas tém hoje um protocolo ainda mais complexo de elaboracdes
na dimensdo da producao, que pode ser sintetizado da seguinte maneira:

a) Atendimento aos critérios de noticiabilidade basicos (TRAQUINA, 2005): re-

levancia, impacto, audiéncia, etc.;
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b) Elaboracdo dos chamados recursos extravagantes: imagens, artes gréficas, ci-
negrafia, conteudos audiovisuais;

c) Respostas a conteudos perijornalisticos e reportagens baseadas em desmenti-
dos.

Esta reacdo busca se impor a espécie de parasitismo estrutural que, como vimos,
utiliza-se do repert6rio basico de apresentacdo noticiosa do jornalismo (titulo, linha fina,
lide, fotos e eventualmente até entrevistas) para embalar contetdos que ndo passam por
um crivo basico de conferéncia. Parte desse arsenal pode ser identificada no material

exposto a sequir.

Usos e apropriagdes

A CPMI das Fake News solicitou a Consultoria Legislativa um relatério sobre 0s
canais de comunicacdo que receberam patrocinio do governo federal para anunciar o
projeto da Reforma da Previdéncia, aprovado em 2019, entre janeiro e novembro daque-
le ano. A area técnica da Casa fez a solicitacdo por meio da Lei de Acesso a Informacéo
e precisou apresentar recurso ao indeferimento do pedido a Controladoria-Geral da Uni-
do (CGU). Esgotados os recursos favoraveis a Camara, 0 governo apresentou os dados
de publicidade por meio da plataforma Google Adwords, no entanto com periodo menor
ao requerido: de 6 de junho a 13 de julho de 2019.

Em junho de 2020, a CPMI do Congresso informou que 0 governo patrocinou
anuncios em 47 sites improprios e/ou que divulgam relatos falsos — incluindo paginas
que se dizem informativas sem jornalistas responsaveis e até sites pornograficos. Ao
todo, foram 653 mil anuncios sobre a Reforma da Previdéncia, aprovada em 2019, vei-
culados entre 6 de junho e 13 de julho de 2020. A Secretaria de Comunicacdo Social
(Secom) alega que ndo tem controle total sobre o destino dos andncios, uma vez que o
material é exposto por meio do Google Adsense — servico de publicidade orquestrado de
maneira automatica por algoritmos.

Ja o Google informou que vem auxiliando setores publicos e privados a adminis-
trarem o gerenciamento de seus anuncios e que trabalha para destacar publicacdes que
possuem fontes confidveis (REZENDE, 2020).
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A divulgagéo da lista foi igualmente acompanhada de polémica, uma vez que fo-
ra elaborada por técnicos legislativos com base em consultas feitas por meio da Lei de
Acesso a Informacdo, e que levou a inclusdo — por exemplo — de jornais regularmente
estabelecidos, como a Gazeta do Povo, do Parana. Essa incluséo, em especifico, levou a
retratacdo da CPMI (BRAMATTI & LARA, 2020). Ainda assim, a relacdo apresenta
alguns produtos que nitidamente ndao primam pelo zelo na apuracédo jornalistica — alguns
dos quais inclusive sairam do ar ap6s a divulgacéo da lista.

Segundo o relatério da Consultoria Legislativa (LOPES, PETERSEN, 2020), es-

ta foi a distribuicdo de anuncios patrocinados em sites e canais da internet:

Tabela 1 — Anuncios por tipo de canal

Tipo de canal NUmero de canais NUmero de impressdes
Sites 4.018 4.418.653

Aplicativos de celular 13.704 27.137.839

Canais de YouTube 47.811 15.631.555

Total 65.533 47.188.047

Fonte: LOPES, PETERSEN, 2020

Além de canais infantis (publico-alvo inadequado para uma campanha previden-
ciaria) e adultos, o governo federal também investiu em produtos considerados pela
CPMI como difusores de fake news. Diferentemente da polémica lista de 47 sites divul-
gados na época, o relatério da Consultoria Legislativa traz apenas cinco exemplos de
“sites de noticias falsas, incluindo diversos que ja vém sendo monitorados pela CPMI”
(LOPES, PETERSEN, 2020, p. 7), que serdo objeto da leitura sobre perijornalismo des-
te estudo: Jornal 21 Brasil, Imprensa Viva, Gospel Prime, Diario do Brasil e Jornal da
Cidade Online.

Para verificar as ocorréncias de estratégias perijornalisticas nesses portais, cria-
mos um roteiro de itens presentes na maior parte das publicacdes jornalisticas, por per-
tencer ao protocolo mais basico de apuracdo e redacdo, e a aplicamos a cada canal. O
roteiro é composto pelos seguintes itens: nome de jornal, no qual se observa se o produ-

to procura se identificar como um veiculo de imprensa; apresentacéo de textos que bus-
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cam pertencer a algum género jornalistico, a saber: informativo, opinativo, interpretati-
vo, diversional e utilitario (MARQUES DE MELO, ASSIS, 2016); uso de recursos gréa-

ficos e imagens; adogdo do léxico jornalistico (referéncias a reportagens, noticias ou

contetidos exclusivos, por exemplo); e, por fim, outros recursos de identificacéo jorna-

listica.

Para efeito desta analise e considerando o potencial ilimitado de producdo de

contetdo, foram estudadas apenas as paginas iniciais (home) dos referidos portais no dia
30 de julho de 2020.

A tabela a seguir demonstra os resultados:

Tabela 2 — Incidéncia de contetdos perijornalisticos nos portais considerados difusores

de relatos falsos

Critério Jornal 21 | Imprensa Viva | Gospel | Diario do Brasil | Jornal da
Brasil Prime Cidade Onli-
ne
Nome de Jor- | Sim Sim Né&o Sim Sim
nal
Numero de | 31 15 36 22 30
textos na home
Apresentacdo | Sim (informa- | Sim (informati- | Nao Sim Sim (informa-
de textos liga- | tivos, opinati- | vos, opinativos (informativos e | tivos e opina-
dos a géneros | vos e diversio- | e entrevista). opinativos). tivos).
jornalisticos nais).
Uso de recur- | Sim (fotos e | Sim (fotos e | Sim Sim (fotos e ar- | Sim  (fotos,
sos gréaficos artes). artes). (fotos | tes). artes e vi-
e ar- deos).
tes).
Adocéo do | Sim (“urgen- | Nao Néo Sim (“Destaques | Sim (“Desta-
Iéxico jornalis- | te”, “vazou”, DB”). que  agora”,
tico “direito de “blogs e colu-
resposta”. nas”).
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A maioria dos portais apontados pela CPMI das Fake News em seu relatorio
técnico se vale de um ou mais recursos jornalisticos para se apresentar ao publico — sen-
do escolhas de natureza técnico-estrutural (a forma como o texto se porta) ou de nature-
za editorial (criagdo de editorias, escolha de temas de acordo com a factualidade e a
relevancia etc.). Trata-se de uma tentativa de imitar a maneira como as noticias séo co-
nhecidas, ou de mimetizacdo noticiosa, como qualificamos o resultado final da postura
perijornalistica.

A adocdo do léxico jornalistico em trés desses portais revela uma tentativa de se
passarem por jornalisticos, uma vez que € de dominio pablico o uso de termos como
“urgente”, “exclusivo” e “destaques”. Recursos visuais amplamente disseminados e
recomendados do ponto de vista da distribuicdo das informacGes sdo adotados a exaus-
tdo, como o uso de expressdes acima do titulo, conhecidas por “chapéu”, “retranca” ou
“cartola” (vistos no Jornal Brasil 21). Estratégias do chamado jornalismo declaratério
aparecem em Diario do Brasil: “Médica relata: ‘ha algo muito sério acontecendo’”.

Dos cinco portais, apenas um mantém uma secéo de Expediente, com 0 nome do
jornalista responsavel e o e-mail para contato. Trata-se do Jornal da Cidade Online, que
obteve mais de 30 mil impressfes do anincio da Reforma da Previdéncia, administrado
pelo Google Adwords a pedido do governo federal.

Todos esses sites priorizam assuntos relacionados a politica nacional e internaci-
onal. O Gospel Prime, Unico ndo enquadrado como perijornalistico, mantém contedo
de cunho religioso, relacionado ou ndo a temas politicos da atualidade.

As péaginas possuem anuncios conhecidos como “native ads”, que sdo anincios
incorporados a pagina com o mesmo leiaute dos conteudos produzidos pelos sites, de
modo a haver pouca distin¢do entre textos proprios e patrocinados. Em uma primeira
abordagem, parece vir desses canais a fonte de monetizacao dos blogues. Apenas o Dia-
rio do Brasil informa outra fonte de receita — um canal de recebimento de doacdes via
sistema de gestdo de pagamentos.

Apesar da similaridade parcial com a engrenagem jornalistica (perijornalismo),
as paginas se valem de recursos extravagantes do ponto de vista do equilibrio editorial,
com uma clara afinidade politica admitida e o uso de verbos depreciativos e agressivos

— além de montagens em fotos e declaraces.
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“Chega de Ventura” e o “caminho inverso”

A titulo ilustrativo do que chamamos de rupturas estruturais do jornalismo no
contexto de desinformacdo perpetrado nas midias digitais, expomos o caso da pagina
“Chega de Ventura”, criada no Facebook® por grupos opositores ao deputado portugués
de extrema-direita André Ventura, figura em ascensdo naquele pais. Até julho de 2020,
a pagina contava com 24,2 mil seguidores. A pagina é ligada ao Bloco de Esquerda,
partido que rivaliza com o “Chega”, de Ventura. O bloco também mantém o Esquer-
da.Net, portal de noticias de esquerda portugués. N&o se trata, portanto, de um veiculo
jornalistico institucionalizado, e sim de um canal de comunicagdo de um agrupamento
partidario. Para fins desta exposicao, a forma de constituicdo da pagina importa menos
que algumas estratégias de difusdo de conteudo adotadas para confrontar o que o grupo
considera fake news.

O “Chega de Ventura” se vale de parte do itinerario comum dos relatos falsos —
textos curtos, verbos agressivos, fotos chamativas — para difundir relatos apurados ou o
contraditério omitido na publicacéo falsa original.

O resultado sdo publicacdes que parecem fake news, pela engrenagem ruidosa e
simplista, mas que apresentam um contetdo que corresponde a algo que efetivamente
aconteceu.

Pode-se ler a estratégia como uma adoc¢do do caminho inverso do perijornalis-
mo: enquanto os relatos falsos tendem a se apropriar da dindmica de empacotamento
noticioso comum ao jornalismo profissional, o contraponto as narrativas inveridicas
adere a sua apresentacdo estrutural para atingir um publico que provavelmente esteja
mais habituado com publicacdes de textos sintéticos e verbos violentos.

E o que se verifica em postagem do dia 11 de abril, por exemplo. Com o titulo
“VICE DE VENTURA INVESTIGADO PELA JUSTICA” e o subtitulo “PROBLE-
MAS JUDICIAIS MULTIPLICAM-SE ENTRE AS ALTAS ESFERAS DO CHEGA™®,

* Disponivel em https://www.facebook.com/chegadeventura/. Acesso em 28 jul. 2020.

® Disponivel em
https://www.facebook.com/chegadeventura/photos/a.104517637720183/151151563056790/?type=3&the
ater, acesso em 28 jul. 2020.
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ambos em caixa alta, o texto se segue com apenas catorze linhas e links para outras pu-
blicacGes relacionadas. A imagem, composta por foto e legendas igualmente garrafais,

chama a atencdo para outras informacdes do episddio.

Figura 1 — Postagem sobre 0 vice de André Ventura na pagina “Chega de Ventura”
O Chega de v;mura

VICE DE VENTURA INVESTIGADO PELA JUSTICA

VICE DE VENTURA DEVE

I

ALTO DIRIGENTE DO CHEGA
INVESTIGADO PELA JUSTICA

Fotos da publicagio de Chega de Ventura _,
< Fotos da finha do fempo ki

Fonte: reproducéo

A pagina mantém ainda um proprio servico de fact checking — verificacdo de
veracidade, atualidade, completude e contextualizacdo de contetdos — e também com-
partilha noticias de portais jornalisticos profissionais de Portugal. A estratégia de sorver
as caracteristicas estilisticas das narrativas truncadas ¢ admitida por integrantes da pagi-
na, que veem na pratica uma forma possivel de contradizer relatos enganosos dissemi-
nados de forma massiva no pais®.

Assumidamente vinculada a um grupo politico, a pagina ndo se apresenta como
um veiculo jornalistico convencional, razdo pela qual qualquer comparacdo com a for-
ma como a imprensa combate 0s relatos enganosos soaria forcada. Ainda assim, a estra-
tégia do “Chega de Ventura” reconhece que a forma como as narrativas distorcidas che-
gam a parte da populacdo é eficiente do ponto de vista da receptividade e do grau de
engajamento, motivo suficiente para que o contraponto também se valha dessa arquite-
tura para apresentar fatos apurados ou — pelo menos — versdes contraditorias omitidas na

publicacdo deliberadamente falsa.

® Conforme entrevista de Pedro Ivo Carvalho a este pesquisador, concedida em 27 de julho de 2020, no
ambito da tese de doutorado Novas Territorialidades da Informacéo e o Lugar do Jornalismo nos Ambi-
entes Digitais, que investiga os cendrios de frui¢do de conteddos jornalisticos ou perijornalisticos na web.
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Consideracoes finais

A analise realizada neste artigo e a apresentagdo do caso “Chega de Ventura”
ndo buscam encerrar o debate sobre o perijornalismo e a forma como a estrutura de
apresentacdo de fatos do cotidiano vem sendo diluida por outros componentes afeitos
aos meios digitais. Evidenciamos, nesta primeira abordagem, o fato de que publicacGes
falsas reconhecem na estrutura jornalistica uma chancela de credibilidade intrinseca aos
seus meios de producao, e por isso dela se vale para elaborar os textos falsos. As “ino-
vagdes” dessas manifestagdes — textos curtos, fotos chamativas e verbos agressivos —
em outra frente, também s&o apropriadas por veiculos que buscam informar a populacao
sobre os “outros lados” dos episddios apresentados.

As duas praticas corroboram a hipotese de que a cadeia de desinformagéo que se
estrutura nos ambientes digitais merece como resposta, para além de marcos regulatod-
rios e maior vigilancia social, conteudos jornalisticos de qualidade e que valorizem sua
dimenséo precipua: rigor apurativo em nome do interesse publico e da preservacao da
democracia.

As primeiras revelacfes da CPMI das Fake News no Brasil demonstram uma
preocupante engenharia de difusdo de informacGes falsas patrocinada pelo Estado brasi-
leiro, 0 que deveria ensejar uma reacdo enérgica da sociedade e das entidades que res-
guardam temas como democratizacdo da comunicacdo, direitos da infancia e proprieda-
de intelectual.

Por outro lado, sob pena de o antidoto ser mais nocivo que o veneno, 0 projeto
de lei que busca criminalizar determinadas condutas erigidas nas midias sociais precisa
de igual atencdo, a fim de que ndo limite o direito consagrado a liberdade de expresséo,
para além de seus limitadores acertadamente vinculados ao Codigo Penal.

Como se denota, a sucessdo de eventos ligados as informacdes que circulam nos
ambientes digitais demonstra que o tema deixou de sobrevoar a agenda publica para
pertencer de maneira protagonista entre as prioridades do pais. Transformacdo que me-

rece vigilancia constante das pesquisas em comunica¢do, uma das areas mais interessa-
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das na difusdo correta e ética dos acontecimentos e na preservacao de nossas conquistas

democraticas.
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