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RESUMO

A proposta deste estudo é historiar e analisar as possibilidades de criacdo da primeira
emissora de televisdo de inspiracdo catolica no Brasil, a Rede Vida de Televisdo. Assim
foram identificadas e analisadas as diretrizes comunicacionais catolicas e o debate em torno
da questdo a partir de documentos oficiais da Igreja, de pensadores, leigos e eclesiasticos
ligados a ela, entre 1989 a 1995. Procurou-se posicionar o debate catdlico ante os meios de
comunicacdo social e, sobretudo, focar os olhares para o0 meio televisivo, identificando de que
forma os pensadores e intelectuais catolicos expressavam-se e debatiam sobre o tema Igreja e
Midia. A pesquisa mostra que, ao contrario do que é divulgado pela literatura especializada, a
Rede Vida so6 foi possivel ser formada pela a¢do de alguns poucos agentes que atuavam na
intersecdo de dindmicas proprias do ambito politico, do religioso e comunicacional,
compreendidas durante o periodo de transicdo democratica brasileira. Buscou-se identificar os
debates oriundos dos circulos catolicos acerca da comunicacdo social, da acdo politica
nacional e regional da chamada Nova Republica e da interface destas no universo de
empresarios da midia regional e nacional. Por fim, remonta-se historicamente a programacéo
inicial exibida pela Rede Vida, analisando-a em uma dupla chave: a programacao religiosa e a

generalista.

Palavras-chave: Comunicacdo de massa, aspectos religiosos; igreja catolica; historia da
televisao; televisdo brasileira, politica.



ABSTRACT

The purpose of this study is to chronicle and analyze the possibilities of creating the first
television station in Brazil Catholic inspiration, “Rede Vida de Televisdo”. So were identified
and analyzed the guidelines and communication Catholic debate on the issue from official
Church documents, thinkers, lay and clergy attached to it, from 1989 to 1995. It was tried to
position the Catholic debate before the media and, above all, focus their eyes to the television
medium, identifying how the Catholic thinkers and intellectuals expressed themselves and
debating on the subject Church and Media. Research shows that, contrary to what is disclosed
in the literature, “Rede Vida de Televisdo” was only possible to be formed by the action of a
few agents who worked at the intersection of their own dynamics of the political, religious
and communication, understood during the Brazilian democratic transition. It was sought to
identify the debates coming from Catholic circles about the media, the action of national and
regional policy called the New Republic and the interface of these entrepreneurs in the
population of the regional and national media. Finally, historically goes back to the original
programming aired by Rede Vida, analyzing it in a double switch: the general and religious

programming.

Key-words: Mass media, religious aspects; Catholic Church; television history; Brazilian
television, politics.
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INTRODUCAO

Na inauguragédo da primeira emissora de televiséo brasileira, a TV Tupi, canal 3, de
Sdo Paulo, em 18 de setembro de 1950, o empresario Assis Chateaubriand asseverava que
sem colabora¢do de quatro empresas anunciantes seria impossivel a inauguracdo da sua
televisdo, definida por “maquina de fantasias”. Quarenta e cinco anos depois, 0 empresario
Jodo Monteiro de Barros Filho, por ocasido da instalacdo da sua emissora televisao, afirmaria
que o projeto de formacdo da Rede Vida de Televisdo s6 poderia ser concretizado pela
intervencdo divina, ou, como ele mesmo definiria, operada por um “milagre da normalidade”.
Em junho de 1995, entrava no ar a primeira rede de televisdo de orientacdo catdlica,
comprometida com ideais cristdos, como bem definia Monteiro de Barros com ajuda de
setores da igreja catolica e de empresas de comunicacao ligados a ela.

Entre a inauguracdo da TV Tupi e a da Rede Vida de Televisdo, a televisdo brasileira
sofreu, por parte de agentes sociais diversos, inimeras tentativas de influir indiretamente na
sua conducdo, geralmente com vistas a divulgar representacGes sociais especificas em todos
os dominios sociais do pais. No campo politico, a televisdo foi pensada, e as vezes utilizada
diretamente, como um instrumento de divulgacdo ideoldgica e parte estratégica para a
manutencdo de interesses de segmentos politicos, sobremaneira a partir do regime militar. No
campo econdmico, o meio televisivo impulsionou o setor comercial por meio da publicidade,
possibilitado pela linguagem audiovisual e seus efeitos ludicos sobre o consumidor, além da
conducdo empresarial do meio ter resultado em verdadeiros oligopdlios no setor da
comunicacdo social. Para alguns poucos representantes de diferentes segmentos sociais, a
televisdo fora vista como uma forma de democratizar a informacdo, divulgar amplamente o
conhecimento e de se entreter com qualidade, embora ndo deixassem de perceber o quao
dificil é a consolidacdo de suas perspectivas com a TV, notadamente pela dificuldade da
democratizacdo do campo da comunicacgéo social brasileiro. No campo religioso, foi, a partir
da promulgacdo da Constituicdo de 1988, que dirigentes e grupos religiosos passaram
definitivamente a usufruir das emissdes televisivas. E nesse cenario que surgira a primeira
rede de televisao de inspiracdo catolica: a Rede Vida de Televisao.

Esta dissertacdo é pautada pelo objetivo central de analisar historicamente as
possibilidades de criagdo da primeira emissora de televisdo catdlica no Brasil, a Rede Vida de
Televisdo. Assim, seu intento é subsidiar com dados e andlises histdricas a hipotese de que,

apesar do poder de influéncia da Igreja na sociedade brasileira e da acentuacdo das diretrizes
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catolicas sobre a necessidade do uso da comunicacgéo eletrdnica, a primeira emissora brasileira
de TV de orientacdo cat6lica somente péde ser viabilizada com base em um conjunto de a¢Ges
encetadas na intersecdo do setor empresarial da comunicagédo social, do campo politico e de

circulos religiosos catolicos.

Para o desenvolvimento de nossa pesquisa que resultou na presente dissertacao,
utilizamos as orientacdes tedricas oferecidas pelos historiadores Asa Briggs, Peter Burke e
Jean-Noél Jeanneney para a realizacdo de pesquisas historicas sobre a midia. Briggs e Burke
(2004, p. 11) asseveram a necessidade de “trazer a histdéria para o interior dos estudos da
midia, e a midia para dentro da histdria”, enfatizando, assim, a importancia do passado em
relacdo ao presente. Ha ainda uma caréncia de trabalhos que tratem da histéria social e
politica da televisdo brasileira, embora esta caréncia pareca se repetir em outros paises. A
maioria dos trabalhos relativos a televisdo é oriunda das ciéncias da comunicacdo e de uma
parcela de pesquisas das ciéncias sociais. Esse dado permite ver que hd um grande espaco a
producdo historiografica ocupada em identificar e analisar o processo de formagédo da TV, 0s
caminhos do desenvolvimento do meio e suas consequéncias para a vida social
contemporanea, tanto no Brasil como em outros paises ocidentais. Tal afirmativa é possivel
em razdo dos estudos sobre a TV serem marcados pela falta de pesquisas que cuidem das
diferentes temporalidades da sua trajetéria e sobremodo da sua historicizacdo das relacGes
sociais que a constituem, procedimentos com 0s quais o historiador deve pautar sua pesquisa.
Tal empreendimento exige do pesquisador da midia ter claro que o entendimento dos novos
padrGes e da evolucdo dos meios de comunicacdo social depende de uma andlise
interdisciplinar, a qual leve em conta os debates e as descobertas em torno das midias e a
forma em que elas assumem hoje em dia. Assim, a midia, segundo Briggs e Burke “precisa
ser vista como um sistema, um sistema em continua mudanca, no qual elementos diversos
desempenham papéis de maior ou menor destaque”. Enfim, cabe realizar uma anélise da
midia sob a 6tica de “uma histdria social e cultural que inclui politica, economia e - também -
tecnologia”, porém longe de prender-se a qualquer “determinismo tecnoldgico baseado em

simplificacbes enganosas”, segundo Briggs e Burke (2004, p.17).

O referencial tedrico proposto por Jeanneney (1996) nos indica para buscar uma
historia dos meios de comunicacéo social, destacando o papel desses frente ao Estado e a suas
utilidades publicas. Também, historicizar os processos que levaram os meios de comunicagdo
a garantirem certa autonomia sobre os regimes e situagdes em que se desenvolveram, assim,

destacando o papel publico dos meios de comunicacdo e possibilidades e obstaculos a sua
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democratizacdo. Ao mencionar as interpretacfes do meio intelectual acerca da midia,
pautadas por “interrogacdes angustiadas relativamente & influéncia, supostamente detestavel,
dos meios de comunicacdo audiovisual sobre o funcionamento das democracias nas
sociedades modernas”, portanto, “aos olhos dos mais pessimistas, tratar-se-ia de uma ruptura
radical e profundamente nefasta com tudo 0 que aconteceu anteriormente”, Jeanneney acentua
de maneira precisa a importancia e o papel que os estudos histéricos ocupados com a midia

podem desempenhar no debate do tema midia e democracia.

Para a analise da dinamica da programacdo da Rede Vida utilizou-se referenciais
tedricos de Dominique Wolton que em seu livro Elogio do grande publico (1990), ressalta
que, enquanto a TV geralista - a que produz uma programacdo com base na l6gica comercial -
€ 0 Unico modelo que pode reunir, a0 mesmo tempo, uma maior gama de informacdes e
permite, assim, uma possivel liberdade de escolha, portanto sendo esse o seu carater
democratico. Ja a televisdo tematica proporciona uma nova relagdo que extrapola as formas de
organizacdo da TV geralista, porém ela esgarca as relacGes entre individuo e coletividade. A
TV segmentada seria a valorizacdo de ideais liberais e individuais, pois ao escolher
determinado tema para se assistir, alem da identificacdo e de livre arbitrio, mostraria a ndo
passividade do telespectador frente a programacdes impostas pelas redes de televiséo. Por
fim, buscamos remontar histéricamente a programacédo inicial exibida pela Rede Vida,
analisando-a em uma dupla chave: a programacao religiosa e a generalista - sendo esta ultima
bastante original, posto que ndo tratada pela literatura ocupada com estudo sobre a rede
catolica.

O eixo central da dissertacdo é a formacdo da Rede Vida, o qual se procurou observar
e entender com base na confluéncia de praticas e representacdes — proprias do mundo catdlico
comunicacional e politico - que possibilitaram a criacdo da Rede Vida. Tal processo foi
compreendido observando, a partir das fontes selecionadas, quais as agcles e representacoes
eram vigentes em cada um dos universos supracitados com rela¢do a comunicagdo social e a
TV especificamente, o que permitiu identificar e posicionar cada um dos agentes no setor
social referente e no debate sobre televisdo, de modo geral, e televisdo confessional/catolica,
em particular. Este caminho permitiu mensurar a contribuicdo das acGes e representacdes de
cada agente — individual ou coletivo - envolvido nas relacGes que possibilitaram a formagao
da Rede Vida.

Assim foram identificadas as diretrizes comunicacionais catolicas e o debate em torno

da questdo a partir de documentos oficiais da Igreja e de pensadores ligados a ela, leigos e
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eclesiasticos, entre 1989 a 1995. Periodo politico marcado pelo governo de transicdo de José
Sarney - e a sua distribui¢do de concessdes de radiodifusdo como “moeda de troca politica”
para a ampliacdo do mandato do presidente -, acentuacdo do debate pela democratizagdo do
campo da comunicacdo social — em grande medida através de trabalhos da Assembléia
Constituinte -, avanco das igrejas e redes de comunicagdo evangélicas, retorno da eleicdo
direta para a presidéncia da Republica. Ndo por acaso, a Campanha da Fraternidade
promovida pela CNBB, em 1989, fora pautada pelo tema os meios de comunicacdo e a
evangelizacdo. Ademais, o pontificado de Jodo Paulo Il que, embora procurasse incentivar
mais intensamente o uso dos meios de comunicacdo social como arma para potencializar a
evangelizacdo catdlica, ndo economizava esforcos para suprimir acGes progressistas de varias
ordens religiosas e de intelectuais catolicos. Nesse periodo também se vé o avango da midia

evangélica e o aparecimento de novos agentes sociais no campo comunicacional religioso.

Com esta finalidade, procurou-se direcionar a pesquisa com as seguintes metas:
levantamento de dados sobre o debate catolico ante os meios de comunicacdo social e,
sobretudo, focar os olhares para 0 meio televisivo; identificar de que forma os pensadores e
intelectuais catolicos expressavam-se e debatiam sobre o tema Igreja e Midia, principalmente
nas revistas catolicas selecionadas no projeto e nos meios de comunicacdo de abrangéncia
nacional; entender as relagdes politicas de Jodo Monteiro de Barros Filho para compreender o
processo de aquisicdo da concessdo publica de televisdo no interior paulista; entender a
situacdo do grupo empresarial de Monteiro de Barros para viabilizar economicamente a
instalacdo e montagem da emissora; identificar os grupos que participaram do processo da
concessdo, uma vez que 0S grupos participantes de Sdo José do Rio Preto possuiam
capacidade técnica e financeira para implementar uma televisdo no canal 11 e, no entanto, ndo
foram contemplados; identificar as relacbes que possibilitaram a criacdo do INBRAC,
entidade mantenedora da grade da Rede Vida; encontrar na programacéo inicial da Rede Vida
elementos que possam ajudar na compreensdo do projeto politico e religioso de seus
dirigentes; entender, a partir da bibliografia, o processo de redemocratizagdo nacional e os
reflexos no campo comunicacional; observar o posicionamento dos intelectuais catdlicos ante
0 processo de reabertura politica; observar o posicionamento da Rede Vida no campo

comunicacional catolico.

Ao entrar em contato com as fontes jornalisticas e com base na bibliografia, entendeu-se

que retroagir alguns anos antes de 1989 se fazia necessario. O debate catdlico sobre 0s meios
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de comunicacéo e as praticas dos agentes do campo comunicacional catélico s6 poderiam ser
entendidos a partir de meados dos anos 80, pois 0 momento politico mundial se refletia nos
assuntos politico-teologicos. As raizes marxistas de pensadores ligados a Teologia da
Libertacdo e as tentativas de silenciamento desses agentes pela linha conservadora de Roma
sdo evidentes nesse periodo. O recuo também se justifica pelo debate acalorado dos cat6licos
acerca dos posicionamentos que deveriam ser adotados pelos fiéis em relagcdo ao processo
democratico brasileiro e, sobretudo na confeccdo da nova Carta. Ja se identificavam desde
1986 referéncias entre os catélicos sobre o Processo Constitucional. As politicas de
democratizacdo dos meios de comunicacdo social estavam entre as pautas de reivindicagdes
que se proporia nas comissdes junto ao Congresso Nacional. Da mesma forma, foi necessario
avancar a analise da acdo da Rede Vida alguns anos ap6s 1995, pois puderam ser melhor
percebidos em termos da consolidacdo de suas diretrizes de programagao.

Houve a necessidade de apresentar grade da Rede Vida para entender a dinamica da
disposicdo dos programas e como 0 projeto televisivo do Grupo Monteiro de Barros se
mostraria. Para esse intuito, escolheu-se reconstruir a grade de programacao de trés periodos
distintos, que funcionariam como uma fotografia pontual, mas que pode nos iluminar sobre
varias questbes, como a permanéncia de programas, mudancas de horario, prioridade de
exibicdo ou mesmo entrada e saida de parceiros. Os fontes utilizadas para tal reconstrucéo sao
espelhos® da programacéo e as divulgaces da programacao de jornais. Na pesquisa, notou-se
uma enorme desorganizacdo dos arquivos da empresa, na maioria das vezes com falta de
documentos, o0 que vem atestar a tese de Jeanneney (1996) que salienta sobre a dificuldade de
trabalhar com material sobre o audiovisual, pois trata-se do desequilibrio da documentacéo,
uma vez que, de um lado, o pesquisador poderd encontrar imensa quantidade de papel
impresso e conservado, e, por outro, a pobreza frequente dos arquivos de empresas que
permitem descrever a instituicdo de um jornal, emissora de radio ou de televisdo. Muitos
programas relacionados na grade ndo puderam ser identificados, pois ndo h4, dados
audiovisuais nem documentos que possam nos esclarecer o conteldo de tais programas.

Também héa algumas lacunas.

A bibliografia para entender o setor comunicacional catélico do periodo estudado,

conforme ja mencionado anteriormente, utilizada com vistas a entender ac6es e propostas dos

' Espelho na linguagem jornalistica corresponde a previsio da programacao do dia, contendo o nome
do programa e o horario de exibicéo.
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agentes religiosos envolvidos com o debate sobre a comunicagdo social da Igreja,
notadamente com o que diz respeito ao uso da TV, e que possibilitaram a formagéo da Rede
Vida. Sempre posicionando-a no debate das questdes catolicas sobre o mundo da

comunicacdo social.

Com a leitura da bibliografia relacionada a atuacdo catélica na midia percebeu-se,
inicialmente, que o limite entre fonte e bibliografia é muito ténue, pois suas obras circularam
e repercutiram em todos os veiculos catolicos, com producdes que subsidiavam os organismos
catélicos para o entendimento do tema. Dentre os principais intelectuais, e que influenciou um
grande numero de autores, destaca-se José Marques de Melo, intelectual académico e ligado a
organismos de comunicacao cristdos, com publicacdes que tratam de questdes que interessam
a este projeto, como Comunicacao teoria e politica (1985) e Da agora ao ciberespaco (Ou) A
esfinge imutavel: relacbes entre midia e politica na pesquisa comunicacional (1989), além de
textos ocupados com a relagéo entre 0os meios de comunicacgéo e a Igreja, com destaque para o
texto Igreja e comunicacdo (1985), que faz uma analise da recusa da Igreja cat6lica em se
moldar as novas tecnologias da comunicacdo, no periodo anterior ao Concilio Vaticano II.
“Deslumbramento ingénuo” é como Marques de Melo identifica a descoberta das novas
formas de se comunicar pelos lideres eclesiais. Essas obras nos fazem atentar para o olhar
critico em relacdo aos meios, um tema primordial nos trabalhos da intelectualidade catolica
que seriam desenvolvidos nos anos seguintes, inclusive contidos em textos-base de encontros
catélicos. Ademais, o trabalho de Marques de Melo também € importante para o entendimento
deste objeto de estudo, uma vez que o autor possui ligacdes com setores da Igreja e foi um dos
intelectuais que ajudou na criagdo da UCBC (Uniéo Cristd Brasileira de Comunicagao Social),
0 mais importante 6rgao de divulgacdo cientifica de intelectuais catolicos, sendo inclusive o
seu presidente no biénio 1974/1975. O autor é também participante ativo da INTERCOM,
mais especificamente da Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicacao, periodico editado
semestralmente pela Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagédo e
ocupada com a atualizacdo do debate académico sobre os meios de comunicacdo. E da
INTERCOM também a organizacédo do livro Comunicacao, democracia e cultura (1989), que
reunia intelectuais ligados a igreja, academia e empresas de comunicacdo, debatendo a

democratizagdo dos meios num periodo de abertura politica.

Outro intelectual que influenciou muito o campo comunicacional catélico foi Ismar
Soares, que havia sido aluno de Marques de Melo, e integrante da UCBC e professor da

Escola de Comunicacdes e Artes da Universidade de S&o Paulo. Dentre suas principais obras,
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destaca-se Comunicacao, Igreja e Estado na América Latina, cuja organizacao ele divide com
Joana Puntel; obra essa que trouxe contribui¢cdes de congressos da UCBC, principalmente do
XIIl, e que contou com inameros pensadores catolicos que discutiam 0s rumos da
comunicagdo cristd. Os artigos discutiam ainda o pensamento comunicacional catdlico,
passando pelo papel social do comunicador. Com textos sucintos, os autores alertavam para
que os catolicos despertassem para os meios de comunicacao; D. Aloisio Lorsheider atentava
para a utilizagdo dos meios para acabar com a massificacdo que eles mesmos traziam. Nesse
texto ainda contava com a participacdo de Marques de Melo que discutia sobre a mudanga que
deveria haver para que a midia ndo continuasse com o monologo nas transmissGes de
conteudo. Em geral, esses intelectuais estavam bem conectados aos preceitos da Teologia da

Libertacdo e a ala progressista catolica.

Outro trabalho de félego de Soares é Do santo oficio a libertacédo (1988), sua tese de
doutorado pela ECA/USP, na qual ele analisa os discursos e praticas da Igreja no campo da
comunicacgdo, com énfase para os anos 60, 70 e 80. Nesse texto, o autor refaz a trajetéria dos
encontros e debates de organismos catolicos ocupados com o0 tema comunicagéo,
identificando a dificuldade da igreja catolica brasileira em aceitar os preceitos de uma
comunicacéo libertadora, uma das culpas do clero moralista e conservador que dominava o
cenario catdlico nesses anos. Soares identifica ainda os preceitos da Teologia da Libertacdo
como sendo o principal motor da comunicacdo catolica brasileira nos anos 80 e os textos

produzidos nesse periodo foram, substancialmente, de agentes ligados a essa tendéncia.

Ja em 1989, com a realizacdo da Campanha da Fraternidade que debateria o tema
Comunicacdo, Soares elaborou um texto para dar subsidios aos organismos catdlicos a fim de
melhor tratar o assunto. Esse texto, intitulado Como organizar a pastoral da comunicagao,
aglomerava também pensadores ligados a UCBC e trazia informagfes importantes para o
leigo trabalhar melhor sobre as questdes do texto base da campanha. O propdsito desse
trabalho era fortalecer as pastorais, pois € para esses 6rgaos que se alocavam grande parte dos
membros ligados a esquerda catdlica, principalmente nos anos 80, além de fornecer estrutura
para que elas produzissem materiais audiovisuais. Nos trabalhos dos intelectuais catélicos dos
anos 70 e 80, nota-se uma aproximacdo com os trabalhos de pensadores da area da educacéo.
As reflexdes sobre educacéo libertadora de Paulo Freire eram constantemente utilizadas para
exemplificar a atuacdo dos membros das pastorais no ensino do uso critico sobre as

informagdes passadas pela midia.
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Dentro da linha de gerar subsidios para os catélicos sdo destacados dois trabalhos. O
primeiro, produzido pela Arquidiocese de S&o Paulo e de autoria de Monsenhor Arnaldo
Beltrami, Como falar com os meios de comunicacdo da Igreja (1996), foi elaborado para
servir como um manual de répida consulta do fiel para enfrentar os desafios do mundo
midiatico. Beltrami sempre esteve ligado aos 6rgdos de imprensa da Diocese de Sao Paulo e
traz nesse trabalho importante contribui¢cdo com dados sobre a circulagdo de periodicos, livros
e materiais audiovisuais no meio catélico. O segundo livro, chamado Familia e televisao
(1994), pertence ao padre Augusto Pereira. O livro apresenta-se com perguntas feitas por um
suposto leitor e Augusto vai respondendo a elas. Os temas tratados se apresentam desde a
violéncia na TV até a pornografia, mas o autor sempre faz uma critica a sociedade e defende o
uso criterioso dos meios. Este trabalho é de grande relevancia, pois através dele foram
identificadas algumas das dividas que os catolicos possuiam sobre os meios. Augusto dedica
algumas linhas para expor a importancia de uma Rede Catolica de Televisdo e afirma que
seria possivel a Rede Vida contribuir para isso. Os dois trabalhos estdo também entre aqueles

que permeiam o limite entre bibliografia e fonte.

Importante também para o entendimento das relac@es historicas entre igreja e as midias
é o trabalho de Joana Puntel, membro da Congregacdo das Irmas Paulinas e doutora pela
Universidade Simon Frase do Canada. Dois de seus trabalhos sao tidos como referéncia para o
entendimento das formas da Igreja se comunicar e da evolucdo do pensamento
comunicacional cat6lico no Brasil e no mundo, sdo eles: A igreja e a democratizacdo da
comunicacao (1994) e Cultura midiatica e igreja (2005). Nessas obras, Puntel apresenta e
discute as politicas eclesiais, sistematizando o conhecimento dos intelectuais que refletiram
criticamente sobre questdes da Igreja frente aos novos desafios tecnoldgicos da comunicagéo,
como a televisdo, por exemplo. Ela faz uma retrospectiva da atuacdo catolica e destaca a
criacdo de uma cultura catolica relativa aos meios. Também faz uma nova definicdo de como
a Igreja portou-se diante dos avancos tecnoldgicos e de como traduzir a mensagem
evangelizadora em um mundo com uma nova cultura, que vai desde velhas formas de
comunicacgdo até dialogar no ciberespaco. Outra obra oriunda do meio eclesial é de autoria
conjunta de Marcelo Trindade Pitta e Silvia Regina Fernandes, intitulada Meios de
comunicacdo e religido (2002). Os autores apresentam e discutem de que forma a
evangelizacdo das igrejas, através dos meios de comunicacdo, tem sido utilizada nos altimos
anos e seus desdobramentos na vida religiosa, além de trazer dados sobre a audiéncia dos

programas religiosos. Eles explicam ainda que os numeros da audiéncia dos ndo-catolicos
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ante os programas religiosos sdo superiores aos dos catdlicos, que tém preferéncia por
programas de radio. Constatam também que a audiéncia catdlica de modo geral, quando

assiste aos canais catdlicos, faz isso para assistir a missas e tergos.

Além desses, ha tambem o artigo “Pronunciamentos eclesiais sobre a comunicagéo
social”, publicado no livro Comunicacdo: missdo e desafio: manual de pastoral de
comunicacao social (CONSELHO EPISCOPAL LATINO-AMERICANO, 1988, p. 117), que
discute os documentos eclesiais, como 0s conciliares e episcopais ocupados com as posi¢cdes
catdlicas em relacdo aos meios de comunicacdo social. Esse texto traz a voz oficial da igreja
sobre o seu processo de tomada dos meios. O documento traz andlises das criticas sofridas
pela ala progressista catdlica, cujos integrantes seriam responsaveis pelo atraso da igreja em
conseguir melhores resultados na evangelizacdo pelos meios, e os efeitos altamente negativos

que a disputa ocasionou.

E preciso ainda destacar a publicacdo Comunicacdes: ética e cidadania, organizada
por José Oscar Beozzo (2005), que integra a Colecdo Teologia Popular do Centro Ecuménico
de Servigos a Evangelizacdo Popular e tem transcrito os trabalhos apresentados no XI1X Curso
de Verdo, realizado por aquele organismo catolico no ano anterior ao da publicacéo do livro.
A publicacdo traz artigos em que sdo discutidos temas relacionados ao impacto das novas
tecnologias sobre as igrejas, dentre 0s quais se destaca o de autoria de Magali do Nascimento
Cunha que, intitulado As igrejas e o uso do radio e da televisdo (2004), procura entender o
desenvolvimento desses meios e a explosdo dos movimentos pentecostais na midia brasileira.
Nesse artigo, a autora trabalha com o conceito de cultura gospel e as taticas das midias
evangélicas para arrebatar os fiéis. Interessam-nos os dados oferecidos por Cunha no que se
refere a expansdo das retransmissoras da Rede Vida, em um prazo recorde se comparados aos
de outras emissoras comerciais brasileiras. Vale destacar o trabalho organizado por Regina
Festa e Carlos Eduardo Lins da Silva, Comunicacéo popular e alternativa no Brasil (1986),
que traz experiéncias no campo midiatico pelos organismos populares ligados a igreja, como a
producdo independente de audiovisual, feita por grupos ligados ao sindicalismo; ndo deixa de

ser um material panfletario da esquerda catdlica.

Sobre a histéria da UCBC ha ainda a tese de doutorado, defendida na ECA-USP, por
Pedro Gilberto Gomes (membro e ex-presidente do 6rgdo). Em sua tese, intitulada A
comunicacao cristd em tempo de repressdo (1995), Gomes trata da formacdo da UCBC, sua

organizacdo, seu engajamento politico no regime militar e sua legitimacdo como uma entidade
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catolica que produziria subsidios para pensar a comunicagdo. Remonta a caminhada da UCBC
através dos documentos e de depoimentos de antigos colaboradores. Destaca ainda a
participacdo da mesma em movimentos populares ligados a ala progressista catélica. Para
encontrarmos todos os documentos oficiais da Igreja catolica que falam sobre os meios de
comunicagdo, sejam pronunciamentos papais, textos contidos nas enciclicas ou documentos
oriundos da CNBB, foi de substancial importancia a organizacdo dos mesmos em um Unico
volume por Noemi Dariva, no texto Comunicagao social na Igreja: documentos fundamentais
(2003), o que facilitou o acesso a fontes antes ndo encontradas fora dos organismos oficiais da
igreja. A organizacdo dos documentos segue uma ordem primeiramente hierarquica, com

documentos oriundos da Santa Sé e da CNBB, e cronologica de 1962 até 2003.

Ralph Della Cava e Paula Monteiro elaboraram uma extensa pesquisa sobre a
trajetéria dos catolicos em busca da inser¢cdo no meio comunicacional, cujo resultado foi
publicado no livro E o verbo se fez imagem: igreja cat6lica e os meios de comunicagdo no
Brasil 1962-1989 (1991). O livro desses autores traz informagdes sobre relagbes entre
catélicos que possibilitaram experiéncias praticas nessa area. Partindo da alegoria “guerra nas
estrelas”, os autores buscam entender a reacdo catélica frente aos avangos tecnoldgicos. O
projeto Lumen 2000, idealizado para integrar uma rede internacional sdo objetos de estudo do
texto. A obra traz também informacGes sobre a realizacdo de uma possivel rede catolica e 0s
desafios encontrados nesse caminho, analisando alguns documentos oficiais e trazendo uma
gama de pesquisa sobre jornais e revistas catdlicas, importantes para a divulgacdo do material
evangelizador dos anos 60, 70 e 80. Trata-se de um trabalho significativo para os estudos da
relagdo Igreja e midia, pois remonta e analisa, de maneira relacional, algumas posicoes
tomadas por membros da Igreja, notadamente dos catdlicos participantes de entidades ligados

a Teologia da Libertacéo.

Quanto as relacbes entre religido e politica no Brasil podem ser destacados o0s
trabalhos dos brasilianistas Thomas Bruneau e Scott Mainwaring. Bruneau foi um dos
primeiros estudiosos que analisaram o campo religioso brasileiro a partir de um referencial
historico politico. Em seu livro Catolicismo brasileiro em época de transi¢éo (1974), o autor
trata da ligacéo entre a Igreja e o Estado em diversas épocas da historia do Brasil. Definido
pelo autor como “um estudo politico de uma instituicdo religiosa”, Bruneau (1974, p. 5)
divide seu trabalho em quatro periodos: o primeiro trata dos primeiros contatos e diretrizes
catélicas ao novo mundo, especialmente no Brasil colonial; o segundo trata da Igreja e o

mundo moderno, com destaque para a fundacdo da CNBB e uma nova forma de atuagdo no
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campo politico; na terceira parte, entende-se o comportamento politico das autoridades
eclesiais frente ao golpe do regime autoritario de 1964; e, a quarta e ultima parte traz as novas
formas de atuacdo e os conflitos que a Igreja enfrentaria no periodo para a transicdo
democratica. Bruneau (1974, p. 416) conclui que a Igreja vem perdendo fiéis ao longo do
tempo e suas formas de atuacdo exigiram que integrantes leigos tomassem uma parte
importante dentro do cenario politico institucional: “a medida que a instituicdo diminui de
tamanho e perde seus velhos compromissos, modificando a sua imagem, o leigo passara a
fazer parte ativa da Igreja”. Bruneu mostra, através de uma analise historica, a “desintegragdo
institucional” da Igreja até meados dos anos 80. Isto € notado na luta politica entre
integrantes do clero pela tomada de decisdes sobre a politica nacional. A disputa
conservadores/progressistas ganha volume, recebendo influéncias tanto de integrantes da
intelectualidade académica até interferéncias diretas de Roma. A atualizacdo do debate
iniciado por Bruneau é feita por Scott Mainwaring em seu livro A Igreja catolica e politica no
Brasil (1979). Mainwaring traca um panorama sobre 0s varios movimentos e divergéncias
dentro da Igreja brasileira, historia, trajetéria e acdo dos principais circulos cat6licos
brasileiros e destaca as contradigdes em relacdo a outras realidades no mundo. Cabe aqui
mencionar que a compreensao das politicas eclesiais e dos movimentos populares catélicos é
de vital importancia para o trabalho, permitindo visualizar de maneira mais aprofundada o

papel politico da Igreja na historia politica do Brasil contemporaneo.

Devem ser ressaltados, ainda, os artigos que tratam da utilizacdo dos meios de
comunicagdo social pelas igrejas evangélicas. Evangélicos, petencostais e carisméaticos na
midia radiofénica e televisiva (2004), de autoria de Leonildo Silveira Campos. O autor trata
do desenvolvimento da midia religiosa e das estratégias de usos pelos evangeélicos a partir das
praticas dos seus pares norte-americanos. Discute o marketing e novas formas de angariar
fieis. “Podemos perceber que fendmenos religiosos trazem em seu bojo uma nova forma de se
relacionar religido e comércio e de recomposicdo de crengas em um contexto marcado pela
predominancia da midia na reorganizacao dos valores em uma sociedade em transformacao”
O texto informa ainda sobre as praticas mais comuns do marketing ligado a religido. Para
combater o discurso evangélico nos meios, os catolicos buscaram apoio nos conhecimentos da
area de vendas e marketing. O marketing aplicado a Igreja catdlica (1996), de Antonio Kater
Filho, especialista em marketing catdlico e ligado a Rede Vida no inicio de suas transmissoes,
0 autor de maneira objetiva apresenta métodos, oriundos da area da publicidade, para a Igreja

catolica motive os seus fiéis e evite a evasdo deles para outras igrejas ou “seitas”.
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Obra bésica para entender o fenbmeno dos televangelistas norte-americanos e como
essa experiéncia foi transportada para o Brasil, € o livro de Hugo Assman intitulado A igreja
eletronica e seu impacto na América Latina (1986). O trabalho de Assman permite entender
as aproximacdes e distanciamentos no processo de linguagem audiovisual, com a
programacéo voltada a um lider religioso de carisma. Parece que, por enquanto, tal expediente
ndo foi aplicado na Rede Vida, porém, como a programacdo estava diluida por programas
independentes, é possivel afirmar que alguns deles se inspiraram na experiéncia norte-

americana.

A programacdo da Rede Vida foi alvo de trabalho de Luis Henrique Marques, em Rede
Vida de Televisdo: andlise da pratica comunicacional da Igreja catdlica a partir de um
referencial (1999), que ndo vé na programacdo televisiva da Rede Vida nenhum elemento
audiovisual novo, mas sim uma adaptacdo das formas de comunicacdo radiofénica. Outro
trabalho que traz informacGes sobre a proposta da Rede Vida expressa em sua programacao €
de autoria de Cecilia Loreto Mariz, A “Rede Vida”: o catolicismo na TV (1995). Mariz
analisa a programacao da televisdo e identifica trés processos: a tentativa de ser comercial, de
concorrer no mesmo mercado das emissoras nacionais, mas atentando ao mesmo tempo para
os valores éticos e morais; 0 segundo processo seria a incumbéncia da televisdo em ser porta-
voz da igreja, com apresentacdo de debates de lideres eclesiais e programas voltados a
integracdo catdlica, como o caso de jornais voltados a receber noticia das dioceses; e, por fim,
a autora identifica o viés evangelizador, que se presta @ mudanca de habito dos brasileiros.
Mariz ressalta ainda que a programacdo estd marcada fortemente pela linha carismatica e
voltada, sobretudo, a um publico de classe média. O trabalho de Michele Boff da Silva
Limeira, intitulado Comunicacéo e dialogo na Rede Vida: Um olhar interacionista sobre o
jornalismo nos mostrou como a hierarquia catdlica foi se rendendo aos meios de
comunicagdo, seja em ambito nacional e internacional. A autora tratou da grade de
programacdo da Rede Vida, destacando trés principais programas: JCTV, Tribuna
Independente e Este € meu Brasil Sustenta a tese de que a Rede Vida € a voz oficial da igreja

no Brasil.

O material levantado nas revistas REB, Familia Cristd e Veja permitiu-nos identificar
dois periodos marcantes na dinamica catolica. O primeiro periodo vai de 1985 até meados dos
anos 90. Nele, ha a prevaléncia de artigos produzidos por intelectuais catélicos ligados a ala
progressista e que, devido ao periodo de redemocratizagdo, lancavam olhares aos movimentos

populares e reivindicavam acesso aos meios, denunciando monopolios e marginalizacéo
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provenientes do processo politico de concessdes, além do processo de estrangulamento dos
movimentos ligados a Teologia da Libertacdo, pelo papa Jodo Paulo Il. Num segundo
momento, a partir do inicio dos anos 90, ocorre 0 crescente avango evangelico sobre 0os meios
e 0 processo de globalizacdo, além do crescimento dos grupos carismaticos que reduziram
quantitativamente as Comunidades Eclesiais de Base. Nas revistas, 0 tom agressivo aos meios
foi dando espago a um didlogo menos politizado, e as criticas feitas as empresas foram dando
lugar a criticas a programacdo. A revista Veja deu-nos base para entender o processo em
ambito nacional e mostrar os protagonistas catdlicos na politica nacional. Este periddico
destacou com longas reportagens a perda de fiéis catolicos para 0s grupos protestantes,
principalmente para aqueles que possuiam algum programa televisivo ou radiofénico. A
criacdo da Rede Vida ndo foi muito explorada pela REB, mas sim pela Familia Crista. Na
Veja, ganhou notas e foi divulgada como uma reacgdo cat6lica ao avanco evangélico.

A Folha de S. Paulo mostra-nos o debate em torno do sistema de concessoes, durante
o0 periodo da Assembleia Constituinte, e identifica a influéncia catélica nesse processo. Serdo
usadas as reportagens, principalmente, na discussdo que faremos no segundo capitulo do
trabalho. O Diario, de Barretos, também focalizava o sistema de concessdes, mas, como fazia
parte do processo para ganhar concessdo no interior paulista, selecionava as matérias, pois,
além de empresario, Jodo Monteiro fazia parte de um grupo politico municipal e que
prestigiava em suas paginas os politicos que podiam influenciar nos trabalhos em Brasilia.
Até 1990, o jornal trazia também a ligacdo intima que o proprietario tinha com organismos da
Igreja e, em conjunto com o bispo de Barretos, atuava politicamente no meio catdlico a fim de
obter apoio para ganhar a concessdo de TV. O jornal s6 divulgou que participava do processo
de concessao do canal 11 de Rio Preto quando ja estava consumada sua posse. 1sso se deve
muito a concorréncia politica de Barretos com um grupo que possuia deputado federal e
também pleiteava concessdes. Em 1990, a concessdo para Monteiro sofreu contestagdes no
Congresso e, nesse ano, o grupo de Monteiro expunha nas paginas de seu jornal 0s apoios
conquistados para que a concessdo fosse viabilizada. Apds todos os tramites e a concessao

ganha, o jornal comegou trazer toda semana o passo a passo da construcao de sua televisao.

Identificamos o Diario da Regido como um importante grupo comunicacional de S&o
José do Rio Preto, que ganhou a concesséo de radio na cidade vizinha de Mirassol (SP), com
indicios de expansdo de suas atividades para o meio audiovisual. Segundo o jornal, o canal 11
seria a Unica chance de a empresa possuir uma televisdo em VHF. A partir de 1989, o grupo

entra com mais dez empresas na disputa pela concessao do canal 11 de Rio Preto. Invoca-se
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nas paginas do jornal a importancia para a cidade, que possuia empresas de médio e grande
porte, em ter um meio como esse. Porém, percebemos que, diferentemente do caso do jornal
de Monteiro, o Diario da Regido, ndo conseguiu mobilizar as liderancas politicas da cidade.
Rio Preto contava com um deputado federal e o apoio desse parlamentar foi dado ao grupo
barretense, assim como o apoio de outro deputado da cidade de Aracatuba, que fazia parte da
Comissao avaliadora de concessdes. Monteiro, em seu livro de memorias, dizia que ndo era o
grupo mais forte para ganhar a concessdo. Temos indicios fortes para dizer que o grupo Diario
da Regido era 0 mais cotado, por sua capacidade técnica e econémica. Porém, o sistema de

concessao se faz por decisdo politica.

Esta dissertacdo foi organizada em trés capitulos. No primeiro capitulo € apresentada a
dindmica do debate e acBes catdlicas voltadas para o setor comunicacional, identificando
diretrizes tanto da alta hierarquia de Roma quanto as produzidas por entidades de
representacdo catolica brasileiras. Mostrar que apesar de a um eixo central, a igreja latino-
americana apresentava outras propostas para ampliar a participacdo da populacdo ante os
meios de comunicacdo social. Entenda-se que esse quadro tinha como pano de fundo uma
disputa politico-teoldgica que inviabilizava uma acdo concentrada de esforcos para que a
igreja tivesse participacdo como proprietaria de algum meio massivo de comunicagéo, bem
como destacamos a participacdo dos catolicos no debate acerca da democratizagdo dos meios
eletronicos durante a segunda metade dos anos de 1980, e os posicionamentos de circulos

catdlicos sobre a atuacdo da televisao brasileira.

No segundo capitulo direcionamos o foco histérico-analitico para as relacdes de
Monteiro de Barros que propiciaram a conquista da concessdo televisiva em Sdo José do Rio
Preto. A partir do contato com integrantes da hierarquia catélica brasileira, possibilitou atrair
investimentos e apoios para atuar legitimamente no ambito comunicacional catélico. E tratado
também as acdes do empresario Monteiro de Barros nas relagdes politicas de &mbito nacional
e regional que lhe possibilitaram a conquista da concessdo de emissora de TV, assim como a
aprovacdo dela pelo Congresso Nacional. Nesse contexto destacamos a experiéncia de
Monteiro de Barros dentro do setor comunicacional local e regional, agdes que foram a base
para tornar viavel a instalacdo de uma emissora de televisdo que emitiria sinais para todo o
territério nacional. Ademais, o segundo capitulo contempla a formacéo propriamente da Rede
Vida de Televisdo como acdo da alianca do empresério barretense e de Dom Antonio
Mucciolo, assim como a formagdo do INBRAC, 6rgdo mantenedor da Rede Vida de

Televisdo.
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No ultimo capitulo é identificada a grade de programacdo da Rede Vida como a
materializacdo do que foi possivel produzir a partir das relaces que permitiram a constitui¢do
da rede catolica. A Rede Vida de Televisdo por sua especificidade ndo pode ser entendida
somente a partir da analise somente do campo catdlico, pois faz parte do meio televisivo
comercial. A natureza de sua programacdo se mostra hibrida em comparagdo as redes
confessionais no mundo como a norte-americana EWTN, por exemplo, e nem comparada a

uma Rede Globo.
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CAPITULO 1 - A FE “ANTENADA”: DIRETRIZES E DEBATE SOBRE A
COMUNICACAO TELEVISIVA DA IGREJA

1.1 A comunicacao social na pauta dos catélicos

A partir de maio de 1995, o espectro eletromagnético nacional passou a contar com 0s
sinais da primeira emissora de televisdo brasileira de orientacdo catélica, a Rede Vida de
Televisdo. Com essa rede no ar, uma significativa parcela de catélicos interessada em
acompanhar, via comunicacdo eletrbnica, ritos ou programas ligados a sua religido, ndo mais
precisava esperar por exibicdes esporadicas de missas dominicais na TV.

As primeiras transmissoes televisivas de missa comecaram com a TV Continental, canal
9, do Rio de Janeiro, entre 1964 e 1965. Na sequéncia, até a metade de 1968, elas passaram a
ser exibidas pela carioca TV Excelsior, canal 2. Com o fechamento da TV Excelsior, em
1970, as celebracdes passaram a contar com transmissdes da também carioca TV Globo, canal
4, retransmitidas nacionalmente pelas afiliadas dessa emissora, sob 0 nome de “Santa Missa
em seu Lar”. Em 1987, em S&o Paulo, a TV Cultura, canal 2, passou a transmitir ao vivo a
missa dominical realizada no Santuario Nacional de Aparecida. Antes do surgimento da Rede
Vida como alternativa de midia diaria e, diante da pouca oferta de programacdo catdlica na
TV brasileira, os fiéis contavam com certa disponibilidade de programas radiofénicos de
cunho religioso, género existente desde o inicio do radio no pais e que sempre contou com
consideravel audiéncia por parte das comunidades catolicas.

Com sede na cidade paulista de Séo José do Rio Preto e transmitida em VHF, a Rede
Vida, antes mesmo de iniciar definitivamente suas transmissdes, ja deixava clara a sua diretriz
catélica. Naquele periodo, o telespectador que sintonizasse o canal, veria na tela, sob um
fundo de coloragéo azul, o logotipo da emissora - uma estrela de seis pontas, estilizada e
dourada que, segundo Dom Luciano Mendes de Almeida, representaria a “difusdo da boa
nova, uma palavra de fé”. A exibicdo do logotipo da rede era intercalada com a de caracteres
que anunciavam a grade da programacao diaria, sempre acompanhados de um contador de
horas, exibido no canto superior esquerdo da tela, e ao som de cangdes do disco “Louvemos
ao Senhor”, gravado em 1995, pela entidade Associacdo do Senhor Jesus, a qual é integrada
por cantores e grupos musicais catolicos. Com o objetivo de familiarizar a audiéncia com a
sua grade, a Rede Vida reprisava incansaveis vezes os horarios das missas e dos tercos que ela

transmitia diariamente, além de divulgar a agenda de outros programas que a emissora
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produzia, muitos dos quais relacionados diretamente a fé catdlica - como, por exemplo,
Correspondéncia, O Santo do Dia, O Pdo Nosso de Cada Dia — e outros que serviam para a
difusdo de representacOes catdlicas sobre problemas sociais e politicos, como o telejornal

JCTV e os programas Reportagem Que N&o Para e Tribuna Independente.

Contudo, antes deste feito ser possivel o debate acerca da efetivacdo da Igreja Catolica
no setor comunicacional brasileiro passava por longas e amplas discussdes e tentativas de
aplicacdo de diretrizes comunicacionais catolicas, quer sob a luz das orienta¢des do Vaticano,

quer das formuladas pela hierarquia catolica brasileira.

Os debates em torno de como os cat6licos deveriam se portar diante das novas midias
ndo eram novos. As relacdes socio-histdricas entre a igreja e 0s meios de comunicagdo social
sempre foram permeadas pelo processo de estabelecimento e legitimacdo dos organismos
religiosos ante o poder secular e a sociedade, a fim de proclamar a doutrina catolica e difundir
seu ideal rumo a universalizacéo de seu discurso de fé. Desde 0s primeiros impressos postos
em circulagdo pela igreja, por volta de 1487, com o papa Inocéncio VIII, foram esbocadas
algumas diretrizes a cristandade em relagdo ao uso dos meios de comunicacdo e de seus
conteddos. Até o inicio do século XIX, o raciocinio da igreja diante das formas modernas de
comunicacdo baseava-se no principio de que se a sociedade utilizava os meios de
comunicacdo para difundir “o mal”, entdo a igreja também deveria usar esses mesmos
recursos para difundir a boa mensagem, de modo a combater o “mal” (SPOLETINI, 1983
p.144). O avanc¢o do cinema e do radio foi visto por parte de membros da Igreja como uma
oportunidade para a instituicdo arregimentar uma massa de fiéis que comecara a se afastar dos

templos e dos lugares mais propicios a uma evangelizagdo nos moldes tradicionais.

Com a enciclica Miranda prorsus, publicada em 1957 pelo papa Pio XII, estabeleceu-
se uma doutrina mais elaborada para a utilizacdo dos meios de comunicacao pelos catélicos,
além de deixar claro para as autoridades eclesiais a necessidade do uso da midia eletronica.
Entretanto, foi somente a partir do Concilio Vaticano Il que a igreja estabeleceu um novo
modelo para as suas praticas de comunicagdo. Entrava em vigéncia o decreto conciliar Inter
Mirifica, parte integrante do texto oficial produzido pelo Concilio Vaticano Il. O decreto
estabeleceu novos rumos a comunicacdo social catdlica, reafirmando o processo
comunicacional como uma forma legitima de expressar o dogma catolico. Pela primeira vez,
um documento universal da igreja assegurava a obrigacdo e o direito do clero de se valer de

todos os meios de comunicagao social (PUNTEL, 2005, p. 122). O Inter Mirifica incentivava
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a busca por mais conhecimentos por parte dos comunicadores catolicos sobre novas
tecnologias, de uma postura correta diante dos meios e de possibilidades para a criacdo de
organismos internos produtores de diretrizes especificas e eficazes para a evangelizacédo
midiatica. E foi a partir desse ponto que a producéo intelectual de varias liderancas catdlicas,
de empresas editoriais catolicas e de diversos setores da igreja ligados & comunicacéo eclesial
avolumou-se e ganhou expressividade. O Inter Mirifica sofreu varias criticas quanto a
possibilidade de pdr em préatica suas definicdes e também quanto ao contexto histérico em que
foi redigido, uma vez que ele estaria revestido de uma tradicéo catolica ultrapassada e timida.

Joana Puntel (1994 p. 62) expressa assim seu ponto de vista sobre o documento:

Apesar de tantas limitagdes apontadas, deveriamos ressaltar os aspectos
positivos do Inter Mirifica. Em resumo, esse decreto pode ser considerado
um divisor de aguas em rela¢do a midia, e ndo um fim em si mesmo. Foi a
primeira vez que um concilio ecuménico da igreja abordou o assunto
comunicacao, dando independéncia ao tema dentro da igreja.

A comunicacdo no campo catolico ganhava subsidios e eram usados pelos agentes
nesse campo para rebater argumentos de outros grupos e reforcar posicionamentos politicos
teoldgicos por parte de diversos grupos relacionados a area comunicacional da igreja. Em
geral, tais subsidios forneciam bases para que as conferéncias episcopais aprofundassem os
conhecimentos, praticas e atitudes dentro do campo comunicacional, mediante sua realidade e
seus interesses sobre o0 assunto. Entretanto, uma das caracteristicas do campo comunicacional
catolico, notadamente em meados dos anos 80, era a dificuldade de colocar em prética os

resultados de suas reflexdes e de seus debates.

Desde maio de 1967, conforme instituido pelo Concilio Vaticano Il, regularmente o

Papa publica textos referentes aos meios de comunicacéo, com variacdes de temas seguindo

preocupacOes destacadas para o ano. Em geral, a data escolhida recai sobre o dia 5 de maio, o

Dia Mundial das Comunicacdes. Jodo Paulo |1 foi o lider que mais tratou dos temas relativos

aos meios de comunicagdo para evangelizar, principalmente a partir da segunda metade da

década de 1980. Desde essa época, ele ja chamava a atencéo para o fato das igrejas nacionais
tentarem ocupar espacos nos meios e lutar pela posse dos mesmos:

Os Meios de Comunicacao ndo podem ser meios de dominacdo por parte dos

que tém poder politico ou grande poder econémico, que impdem 0 seu

programa e seu modelo. Os Meios de Comunicagdo devem tornar-se 0 meio

de expressdo da sociedade que dele se serve e os mantém. Eles ndo podem
submeter-se ao critério de interesses. (SOARES; PUNTEL, 1985, p. 15).
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Dentre as manifesta¢fes do pontifice com 0s meios, destaca-se 0 documento de 1984,
sob o titulo As comunicagdes sociais, instrumento de encontro entre fé e cultura, através do
qual o Papa conclama os fiéis para uma maior interacdo com 0s meios, buscando na cultura e
na fé, o auxilio para a atuagdo no mass media. O pontifice chamava, ainda, a atengdo dos fiéis
para a possibilidade de juntar trés aspectos da vida social: comunicagéo, fé e cultura, unido
que, segundo ele, poderia ser proveitosa para a evangelizacdo. Jodo Paulo Il rogava aos
operadores dos meios de comunicacdo e aos receptores para que utilizassem os meios e as
mensagens como forma de chegar a Deus. Ele apresentava reflexdes acerca da agdo do
“homem comunicador” e do “homem receptor”, considerando que o final do processo
comunicacional concretizava-se com a chegada da informacdo ao receptor e, assim, clamava
que a participacdo dos catolicos nos meios deveria estar ligada mais efetivamente com a
capacitacdo de agentes produtores, possibilitando a estes que levassem a mensagem
evangelizadora de forma mais eficaz ao receptor.

Comunicac@es sociais e a promoc¢do da juventude é o titulo da mensagem do Papa
para 1985, entdo considerado o Ano Mundial da Juventude. O texto chamava a atengéo do
jovem para uma tomada de consciéncia imediata sobre os meios, uma vez que dela dependeria
o futuro da igreja. O pontifice utilizava o termo “revolucdo” no que diz respeito as inovacoes
tecnoldgicas e novas formas de comunicacdo, como o disco, o radio, a televisdo e o filme.
Salientava, ainda, que os jovens deveriam ser mais sensiveis a captacdo e identificacdo de
material indesejavel a evangelizacdo. Para tanto, seria necessario que houvesse uma profunda
acdo educativa na familia, na escola e na paréquia, através da catequese, com o intuito de
instruir e guiar os jovens quanto ao uso equilibrado e disciplinado dos meios de comunicagédo
social, ajudando-os a ter um juizo critico, iluminado pela fé, sobre as coisas vistas, ouvidas e
lidas.

Com base no quadro politico internacional do fim dos anos 1980 e tendo em vista as
consequéncias da Guerra Fria, o tema destacado em 1987 foi “Justica e Paz”. O pontifice
conclamava os fiéis a uma cultura de reconciliagdo, sugerindo que: “[...] a paz ho mundo
depende de um melhor conhecimento dos homens e das comunidades; a informacéo
qualificada da opinido publica tem uma influéncia direta sobre a promocdo da justica e da
paz”. E continua: “Toda a injustica pode levar a guerra. A violéncia esta dentro de nos;
devemos livrar-nos dela para inventar a paz”. (JOAO PAULO II, 1987 apud DARIVA,
2003, p. 376). Naquele ano, o papel do receptor das mensagens midiaticas fora muito
destacado pelo Papa, uma vez que caberia a ele a responsabilidade de se impor ante os

produtores e produtos midiaticos. Apesar dos documentos oriundos da igreja romana
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fornecerem orientagdes sobre os procedimentos quanto a comunicacdo eclesial, as igrejas
nacionais mantinham certa autonomia quanto as diretrizes politicas e teoldgicas, gerando
subsidios para si mesma e para todos os organismos ligados a ela.

Em 1988, em pronunciamento também em comemora¢do ao Dia Mundial das
Comunicaces, o pontifice manifestar-se-ia sobre questdes relativas ao tema “Fraternidade e
Promocéo da Solidariedade”, chamando a atencédo para a “amistosidade” com que um meio de
comunicacgdo deveria tratar 0s seus pares e pregava que a solidariedade entre as empresas do
meio comunicacional poderia evitar abusos de poder, nacionalismos, fanatismos e todo tipo
de racismo. O texto também trazia alusdo a informatica, um meio até entdo pouco discutido
nos documentos da igreja. Sob o titulo A religido no mass media, o documento papal de 1989
pregava: “[... dai a religido todo espago que julgais desejavel na comunicacdo de massa”.
(JOAO PAULO I1, 1989 apud DARIVA, 2003, p. 386). Para 0 Papa, qualquer tipo de meio de
comunicacdo seria valido para a emissdo da mensagem da Igreja, pois 0 importante era a

presenca catolica nos principais debates publicos.

Para a igreja brasileira, o ano de 1989 foi o mais importante desde os documentos
conciliares de 1962/1963, para refletir sobre o tema “comunicacdo e igreja”. A tradicional
Campanha da Fraternidade (CF) trouxe a comunicacdo como tema; as principais revistas
catolicas passaram a explorar melhor em seus artigos a importancia e relevancia dos meios
para a igreja, como sera visto no préximo capitulo. A mensagem do lider religioso, por
ocasido do Dia Mundial das Comunicacdes daquele ano, teve uma boa repercussédo tanto na

midia comercial, como nos periddicos impressos catdlicos.

As propostas para a utilizacdo de outros suportes de informacdo como videocassetes e
audiocassetes foram sugeridas por Jodo Paulo Il, em 1993, tema, entretanto, ja bem discutido
pelos movimentos catolicos populares desde os anos de 1980. Nos anos 1990, com a perda de
forca dos movimentos populares catdlicos e alas ligadas a eles, assim como a ascensdo de
novos grupos catdlicos, como os carismaticos, o apelo do Papa em favor da utilizacdo das
midias sonoras e audiovisuais tornara-se tardio. Grupos ligados a esquerda catdlica ja
avangavam, ainda que modestamente, na questdo do acesso aos meios eletronicos, embora
fincassem posicdes ideoldgicas de resisténcia em adotar a televisdo como forma de
participacdo popular. O documento papal ressaltava a importancia das formas mais simples de
comunicacdo e evidenciava a facilidade de se produzir ilimitados produtos midiaticos

voltados ao entretenimento, & educacdo e a informacdo, e propunha que 0s jovens e 0S
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adolescentes deveriam ser induzidos a participar do processo. Proposta essa impulsionada, em

grande parte, pela perda de fiéis para as seitas evangélicas.

Para entender os fatores que possibilitaram a criacdo de uma rede de inspiracéo
catdlica no Brasil, faz-se necessario remontar a meados dos anos de 1980. Nesse periodo,
intensificaram-se agdes por parte de organismos ligados a igreja que produziam documentos
oficiosos e oficiais para subsidiar o debate, que se difundia pelo campo comunicacional
catolico. Devemos destacar que esses organismos agiam no campo e buscavam através da luta
politica impor sua visdo dentro do espaco social em questdo. Dentre esses agentes e/ou
organismos, destacam-se a Unido Cristd Brasileira de Comunicacdo Social (UCBC) e as
editoras catolicas e intelectuais ligadas as Universidades.

A CNBB é a interlocutora entre as propostas dos fiéis brasileiros e as liderancas da
Igreja romana. Sob a lideranca de Dom Hélder Camara, ela fora criada para ser um organismo
de carater nacional que se propunha discutir sobre questdes internas e externas, e também
centralizar e coordenar as atividades da Igreja catolica no Brasil. Juntamente com a criacao da
CNBB, nascia a necessidade de reformar as bases do catecismo e da educacéo religiosa e,
para isso, deveria haver um quadro minimo de padres que pudessem ministrar aulas para uma
massa leiga. E nessa fase que o leigo no Brasil passa a ter um papel mais importante. Sobre a

importancia do 6rgéo e sua influéncia no campo catdlico brasileiro, Della Cava destaca:

Fundada em 1952, basicamente como uma agéncia destinada a facilitar o
intercambio de informagdes entre os bispos do Brasil. Suas assembleias
anuais, que reinem os mais de 370 prelados hoje existentes no pais, e seus
programas pastorais nacionais, constituem 0s principais mecanismos
através dos quais sdo elaboradas e a seguir executadas as politicas relativas
a questoes religiosas e sociais. (DELLA CAVA, 1991, p. 22).

Foram criados organismos, como as pastorais, que agem a partir de diretrizes da
CNBB, para atuar em &reas especificas da sociedade como, por exemplo, a &rea de
comunicacdo e educacdo. A partir desses organismos, formaram-se inUmeras comissoes e
departamentos que se apresentam com autonomia suficiente para impor sua visdo pastoral,

filoséfica e politica independentemente dos outros 6rgdos colegiados.

Dentre as praticas adotadas pela CNBB para difundir sua visdo de mundo ao campo
comunicacional catolico, a mais utilizada era a que consistia na divulgacdo de documentos
produzidos a partir das Assembleias Nacionais e dos seus organismos atuantes no interior do

campo catolico, como o Setor de Comunicacdo Social e a Pastoral da Comunicagéo, além de
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pronunciamentos de bispos em veiculos da imprensa nacional ou regional sobre temas
relacionados. Tais documentos quase sempre reforcavam as diretrizes de Roma sobre o tema
comunicagdo, embora as adaptassem ao cenario nacional. Por exemplo, no documento da
CNBB do biénio de 1983/1984, no capitulo que trata da questdo da Comunicagdo Social,
percebe-se uma proximidade com as diretrizes vindas de Roma, porém com certas
peculiaridades no que se refere a0 momento da igreja na América Latina. Eram comumente
defendidas a legitimidade e a autoridade dos organismos das igrejas nacionais e se frisava
para que as diretrizes fossem adaptadas as demandas locais. Além disso, na maioria das vezes,
é possivel perceber nos documentos o uso constante do principio “ver, julgar e agir”, método
de formacdo utilizado principalmente pela militancia catdlica. Tais expedientes eram usados
no Brasil desde os anos 40, sobretudo pela Acdo Catolica Brasileira (ACB), que adaptou essas
préticas de formacédo ao cenario nacional, com base naquilo que ja existia no cenario catélico

europeu, como na Bélgica, na Franca e, principalmente, na Italia.

Nos anos de 1980, a CNBB foi presidida por dois bispos que, recorrentemente, se
pronunciavam sobre os meios de comunicacdo social. De 1983 a 1987, a presidéncia ficou a
cargo de Dom Ivo Lorsheider, notorio, em razdo de divulgar opiniGes acerca dos direitos
humanos e, dessa forma, se aproximar dos integrantes da esquerda catdlica, chegando,
inclusive, a oferecer abrigo aos perseguidos politicos, alguns ligados a Teologia da
Libertacdo. Dom Ivo foi um defensor da democratizacdo dos meios de comunicacgdo. Sob sua
presidéncia, 0os documentos que tratavam da area de comunicacgéo social, geralmente, faziam
severas criticas aos meios, chamando a atencdo para as permissividades que podiam trazer
maleficios a evangelizacdo. Tem-se como exemplo disso 0o documento da CNBB de 1984.
Intitulado Em defesa dos valores morais, este documento propunha uma maior atencdo dos
fiéis quanto a onda de violéncia e ao exagero de cenas de sexo explicito nos meios
audiovisuais. Os documentos da CNBB elaborados sob a presidéncia de Dom Ivo, ao mesmo
tempo em que se aproximavam da ala conservadora, exigindo condutas moralistas dos meios,
também defendiam o direito civil a informacdo, uma das principais bandeiras da ala
progressista da igreja. Alias, para ocupar o cargo de presidente da CNBB, o transito e o
diadlogo entre os diversos setores ideologicos tinham que ser permanentes. No final de seu
mandato, Dom Ivo procurou organizar os varios setores da igreja no Brasil, a fim de definir as
posicOes e as acOes catolicas durante a Assembleia Constituinte, a qual teria seus trabalhos
instalados no inicio do ano de 1987.
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Em maio de 1987, Dom Luciano Mendes de Almeida assume a presidéncia da CNBB.
Considerado um intelectual e tendo fortes ligagdes com o entdo arcebispo metropolitano de
Séo Paulo, Dom Paulo Evaristo Arns, Dom Luciano, durante suas duas presidéncias, pois foi
reeleito em 1991, destacou-se como um habil politico. Ademais, ficou constantemente em
evidéncia na midia nacional, tanto que possuia uma coluna semanal, publicada aos sabados,

na Folha de S. Paulo. O jornal definia o seu colaborador como sendo um democrata:

Seu relacionamento com o governo é cordial e independente. S6 procura o
governo em duas circunstancias: quando algum bispo Ihe telefona
gueixando-se da violéncia e atitude de autoridades ou quando é chamado
para conversar com o presidente ou algum ministro. E moderadamente

progressista. Tendo bom relacionamento com o papa Jodo Paulo Il que o

respeita “pela santidade e competéncia”.?

Deve-se entender que a conducdo pastoral de Dom Luciano junto a CNBB e sua
trajetoria politica eram bem aceitas por um nimero significativo de leitores do jornal, mesmo
diante de sua atuacdo junto a esquerda catolica e de seus posicionamentos conflituosos com o
governo Sarney. Ao assumir o cargo, o bispo frisou que, em sua gestdo, a igreja aprofundaria
a discussao sobre a defesa dos direitos sociais e avancaria na constru¢do da ideia de uma
igreja libertadora. Seu transito em outros grupos mais conservadores da igreja era cada vez
mais evidente, bem como junto ao movimento carismatico, o qual ganhava mais espago no
campo catdlico brasileiro. Ele era também colunista da revista Familia Crista, sempre
tratando de temas mais relacionados a atuacdo da CNBB e de questdes pastorais, cujo material

diferenciava-se da sua coluna do jornal, por ser dirigido exclusivamente aos catolicos.

Sem duavida, a presidéncia de Dom Luciano, em razdo do processo de democratizacao
e das lutas politicas que efervesciam, entre 1987 e 1988, foi marcada por algumas criticas
severas feitas ao governo de transicdo de José Sarney, fato este amplificado por denuncias de
corrupcdo no governo. Durante sua presidéncia na CNBB, os documentos dos 6rgaos
ocupados com temas relacionados aos meios de comunicacdo defendiam a democratizacao
dos meios e a despolitizacdo do processo de concessdes de radiodifusdo, sendo um em
especial, o documento de numero 38, editado em 1987, emitia criticas aos monopolios dos

meios de comunicagao no Brasil.

2 Folha de S. Paulo, p. A-4, 28 abr. 1987.
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Ainda em 1987, a CNBB definiu que a Comunicacdo Social seria o tema da
Campanha da Fraternidade de 1989. As Campanhas da Fraternidade, de abrangéncia nacional,
eram geralmente coordenadas por membros pertencentes a ala progressista da igreja, mais
especificamente membros ligados a Teologia da Libertacdo. Tanto no texto-base da
Campanha da Fraternidade de 1989 como em trés documentos divulgados pela CNBB, entre
1987 e 1988, os posicionamentos adotados como bandeiras da esquerda catolica sobre a
comunicacgdo popular e as propostas do uso de formas menos sofisticadas de comunicagéo,
como a producéo de folhetos e as impressdes de baixo custo e acessiveis, foram contemplados

como sendo diretrizes.

Os organismos cat6licos ligados a area de comunicagdo social consistiam em
entidades que traziam subsidios ao campo comunicacional catolico e atuavam como
produtores de bens simbolicos, tais como o conhecimento cientifico sobre os meios de
comunicacdo social e as sugestdes de atuacao nos e para 0s meios. Um dos 6rgdos que atuava
junto a CNBB, mas ndo necessariamente integrante dela, e que muito influenciou o campo
catolico brasileiro, era a Equipe de Reflexdo (ER), a qual possuia em suas fileiras clérigos que
discutiam a comunicacdo social a partir de uma visao libertadora. Entre 0os nomes que a
integravam destacavam-se Monsenhor Beltrami, assessor da Arquidiocese de S&o Paulo,
responsavel pelo setor de comunicacdo, Dom Eduardo Koaik e Frei Clarencio Neotti. A ER
coordenava cursos e debates sobre os meios de comunicagéo e, segundo Della Cava (1991, p.
57), o grupo tentava impor sua visdo de mundo a todo o corpo da igreja e centralizava as
decisBes em poucas pessoas vinculadas as empresas editoriais catélicas, além de ter como
principal atividade a producdo de programas, noticias e materiais midiaticos. Até o fim dos
anos de 1980, a ER tinha papel central nos assuntos referentes ao tema comunicagéo e,
depois, foi perdendo espacgo, uma vez que a CNBB comegou a tomar posicionamentos mais
efetivos e que outras entidades, como a UCBC e o Conselho Episcopal Latino-americano
(CELAM), ganhavam mais espaco no campo comunicacional catélico. Em geral, esses
organismos tendiam a expor suas idéias e tentavam veicular suas visdes de mundo, porém,
muitas vezes, eram confundidos com a voz oficial da igreja. Sobre a dinamica desses 0rgaos,
Campos (1981, p. 37) salienta que os seus condutores disseminavam conceitos,
entrincheirando-se atrds de muitas comissdes e de departamentos que hauriam prestigio da
autoridade colegiada, e se definiam como promotores da unidade da igreja. Os bispos ou
padres que discordassem das orientacdes propostas eram “facilmente imobilizados em nome

da unidade”.
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Para tratar do tema da comunicag&o social foram criados varios organismos ligados a
igreja. Em niveis mais amplos, a igreja contava com organismos hierarquicos e associagdes
catolicas de carater universal, como: a Unido Catolica Latino-americana de Radio e Televiséo
(UNDA-AL), entidade que buscava convergir praticas e conhecimentos dos aspectos pastorais
e profissionais catolicos quanto aos meios eletrdnicos na América Latina; a Organizacao
Catolica Internacional de Cinema e Audiovisuais (OCIC); a Unido Catolica Internacional de
Imprensa (UCIP). Em nivel continental, podemos mencionar o CELAM e seu departamento
para assuntos de comunicagéo, o Departamento de Comunicacdo Social (DECOS). Com acao
nacional figuravam os departamentos de comunicacéo ligados a CNBB, como, por exemplo, a
Pastoral da Comunicacgéo. No Brasil, a UCBC era porta-voz de outro organismo internacional,
a Unido Catolica Latino-americana de Imprensa (UCLAP), e seus integrantes eram,
geralmente, leigos da igreja latino-americana, pertencentes a ala progressista e ocupados em

difundir formas préprias de expressdo no campo comunicacional catélico na América Latina.

Influenciada pelas diretrizes do Concilio Vaticano IlI, principalmente pelas
Conferéncias Episcopais de Medellin (1968) e de Puebla (1979), e pelos integrantes do
CELAM, as diretrizes cat6licas brasileiras caracterizavam-se por uma mistura do pensamento
catdlico europeu e do latino-americano. Ou, como considerou Montes (1988, p.78), a igreja
dava inicio a uma verdadeira revolucdo, orientando-se “por uma profunda e dilacerada reviséo
autocritica de sua propria historia, procurando redescobrir ou reinventar sua vocagdo com

base em uma releitura de sua atuacdo do ponto de vista do povo”.

José Marques de Melo (1985, p. 68) identificava algumas caracteristicas do debate
sobre os meios realizado pela intelectualidade catélica:

O momento em que a Igreja latino-americana vive no campo da
comunicacdo € de intensa e profunda reflexdo. Compreende-se que a acéo
evangelizadora ndo pode ser feita sem o concurso dos modernissimos
instrumentos da comunicacao eletrdnica; mas tem-se a consciéncia de que
0 processo da evangelizacdo precisa ser inteiramente repensado,
reestruturado, para evitar que se continue, como outrora, confundindo
comunicagdo com persuasio.

Muitos dos intelectuais que faziam parte dos organismos latino-americanos de
comunicacgdo ja haviam passado por experiéncias de censura e de silenciamento por parte de
autoridades nacionais. No final dos anos 70, os veiculos de comunicacédo ainda sofriam o peso
da censura, embora esta tenha sido atenuada a partir do processo de abertura conduzido pelo

governo Geisel. E a situacdo ndo era diferente com relagdo aos veiculos catolicos, sobretudo
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com o material produzido pelos intelectuais que pertenciam a ala progressista e aos
movimentos populares catélicos. Entretanto, mesmo quando do endurecimento do regime
militar, com a decretacdo do Al-5, surgiram varios polos de resisténcia na chamada “Imprensa
Alternativa” e na eclesiastica. A igreja, sofrendo na propria pele os efeitos da censura do
regime militar, passa a defender a liberdade de expressédo (SOARES, 1988, p. 271). Os
chamados “anos de chumbo” caracterizavam-se pela forte oposicdo ao regime militar por
parte de importantes liderancas catolicas, muitas delas ligadas as Comunidades Eclesiais de
Base (CEBs), as quais se empenhavam em produzir publica¢des visando as classes populares,
sempre buscando formas para a emissdo de criticas as agdes dos governos militares, como
ressaltou Regina Festa:
A verdadeira tarefa de comunicar e relacionar os acontecimentos ocorridos
nos circulos de poder, no interior da sociedade civil e entre 0s movimentos
populares coube, efetivamente, a imprensa alternativa e popular, apesar de
todas as limitagfes. Na medida em que surgiam poélos de resisténcia social
apareciam 0s meios de comunicacao, que atraves de intelectuais de oposigao
ou de grupos partidarios que, corajosamente, lancavam jornais tabléides
(conhecidos no inicio como imprensa nanica, isto é, pequena); quer através
das publicacbes que surgiam nas CEBs, Associacdo de Moradores,
Sociedades Amigos de Bairro, Movimento do Custo de Vida, Favelados,
Movimento de Terrenos Clandestinos, no meio operario, rural, etc. (FESTA,
1986, p. 16).

Para todos os grupos dentro da igreja, 0os meios de comunicacdo catolicos eram
imprescindiveis para a tarefa evangelizadora. Dentro da intelectualidade catolica, tentavam-se
produzir conhecimento e taticas de acdo, através de documentos elaborados por entidades de
jornalistas catolicos, comunicadores latino-americanos ou mesmo pelos meios de
comunicacdo popular; propostas que abrangiam a ideia de intervencdo no campo da pesquisa
e do ensino nos meios de comunicacdo até a identificacdo das formas de expandir a
informagao nos meios eletronicos de uma forma mais eficiente. Esses agentes eram formados,
basicamente, por uma parcela de intelectuais ligados a Pastoral da Comunicacdo, bispos,
padres e leigos, 0s quais quase sempre participavam de atividades nos meios de comunicacao,

além de profissionais dos diversos 6rgaos da imprensa catdlica.

Fundada a partir do IV Congresso da UCLAP, realizado em 1969, a UCBC surgia em
um momento de perseguicBes politicas e de intenso cerceamento do direito a informacao.
Desde seu inicio, tinha como prioridade o apoio a movimentos populares e & democratizagdo
do acesso aos meios. Soma-se a isso o fato de que alguns jornalistas que fizeram parte da sua

fundacdo eram ligados a ala progressista catolica. Segundo Pedro Gilberto Gomes (1995, p.
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33), a UCBC formou-se a partir de fatores, tais quais como: “[...] o maior envolvimento dos
leigos na vida da igreja; o surgimento das Comunidades Eclesiais de Base, que fizeram a
unido entre a fé e a vida; a importancia dada pela igreja a comunicagdo social; o
desenvolvimento do espirito ecuménico; o surgimento da teologia da libertacdo, com suas
instituicBes béasicas que valorizavam a prética concreta da fé”. Segundo Marques de Melo
(1980, p. 16 apud GOMES, 1995, p. 50), a UCBC nasceu com 0s seguintes objetivos:

1. opor-se ao autoritarismo e defender a liberdade de expressdo; 2. rejeitar a

atomizacdo da atividade da comunicacdo reunindo pessoas de todos o0s

setores e veiculos, das empresas e das escolas; 3. condenar a intolerancia,

agregando participantes de todas as confissdes religiosas e de todas as

correntes de pensamento, engajados na pratica de um auténtico cristianismo.

A UCBC contribuia intensamente com a Pastoral das ComunicacGes, fornecendo
subsidios para o pensamento catolico sobre a midia, ainda que, nos anos de 1980, alguns
intelectuais que fizeram parte do inicio da entidade tivessem se afastado dela por convicgdes
ideologicas, preferindo o debate politico partidario a temas efetivamente restritos e técnicos
da area de comunicacdo. Em sua primeira expressdo publica, realizada por meio de um
manifesto, a entidade prop6s um tipo de comunicacéo que pudesse dar voz a diferentes setores
da sociedade, reafirmando o direito a informacdo. Abordando a problematica das revistas
catdlicas no Brasil, a UCBC insistiria na necessidade de expandir as publicacdes catolicas que
dessem interpretacdo crista aos fatos, sem, no entanto, serem exclusivamente confessionais.
Em vista do desaparecimento de muitas revistas catolicas em anos anteriores ao de sua
fundacdo e das dificuldades enfrentadas pelas “sobreviventes”, a entidade recomendava um

estudo sobre as possibilidades de expansdo e a criacdo de novas publicacdes.

Dentre os principais intelectuais que permaneceram contribuindo com a instituicao,
destacam-se José Marques de Melo, Ismar Soares, Gilberto Gomes e Joana Puntel. Todos se
encontravam em outros foruns de debates sobre 0os meios e colaboravam com a publicacdo de
artigos em diversos periodicos catélicos, ou mesmo ocupando cargos. Joana Puntel fez parte
da direcdo editorial da revista catolica Familia Cristd, em meados dos anos 1990, e José
Comblim foi colaborador da Revista Eclesiastica Brasileira. Uma das maiores contribuicdes
desses intelectuais em conjunto com entidades ja citadas e a CNBB foi a elaboracéo e a
divulgacdo da Campanha da Fraternidade de 1989. A escolha do tema foi pautada pela
preocupacdo com a qualidade dos programas veiculados pelos grandes meios de
comunicacdo. Com base nas discussdes de tais pontos, esperava-se que os fiéis pudessem

discutir o tema sob “o ponto de vista de um estudo sério da realidade”. O objetivo da
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Campanha da Fraternidade seria alcangar todas as dioceses e disseminar a tomada de
consciéncia por parte dos lideres e fiéis, promovendo didlogos com a intencdo de oferecer
também uma resposta ao avanco evangélico na midia. Com a mesma inspiracdo que serviu de
base para a elaboracdo da Campanha da Fraternidade de 1989, dois anos antes, a CNBB
divulgou documento referente ao Dia Mundial das Comunicagdes. Intitulado Diretrizes gerais
da acdo pastoral da igreja no Brasil, 0 documento tratava do senso critico dos fiéis em
relacdo aos meios de comunicacdo e chamava a atencdo para a tentativa de fazer o fiel
enxergar as formas de manipulagdo das informac6es por parte da midia, além de preconizar a
criacdo de grupos de estudo para conscientiza-los sobre a importancia dos meios na
evangelizacdo. Essa ideia forneceu bases para as publicagdes que definiriam algumas
diretrizes gerais para a Acao Pastoral da igreja no Brasil. Na 25 Assembleia Geral da CNBB,
em 1987, os meios de comunicacdo foram eleitos como a preocupacao central para toda a
acao pastoral, durante os quatro anos seguintes. Conforme o art. 166 do documento, datado de
1987:

E significativa, ainda, neste momento da igreja no Brasil, a escolha do tema
da Campanha da Fraternidade e Comunicacdo. A escolha do tema é
resultado de um processo que se iniciou ha alguns anos, através de cursos,
encontros e reflexdes sobre o assunto. Muitos grupos de base, juntos com
bispos e sacerdotes foram percebendo a necessidade urgente de atuar de
maneira mais sistematica e coordenada nesta area, integrando o que ja
existe e buscando novos caminhos. E essa é uma realidade e perspectiva ja
com dimensdo nacional, uma vez que diversos Regionais da CNBB
assumiram de forma explicita como prioridade, a comunicacéo.?

Tornar o tema da comunicacgdo essencial para a igreja brasileira foi, seguramente, uma
conquista para os integrantes da Pastoral da Comunica¢do dentro da luta politico-institucional.
Era preciso instruir toda uma massa de sacerdotes e de leigos para que participassem
ativamente do processo de criagdo de materiais midiaticos. Foram importantes para o
desenvolvimento da Pastoral de Comunicacdo também as reflexdes elaboradas por jornalistas
e intelectuais catolicos, como aquelas refletidas no livro de Ismar Soares que, intitulado
“Como organizar a pastoral de comunicacédo”, fora editado e organizado em parceria entre a
UCBC e o Servico a Pastoral da Comunicacdo das Edicdes Paulinas (SEPAC-EP), e
publicado em 1989. Trata-se de um manual voltado para os intelectuais, leigos e as liderancas

da igreja cat6lica, instruindo-os sobre como proceder para promover a Pastoral da

% Extraido de Documentos da CNBB, n. 38 — Diretrizes gerais da agio pastoral da igreja no Brasil
(1987), cf. DARIVA, 2003, p. 533.
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Comunicacdo em suas dioceses e oferecendo subsidios de como melhor se utilizar dos meios

para a evangelizacdo e a discusséo sobre o papel da igreja no mundo midiético.

Nos anos de 1980 e 1990, grande parte dos intelectuais e comunicadores catélicos
ocupados com temas relativos & comunicacdo social estava ligada aos movimentos catolicos
populares e, assim, faziam valer sua voz em documentos oficiosos, fosse por intermédio das
instituicdes catolicas de comunicacdo, fosse em congressos episcopais latino-americanos,
embora suas ideias e posi¢cfes ndo desfrutassem de unanimidade nos circulos catdlicos,
principalmente quanto a “opcdo pelos pobres”. Por outro lado, seus posicionamentos
referentes ao acesso cat6lico aos meios de informagdo ganhavam coro no interior das igrejas

latino-americanas.

Ao final dos anos 1970 e inicio da década de 1980, houve conflitos entre os organismos
catélicos ocupados com a imprensa e a igreja romana. Assim, surgia a Nova Ordem Mundial
da Informacdo e Comunicacdo (NOMIC), uma organizacdo internacional ligada a UNESCO,
que buscava empreender esforgos para modernizar e adaptar a comunica¢do aos novos meios.
Entretanto, viam-se ai diferentes grupos tentando influenciar o campo comunicacional,
movimentacdo essa percebida ja nos primeiros anos do pontificado de Jodo Paulo Il e
constatada pelos intelectuais catélicos que participaram do encontro conciliar de Puebla, em
1979. A CNBB, em conjunto com a UCBC, patrocinou, no inicio dos anos 1980, iniciativas
para defender suas posicdes em relacdo ao NOMIC. Em encontro da CNBB ocorrido na
cidade paulista de Embu, em 1982, criou-se uma nova agenda para a acdo no campo
comunicacional catolico, que deveria servir para aproximar ainda mais as entidades de
comunicadores catdlicos e ndo catélicos, como, por exemplo, a Federacion Latinoamericana
de Periodistas (FELAP); a Organizacdo das Nac¢des Unidas para Ciéncia e Cultura UNESCO;
a Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo (INTERCOM); o
Instituto Latinoamericano de Estudios Trasnacionales (ILET); a Associacdo Mundial para a
Comunicacdo Cristd (WACC); a Conferéncia Latino-americana de Religiosos (CLAR); e a
Associacdo Latino-americana de Pesquisa e da Comunicacdo (ALAIC) (GOMES, 1988).
Durante 0s anos seguintes, o intercambio entre esses organismos tornou-se mais intenso e

consolidou a lideranga da UCBC no campo comunicacional catolico brasileiro.

A forca que a UCBC desfrutava refletia-se nos inimeros congressos que a entidade
realizava e na divulgacdo dos mesmos em quase todos 0os meios catolicos, visto que seus

integrantes possuiam posicOes de destaque ndo apenas nos meios catolicos, mas também
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dentro de universidades de renome e, por isso, participavam de redagdes de importantes meios
da grande midia. Tal afirmativa pode ser exemplificada pela composi¢do da primeira diretoria
da UCBC, entéo formada em 1970:

Presidente - Marcelo Casado de Azevedo, da Universidade Federal do Rio Grande do
Sul;

Vice-presidente - Aurea M. de Jesus da Silva, diretora do jornal O Eco, de
Guaratingueta (SP);

Secretario geral - Frei Romeu Dale, O.P., do Secretario de Opinido Publica da CNBB.
Conselho Diretor: Frei Clarencio Neotti, O.F.M., redator da revista Vozes; Helio
Damante, jornalista de O Estado de S. Paulo; Sabino Henrique, jornalista de Fortaleza;
José Marques de Melo, da Escola de Comunicacdo e Artes da USP; Helio Furtado do
Amaral, setor de cinema; Padre Tarcisio Santiago, editor do periddico Atualidade e

Comunicacdo, de Fortaleza.

Delegados regionais: Jose Ribamar, Norte-Nordeste; Lucia Teresa L. Carregal, Leste;
Luis Beltrdo, jornalista e professor do curso de jornalismo no Rio de Janeiro, Centro;

Maria L. Sampaio Pinto, Sul.

Foram também significativas as posi¢des dos membros de entidades catolicas, como
dos organismos latino-americanos que se ocupavam com a comunicacdo catolica, que
reverberavam através dos textos da UCBC, nas universidades e revistas catolicas. Jose
Marques de Melo e Ismar Soares, por exemplo, sdo intelectuais que possuem relagfes com
universidades e tém destaque em suas atividades académicas, a0 mesmo tempo em que
defendiam, dentro da UCBC, atitudes que englobavam anseios dos movimentos populares,
como empreendimentos alternativos de comunicagdo e com poucos recursos. Entretanto, ndo
deixavam de se posicionar de acordo com visdes consagradas no meio académico, como era 0
caso da defesa prioritaria do uso dos meios eletrénicos como sendo as melhores e mais
eficazes formas de comunicacdo. Tal defesa era realizada em varias instancias do campo
académico e reforgava posi¢cbes dentro do campo comunicacional, assim como no
comunicacional catdlico, uma vez que estes dois notaveis desfrutavam de autoridade e

credibilidade nos dois campos.

Embora os integrantes da UCBC, durante os anos 1980, ndo abandonassem a

militdncia em prol da democratizacdo dos meios de comunicacdo para as camadas menos
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favorecidas da sociedade, a expansdo nacional de publicagdes dos movimentos populares
ligados a entidade ndo ocorreu, mesmo porque o custo financeiro para manter um periddico
ndo viabilizava a criacdo de midias a partir daqueles movimentos. Movimentos populares que,
como salientou Dirceu Beninca (2005, p. 56), sdo gestados no interior das CEBs, sob a
influéncia do Concilio Vaticano Il, ou mesmo pela Agdo Catolica e por movimentos de
alfabetizacdo. Apesar de sua intensa atividade no interior da igreja, 0s movimentos
progressistas e setores ligados a esquerda catolica ndo conseguiam superar as barreiras
econdmicas para viabilizar projetos de criacdo de midias eletrdnicas restringindo-se aos
folhetos, impressos e material realizado em sindicatos, clubes e associa¢cdes. No campo
comunicacional catélico, era notéria a hegemonia das editoras catélicas, as quais ja tinham
tradicdo no meio editorial, como, por exemplo, editoras mantidas pelas ordens dos irméos e

irmés paulinos.

A igreja possuia, no final da década de 1970 e inicio dos anos 1980, 14 editoras, sendo
que sete eram consideradas de grande porte; 23 jornais semanais, impressos sob a
responsabilidade direta dos bispos; 10 jornais publicados por congregacdes ou grupos leigos;
11 revistas de circulacdo nacional, destinadas a um publico amplo; sete revistas de cultura,
oito revistas de teologia, liturgia e pastoral; mais de duas dezenas de periddicos destinados a
publicos especificos, organizados pela CNBB e congregacdes religiosas; e mais uma
quantidade previsivel de trés mil boletins impressos ou mimeografados em todo o pais pelas
comunidades, paroquias, movimentos e dioceses, perfazendo, segundo célculos estimativos de
Frei Clarencio Neotti, em 1979, trés milhGes de exemplares (SOARES, 1988, p. 286). A
quantidade de veiculos impressos com contetdo catdlico, j& em meados dos anos 1980, ndo
era pouca, entretanto o publico ndo era homogéneo e muitas das publicacdes ficavam na
dependéncia da arbitragem dos bispos no que se referia as orientacdes do que ler e do que nao
ler. Contudo, as principais intervencfes realizadas no campo comunicacional catélico
ocorriam a partir de periddicos ligados as ordens religiosas e de veiculacdo nacional. As
principais editoras que conseguiram se consolidar e influir no campo catolico foram: Editora
Loyola, com a producdo de livros e revistas, cerca de 1,5 milhGes de exemplares por ano; a
Editora Paulinas, com média de 1,1 milhdes exemplares; a Paulus Editora, com a producéo de
1,5 milhGes exemplares; e a Editora Vozes, com média del, 2 milhdes exemplares.
(BELTRAMI, 1996).

A Revista Eclesiastica Brasileira (REB), fundada em 1942 e publicada pela Editora

Vozes, era e continua sendo um periddico trimestral, cujo publico-alvo sdo os tedlogos, a
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comunidade eclesial e os intelectuais catolicos. Ela estrutura-se da seguinte forma: editorial,
geralmente elaborado pelo editor-chefe; secdo de artigos, composta, em regra, por cinco
artigos, todos assinados, abordando os assuntos considerados mais relevantes do semestre;
secdo de comunicacOes, aberta aos membros do clero, também com uma media de cinco
textos; secdo de reproducdo de documentos oficiais e oficiosos; cronica eclesidstica,
representando a opinido da revista, uma vez que ndo € assinada; paginas destinadas a
necrologia; e, por fim, uma secdo abordando a liturgia do trimestre. De forma geral, ela ndo
apresenta em suas paginas material de propaganda. Os articulistas, quase sempre, estdo
vinculados a alguma instituicdo educacional, seminario ou clero regular. Por sua
especificidade, a REB pode ser encontrada nas bibliotecas das dioceses, universidades ou
junto a membros do clero. Até meados dos anos 1980, a revista era coordenada pelo frei
franciscano Leonardo Boff, um expoente da Teologia da Libertacdo. Entretanto, apds a saida
de Boff, devido a censura que Ihe fora imposta pelo Vaticano, a revista ndo mudaria sua linha
editorial, mantendo em seu quadro de articulistas membros ligados a ala progressista catolica.
Alguns nomes de seu corpo editorial que podem ser destacados sdo: Clodovis Boff, Jodo
Batista Libanio, Eduardo Hoornaert, José Comblin, este considerado um dos mais influentes
na revista, Frei Betto e Neri Feitosa, além de Oscar Beozzo e Bernardo Cansi. Dentre 0s
autores que mais publicaram textos sobre os meios de comunicagdo no periodico, destacam-se
os clérigos Gilberto Gomes e Clarencio Neotti. Durante os anos 1970 e 1980, sob a lideranca
de Joseé Comblin, a linha editorial adotada aproximava-se sempre de discussdes que
permeavam a situacdo social do pais e a participacdo popular nos meios de comunicacao.
Segundo Paula Montero, a Editora Vozes estava se consolidando, desde os anos 1960, como
porta-voz da intelectualidade catdlica, esta desprezada por outras editoras catolicas durante 0s
anos 1950. Ainda segundo a autora, as publicagdes da Editora VVozes caracterizavam-se “[...]
pela independéncia de sua linha editorial, pela sua vocacdo polémica, pela aglutinagdo em
torno de si de um publico mais académico e pensadores preocupados em renovar 0 campo
intelectual e teologico”. (DELLA CAVA; MONTERO, 1991, p. 172).

Com tiragem trimestral e, aproximadamente, 300 paginas por edicdo, a REB
proporciona um amplo espago para os articulistas. Podem ser encontrados textos de até 20
paginas que trazem reflexdes de intelectuais catélicos. Normalmente, a revista apresenta 10
textos assinados, entre artigos e comunicacdes, a cada edicdo. Entre 1985 e 1995, foram
publicados mais de 400 artigos, sendo que 25 deles tratam especificamente dos meios de

comunicagdo social. Este € um numero significativo e que pode ser compreendido em razéo
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da efervescéncia do quadro politico e comunicacional. Nos anos 1980, 0s artigos ocupavam-
se com mais intensidade da participagdo catolica no cenario politico nacional, este motivado
sobremaneira pela da elaboracdo da nova Carta Constitucional, além daqueles que tratavam
das politicas centralizadoras da igreja romana e dos debates em torno das politicas
institucionais propostos pelos integrantes da Teologia da Libertagio. A REB também
publicava o resultado de reflexdes dos encontros catolicos promovidos por entidades como
UCBC e CELAM. A diretriz basica dos artigos estruturava-se a partir de reflexdes do
Concilio Vaticano Il e dos encontros episcopais de Puebla e Medellin.

Destinada a um publico catélico mais abrangente, quando comparada as revistas
catolicas voltadas as questdes teoldgicas e institucionais, a revista Familia Cristd, editada
pelas Irmds Paulinas, € uma revista de tiragem mensal voltada a evangelizacdo da familia.
Bem editada, assemelha-se aos moldes de uma revista comercial, com manchetes bem
destacadas, amplos espagos para propagandas comerciais, painel do leitor, colunas fixas e
participacdes de autores ndo catdlicos. Suas matérias geralmente trazem a participacdo de
especialistas de diversas areas da sociedade, expediente que acaba por legitimar o contetdo da
matéria publicada. Seus assinantes sdo basicamente fiéis catolicos, situacdo que permite boa
circulacdo do periddico entre milhares de familias catdlicas. Paula Montero define assim a
linha editorial do grupo Paulinas: “ o trabalho das Paulinas se destina aqueles que executam
na base o trabalho de renovacéo da igreja, aqueles que vao traduzir em visao de mundo e para
a experiéncia concreta os conceitos chaves forjados no trabalho dos pensadores que Gramsci
chama de criadores”. (DELLA CAVA; MONTERO, 1991, p.172).

A Editora Paulinas tem um eficiente sistema de distribuicdo de seus produtos. Ela
conta com diversas livrarias espalhadas por todo o Brasil e possui organismos que fazem
divulgacéo e distribuicdo, como a Propaganda e Promocédo de Vendas das Edi¢cdes Paulinas
(PROEP), que se encarrega da logistica da empresa. A Editora Paulinas possui, ainda, um
importante setor com a funcdo de divulgar seus produtos e disseminacdo de ideias, trata-se do
Servicgo a Pastoral da Comunicacdo (SEPAC), um centro de formacéo que oferece cursos nas
areas de Comunicacdo Social, de nivel técnico e universitario. Através do SEPAC, muitas
publicacGes de pensadores catolicos foram difundidas e suas ideias apresentadas para um

publico que trabalhava exclusivamente na area da Comunicacéo.

A Familia Cristd, diferentemente da REB, ndo depende somente de recursos oriundos

de assinaturas. O numero de material comercial e seu espacamento grafico, inclusive quanto



44

ao uso de cor, embora se assemelhe ao das revistas comerciais, € marcado pela divulgacao e
propaganda de materiais da propria editora e de suas lojas, as quais comercializam artigos
referentes a0 mundo catdlico. O espago dado ao articulista raramente passa de duas laudas,
salvo em matérias especiais. N&do eram poucos os colaboradores da Familia Cristd que se
identificavam com a ala progressista catélica e que colaboravam com outros veiculos de
comunicagdo, como publicagdes da UCBC e periodicos ligados a esquerda catolica. Dentre
estes, destacavam-se nomes como Joana Puntel, Frei Beto e Plinio de Arruda Sampaio. Na
Familia Cristd, o tema comunicac¢do social nunca saiu de pauta. A filosofia da ordem Paulinas
baseia-se na evangelizacdo através dos meios de comunicacdo e sua atuacdo nao se restringe
aos meios impressos. Desde 1977, a editora ja ocupava espacos em diversas radios brasileiras,
mediante programas que pregavam o evangelho e anunciavam seus produtos e servigos, como
material radiofénico, audiovisual, cursos e palestras. A producdo de materiais para 0 meio
televisivo seria consequéncia da politica editorial e empresarial do grupo. Segundo padre
Tiago Alberione, um dos fundadores da Paulinas, a evangelizacdo pela televisdo faria parte do

coracdo da Paulinas.

A Revista Familia Cristd, nos anos 1990, passou a contar com uma Se¢do cuja
finalidade especifica era a de tratar de assuntos sobre 0 meio televisivo que, por sua vez, ja
ocupavam um espago maior em comparacao as outras midias. Em certa medida, a abertura de
espaco na revista para tratar de TV deve-se ao aparecimento de empreendimentos no meio
televisivo por parte de grupos catdlicos, os quais, inclusive, comecavam a usar a Familia
Crista para divulgar sua programacdo, como foi o caso dos anuncios da radio e da TV Cancéo
Nova, de propriedade de um grupo carismatico.

O avango dos carismaticos foi um duro golpe para os intelectuais ligados a esquerda e
que atuavam no campo comunicacional catolico. No inicio dos anos 1990, o crescimento do
movimento carismatico foi vertiginoso. Enquanto alguns grupos catélicos faziam a “escolha
preferencial pelos pobres”, expandindo a ideia para a pratica da militancia politica partidaria,
uma parte significativa dos fiéis procurava apenas consolacao espiritual e, dessa forma, fugia
para outras seitas ou se abrigava nos grupos de oracdo dos carismaticos. Alias, convém aqui
mencionar que a Renovagdo Carismatica € um movimento tipicamente urbano e sua
incidéncia é maior entre as classes médias. Edénio Vale (2004) a define da seguinte maneira:

Contrapondo-se ao clima dessacralizado, plural e permissivo da cultura em

geral, ela cobra de seus membros um programa de vida no qual a
espiritualidade e a fidelidade doutrinal e moral catélicas constituem o eixo



45

central. Primeiro vém a transformacdo espiritual, as mudancas na vida
familiar e profissional, a retomada das praticas de piedade, o abandono do
que é mundano, o controle da sexualidade etc. S6 depois, lentamente, e
como que por forga, seguirdo as mudancas sociais. Dessa moral do individuo
sO se pode esperar uma Vvisdo conservadora dos processos sociais e da
historia. A tendéncia é a de ver o social como um projeto de moralizacao e
isto sob o prisma de um catolicismo voltado para si mesmo.

Um dos pioneiros do avanco carismatico brasileiro nos meio de comunicacao foi
Eduardo Dougherty. Ele afirmava que a intelectualidade dentro da igreja era coisa do
passado, e pregava: “Queremos falar diretamente com o povo sem formalismos”.* Em 1993,
0s carismaticos ja controlavam 16 emissoras de radio, contavam com alguns programas de
televisdo de elevado alcance, como o Anunciamos Jesus, exibido nas manhas pela TV
Bandeirantes, e preparavam a construgdo de um complexo televisivo em Valinhos (SP), o
Centro de Producdes Século XXI, com propostas para produzir programas do género
televisivo. Além de perderem adeptos dentro da instituicdo religiosa, os grupos ligados a
esquerda catolica e a Teologia da Libertacdo perdiam espaco também na politica nacional
brasileira, ou, como noticiava a revista Veja:

Um dos pilares do crescimento da Renovagdo Carismatica é justamente o
entusiasmado apoio que recebe do papa. Enquanto os bispos ligados a
Teologia da Libertacdo tém dificuldades até para nomear padres para suas
paroquias, o deputado federal Osmanio Pereira (PSDB-MG), integrante do
conselho internacional da Renovacdo Carismatica Catolica (RCC) e uma
espécie de cacique dos carismaticos brasileiros, ja teve seis audiéncias com
Jodo Paulo II, marca incrivel para qualquer leigo que ndo seja chefe de
Estado. Outras mdozinhas vém da recém-formada bancada do movimento,
integrada por dois deputados federais e oito estaduais, eleitos

paradoxalmente com votos de quem declara ndo misturar religido com
politica.’

De uma forma mais eficiente e apoiada pelo Vaticano, os carismaticos avangavam
efetivamente em direcdo aos meios eletrdnicos em nivel global e, em 1987, aventava-se a
proposta de um sistema teleméatico que envolveria todas as dioceses latino-americanas, com
polo gerador em Sdo Paulo, Buenos Aires e Bogotd. Tratava-se de uma versdo do Lumen
2000, um programa religioso montado e financiado por um grupo carismatico holandés e em
atuacdo desde 1983. Orientados pelo CELAM, os comunicadores deveriam caminhar para
promover os valores cristdos na sociedade. Para tanto, assumiu-se 0 compromisso de

elaboracdo de um plano de formacdo para a producdo de pesquisas na area de comunicacéo,

*Veja, p. 59, 7 abr. 1993.
> Veja, p. 76, 20 set. 1995.
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distribuicdo de videos e outros materiais televisivos para as dioceses, a fim de divulgar

materiais audiovisuais catolicos.

Outro projeto que teria amplo apoio de Jodo Paulo Il denominava-se Evangelizagdo

2000, que propunha um esforco mundial para a evangelizagéo catolica entre os anos de 1990 e

2000. Muito parecido com o formato do Lumen 2000, aquele projeto incluia a participacéo,

via satélite, do pontifice em programas de radio e televisdo para todo o mundo, além da

realizacdo de retiros e programas de formacdo de tedlogos, sempre acompanhando a linha

pastoral de Roma. Os projetos seriam bancados com dinheiro de organismos ligados a ala da

Renovacdo Carismatica Catdlica, como o movimento carismatico alemdo Schoenstadt e o

holandés Testemunhas do amor de Deus. Segundo Tom Forrest, diretor internacional da
Evangelizacédo 2000, os dois projetos estariam voltados para sete estratégias:

A primeira é a conscientizacdo dos catdlicos para que sejam

evangelizadores. A segunda é um programa mundial de oragdo, baseado na

ideia de que a missdo do cristdo é sobrenatural. A terceira é a promogdo de

retiros espirituais para padres, bispos e te6logos, em Roma. A quarta é a

fundagdo de escolas de evangelizagdo. A quinta estratégia é o Lumen 2000, a
sexta tem carater ecuménico e a sétima, a conquista da juventude.’

Esse sistema ndo contemplava os principios ideoldgicos dos grupos ligados a Teologia
da Libertacdo e a comunicacdo popular. Um dos fatores que contribuem para essa afirmacao
era o grande dispéndio de recursos financeiros necessarios para colocar em pratica o projeto,
dificuldade encontrada pelos grupos ligados a Teologia da Libertacdo e aos movimentos
populares. Além disso, eles refutavam o projeto em razdo de o mesmo estar vinculado a
grupos carismaticos, os quais enfragueciam 0s movimentos progressistas das igrejas latino-
americanas. Desse modo, o Lumen 2000 e a Evangelizacdo 2000 ndo foram poupados de
criticas vindas dos pensadores ligados, principalmente, a UCBC e as entidades
comunicacionais catolicas da esquerda. Esses intelectuais consideravam 0s projetos como
concorrentes pela disputa de legitimidade dentro do campo comunicacional catélico, que
influia na producdo de informacdes e na elaboracdo de politicas comunicacionais para o
campo catolico brasileiro. Especificamente sobre o Lumen 2000, Joana Puntel asseverou:

A aceitacdo deste programa religioso, alids, que tem o potencial de atingir a
todos, € um passo histérico na evangelizacdo do continente. No entanto,

representa um passo atras no processo de “comunhdo e participacao”,
pretendido pelo documento de Puebla e precedido pelos esforcos da pastoral

® Folha de S. Paulo, p. A-12, 28 abr. 1988.
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dos vinte anos anteriores, tanto do clero quanto do laicato. Ao invés de
construir uma igreja comprometida com a realidade socio-econdmica e
cultural da América Latina, “Lumen 2000 coloca-se numa visdo espiritual
do mundo, deixando as atividades sociais em segundo plano, sem integra-las.
Indubitavelmente, esta é uma estratégia que tem o potencial de anular os
grandes avancos conseguidos pela teologia da libertacdo. (NEOTTI

1986, apud PUNTEL, 1994, p.176).

Ainda sobre o projeto Lumen, frei Clarencio Neotti advertia:

Evidentemente que um programa religioso 24 horas por dia, acessivel a
todos, seria um passo historico na Evangelizacdo do Continente, e mereceria
a inversdo de todo o dinheiro necessario. Penso, porém, que 0 senso de
coparticipacdo e corresponsabilidade, tdo lembrado no Documento de
Puebla, nos deveria levar a discutir a implantacdo desse programa europeu e
seu sentido pastoral num continente em que bispos, tedlogos e lideres
comunitarios, sobretudo nos ultimos 20 anos, se esforcaram até o martirio,
para plantar a igreja na realidade geogréafica e histérica, econdmica e social
da América Latina. (NEOTTI, 1988, p. 47).

Apesar do grande dispéndio de recursos financeiros, o projeto Lumen 2000 encontra-
se aquém do idealizado, ficando relegado ao ambito das idéias. O sistema via satélite ndo se

concretizou, fato que inviabilizou a expanséo do projeto em territdrio brasileiro.

Além da efetiva entrada dos carismaticos na disputa da area teoldgica e politico-
institucional, as igrejas evangélicas adquiriam maior espaco no meio comunicacional
brasileiro, 0 que enfraqueceu ainda mais a esquerda catolica. Por sua natureza protestante, as
praticas comunicacionais evangélicas ndo poderiam deixar de ser agressivas, ja que se
destinavam a combater uma das maiores instituicdes do mundo ocidental, a Igreja catolica. As
linhas pentecostal e neopentecostal conseguiram, a partir da segunda metade do século XX,
organizarem-se melhor na tarefa de se expandir através dos meios comunicacionais. Contando
com a assessoria de comunicadores evangélicos norte-americanos, 0s protestantes
conseguiram avangar no meio radiofonico a partir dos anos 1950 e na televisdo a partir do
final dos anos 1970. Televangelistas, como Pat Robertson, um icone da midia evangélica
norte-americana, vinham em carater missionario ao Brasil e conseguiam espaco em emissoras
locais da cidade do Rio de Janeiro. As primeiras experiéncias deram-se nas madrugadas das
grades de emissoras menores. Em 1980, o evangélico da igreja Batista, Nilson Amaral Fanini,
tinha seu programa religioso retransmitido por 88 emissoras (CAMPQS, 2008, p. 73). Devido
a problemas falimentares, os espolios de Fanini foram adquiridos pelo Bispo Edir Macedo,
lider da Igreja Universal do Reino de Deus e que, no final da década de 1980, conseguiria a

concessao da TV Record.
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As lutas internas em nivel nacional e internacional nos moldes constatados no campo
catolico ndo estavam presentes no meio evangélico. As aplicacbes de diretrizes
comunicacionais eram colocadas em pratica prontamente, seja pelo tipo de organizacao
institucional, seja pela despolitizacdo de temas. Assim, ndo ficavam expostos aos fiéis
problemas politico-teoldgicos, conforme observado no meio catélico. A entrada efetiva e
eficiente dos evangélicos no meio midiatico ndo poderia ter outro efeito a ndo ser o aumento
dos numeros de fiéis e, em grande parte, oriundo das fileiras cat6licas. Em 1981, nove em
cada dez brasileiros diziam-se catélicos; dez anos depois, 0 nUmero caia para oito. A falta de
unificacdo dos catdlicos na questdo da comunicacdo foi um dos problemas identificados em
encontros de clérigos, em 1988. Setores da Igreja catolica responsabilizavam a midia por criar
falsa imagem da instituigdo. Monsenhor Beltrami, em 11 de julho de 1988, em entrevista
concedida a Folha de S. Paulo, afirmava que a midia criava uma imagem nociva da igreja,
quando fazia referéncias a proximidade da instituicdo com o governo. Ele criticava também a
exposicdo maniqueista acerca dos movimentos conservador e progressista e acusava a grande
midia de querer manipular as informacfes. Em reportagem da revista Veja, articulistas
indicavam como fator desagregador da Igreja catdlica as lutas politicas internas:

Os bispos e padres de esquerda pdem a culpa no cura gordo, preguicoso, de
batina engordurada e politicamente conservador gque, se pudesse, ainda hoje
estaria rezando a missa em latim e de costas para assisténcia. Os
conservadores enxergam nas atitudes dos religiosos ligados a Teologia da
Libertacdo o casamento tropical do marxismo com o cristianismo a razdo do
enfraquecimento da igreja. O certo é que na tensdo provocada pelo cabo de
guerra travado entre as duas correntes politicas da igreja abria-se a fenda por
onde o rebanho mais pobre fugiu rumo aos templos pentecostais e 0s mais

abastados para os bracos dos médiuns espiritas, cartomantes, videntes e
tarélogos.’

Dentre os fatores que levaram os evangelicos a ter uma maior atuacdo e maior
efetividade ante as outras denominages religiosas, Leonildo Campos (2008, p. 78) destaca:
“A visibilidade dos evangélicos na midia resultou, portanto, de uma série de fatores: dentre
eles, sua visdo missiondria ou prosélita que os leva ao aproveitamento de todos 0s novos
veiculos comunicacionais inventados pelo homem”. As praticas adotadas pelas igrejas
evangelicas no campo comunicacional religioso contribuiram para a consolida¢do de um novo
tipo de cultura. Magali Cunha chama esse fendmeno de “cultura gospel”. Segundo a autora,

0s meios eletronicos colaboraram na mudanca do ato de comunicar para o publico religioso,

"Veja, p. 12, 25 dez. 1991.
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principalmente entre os evangélicos, e tém adaptado seus bens simbdlicos a logica do
capitalismo globalizado:
H& uma padronizacdo na oferta de bens simbdlicos, que vem sendo
processada pelas diferentes tradicGes evangélicas. Essa padronizacdo é
expressa por praticas comuns na forma de cultuar a fé, de fazer a leitura

biblica e educar os adeptos, na reinterpretacdo das doutrinas e costumes e na
compreensao da realidade da vida cotidiana. (CUNHA, 2005, p. 111).

Porém, em abril de 1992, durante a XXX Assembleia Geral da CNBB, foi redigida
uma propositura para melhor utilizacdo da midia pelos catolicos, uma das mais elaboradas
sobre o tema. O documento citava exemplos praticos como: “Formar no povo 0 espirito
critico em relacdo aos MCS, através de cursos de leitura critica, especialmente para
adolescentes e jovens, por meio de teleféruns, comentéarios de programas e artigos, uso de
videos, campanhas de cartas e telegramas de apoio ou dendincia. E isso até nos sermdes.” ® As
propostas para a utilizagdo de videocassetes e audiocassetes foram sugeridas por Jodo Paulo
I, em 1993. Ressaltando a importancia deste tipo de material, o papa salientou sobre a
facilidade de se produzir ilimitados produtos midiaticos, como audiovisuais e radiofénicos,
tanto com entretenimento quanto com informacdo, levando a mensagem catdlica. Ainda sobre
a questdo de despertar o espirito critico nos jovens, Eduardo Bezerra Neto, em um artigo
intitulado A familia diante da televisao, fornecia informac6es de como orienta-los:

Quando, entretanto, se menciona explicitamente 0 senso critico, a expressao
costuma ser aplicada ao julgamento de situacGes pessoais ou sociais
complexas, 0 que somente é possivel em etapa da vida em que a percepcao
da realidade é mais clara. Ocorre, porém que ndo se pode julgar com
propriedade situacBes complexas se antes ndo se aprendeu a julgar situacdes
simples. Dai por que a evolugédo natural do senso critico deve ser estimulada
e orientada pelos pais, em relacdo aos filhos. N&o se trata de projetar neles os

seus proprios valores, mas de ensina-los a pensar, avaliar, decidir e agir com
a coeréncia.’

E continua com o exercicio pratico: “O ponto de partida é sempre uma pergunta
semelhante : o que vocés acham disso que a gente acabou de ver?” °. Sem davida, o maior
colaborador para o pensamento catélico e a analise critica da comunicacdo foi o trabalho
seminal de José Marques de Melo, Para uma leitura critica da comunicacdo (1985), que

balizou todo o debate em torno do assunto no meio catélico.

® Revista Eclesiastica Brasileira, p. 661, jun. 1992.
° Familia Crista, p. 28, dez. 1987.
' Ibidem.
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Uma das maiores preocupacdes dos agentes responsaveis pelas diretrizes de
comunicagdo era como colocar em prética todas as sugestdes no que se referia a
profissionalizacdo dos produtores de informacéo. A evangelizacdo catolica sempre apostou na
educacdo e com a questdo da evangelizagcdo pelos meios ndo seria diferente. Em 1986, a
Congregacgdo para a Educacdo da Igreja, uma entidade da Santa Sé, divulgou documento
denominado Orientacgdes para a formacéo dos futuros sacerdotes, no qual eram propostos

trés niveis para a formacao de agentes no processo comunicacional da igreja:

= Nivel 1: formacdo dos receptores — aprimorar 0 senso critico do
receptor, evitar os conteiidos que trazem “ prejuizo espiritual”. Aqui,
destaca-se 0 papel do sacerdote, das familias e da catequese.
= Nivel 2: formag&o pastoral — sacerdotes devem preparar-se para poder
usar 0 mass media. Posturas e linguagem apropriadas sdo as
principais caracteristicas de um bom comunicador.
= Nivel 3: formacédo especializada — instrugdes para quem ja trabalha
ou tem conhecimento dos meios. Procurar uma formagdo académica.
(DARIVA, 2003, p. 144-145).
Em relacdo a familia e aos meios, vale destacar a mensagem de Jodo Paulo Il, em
1994, que propde uma reflexdo sobre os meios de comunicacdo nos lares. Quando bem
usados, os meios poderiam enriquecer a familia e aproximar os membros, mas, por outro lado,
eles poderiam isolar as pessoas, estimular a violéncia e pregar o ceticismo, sentenciava o
papa. Sugeria também que se deveria criar uma Vvisdo critica, apresentando novas propostas de
evangelizacdo atraves dos meios junto aos produtores e dirigentes dos veiculos de

comunicacéo.

Os apontamentos mais substanciais sobre a liturgia da CNBB, datados dos primeiros
anos de 1990, estdo contidos em um livro chamado Liturgia de radio e televisdo: conclusdes
de quatro encontros nacionais (1994), um manual para se empregar a liturgia nos meios de
comunicacgdo. Nele, era proposta a unido dos catélicos pela “mesma fé e eletronicamente pelo
mesmo radio e mesma televisdo”. As diretrizes apontavam para uma modernizacdo nos
canticos e na forma de executar a missa nos meios eletronicos, tudo isso obedecendo a uma
hierarquizacdo mais rigida que disciplinasse o processo liturgico por parte dos lideres e das
comissbes pastorais ligadas aos meios. Nessas diretrizes, observa-se ainda o método
ver/julgar/agir, ja citado anteriormente, chamando a atencdo para as formas de transmisséo
das missas e das mensagens religiosas, como adequacao de cenarios e linguagem apropriada
ao meio. Outra caracteristica era a atengdo primordial aos documentos conciliares, deixando

um pouco & margem os principios da Teologia da Libertacdo. Na pratica, o documento propde
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a criacdo de grupos que teriam papéis definidos na liturgia, uns orando no estudio, outros
efetuando as leituras, tudo isso organizado por agentes preparados e iniciados no oficio de
comunicador. A pratica desse tipo de liturgia estava atrelada a ideia de uma midia mais
abrangente, com divulgacdo em meios de comunicacdo internos e externos a igreja, que

seriam mais eficientes se expandissem para mais veiculos de comunicag&o.

Inmeras foram as experiéncias em programas de radio e producdo de material
audiovisual por parte dos catdlicos nos anos de 1980 e 1990. Dentre as atuacdes existentes
no cenario latino-americano, destacam-se duas experiéncias de emissdo radiofonica. A
primeira, em 1985, na &rea rural de Petrolina, sertdo pernambucano. Uma emissora de radio
local divulgava projetos da diocese, incentivando a populagdo rural a escrever e noticiar as
principais informac6es da regido. Através do radio, as comunidades trocavam experiéncias e
faziam reivindicacGes em conjunto, além de produzirem programas educativos e religiosos,
sempre com o apoio da diocese'’. A segunda experiéncia trata-se do projeto executado pelo
Centro de Comunicacfes e Educacdo Popular S&o Miguel Paulista, o qual tinha como
finalidade a publicacdo de um jornal mensal, intitulado Grita Povo, além de integrar também
experiéncias radiofénicas com sistema de som, alguns toca-discos e microfones, entdo levados
até as comunidades carentes.’”. Com relacdo & area radiofénica, ndo se pode deixar de
mencionar uma das principais vozes da ala progressista brasileira, embora esta tivesse sido
interrompida, em 1973, pelo regime militar: a Radio 9 de Julho. Pertencendo a curia
diocesana paulistana, a radio servira para Dom Paulo Evaristo Arns criticar a ditadura militar.
Em 1986, havia uma expectativa de devolugdo da concessdo da radio por parte do governo,
mas esta foi vetada pelo entdo Ministro das Comunicagdes, Antonio Carlos Magalhaes.

No ano de 1991, em Juazeiro (BA), o Bispo Dom José Rodrigues de Souza criou o
Setor Diocesano de Comunicacdo Audiovisual. O 6rgdo produzia programas e noticiarios
radiofénicos, videos e jornais para toda a diocese. Ainda nos anos 1990, destacam-se 0S
programas radiofonicos produzidos pela diocese de Parintins (AM) e que eram veiculados por
trés emissoras pertencentes a igreja local. Na mesma época, a cidade de Sdo Jodo Del Rei
(MG) também foi palco de uma série de cursos voltados a comunicadores, fato que lhe rendeu

a edicao do folhetim Vinculo Diocesano.

' Revista Eclesiastica. Brasileira, p. 561, set. 1985.
'2 Familia Crist4, p. 56, ago. 1987.
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Outras experiéncias de catolicos na grande imprensa sdo apresentadas na edi¢do de
novembro de 1994 da Familia Cristd. A reportagem trazia o exemplo de dois profissionais
que utilizavam os principios cristdos na pratica jornalistica. Um deles era o editor assistente
da revista Isto E, Gilberto Nascimento, que adotava principios cristios em suas matérias; o
outro exemplo era da Radio Imprensa, de Sdo Paulo, com programa de cunho catolico levado
ao ar aos domingos a noite. A jornalista Rosangela Byanchi narra sua experiéncia:

Ndo falo sé para um publico cat6lico, mas procuro sempre comunicar
mensagens de amor e fé em Deus de uma maneira que ndo pareca que estou
catequizando. Este é o fio condutor de todo meu trabalho. Acredito que

devemos usar 0s meios de comunicacdo também para ajudar e orientar as
pessoas nesse sentido e meu programa tem tido muita repercussio.™

A politizacdo alcangada pela campanha presidencial de 1989 transferiu-se para dentro
da igreja, com o apoio dos progressistas a Lula e os conservadores inclinados a votar em
Collor. Isso causou a perda de muitos fiéis que pareciam considerar as aflicdes da alma mais
importante do que as lutas politicas e sociais. No interior da igreja, a figura desgastada de
Leonardo Boff era trocada pelas musicas intimistas de Padre Zezinho e, na sequéncia, 0
fendmeno musical Padre Marcelo Rossi daria mais um empurréo na ala progressista rumo ao

ostracismo.

No campo televisivo, os catdlicos, quer conservadores ou carismaticos, quer
progressistas, se encontravam ainda distantes da possibilidade de conquistarem o espaco
almejado com relacdo a producéo televisiva. As politicas publicas e a legislacdo em vigor ndo
permitiam o acesso rapido e sem articulacdo politica. Enquanto a esquerda catolica continuava
buscando o maior acesso aos meios através de conscientizacdo politica, os carismaticos e
evangélicos entendiam que o capital particular poderia viabilizar a conquista de espacos

televisivos.

1.2 Os catoélicos e a democratizacio dos meios de comunicacao

Alguns setores da Igreja catdlica entendiam que a democratizacdo dos meios seria
concretizada com a Assembleia Constituinte, de 1987/88. Havia uma expectativa de que a
nova Carta Magna, a ser elaborada por civis e defensores da democracia, garantisse e

promovesse a participacdo popular nos processos de comunicacdo social. Deve-se ressaltar

3 Familia Crist4, p. 52, nov. 1994.
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aqui que, em meados dos anos 1980 e inicio da década de 1990, o Brasil passava por um
processo de redemocratizacdo da politica nacional. Foi um periodo notabilizado por inGmeros
pacotes econdmicos desastrosos e, em razdo das eleicdes diretas para presidente, em 1989,
politicos de atuacdo regional ganharam a oportunidade de se mostrar como uma nova opg¢éao
para 0 povo brasileiro, em grande parte via meio televisivo, como eram 0s casos notérios de
Fernando Collor e Lula. Paralelamente, a televisdo torna-se o principal meio para difusdo
religiosa, e as instituicdes cat6licas perdiam espaco na TV tanto na questdo de contetdo

veiculado quanto na posse de canais televisivos.

Desde 1985, a CNBB ja participava de movimentos que deveriam tomar parte na
elaboragdo da Nova Constituicdo do Brasil. Juntamente com entidades como a Ordem dos
Advogados do Brasil (OAB), a Federacdo Nacional dos Jornalistas (FENAJ), a Associacdo
Brasileira de Imprensa (ABI) e partidos de esquerda, articulavam-se para atuar diretamente
nos trabalhos de elaboracdo da Nova Carta. Dentre os temas que deveriam ser levados para
discussdo, ganhou destaque a comunicacao social. No ano seguinte, promoveu-se 0 Encontro
Nacional de Jornalistas, sob lideranca da FENAJ, onde foram elaboradas propostas para
politicas na area de comunicacdo social. Segundo Marcio Vieira de Souza (1996), nesse
encontro foi proposto um novo sistema publico de comunicacdo social, que teria como
protagonistas entidades civis sem fins lucrativos e cujo sistema de concesséo de radiodifuséo
deveria ficar a cargo de um 6rgao do governo, submetido ao Congresso Nacional.

Importante manifestacdo acerca da democratizacdo da midia e da reformulacdo do
sistema de comunicagdo elaborados pela igreja viria da parte de Dom Ivo Lorscheiter, um
ano antes da eleicdo Constituinte. Em 1985, Dom Ivo, em sua Carta aos Comunicadores,
ressaltava e lamentava a auséncia da igreja na midia, e apontava como responsaveis por tal
fato a economia e 0 monopolio vigentes na ordem comunicacional brasileira. Como solucéo
ao problema, o entéo presidente da CNBB oferecia o seguinte caminho: “Mas com a graca do
Senhor e com a forgca do Evangelho, iremos continuar e até intensificar esforcos por praticar
uma verdadeira comunicacdo no interior das nossas igrejas, bem como por instaurar uma
ordem auténtica de comunicacdo massiva em nossa sociedade”. (LORSCHEITER, 1985, p.
19)

N&o por acaso, o documento de nimero 36, editado pela CNBB, datado de 1986 e
intitulado Por uma nova ordem constitucional, assinalava a defesa catolica dos valores morais

e das liberdades politicas, preconizava a educacdo cultural religiosa através dos meios de
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comunicagdo social, bem como sua necessaria democratizagdo no Brasil. Fazendo alusdo as
diretrizes de Puebla e sem perder de vista a futura instalagdo da Assembleia Constituinte, o
documento defendia o direito a “informacéo honesta” sobre os reais acontecimentos referentes
a administracdo puablica e a sociedade, inclusive para que tais fossem oriundas de diversas
fontes e emitidas por meios de comunicacdo “verdadeiramente livres” e “ndo sujeitos ao
arbitrio de governantes ou a pressdes do poder econémico”. (DARIVA, 2003, p. 528). Dom
Ivo Lorscheiter, em um evento de comunicadores catolicos, realizado em 1985 na cidade

paulista de Piracicaba argumentava que:

[...] quando a igreja, no Brasil, defendia os direitos humanos e pedia respeito
a pessoa sempre recebia aplausos dos grandes 6rgdos de imprensa. Quando,
porém comecou a postular uma nova ordem econémica e da informagéo,
muitas vozes, principalmente nos meios mais conservadores, logo
protestaram.™

Afinadas com as diretrizes da CNBB em termos de critica ao monopo6lio da midia e
defesa da democratizacdo a informacéo e do acesso popular aos meios de comunicacgdo, e com
perspectiva de ver tais assuntos serem debatidos pela Assembleia Constituinte, a Revista Familia
Crista abriu, entre 1986 e 1987, espaco em suas edi¢Oes para tratar de questdes referentes a
necessaria alteracdo do quadro comunicacional brasileiro. Em marco de 1986, o artigo Olho vivo
na comunicacao, abordava a importancia de se utilizar corretamente as novas tecnologias da area
de comunicacdo e lutar pela universalizacdo do direito de comunicagdo para todas as classes da
sociedade, bem como pelo acesso a informacéo e a producgédo de contetdo. Baseado nas diretrizes
da Conferéncia de Puebla, que denunciava os monopolios das empresas de comunicacdo na
Ameérica Latina, o artigo preconizava:

Os mais voltados a realidade da comunicacdo, porém, sabem perfeitamente
gue ndo basta dispor de equipamentos sofisticados, capazes do mais amplo
alcance, para se ter uma comunicagao auténtica e satisfatdria; para que esse
processo, hoje atingindo dimensdes tao relevantes, esteja realmente a servico
do bem comum. E mais que sabido 0 quanto tais instrumentos sdo utilizados
para a manutencdo de um estado de coisas que favorece apenas 0s interesses
da classe dominante; o quanto esses meios vém sendo manipulados como
mecanismos de controle da populacdo, seja pela forma parcial de se tratar

certos acontecimentos fundamentais para a sociedade, seja pela total omisséo
diante de outros ou mais importante.*

' Texto extraido do I, 11 e 111 Consultas sobre Comunicacao e Teologia, UCBC, Piracicaba - SP,
Petropolis — RJ e Embu - SP, de 1982 a 1985.
' Familia Crist4, p. 48, mar. 1986.



55

Na edicédo de abril daquele mesmo ano, a revista abria espaco para um artigo de autoria
de Laurindo Lalo Leal Filho, intelectual com atua¢do no campo académico comunicacional,
que se portava como defensor de uma nova politica de concessbes no Brasil, porém sem
vinculos com grupos religiosos. Em seu artigo, Leal Filho trazia uma clara e veemente analise
critica sobre a relacdo do Estado brasileiro e dos concessionarios da radiodifuséo e, também,

preconizava em linhas gerais o caminho para altera-la:

[...] é preciso questionar o direito que o Estado tem sobre as ondas. Néo deve
haver monopolio sobre algo que € publico. A opg¢do sobre quem pode ou ndo
ter um canal de radio ou televisdo ndo deve ser mais uma decisdo pessoal do
Presidente da Republica. Ha propostas para que isso seja feito no Congresso
Nacional, de uma maneira mais democratica. E, além disso, antes de chegar
ao Congresso, que a concessdo de um canal seja analisada por um conselho
de telecomunicacBes onde estejam representadas as mais variadas entidades

da sociedade civil.*°
Meses depois, a revista Familia Cristd, publicava artigo de José Marques de Melo
tratando do acesso popular aos meios de comunicacdo social. Embora defendesse a
democratizacdo dos meios, Marques de Melo ressaltava que néo se poderia focar tal processo
apenas no objetivo de dar voz aos pobres por meio de instrumentos mais simples de
comunicacdo, tal como era defendido em varias instancias cat6licas, como a UCBC. Atuante
no campo comunicacional brasileiro, o0 autor reconhecia o protagonismo do meio televisivo e
defendia que sua difusdo para outros grupos, como, por exemplo, as universidades, seria
imprescindivel. Ademais, ele ndo deixava de salientar ao leitor a relagéo entre a televisdo e o

poder dirigente nacional:

As classes populares ndo encontram espaco no video porgque 0s canais de
televisdo funcionam como um importantissimo pilar de sustentacdo do poder
vigente. Assim, ndo interessa ao sistema de comunicacao que ai esta discutir
efetivamente os problemas sociais sob a 6tica popular. Fiéis ao designio das
classes dirigentes, a tevé acaba utilizando o proprio fato jornalistico como
instrumento de controle social.*’
Dentre os profissionais ligados a revista Familia Cristd, o jornalista Fulvio Giannela
Junior foi a principal voz do grupo Paulinas em defesa da democratizagdo dos meios, com
intensa atividade entre 1986 e 1987. Suas matérias abordando o tema eram, geralmente,
editadas em duas paginas. Em setembro de 1986, Gianella Junior discorria sobre 0s problemas

do acesso aos meios, fazendo criticas ao modelo de jornalismo desempenhado no Brasil:

' Familia Crista, p. 48, abr. 1986.
" Familia Crist4, p. 48, set. 1986.
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“Funcionando como porta-vozes oficiais e contemplando a sociedade a partir da visdo das
elites, os programas jornalisticos na televisdo omitem do video o mundo das classes
subalternas, que s6 aparecem no noticiario sob a forma de desvios sociais”.'® E o autor seguia
em sua matéria apontando excessos e distor¢es que os veiculos jornalisticos produziam, além
de afirmar que posicdes sustentadas por uma burguesia eram privilegiadas pela midia. Ao fim,
tecia criticas aos programas de entrevistas veiculados pela TV, sugerindo que eles também
eram colocados a servi¢o de uma parcela privilegiada da sociedade, tanto que os temas neles
tratados ndo eram de conhecimento amplo da maioria da populagéo.

Em outubro de 1986, Gianela Junior trataria do papel social da midia, em especial da
televisdo. Em seu artigo enfatizava que caberia aos profissionais da informacdo cumprirem a
importante funcdo social de informar com neutralidade ao seu publico os acontecimentos
relevantes ocorridos tanto em sua comunidade como no mundo todo. Gianella Janior insistia
que o modelo de radiodifusdo brasileiro ndo contribuia para o maior acesso da grande massa
aos meios de comunicacgéo e para a mudanca social das classes menos abastadas da sociedade:

Em virtude da importancia social da informacdo, os meios de comunicacgdo
de massa deveriam cumprir o importante papel social de conduzi-la em favor
da coletividade. Contudo, cada vez mais influente, a midia eletrénica, tolhida

e controlada pelas classes dirigentes, transformou-se num eficiente tentaculo
do poder a servico de interesses particulares.”

Na edicdo de novembro de 1986, a Familia Cristd publicava matéria intitulada
Democracia também para a comunicacdo, assinada tambem por Gianella Junior, cujo texto
chamava a atencéo do leitor para a importancia da nova Carta Constitucional e a possibilidade
de uma maior liberdade nos meios. O autor destacava: “Nosso sistema de comunicacédo social
ndo estd estruturado de forma compativel com os principios de liberdade avocados pelo
Estado brasileiro, por isso € preciso reformula-lo, e o Congresso Constituinte apresenta-se
como o féorum de debates adequado para tratar da questdo’”.”® Nesse mesmo artigo, o
jornalista recorria a especialistas, como Fabio Comparato - o qual havia observado a
dificuldade de normatizar o meio midiatico para que se evitassem privilégios nos processos de
concessdo publica -, para fundamentar sua tese, e cita ainda Perseu Abramo: “A area de

comunicacdo social na vida moderna afeta de forma tdo profunda o conjunto da populacao

'8 Familia Cristd, p. 48, set. 1986.
% Ibidem.
% Familia Crista, p. 48, out. 1986.
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que é inconcebivel deixa-la subordinada as atividades da empresa privada ou mesmo nas

mé&os do Estado” 2.

Ainda sobre a posse da midia restrita as maos de grupos familiares pertencentes a
“uma elite”, as revistas catdlicas publicavam resultados de foruns de comunicadores que
debatiam sobre o sistema de concessdo de TV como, por exemplo, os debates ocorridos no
XV Congresso de Comunicacao Social, entdo promovido pela UCBC, em outubro de 1987, e
na Assembleia Constituinte, que estava em plenos trabalhos. Os participantes do congresso
exigiam a democratizacdo dos meios de comunicacdo e sugeriam que “a solucdo, seria a
criacdo de um conselho integrado por representantes de varios setores da sociedade para tratar
da concessdo de emissoras e executar uma politica capaz de evitar abusos por parte dos meios

de comunicagdo”.?

Em livro publicado pela Editora Paulinas, Ismar Soares, que compreendia bem o
processo de concessdes, defendia a ideia de que as mudancas no campo comunicacional
brasileiro seriam determinadas pela via politica de Estado e que caberia a este promover acoes
para fortalecer a democracia. Ciente da importancia dos meios de grande abrangéncia, como a
TV, tanto no campo comunicacional quanto no politico, Soares justificava as reivindicactes

por democratizacdo do acesso popular aos meios nos seguintes termos:

Esta democratizagdo €, na realidade, a realizagdo bem concreta do direito a
comunicagdo, que consiste ndo SO em receber mensagens, mas assegurar
condicBes tais que permitam o acesso aos meios, também de massa, de
amplos setores que hoje sdo simples e passivos receptores. Nisto 0s meios do
Estado devem se converter em modelos. (SOARES, 1988, p. 232).

Ademais, Ismar Soares, na mesma publicacdo, apresentava de maneira geral formas de

propriedades dos meios que pudessem favorecer a democratizagdo do campo comunicacional:

Com respeito a propriedade dos meios, a democratizagdo de que vinhamos
falando abre certo leque de possibilidades. E preciso superar aqui esquemas
rigidos como Unicas solucdes. Faz-se necessario ter bem presentes os
objetivos a conseguir, e, em funcdo destes, dosando bem realismo e utopia,
formular politicas e estratégias correspondentes. Pode-se chegar assim a uma
combinacdo de formas de propriedade (estatal, social, cooperativa, privada,
mista; participativa autogestionaria, co-gestionaria etc.) que permitam
efetiva democratizacdo. (SOARES, 1988, p. 234)

2! Familia Crista, p. 48, out. 1986.
%2 Familia Crista, p. 10, dez. 1987.
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Organismos ligados a igreja também discutiam a possibilidade de maior acesso
popular aos meios. O documento do Departamento de Comunicagdo Social do CELAM, por

meio de publicacdo, em 1988, reivindicava:

Desenvolver, junto aqueles atores sociais (instituicGes estatais, empresariais,
populares, associativas, culturais, educacionais, etc..) as tarefas que levem ao
estabelecimento de novas politicas de comunicacdo que tomem como ponto
de partida a realidade concreta do homem latino-americano, com seus
anseios, sua riqueza cultural e religiosa, suas caracteristicas, sua situacao de
dependéncia, de pobreza, marginalizaco, injustica e incomunicacio.”®

Grupos catolicos vinculados a ala progressista divulgavam material sobre como o
cristdo deveria se comportar e agir diante dos meios. Também denunciavam o monopolio
existente no campo comunicacional brasileiro, fortalecendo suas teses de que a midia seria um
dos pilares do colonialismo. Sobre o contetdo dos produtos midiaticos, eles chamavam a
atencdo para que o fiel ndo fosse somente um receptor, aceitando passivamente qualquer tipo
de informacdo, e que refletisse sobre o contetdo. Para tanto, pregavam que a igreja deveria
contar com 0s servicos prestados por agentes de comunicacéo, profissionais de midia, os quais
poderiam colaborar com a Pastoral da Comunicacdo®. Iraci Didoné frisava o papel dos
lideres de comunidades e a necessidade de transformar os processos de comunicagao:

Novamente se enfatiza o papel do agente ou lider no sentido de romper com
a comunicacdo piramidal e propor novas formas de participacdo, onde a
cultura de cada um € valorizada, suas ideias e projetos, suas experiéncias de
fé, e atuacdo politica, mesmo que surjam contradi¢bes e divisdes internas.
Ao0s poucos, o lider agira de forma a superar as divergéncias, caso atinjam o
projeto da comunidade. Assim, todos os membros tomam consciéncia de que
ninguém é dono da verdade; todos tém o direito de participar e ndo havera

um unico informante, repetindo em célula microscopica o que a Globo faz
nos horarios de maior pico de audiéncia. (DIDONE, 1989, p. 80)

Grande parte das criticas que os catdlicos faziam aos meios de comunicacdo tinha o
carater de defender a imagem de sua instituicdo e seus posicionamentos ante a Assembléia
Constituinte. A ideia era mostrar que a televisao estava denegrindo a igreja e mostrando temas
atentatorios aos dogmas catolicos e, sem um meio de comunicacdo significativo no cenario
nacional através do qual pudessem se manifestar, restava-lhes tecer criticas. Monsenhor

Arnaldo Beltrami, responsavel pela Assessoria de Comunicacdo da CNBB, protestava contra

2 CONSELHO EPISCOPAL LATINOAMERICANO. Comunicagdo: misséo e desafio. Sdo Paulo:
Paulinas, 1988. p. 245.
?* Familia Crista, p. 48, mar. 1986.
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0s grandes meios de comunicacdo afirmando que as empresas que 0S geriam estavam
chegando ao ponto de interferir na politica nacional brasileira e desestabilizar o governo, e
contra a soberania nacional. Segundo ele:
[...] os grandes meios de comunicacdo tratam a igreja de forma injuriosa
porque ela defende as justas aspirac@es da popula¢do, como reforma agréria,
direitos indigenas, participacdo popular na Constituinte [...], os grandes
meios de comunicacdo sdo conservadores porque mantém as coisas como
estdo, ndo dando espago positivo as instituicbes e pessoas que promovem
mudancas sociais.”
Dermi Azevedo, repdrter da Folha de S. Paulo, destacava a expectativa da igreja
brasileira quanto aos trabalhos constituintes e sobre o direcionamento que a Campanha da
Fraternidade de 1989 deveria tomar em seus principios, calcada em aspectos do futuro texto-

base da campanha. Nesse sentido o jornalista analisava:

A CNBB defende, também, no texto-base, os direitos & informacdo de
opinido, ao pluralismo cultural e a livre iniciativa. Destaca que esse ultimo
direito deve ser garantido, ndo porém sem resguardar o direito da
comunidade em fiscalizar o uso social que se faz dos meios de comunicagao
social. Continua afirmando que para este principio seja efetivo, deve-se dar
condicdes para que as classes populares tenham a possibilidade de promover

seus proprios meios de comunicacéo.”
Os catolicos vislumbravam novos rumos para o setor de comunicagdo com o advento
da Nova Carta constitucional. A indicagdo de Antonio Carlos Magalh&es para chefiar o
Ministério das ComunicacOes, feita por Tancredo Neves e ratificada por José Sarney, ja
indicava como seria tratado o tema das comunicacgdes sociais na Constituinte. A indicacao ndo
agradou aos setores progressistas da igreja e membros do MDB. Sobre a indicagcdo do nome
de Antonio Carlos Magalhdes, José Salomdo David Amorim (1988, p. 29) salienta que
Tancredo o nomeou devido a favores recebidos pela bancada baiana na eleicdo do Colégio
Eleitoral de 1985 e pelo combate a candidatura de Paulo Maluf. Destaca, ainda, que Antonio
Carlos Magalhd&es representava os setores ndo comprometidos com a mudanca das politicas de
acesso aos meios de comunicacdo social, notadamente no que se refere as propostas dos

setores ligados a esquerda e de entidades de classe de inspiracdo progressista.

O sistema de concessdo publica de veiculos de comunicacdo ndo é de facil
compreensdo para aqueles que ndo fazem parte do campo comunicacional. Trata-se de um

processo que depende de um entendimento juridico e de capital politico suficiente para ter

% Folha de S. Paulo, p. A-4, 9 jun. 1988.
% Folha de S. Paulo, p. A-4, 22 jul. 1988.
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seus interesses defendidos nas comissdes tematicas do Congresso Nacional. O processo de
concessdo de radiodifusdo, apesar de ter uma legislacdo especifica, ndo estava imune as
interpretagdes diversas e interferéncia politica. No &mbito politico, a televiséo brasileira foi
valorizada sobremaneira pelo regime militar. Mesmo durante o periodo democrético iniciado
em 1946, os militares ja se mostravam totalmente interessados na formacdo de um modelo
regulador da radiodifusdo nacional. Assim, nascia a TV brasileira e dava 0s seus primeiros
passos por meio da iniciativa privada, porém ela esbharraria nas necessidades reguladoras do
Estado, as quais se concretizariam através da Lei 4.117, de 27 de agosto de 1962, que foi
estabelecida, portanto, durante a presidéncia democratica de Jodo Goulart, e instituia o Caodigo
Brasileiro de Telecomunicacbes (CBT). Apesar disso, é preciso salientar que foram os
militares e seus aliados civis que, por razdes de seguranca nacional e de mercado, criaram as
condi¢des de infraestrutura fisica indispensaveis a consolidacdo de uma midia nacional. Eles
foram “os que primeiro fizeram uso politico dela, ndo s6 como recurso a censura, mas,
sobretudo, com o apoio conquistado das principais redes impressas e eletrénicas, algumas
consolidadas durante o préprio regime militar” (LIMA, 2004, p. 51). A opcdo pela integracéo
nacional, via rede de telecomunicacéo e 0 avango da infra-estrutura nesse setor, propiciaram a

criacdo de oligopolios no setor de telecomunicag6es durante o regime militar.

As primeiras tentativas de regular o setor de telecomunicagdes no Brasil datam de

1917 e buscavam limitar e dar exclusividade ao cidaddo brasileiro o direito de ser

concessionario. As discussdes sobre a quantidade e o tempo das concessdes vinham sendo

travadas desde 1924, ano do decreto 20.047, que tratava a radiodifusdo como assunto de

interesse estratégico nacional, assim como o decreto 16.657, de 5 de novembro de 1924.
Sobre o decreto de 1924, Marcus A. Martins (2007, p. 307) salienta:

Esse decreto determinava, por meio de seu artigo 51, que as licengas para a

radiodifusdo s6 seriam outorgadas, a partir de concessdes federais, a

sociedades nacionais que propusessem “exclusivamente a fins educativos,

cientificos, artisticos e de beneficio publico” dependendo de autorizacdo

prévia do governo a divulgacdo de anuncios comerciais e noticias de carater
politico.

Sobre a evolucdo da legislacdo que trata da posse dos meios de comunicagédo, Cesar
Ricardo Siqueira Bolafio (2007, p. 11) chama a atencao para a pressao que 0s empresarios da
radiodifusdo empreenderam para 0 estabelecimento de regras sobre 0 espectro
eletromagnético, posse e tempo de concessdo. As manifestacbes foram proferidas no |
Congresso Brasileiro de Radiodifusdo, em 1946. A discussdo evoluiu anos mais tarde com o

Decreto 29.783, de 1951, quando Getulio Vargas determinou a reducdo do tempo de
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concessao para trés anos, lei essa que seria revogada ap6s sua morte. Em 1962, surge o CTB,
0 qual estabelecia ao Executivo federal o papel de distribuidor das concessdes de radiodifuséo
e exercicio de atividades de fiscalizacdo no setor. Entretanto, os critérios realmente utilizados
para as outorgas de canais foram essencialmente politicos e o poder de fiscalizagdo mostrou-
se muito timido e inoperante. Sobre o0 advento do CBT, Bolafio (2007, p. 12) ressalta:
Abre-se 0 campo, assim, para a consolidagao, no pais, diferentemente do que
ocorrera em larga escala na Europa, por exemplo, de um sistema comercial
privado de radio e televisdo, com base num modelo de concessbes publicas -
para 10 e 15 anos respectivamente, renovaveis por periodos idénticos e
sucessivos -, ainda que preservando o direito da Unido de executar servigo

idéntico, dando preferéncia, no processo de outorgas, as pessoas juridicas de
direito publico, inclusive universidades.

Contudo, em 1967, o Codigo sofreu algumas mudancgas. Os militares, através do
Decreto 236, tornaram mais rigido e centralizador o marco regulatério, com maior restri¢do a

posse e limitando em 10 o nimero de concessdes para cada grupo.

Durante o chamado governo de transicdo, sob a presidéncia de José Sarney, as
concessdes para radiodifusdo e os beneficios aos concessionarios seriam utilizados como
moeda de troca na politica. A segunda metade da gestdo Sarney tornou o Ministério das
Comunicagdes, pasta entdo dirigida por Antonio Carlos Magalhdes, em um verdadeiro balcéo
de negdcios. Durante 0 mandato de Sarney, o governo federal distribuiu 1.028 concessdes de
radio e televisdo e, dentre essas, grande parte foi concedida como forma de obter, juntamente
com seus aliados, a maioria no Congresso Nacional para que fosse, enfim, aprovada a
extensdo do mandato presidencial para cinco anos. Aquela distribuicdo de concesses nédo
contemplava as reivindicacdes de varios grupos sociopoliticos, especialmente no que dizia
respeito ao carater publico e democratico da radiodifusdo, assim como desprezavam 0S
principios da nova Constitui¢do, a qual visava colocar fim aos privilégios para concessdes e
para o funcionamento de empresas concessionarias de TV, tdo usualmente distribuidos

durante o regime militar.

O processo de concessdes favorecia quem ja possuia meios de comunicagéo e/ou tinha
relacOes politicas influentes no Congresso Nacional. Costa e Brener (1997, p. 10) consideram
que o processo de concessdo de radio e televisdo reforcaria o poder politico de grupos em
determinadas regides, transformando o antigo coronelismo rural e patriarcal em um novo

coronelismo eletronico:
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Se as raizes dos velhos coronéis remontam ao império, 0s coroneis de agora
emergiram principalmente a partir do regime militar. Os primeiros sdo
expressdo de um Brasil predominantemente rural, enguanto 0s novos
coronéis sdo atores politicos de um pais majoritariamente urbano. O coronel
de hoje mantém praticas tipicas do antigo coronel, como usar a sua
influéncia junto ao governo para arranjar emprego para os apadrinhados ou
levar obras e melhoramentos para as suas bases eleitorais, mas mudou muito
a forma de fazer politica. Se antes os métodos de cabala de votos se
resumiam &s instrugdes, dadas aos cabos eleitorais e aos comicios, é inegavel
gue a televisdo e o radio se tornaram um novo e decisivo cendrio da batalha
politica estadual e municipal.

No processo de elaboracdo da Carta Constitucional, instalavam-se comissdes para
debater e legislar sobre varios temas. A comunicacdo social era discutida através da

Subcomissdo de Ciéncia, Tecnologia e Comunicacéo.

Desde 1987, a igreja ja vinha articulando seu “lobby” para atuacdo direta nas
comissdes. Nesse ano, sob a lideranca de Dom Luciano, a CNBB procurou unificar o discurso
a fim de obter apoio de outras entidades civis:

Pela primeira vez na historia de sua participagéo nos processos de elaboracao
das constitui¢Oes brasileiras, a CNBB buscar, a partir da segunda quinzena
deste més, entidades como a Ordem dos Advogados do Brasil (OAB), a
Associacdo Brasileira de Imprensa (ABI), centrais sindicais e, inclusive, a
Unido Nacional dos Estudantes (UNE), para debater a possibilidade de uma
plataforma comum a ser defendida nas oito comissGes tematicas do
Congresso constituinte, em torno de temas consensuais. Essas entidades
serdo contatadas pela Comissdo Nacional Justica e Paz, com sede no Rio de

Janeiro, presidida pelo cientista social Candido Mendes de Almeida, irmao
do secretario-geral da CNBB, Dom Luciano Mendes de Almeida.”

Essa centralizacdo das decisGes para a agdo junto ao Congresso Nacional dentro do
processo da Constituinte gerava criticas aos lideres da CNBB. Porém, a forca politica de Dom
Luciano fez com que as informacdes passadas ao publico catélico sobre o andamento dos
trabalhos da Constituinte tivessem uma fonte oficial e muito influente entre o meio catolico.
Assim sendo, formou-se a Comissdo de Acompanhamento a Constituinte da CNBB que iria
reproduzir noticias através de boletins, vinculados nos espacos catélicos nas radios espalhadas
pelo Brasil, nas revistas e nos jornais catolicos e nao catolicos. Também seria dado incentivo
para que os fiéis da igreja se manifestassem atraves de cartas e as enviassem aos membros da
Assembleia Constituinte. Um dos nomes indicados pela CNBB, que, segundo a entidade
poderia defender projetos catdlicos no processo Constituinte, era o entdo senador Fernando
Henrique Cardoso. Candido Mendes fez um balango sobre a participacdo da igreja no

processo Constituinte e também sobre os interesses especificos da instituicao:

%" Folha de S. Paulo, p. A-4, 13 abr. 1987.
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Nenhuma voz foi tdo longe quanto a igreja no enderecar-se ao Plenario de
Brasilia. Ndo se limitou a tépicos definidos, no quadro costumeiro das
campanhas dos lobbies. Falou como interlocutora tradicional do nosso
Estado, na organizacéo da sociedade brasileira e no desenho de seu retrato de
corpo inteiro. Esta mirada se desdobra especialmente ap6s o Vaticano Il sob
uma dupla exigéncia: 0 que permanece no texto como legado da nossa
historia e o que ganha como Pastoral, a igreja, na histdria por se fazer.?

Os debates em da regulamentacdo do setor de telecomunicagfes no processo
constituinte acabaram por evidenciar duas tendéncias antagbnicas e com interesses
diferenciados. De um lado, parlamentares considerados progressistas e que representavam
entidades de classe como os radialistas, jornalistas e centrais sindicais ligados a esquerda,
como a FENAJ e a ABI. De outro deputados e senadores que representavam as entidades
patronais e congressistas que possuiam empresas no ramo da comunicacdo. Faziam parte da
Comissdo de Ciéncia, Tecnologia e Comunicacado, a deputada Cristina Tavares e o deputado
Artur da Tavola, parlamentares representantes de setores considerados progressistas, que
pregavam uma maior abertura e maior acesso aos meios de comunicagdo. Sobre as diretrizes
que vinham sendo contempladas pela comissédo que discutia a comunicacao social, Amorim
(1988, p. 36) assevera: “No andamento dos trabalhos, a euforia deu lugar ao desencanto. Ao
se analisar o caminho percorrido pelas propostas de politicas nacionais de comunicacéo,
verifica-se que as teses progressistas foram pouco a pouco sendo desfiguradas e
abandonadas™.

Posteriormente, as propostas discutidas passaram pela Comisséo de Sistematizacéo, a
qual sepultou a maioria das oriundas dos setores progressistas. Amorim destaca, ainda, que
ndo se poderia mais reverter o cenario, pois, segundo ele, as forcas conservadoras
prevaleceram nas comissoes e que se deveria concentrar esfor¢os para o bom funcionamento
do Conselho Nacional de Comunicagdes, criado pela Constituinte para estabelecer e gerenciar
as politicas do setor, incluindo a outorga de concessfes. Posteriormente o Conselho seria
integrado, em sua maioria, pelos proprios donos dos grandes meios de comunicacdo, 0 que
dificultava mudancas significativas no processo de acesso a posse dos meios de
comunicacgdo: “Isso pode ser evidenciado em sua pela relagdo de nomes que formaram a
primeira e a segunda gestdo do Conselho de Comunicacdo Social, j& que 0os empossados, em
sua maioria, sdo ligados a grandes empresas de comunicacdo, instituicdes de prestigio ou
entidades de visibilidade na midia”. (BRITTOS; NAZARIO; SIMOES, 2006)

%8 Folha de S. Paulo, p. A-3, 26 ago. 1988.
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A Nova Carta definiria 0 Congresso Nacional como instancia decisoria para renovar
concessGes e discutir sobre as permissdes. Apesar da vitdria dos conservadores e das
entidades ligadas a eles, entendeu-se que algumas propostas da ala progressista foram
contempladas, como por exemplo a livre expressédo do pensamento, a criagdo de um Conselho

de Comunicacédo Social e a abertura para uma producao regional.

Antes do final dos trabalhos constituintes, entidades catdlicas ja se mostravam
decepcionadas com o andamento das comissdes, em especial com aquela que tratava sobre o
tema dos meios de comunicagdo: “A UCBC acredita, em primeiro lugar, que o atual sistema
de concessdes de canais de radio e televisdo vigente no Brasil € uma permanente fonte de
desmandos, clientelismo politico e corrupgdo. Por outro lado, ndo vislumbra nenhuma
melhoria segundo os encaminhamentos que o problema recebeu na Assembleia Nacional
Constituinte”. (GOMES; PIVA, 1988, p. 10). Em outro artigo, intitulado Anuncio do
evangelho na TV: desafio & igreja”®, veiculado na REB, em setembro de 1988, foi destaque a
reunidao do CELAM do mesmo ano, em Tijuana, México. Dentre os temas tratados nesta
reunido, o mais comentado foi a Igreja Eletrénica e seus efeitos nos EUA. Os integrantes
diziam que o modelo ndo era o mais indicado para a realidade da América Latina e nao
atenderia ao proposito de informar bem a opinido publica e nem de difundir a “boa nova”
adequadamente, além de indicar convénios que seriam feitos entre radios norte-americanas e

brasileiras.

Em dezembro de 1988, a Constituicdo j& contava com dois meses de promulgacéao.
Frei Bernardo Cansi, da cidade de Ceilandia, Sul do Distrito Federal, em artigo publicado pela
REB, consciente de que a Constituicdo ndo ampliaria 0 acesso aos meios comunicacionais
para outros setores da sociedade, propde outras formas para alcancar a evangelizacéo através
dos meios de comunicagéo, levando em conta as dificuldades que a Igreja teria para conseguir
concessoes de radiodifuséo:

Em catequese devemos formar a consciéncia critica a respeito do dominio
capitalista quanto ao uso e desfrute, noticias e programacdes dos MCS
(Meios de Comunicacdo Social — parénteses meus). O interesse dos
poderosos € infiltrar nesses meios 0s produtos, 0 comércio, a propaganda e a
ideologia que lhes interessa. Ha, portanto, uma injustica que deve ser
denunciada quanto ao uso e acesso aos MCS no Brasil. Esta dominagédo dos
grandes sobre 0s pequeninos é antievangélica. Se o catequista ndo consegue
chegar diretamente aos meios e as producdes de programas de radio e TV,
podera organizar abaixo-assinados, cartas, protestos, denunciando este

? Revista Eclesiastica Brasileira, p. 729, set. 1988.
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imperialismo capitalista existente na comunicacdo e nos meios que ela
emprega. Se ndo conseguir usar os grandes meios podera utilizar os meios de
comunicacdo mais populares que, bem usados e organizados, produzem
frutos positivos. Usem-se revistas, informativos, folhetos, mimeografados,
cartazes, sociodramas, radio-teatro, dramatizacGes, encenacgdes, audio-
debates, personificacdo de objetos, usos de simbolismos, fantoches,
marionetes, teatro de sombras, celebracbes litdrgicas, caminhadas,
dispositivos,  filmes, fotolinguagem grupal, murais, modelagem,
flanelografo, papeldgrafo, painel, televisor de papeldo, exposicdo de

desenhos.®
O autor deixa clara a relevancia da televisdo, ainda que defendendo formas
alternativas de comunicacdo, como 0 uso de aparelhos ndo profissionais, e incentiva o
receptor a dialogar com o produtor. Frei Bernardo Cansi também tratava sobre a posse dos
canais de televisdo por grandes empresas e 0s contetdos por eles transmitidos. A alternativa,
entdo, seria promover a evangelizacdo através dos meios possiveis, 0 que motivou ainda mais
a discussao em torno da Campanha da Fraternidade do ano de 1989 que, conforme citado

anteriormente, trazia o tema da comunicacédo para o debate nacional.

Além disso, a Campanha da Fraternidade de 1989 trazia como uma de suas diretrizes
denunciar o acesso restrito a posse dos meios eletrénicos no Brasil, em especial o direito a
concessao televisiva. Segundo o texto-base da Campanha, a politica de comunica¢do no Brasil
favorecia os grupos econémicos e ideoldgicos em detrimento da maioria da populacdo e 0s
materiais veiculados pelos meios de comunicacdo incitavam ao consumismo e ao hedonismo.
Conforme j& observado, a maioria das manifestacdes e publicacdes catdlicas ocupadas com o
tema da democratizagdo dos meios de comunicacéo era produzida por intelectuais e religiosos
ligados a esquerda catolica e a ala progressista. Em geral, o material cat6lico sobre 0os meios
de comunicacdo, elaborado durante os anos de 1980, fazia referéncia a Conferéncia de Puebla,
visando integrar os organismos catolicos da area de comunicagdo social. Seus autores aliavam
suas posicOes sobre a midia a defesa de uma igreja pautada pela “opgdo aos pobres”. Nessa
linha de pensamento, as publicacbes e manifestacdes também ndo descuidavam da
participacdo dos catolicos brasileiros na producdo de conteddos midiaticos. Neste periodo, a
oOrbita da igreja caracterizou-se pela intensificacdo das mensagens papais em relacdo a midia e
pela realizacdo da Campanha da Fraternidade de 1989, sob o lema “Comunicacdo para a
verdade e a paz”. Ja o ambito politico foi pautado pela eleicdo Constituinte (novembro de

1986), pelos trabalhos da Assembleia Constituinte (1987/88) e pela promulgacdo da chamada

%0 Revista Eclesiastica Brasileira, p. 916, dez. 1988.
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Constituicdo Cidada (outubro de 1988), bem como seus primeiros anos de vigéncia, além da

eleicdo direta para a Presidéncia da Republica.

Seguem-se as principais diretrizes da Campanha da Fraternidade para acdo junto aos
meios de comunicagdo: promover os estudos dos processos de comunicacdo mantidos pela
sociedade, motivando a participagdo na luta por politicas democraticas de comunicag&o;
analisar os sistemas de comunicacao adotados pela igreja, revendo, se necessario, sua politica
de producdo e de distribuicdo de mensagens; descobrir e desvendar as estruturas de
comunicacdo que desconhecem ou ocultam a situacdo da marginalidade em que se encontra a
grande maioria do povo; criar/dinamizar o Setor de Pastoral da Comunicagao para coordenar e
animar a acdo, 0 pensamento e o culto da igreja, dentro e fora de sua organizacdo; fazer com
que o0s agentes de pastoral conhecam, compreendam, experimentem o fenémeno da
comunicacdo, para que o mesmo seja integrado a Pastoral de Conjunto e para que as respostas
pastorais se adaptem a esta realidade; aprofundar e assumir o Objetivo Geral da Igreja no
Brasil, com linha editorial de todo o tipo de comunicacgéo, articulando e servindo aos outros
setores de pastoral; programar cursos de formacéo teoldgica, pastoral e técnica para agentes
de pastoral da Comunicacdo, a fim de que seja utilizado o Meio mais adequado para
responder as necessidades urgentes de hoje; melhorar o conteudo e a apresentacdo dos

folhetos litargicos, para que facilitem a comunicacdo nas celebracdes.

O tema da Campanha da Fraternidade de 1989 era visto pelo Vaticano como um
projeto oriundo dos grupos ligados a ala progressista da igreja, com a qual o Papa possuia
diferencas politico-teoldgicas. Quando do lancamento da Campanha, e por meio do sistema
televisdo do Vaticano, Jodo Paulo Il pronunciou-se acerca da necessidade dos fiéis de se
preocuparem com a qualidade e moralizacdo do contetdo veiculado pela TV brasileira, ponto
comum da pauta de preocupacgdes tanto de grupos catdlicos conservadores quanto de
progressistas. O pontifice alertava, também, empresarios e profissionais dos meios de
comunicagédo social para 0 compromisso cristdo que deveriam assumir em uma sociedade
mais justa. E asseverava, ainda:

A Comunicacdo Social representa um dos bens de maior consumo e seu
controle desperta a cobica do poder, do ter e do prazer da sabedoria terrena,

contraposta a sabedoria que vem do Alto. E sucede que para sobreviverem,
empresas de comunicacdo passam a incentivar padrées de comportamento
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que perturbam a ordem da sociedade, nomeadamente a violéncia, o erotismo
e 0 consumismo.*

Em S8o Paulo, quando do langamento da Campanha da Fraternidade, Dom Paulo
Evaristo Arns politizava o contetdo das diretrizes do documento-base, tentando vincula-las ao
momento politico e as eleicbes presidenciais. E se aproximava de teses advogadas pela
Federacdo Nacional dos Jornalistas que defendiam, entre outros pontos, a ideia de que as
concessdes de radio e TV devessem ser oferecidas, prioritariamente, a entidades sem fins

lucrativos.

As discussdes em torno do posicionamento dos catolicos ante os meios de
comunicagdo, maximizadas pela dinamica da Campanha da Fraternidade de 1989, ganharam
visibilidade na grande midia. Enquanto a esquerda catdlica pedia uma maior flexibilizacdo nas
leis para estender 0 acesso e a posse dos meios eletrdnicos a uma parcela maior da sociedade,
os grandes conglomerados de comunicagdo procuravam situar 0s grupos e o teor dos debates
dentro da instituicdo catdlica, apontando tendéncias. Quando o tema passou a ser defendido
pela CNBB e temas oriundos da esquerda catélica entraram em pauta, a cobertura jornalistica
sofria algumas mudancas ao tratar de temas como concessdes, responsabilidade da
informacdo, organismos reguladores foram duramente criticados pela imprensa. Quando se
levantava a ideia sobre a possibilidade de haver organismos reguladores da midia, medidas de
controle social do contetdo vinculado, a grande imprensa ndo media esforgos para combaté-
las. Através do fendmeno da proliferacdo da pauta — aquele através do qual a televisdo pauta o
jornal que, por sua vez, pauta a revista semanal e assim por diante —, 0s grandes
conglomerados de comunicacdo entrincheiravam-se para defender o que condenavam como
modelo de imprensa livre. A midia ndo poupava opinido de setores da igreja que, muitas
vezes, se prestavam a reforgar o debate sobre os meios com ideal democratico de
comunicacdo social distante dos defendidos pelas grandes empresas de comunicagéo.
Editorial da Folha de S. Paulo, publicado em 11 de fevereiro de 1989, evidenciava a posi¢ao
de setores da igreja que pleiteavam acbes contra 0 monopdlio no campo comunicacional
brasileiro, e a presenca maior do Estado nele, porém ndo sem certas criticas:

As teses defendidas pela Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil
(CNBB) sobre os meios de comunicagdo de massa oscilam entre resquicios
populistas e reacionarios e posi¢cdes de corte democratico. Apesar disto, €
mais razoavel do que se poderia supor. A critica aos monopdlios e a

ingeréncia do Poder Executivo no setor, em particular nas redes de TV,
aponta para uma questdo vital a continuidade do regime democratico. A

31 O Diario de Barretos, p. 2, 10 fev. 1989.
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democracia vive do debate, da liberdade de expressdo e do pluralismo de
opinides - pressupostos que ndo podem existir sem a concorréncia entre 0s
diversos meios de comunicacdo de massa e, principalmente, sem uma efetiva
autonomia dos mesmos em relagdo ao Estado.

O editorial seguia discutindo os avancos que a Constituicdo trouxera no ambito da
liberdade de imprensa, mas asseverava que a legislacdo que definia sobre a posse dos meios
ndo havia avancado. Para 0 matutino, os mecanismos de manipulacdo dos antigos grupos
dominantes da “velha replblica” ainda se faziam presentes. E a critica ao posicionamento da
CNBB, crescia no decorrer do texto, o qual ndo fazia referéncia aos pensadores da esquerda
catolica que discutiam o tema ha anos, e apresentava a posicdo do jornal contra 0s

mecanismos de regulacéo social do setor de comunicagdes:

As demais propostas da igreja estdo em Uultima andlise articuladas com
guestdo precedente. A prestacdo de servicos aos consumidores, a
transparéncia sobre a produgdo cultural, o desenvolvimento de uma
consciéncia critica em relagdo a producdo de informagdes transmitidas
somente podem se desenvolver se existe uma concorréncia efetiva entre os
meios de comunicacdo e independéncia em relacdo ao Estado. Contudo,
algumas propostas abrem caminho para o estabelecimento de novas formas
de censura a producao cultural. Tal é o caso, por exemplo, da garantia de
participacdo da populacdo na gestdo da comunicacdo. Esta orientacdo, além
de seu viés populista, restringe a liberdade de expressao. Ademais o controle
dos meios de comunicacdo € feito através do mercado. As tentativas de
impor um controle externo escondem apenas o objetivo de restabelecer a
censura, transferindo-a da Orbita estatal para a de segmentos especificos da
sociedade - como a igreja.*

O texto era finalizado tentando desqualificar os argumentos contidos na Campanha da
Fraternidade, mostrando contradi¢cbes da instituicdo como a falta de democracia na sua

propria estrutura:

Com efeito, a organizacdo carrega uma ambiguidade permanente, uma
contradicéo entre seu objetivo de expressar as opinides de amplos segmentos
da sociedade e seus estreitos principios doutrinrios, que asseguram sua
identidade. O choque entre necessidade de se adaptar aos desafios impostos
pela modernidade e sua estrutura arcaica refletem-se na ambiguidade de suas
propostas. Cumpre, portanto, distinguir, dentre elas, aquelas que beneficiam
a sociedade e as que cuidam apenas de assegurar sua sobrevivéncia enquanto
instituicdo.*

Porém, poucos dentro do meio catdélico avangcavam quanto ao tipo de modelo

televisivo que deveria ser adotado no Brasil, ficando este assunto engessado, muitas vezes, na

reivindicagdo pela posse e concessdo dos meios. Essa discussdao permaneceu restrita aos

%2 Folha de S. Paulo, p. A-4, 11 fev. 1989.
% Ibidem.
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intelectuais ligados a academia e em numero reduzido. As criticas concentravam-se ainda
sobre 0 monopolio e sobre a dificuldade de acesso as concessdes de radio e TV. “No Brasil de
hoje, os grandes Meios de Comunica¢do Social, os MCS, também chamados de ‘grande
imprensa’, constituem poderoso oligopolio. Estdo quase todos concentrados nas méaos de seis
familias [...]”, destacava a REB.** Padre Augusto Pereira (1994), nos anos 90, utilizaria o

termo “capitanias do ar” para enfatizar o poder concentrado das concessoes.

Nos anos de 1990, apesar de contar com varios programas de radio e programas
televisivos de curta duracdo, como a transmissdo de missas e comentarios de bispos, vide
aqueles feitos por Dom Eugénio Sales em emissoras do Rio de Janeiro, os clérigos brasileiros
ndo tiraram de pauta as reivindicacOes para que a igreja, no Brasil, tivesse maior presenca
midiatica. No documento produzido em outubro de 1993, por meio da Il Assembleia Nacional
dos Organismos da Igreja, em ltaici (SP), foi debatido sobre o tema de expansédo do evangelho
e 0s desafios para a entidade nos préximos anos: “O empenho com a inculturacdo do
evangelho na complexa situacdo da cidade e a maior presenca da igreja nos meios de
comunicacdo de massa, lutando para que esses meios sejam servicos socializados em prol do
povo, e ndo objeto de monopdlios”.*® Nesse periodo, os textos abordavam mais detidamente
sobre a urgéncia da igreja em contribuir para melhorar a qualidade das informacoes, seja
através do avango das experiéncias bem sucedidas, seja reivindicando um espago permanente

no sistema de concessdes de radio e TV.*®

Ao olhar a preocupacédo de integrantes da Igreja catdlica em relacdo ao maior acesso
aos meios de comunicacao, pode parecer que a instituicdo ndo possuia participacdo na midia.
Alguns articulistas apontam que isto acontecia néo pela falta de canais de comunicac¢do, mas
pela falta de organizacdo entre aqueles ja operados por integrantes da igreja. Em 1988, a
igreja transmitia semanalmente 32 missas por meio de vérias emissoras de TV e mais 700
pelas emissoras de radio. Possuia ainda 110 emissoras de radio, algumas de alcance nacional,
como a Radio Aparecida, além de possuirem uma concessdo de TV em Pato Branco, no
Parana, gerenciada por freis franciscanos. Nesse periodo, a igreja controlava também 25
jornais diocesanos e 10 jornais ndo diocesanos, além de mais de 35 revistas de menor
abrangéncia. As explicacdes para ndo conseguir articular todos esses meios partiam das

justificativas de que faltavam recursos financeiros aos investimentos para qualificar pessoal

% Revista Eclesiastica Brasileira, p. 695, set. 1993.

% Folha de S. Paulo, p. 28, nov. 1993.
% Revista Eclesiastica Brasileira, p. 459, jun. 1988.
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com a finalidade de desenvolver politicas de gerenciamento e adquirir equipamentos. Um dos
exemplos dessa falta de gerenciamento foi a tentativa frustrada da CNBB, em 1988, de lancar
um semanario nacional. A reivindicacdo pelo acesso aos meios por parte de integrantes do
clero ndo pode ser vista somente como democratizagdo da informacao e posse das concessoes.
Trata-se de uma politica institucional que visava, igualmente, impor um controle social sobre

0s meios de comunicacdo, com base na moral e nos valores do mundo catolico

A partir dos anos 1990, os catélicos passaram a apoiar acdes isoladas como, por
exemplo, projetos de lei que mudassem o sistema de concessoes, a saber, a Lei da Informacéao
Democratica (LID), de 1993, apresentada por intelectuais da area de comunicacdo e

amplamente bem recebida nos meios catdlicos, mas que nao logrou sucesso.

1.3 O controle remoto catélico

O controle remoto da televisdo ndo apenas facilitou a vida dos telespectadores em
termos de sintoniza¢do de canais, como também tornou a vida mais sedentaria, além de
promover algumas pequenas transformacfes no habito familiar de assistir TV. Mesmo que
ndo seja praticante de algum credo religioso, o telespectador ndo deixa de perceber a
avalanche e a proliferacdo de programas televisivos religiosos, bem como o fato de que a
madrugada nio é mais o periodo privilegiado a esse género de programagdo. E comum,
durante o processo de “zaping”, o telespectador deparar-se com individuos rendendo “gracas
ao Senhor”, ou mesmo orando pelos males que afligem as pessoas, rezando um terco,
distribuindo conselhos sobre problemas que véo desde o alcoolismo até questdes sentimentais
e financeiras. Esta constatagdo revela que o ambiente tradicional de culto ndo mais estd
restrito a locais fechados e a plateias especificas. O culto por meio da televisdo chegou as
casas com uma rapidez e um apelo tdo fortes como nunca vistos. O meio religioso ndo so
descobriu a televisdo como procura tomar conta dela, seja por meio de expedientes midiaticos
ocupados com a mercantilizacdo da fe, seja pela divulgacdo de representacdes de cunho
religioso sobre os problemas sociais e politicos.

A partir dos anos 1970, a televisao torna-se massiva e de grande audiéncia. Mudam-se
comportamentos e criam-se modas a partir dos conteudos apresentados nela. As producées
televisivas brasileiras ganhavam espaco ante os enlatados estrangeiros e o nivel técnico dos

profissionais melhorava substancialmente, com méritos especialmente dados & Rede Globo.
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Nos anos 1980, a novela tornava-se o principal produto televisivo, e temas como a condi¢do
da mulher e movimentos sociais comecaram a ser mais explorados. J& nos anos 1990, a
competitividade entre as emissoras aumentou e a saida encontrada pelas emissoras
concorrentes da Rede Globo foi a conquista da audiéncia das camadas mais populares.
Programas policiais, novelas mexicanas ou nacionais com menor investimento ganhavam a

telinha nas tardes e noites brasileiras.

Por ocasido do XXVIII Dia Mundial das Comunica¢6es, comemorado em 6 de maio,
(a data pode variar conforme agenda papal), Jodo Paulo II, em 24 de janeiro de 1994,
publicou um documento que apresentava alguns conselhos para o fiel sobre como assistir a
televisdo. O texto indicava, entre outros assuntos, as formas para selecionar corretamente 0s
programas a serem assistidos. A escolha do tipo de programa deveria ser debatida em familia

e nos organismos da igreja.

Os programas televisivos de maior audiéncia da midia nacional eram alvos de criticas,
as quais frequentemente eram publicadas nos periodicos catélicos e na imprensa comercial,
sendo, principalmente, de autoria de lideres eclesiais e tedlogos. A violéncia gratuita nos
noticiarios e em filmes também era muito criticada. Os argumentos geralmente utilizados
pelos catélicos estavam relacionados a nocividade de programas que feriam a ética cristd e o0s

valores morais:

[...] tudo que a doutrina cristd tem de mais nobilitante, é agredido
avassaladoramente. Anestesiado pelo mass media, o grande publico é
transferido para um mundo de ilusdes e fica a mercé das injusticas e de toda
uma avalanche de perniciosas sugestdes destruidoras da familia, da adesdo a
lei divina, das mais elementares normas de uma sadia convivéncia humana.*’

José Geraldo Vidigal de Carvalho, Cénego de Mariana (MG), escreveu sobre a
qualidade dos programas televisivos, em dezembro de 1987, na REB:

Nd&o adianta, porém, tomar uma atitude negativa de se fazer uma campanha
sistematica contra 0 mass media. E necessario, isto sim, alertar e oferecer
meios para que contradices e a peconha dos programas sejam pingadas. O
conteudo programético deve ser analisado em grupos de reflexdo. Nas
Universidades, nas reunides de associacOes religiosas, nos clubes, enfim,
onde se sente 0 impacto dos jornais, das revistas, do cinema, do radio, da
televisdo se deve agucar a capacidade de desmitificar o discurso
apresentado.®®

% Revista Eclesiastica Brasileira, p. 922, dez. 1987.
% Ibidem.
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A telenovela era o alvo maior das criticas e dos comentarios negativos de muitos
catdlicos, no que se referia a qualidade de conteudo de programas oferecidos pelas emissoras
de televisdo. Para muitos dos religiosos e fiéis catdlicos ndo haviam duvidas sobre a
integracdo da telenovela na vida cultural brasileira e nem sobre a abrangéncia de sua
audiéncia entre os telespectadores, além de entenderem que esse género de programa tivesse
amplo poder de persuasdo junto a populagdo brasileira, notadamente entre 0s grupos sociais
cultural e economicamente menos favorecidos. Portanto, a tarefa dos cat6licos deveria ser
justamente a de cuidar e de zelar para que a mensagem emitida pela telenovela ndo atacasse
ou desrespeitasse a igreja e a fé catdlica. Sobre as novelas, Padre Augusto Pereira identifica a
televisdo como instrumento de formacéo da vida social brasileira, que molda comportamentos
e transforma as relagdes sociais:

Telenovela ndo é um mal; ndo é apenas ilusdo; ndo é coisa para ignorantes;
ndo é coisa s para mulheres... Ndo é mais um monte de coisas que
inventaram... O cuidado a tomar é no que se refere as nossas caréncias
sociais, afetivas e outras. A trama da novela aproveita muito bem disso. E
consegue que a personagem preferida realize na novela aquilo que néo

realizamos na nossa vida. E a gente fica dependente da novela. (PEREIRA,
1994, p. 72).

O padre sugeria que os catdlicos devessem ficar atentos diante dos temas levantados
pelas telenovelas, uma vez que os contetdos nem sempre contemplavam os valores catolicos.
Orientava o telespectador catolico a questionar se realmente gostou do episodio do dia e, a
partir dai, buscar quais valores a novela trazia, identificando de que forma foram
representados personagens como o0 pobre, 0 negro e quais os tipos de familia apresentados.
Indicava aos fiéis que procurassem perceber que tipo de sociedade a novela estaria moldando,
quais os valores que poderiam ser difundidos por ela e a dinamica que as emissoras davam
aos folhetins ao mostrar luxo e pompas num pais onde o0s pobres eram maioria. Nesse sentido,
finalizava perguntando: “Vocé concorda com a teoria de Jodozinho Trinta: Pobre gosta de

luxo; intelectual € que gosta de miséria?” (1994, p. 72).

No ano de 1985, os brasileiros puderam ver na televisdo uma novela que mostrava de
forma cémica alguns aspectos do mundo catolico, o que alias ndo era muito aprovado pelos
setores mais tradicionais da igreja. Trata-se de Roque Santeiro, novela assinada por Dias
Gomes e adaptada por Aguinaldo Silva, exibida pela Rede Globo, e que retratava a vida de
uma pequena cidade brasileira, onde personagens estereotipados, como um padre, o coronel e
um suposto herdéi/santo, eram tratados de forma irénica. Com altos indices de audiéncia,

alcangando 80% no terceiro més de sua exibicdo, a novela causou polémicas e gerou
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discussbes em todo o territorio nacional. Dias Gomes ja era conhecido por tratar de temas
polémicos, era criador de esteredtipos, sempre tendo como pano de fundo, criticas ao
momento social do pais. “Ele se utiliza constantemente da comicidade quando mostra o
tragico. Procura provocar o riso quando revela a farsa e o ridiculo que se ocultam sob tantas

situagdes politico-administrativas injustas”. (AMORIM, E. R., 2007).

O texto de Roque Santeiro enfrentou problemas em 1965, quando deveria estrear
como peca de teatro e a censura imposta pelo regime militar o proibiu, assim como sua estreia
na Rede Globo, em 1975 Entre as diversas alegacOes estava a de que o texto “achincalhava a
igreja”.®® O debate interno da igreja que envolvia as tendéncias progressista e conservadora
foi exposto pela telenovela, através do contraponto entre o conservador padre Hipdlito,
interpretado por Paulo Gracindo, e o “comunista” Padre Albano, representado pelo ator
Claudio Cavalcante. Assim, a novela abordava um tema catdlico em voga na época: a divisao
da Igreja Catolica entre tradicionalistas e adeptos da Teologia da Libertagdo. Ao contréario do
padre conservador, proximo do poder politico e da elite da localidade, o progressista padre
Albano lutava a favor dos trabalhadores e contra o mito de Roque Santeiro”. De qualquer
forma, a vida de padres, de religiosos e de santos foi muito explorada em 1985. Enquanto a
Rede Globo exibia Roque Santeiro, o Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT) colocava em sua
grade a novela Passaros Feridos, em horéario logo apés o término da novela de sua
concorrente. Passaros Feridos se tratava da adaptacdo de um seriado norte-americano que

retratava a vida de uma rica fazendeira que tentava seduzir o padre da cidade.

A novela global e o seriado do SBT sofreram duras criticas por parte dos catolicos
ligados a esquerda da igreja, pois os classificavam como um género menor do que os folhetins
que faziam parte da dindmica da industria cultural. J& os carisméticos, por sua vez, nao se
preocupavam com isso. Tome-se por base o projeto do religioso carismatico Eduardo
Dougherty, criador da Associacdo do Senhor Jesus, que ja contava, no inicio dos anos 1990,
com uma estrutura midiatica consideravel, contando com aproximadamente 54 mil sdcios
contribuintes, a qual estaria disposta a produzir novelas e seriados voltados para o publico
catdlico. A proposta seria alcancar todos os segmentos da sociedade, enfatizando principios
espirituais e intimistas. Contudo, para além dos meios, 0s ataques aos movimentos
pentecostais evangeélicos e também aos adeptos da Teologia da Libertacdo eram intensos.

Claudionor Erasmo Peixoto, um dos lideres da Renovacdo Carisméatica, em S&o Paulo, e

% Veja, p. 108, 17 jul. 1985.
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responsavel pela idealizagdo de material midiatico catolico, fazia severas criticas quanto ao
clero “[...] que deixa as fungdes sacerdotais para fazer politica e ndo garante o amparo
espiritual as comunidades. Para ele, essa falha também pode ser estendida a setores nédo

considerados progressistas, mas que se voltaram unicamente para os problemas do mundo”.*

A CNBB ja havia se manifestado sobre o tipo de programacdo televisiva que o pais
devesse produzir e exibir. No documento intitulado Em defesa dos valores morais, de
1984/1985 (apud DARIVA, 2003, p. 527), o texto pedia cuidado as emissoras de televisdo ao
divulgar materiais contrarios a ética e a moral cristés:

E lamentavel que, num momento t&o grave da nossa historia, em que se
impde a busca de novos caminhos para uma auténtica democracia, haja
certas “forgas” incentivando a alienagdo do povo por meio da permissividade
moral. Enquanto continua a censura aos programas que discutem temas
sociais, politicos, econdmicos e religiosos, abrem-se, cada dia mais,
possibilidades para programacGes em que o amor, a dignidade da mulher, os
valores da familia, os sentimentos de fraternidade, a administracdo do bem
publico e o respeito ao sagrado se veem diminuidos, menosprezados e
vilipendiados. [...] Apelamos, pois, para o0 senso ético dos responsaveis das

programacdes televisivas, das editoras e das produtoras cinematograficas e
dos érgdos competentes [...].

E os circulos catélicos ndo cansavam de apregoar que 0S jovens € as criangas eram 0s
mais frageis na recepcao de valores que atentassem a moral cristd. A revista Familia Crista
convocou o psicélogo Jacob Pinheiro Goldberg para legitimar a influéncia da televisdo sobre
0s jovens, admitindo a importancia dos programas televisivos em sua formacgdo humana:

E exatamente na faixa etaria da juventude que os rapazes e mocas estio a
procura de paradigmas de comportamento, de modelos para imitacdo e é
nesse género televisivo que eles encontram um prato cheio para satisfazer as
necessidades. Isto é muito perigoso j& que a telenovela ndo é elaborada com

a finalidade de instrucdo, além de apresentar, na maioria das vezes, uma
realidade distante da vivida pelo pablico.**

Os catdlicos utilizavam seu sistema educacional, que incluia escolas e institutos, além
de algumas publicagdes, para ensinar sobre a importancia dos meios de comunicagéo e de que
forma os fiéis deveriam se portar diante dos meios. Criar institutos e escolas sempre foi um
dos instrumentos utilizados pelos catdlicos, seja para ampliar sua influéncia na sociedade, seja
para educar criancas sob a ética e a moral catélicas. Uma das bandeiras da igreja, que sempre
esteve em pauta, foi a inclus@o do ensino religioso na rede oficial de ensino. Dentre 0os mais

variados trabalhos, destaca-se o Caderno pedagogico, que faz parte de uma série chamada

* Folha de S. Paulo, p. 9, 27 maio 1990.
* Familia Cristé, p. 51, maio 1987.



75

Projeto para o ensino religioso das escolas publicas, organizada por Maria de Lourdes
Trujillo de Mello e Maria Helena Ferrini Batazza (1995). Trata-se de um projeto pedagdgico
que visa contribuir com subsidios para a implementacéo de educacao religiosa na rede oficial
de ensino no ciclo fundamental. Composto por oito temas, destaca-se o quarto volume,
intitulado A Comunica¢do humana. Voltado para o uso dos professores, o texto indica os
procedimentos metodoldgicos, as técnicas e os recursos pedagdgicos que norteariam a aula.
Esta seria composta por oito passos principais: preparacdo do tema, com liberdade de criacéo
por parte do docente; delimitacdo dos objetivos, para ndo perder o foco; sensibilizacdo, que
consiste em expressar sentimentos e situacfes de vivéncia; palavra de vida, ou dar sentido as
matérias do ensino religioso; vivéncia da palavra, perceber o uso pratico daquilo que foi
aprendido; oracdo; atividades, que consistem em colocar em prética na sociedade os valores
cristdos; e canto. Dentre as licGes propostas no texto, destacam-se trés aulas que se referem a
atitude do aluno ante os materiais televisivos. O primeiro texto destinado as criancas da 12
série do ensino fundamental, trazia a seguinte pergunta: “Vocé gosta de assistir TV?” O
material indicava ao professor como trabalhar para que o aluno conseguisse selecionar 0s
programas. A atividade proposta visava a reflexdo para possivel reconstru¢do dos programas
assistidos. O texto seguinte destinava ao aluno da 22 série e propunha que eles identificassem
se 0 contetdo televisivo assistido era bom ou ruim. O texto incentivava, ainda, o
desenvolvimento da visdo critica, sempre adotando valores e critérios catélicos. Além disso, o
material propfe a criacdo de material midiatico por parte dos alunos, sugestdo essa que
deveria ser enviada para alguma emissora de TV. A terceira aula, voltada a 42 série, propunha
criar o habito de assistir televisdo somente aos programas pré-selecionados e entender o
processo de producdo dos programas, a fim de reunir condicdes de escolher somente 0s
melhores. Ademais, indicava ao aluno elaborar um programa a ser enviado aos meios de

comunicacéo televisivos.

A moralizagdo da TV, nos moldes cristdos, esteve entre as principais pautas dos
catélicos no que se referia aquele meio. Em 1988, surgiu em Sorocaba, no interior paulista, a
campanha que pregava a moralizacdo da TV brasileira, organizada por um jornal local. A
proposta era desligar a televisdo quando o fiel identificasse que o conteldo atentava contra os
valores cristdos. Afonso José de Carvalho Neto, idealizador da campanha, definia a época,
seus motivos:

A campanha dos leigos tem procurado despertar em cada telespectador o
senso critico, para que em seu lar desligue os receptores ou mude de canal,
por ocasido da veiculagdo de comerciais indecorosos, dialogos indecentes e
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cenas maliciosas ou libertinas. Quando nos depararmos com cena ou
propaganda que violenta a doutrina cristd, contra a integridade da familia,
contra a formacdo do jovem, anotaremos 0 ponto da agressdo, e
comunicaremos 0s irmaos de nossa convivéncia, 0S N0Ss0S paroguianos,
n0ssos movimentos cristaos e iniciamos a rejeicdo dos produtos das firmas e
empresas que patrocinam tais promogdes.*

A proposta ndo era nova, pois, entre 1978 e 1983, na diocese de Assis (SP), ja ocorrera
uma campanha similar. A campanha intitulava-se Um dia sem TV e propunha que 0S
telespectadores desligassem o televisor na primeira sexta-feira do més, em prol de uma maior
reflexdo sobre a programacao televisiva e também em busca de uma maior aproximacao entre
os individuos, inclusive obtendo certa visibilidade em meios de comunicagdo de abrangéncia
nacional . (BERNO, 2010). Ainda sobre o que deveria ser assistida pelo fiel, a Campanha da
Fraternidade de 1989 notabilizou-se por oferecer inimeros materiais para distribuicdo em
territério nacional, inclusive materiais audiovisuais. Especificamente sobre a televisdo, o
texto-base da Campanha de 1989 trazia algumas sugestdes, tais como a redistribuicdo do
tempo que o fiel deveria passar em frente & mesma, alternando essa atividade com praticas
esportivas e brincadeiras em grupo, a fim de melhorar o convivio social. A outra proposta
seria orientar o fiel a selecionar melhor a programacéo, atentando sempre para desligar o
televisor ao notar contetidos indevidos, além de redimensionar a posicéo espacial do aparelho,
colocando-o em um local que ndo induzisse o fiel a liga-lo desnecessariamente. Apesar dessas
criticas contundentes, o documento expunha a importancia da televisao para a evangelizacéo.

As criticas dos catélicos a TV, nos anos de 1990, ja ndo traziam mais para o centro da
discussdo os posicionamentos maniqueistas politicos e teoldgicos que marcaram a década
anterior. Palavras como “neoliberalismo” e “globalizagdo” ganhavam mais espago em
detrimento das diretrizes da “opcéo pelos pobres”. Em 1990, em ltaici (SP), a CNBB, em
documento com mais de mil paginas, trazia como discussdo substancial a luta contra as seitas
evangelicas, o papel da mulher na igreja e o ensino religioso. E a hierarquia tornava publica a
sua preocupacgédo; “O avanco das seitas preocupa primordialmente a igreja e pretendemos
recuperar esse rebanho que estd se desgarrado para cultos estranhos”.** Contudo, certa
nostalgia ainda pairava nos discursos oriundos de congressos de jornalistas catolicos, como o
que aconteceu na reunido organizada pela UCBC, em 1992, em Campos do Jordao (SP). Nele,

os jornalistas catélicos criticavam o neoimperialismo e a invasdo cultural através da midia, e

*2 0 Diario de Barretos, p. 1, 19 mar. 1988.
* Veja, p. 51, 9 maio. 1990.



77

defendiam, ainda, o posicionamento ecuménico da igreja, tanto social quanto eclesial, com

possibilidades para debates em varias areas da sociedade.

Na midia nacional observava-se uma disputa pela audiéncia nas classes mais
populares. Os programas policiais e popularescos, como o Aqui Agora, exibido no SBT,
ganhavam mais espaco. O Bispo Dom Lucas Moreira Neves, arcebispo de Salvador, no inicio
dos anos 1990, protagonizou debates calorosos sobre a ética e a moralizacdo da TV. Muito
influente no campo catolico brasileiro e romano, seus textos com criticas a televisdo ecoaram
principalmente através do periodico carioca, Jornal do Brasil. Os textos eram polémicos,
como retratou a REB:

[...] Dom Lucas acusa a televisdo de descumprir as funcbes que lhe cabem
por concessdo governamental; ministrar aos telespectadores doses brutais de
violéncia e pornografia; sistematicamente imbecilizar o povo, criando uma
‘geracdo de debiloides’; fazer uma campanha demolidora dos mais sagrados

valores, sem 0 minimo respeito pela familia, a escola, a religido; induzir nos
telespectadores uma ‘concepcao totalmente aética da vida’ [...].**

O arcebispo primaz do Brasil radicalizaria ainda mais o discurso, quando viu suas
posicdes serem atacadas por indmeros articulistas, nos principais veiculos impressos
nacionais. Em uma época de debates em torno da morte de Daniela Perez e da agonia de
Fernando Collor ante denincias de corrupcdo, Dom Lucas alertava para a nocividade que a
televisdo trazia. Com o titulo de J’acuse, inspirado no panfleto de Emile Zola sobre o caso
Dreyfus, Dom Lucas escreveu no Jornal do Brasil, um periddico historicamente
comprometido com os catolicos, e no jornal A Tarde, nos dias 7 e 13 de janeiro de 1993,
respectivamente, persistindo no discurso. A revista Veja, trataria assim as declaracfes do

clérigo:

Dom Lucas pode ter esquecido momentaneamente a terceira das virtudes
teologais, a caridade, quando em vez de confortar a mae sofredora
machucou-a cruelmente, reforcando o sentimento de culpa que, segundo os
psicologos, é inerente ao luto pela perda de um filho. Também falou com a
inexperiéncia de quem ndo € pai, ndo passou pela angustiante experiéncia de
contemplar o filho chorando de dor de ouvido, quanto mais de ter uma filha
assassinada. O esquecimento, a crueldade e a inexperiéncia do cardeal,
ensina o catecismo, devem ser perdoados. O que é duro de desculpar € a
diminuta inteligéncia de seu argumento. Que a televisdo brasileira é
apelativa e exagera nas cenas de erotismo e violéncia ndo h& nenhuma
davida. Os proprios profissionais do meio reconhecem isso. Mas se a
televisdo, e em particular as novelas, provocasse assassinatos diretamente,
numa relacdo mecénica de causa e efeito, haveria um crime na vida real para

* Revista Eclesiastica Brasileira, p. 205, jun. 1993.
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cada capitulo levado ao ar. Qual assassinato que, comprovadamente, foi
instigado pela televisio? Nenhum.*

Nessa mesma semana, as posi¢coes de Dom Lucas seriam ainda criticadas por Walter

Clark e Geraldo Melo Mouré&o, nas edi¢Ges de Tribuna da Bahia e Folha de S. Paulo, também

nos dias 7 e 13 de janeiro, respectivamente. Atacado veementemente, Dom Lucas respondeu a

Clark e Mourdo por meio de texto intitulado Passar a TV a limpo, tentando reparar possiveis

deformidades e mas interpretacdes de seus pronunciamentos anteriores sobre a televisdo.

Dizia-se amparado por uma massa, ndo somente catdlica, que se preocupava com 0S exXCcessos

da TV brasileira. Refutava o rétulo de moralista e ressaltava sua trajetoria militante para a

democracia, porém, mantinha a critica ao contetdo veiculado e a defesa de veiculos de
inspiracdo catdlica:

Tenho a méxima estima para com 0s meios de comunicacgéo social. Penso

que a igreja ndo esta valorizando, tanto quanto deve, os meios de

comunicagdo. Portanto, ressentimentos contra a televisdo? Certissimamente

ndo. Bastam-me alguns sentimentos: o de que a televisdo tem no nosso pais

uma tarefa imensa, sobretudo no campo da educacéo de massa. O sentimento

de que ela ndo esta cumprindo essa tarefa; ao contrario, estd amiude

deseducando. E, bem fundo, o sentimento de que, com a reta intencdo a
ajuda de todos, ela encontraré novos rumos em beneficios de todos.*

Com o texto Resistir, quem ha-de?*’

, 0 arcebispo pedia aos fiéis para serem pilares de
resisténcia ao tipo de programacdo imposta. Conclamava o poder publico a garantir, atraves
do Conselho Nacional de Comunicagdo Social, que fossem inibidas veiculagfes contra os
principios éticos, morais, civicos e religiosos e, se necessario, cassar concessdes. Tema que,
reconhecia, era considerado arido para as grandes empresas de comunicacdo do Brasil. E
continuava, ainda, enviando recado aos empresarios do setor televisivo, para que cessassem a
demolicéo de valores e se colocassem como ‘mola propulsora da reconstru¢do nacional”. A
palavra demolicdo perpassava seus textos na mesma quantidade que o termo imbecilizar. Dom
Lucas ndo possuia uma relacdo muito amistosa com as Organizacfes Globo. Seus textos
continham criticas ao sistema monopolista de radiodifusdo e pediam controle pelo estado
sobre o conteldo televisivo, implementando cddigos de ética para a TV. Enfatizava também
que, mal usada, a TV poderia gerar violéncia. Leonel Brizola, inimigo declarado da Rede
Globo, reproduziu textos de Dom Lucas e 0 explorou em seu discurso contra a imprensa

carioca. Segue um trecho do material:

*Veja, p. 68, 10 fev. 1993.
*® O Diario de Barretos, p. 2, 23 jan. 1993.
"0 Diario de Barretos, p. 6, 30 jan. 1993.
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Ela ndo pode procurar alibis quando essa violéncia produz frutos amargos.
Quem matou, ha dias, uma jovem atriz? Seria ingenuidade nédo indiciar e ndo
mandar ao banco dos réus uma coautora do assassinato: a TV brasileira. A
novel4a8 das oito. E — sinto ter que dizé-lo — a prdpria novela De corpo e
alma.

Grupos catolicos progressistas ponderavam sobre o conteldo dos programas
televisivos e ndo culpavam diretamente 0 meio pelos males da sociedade. Seria culpa da
televisdo a violéncia trazida diariamente aos lares? Padre Augusto Pereira defendia a televisao
e asseverava.:

A atracdo pela violéncia sempre existiu. Acontece que nunca foi téo
mostrada como na era da imagem da TV. S&o tantos e tdo grandes os fatores
que aumentam a violéncia, que se comete injustica muito grande culpando a
TV. A pessoa humana estd sujeita a tantas violagcGes de sua dignidade e

assaltos ao seu equilibrio mental, que sera ingenuidade fulminar apenas a TV
como bode expiatério. (PEREIRA, 1994, p. 61).

Ainda sobre a qualidade da TV no Brasil, Dom Serafim Fernandes de Aradujo,
arcebispo de Belo Horizonte (MG), acrescentava: “em especial os MCS (Meios de
Comunicacdo Social) devem subordinar-se aos imperativos de uma informacdo verdadeira,
com uma diversdo sadia, e com a educagdo do povo”. E acrescentava ainda: “A televisdo, em
particular, tem pesada responsabilidade e severas contas a prestar ao pais, por sua ativa
participacdo no processo de dissolucdo dos valores morais e de acelerada deterioracdo das
normas que regem um sadio convivio social”.*® Porém, reconhecida que os meios pudessem

contribuir para a diminuicdo de todos os tipos de violéncia que assolam a sociedade.

Para os catdlicos, ndo havia mais tempo a perder. A necessidade de divulgar seus
proprios materiais audiovisuais e 0 avanco evangélico nos meios eletrénicos preocupava 0
clero. O clamor por uma rede catdlica de televisdo entrou na pauta definitivamente nos anos
de 1990.

O debate catdlico sobre os meios de comunicacdo social, mostrava que 0s diversos
grupos ndo discordavam quanto a importancia de se valer do meio televisivo para a
evangelizacdo. Porém, a forma de aquisicdo e as diretrizes sobre a posse e uso do meio nao
era consensual. Os carismaticos se contentavam em conseguir espaco, ja que dominavam
alguns aspectos da linguagem audiovisual. J& os conservadores entendiam que o0 meio

televisivo serviria de base para uma maior centralizacdo do poder dentro da propria

*8 Jornal do Brasil, 8 jan. 1993.
* Revista Eclesiastica Brasileira, p. 938, dez. 1993.
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instituicdo. E os progressistas entendiam que 0s meios massivos deveriam servir para justica

social, diretrizes pregadas pelos adeptos da Teologia da Libertacéo.
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CAPITULO 2 - BUSCANDO SINTONIA: POSSIBILIDADES PARA O
SURGIMENTO DE UMA REDE DE TELEVISAO CATOLICA

2.1 Comunicacio local pautada pela politica e religiao

Os anos de 1990 comecariam com outra dindmica no setor comunicacional catolico.
Alas ligadas a esquerda perdiam apoio institucional e assistiam ao movimento carismatico
ganhar forca e incentivo da cdria romana. As diretrizes cat6licas progressistas ndo
conseguiam implantar na pratica o que vinham trabalhando, fosse no sentido de interferir para
um processo efetivo de democratizacdo dos meios de comunicagédo, fosse na construgdo de
contetidos e materiais midiaticos para um publico massivo. As possibilidades dos circulos da
esquerda catolica conseguirem espaco no campo televisivo mostravam-se quase que
totalmente impossiveis. Tal situacdo devia-se a dois fatores, um interno e outro externo as alas

da esquerda catdlica.

No plano interno, pesava o fato de os grupos catolicos progressistas ou ligados a
Teologia da Libertacdo ndo disporem de recursos financeiros para a producéo e a veiculagédo
de material audiovisual ou televisivo. Em relacdo ao ambito externo, a Constituicdo de 1988
ndo abria de imediato, possibilidades de se acabar com o monopdlio das concessdes de
radiodifusdo e garantir o acesso das classes populares a midia eletrénica. Ademais, a
Renovacdo Carismatica, entdo em ascensdo dentro da igreja e dispondo de mais recursos
financeiros, trazidos em parte pelo crescente numero de fieis, terminaria a década de 1980
com a criacdo da Cancdo Nova, canal de televisdo de ambito regional e ocupado com
programas religiosos de inspiracdo carismatica. Entretanto, lideres catolicos nacionais
incentivavam o clero e os fiéis a reivindicarem aos 6rgdos competentes concessdes de radio e

TV para a igreja.

E foi neste quadro que, em 1995, se daria a criagdo da primeira rede de televiséo
catdlica: a Rede Vida de Televisdo. Entretanto, a formacéo desta emissora tornara-se possivel
apenas dentro de um feixe de relagbes que envolveriam acdes politicas, regionais e nacionais,
atuacdo de grupo comunicacional regional e o apoio de membros da hierarquia catélica. No
ambito politico e comunicacional, o0 empenho para a formacdo da Rede Vida ficaria sob a

lideranca de Jodo Monteiro de Barros Filho e por parte da hierarquia catdlica, entdo sob a
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conducdo de Dom Antdnio Maria Mucciolo, bispo de Barretos e posteriormente arcebispo de

Botucatu.

Jodo Monteiro de Barros Filho iniciou sua carreira jornalistica em 1955, atuando como
radialista na PRJ-8 Radio Barretos, tendo como companheiros de profissdo Joel Waldo,
Marco Antdnio Siqueira e José Vicente Dias Leite, 0s quais 0 acompanhariam em sua
trajetéria posterior como empresario da comunicacdo, inclusive na formacdo da Rede Vida.
Mais tarde, transferiu-se, a pedido do deputado Nadir Kenan, para a Radio Piratininga de
Barretos, ocupando a sua geréncia. Em 1961, Monteiro de Barros adquiriu a concessao da
Radio Piratininga de Barretos, a qual mudou o nome para Radio Independente de Barretos.
Em 1969, ele expandiria seus negocios na area de comunicacdo fundando O Diéario de
Barretos. Criado no dia primeiro de abril, sua primeira edicdo circulou com a seguinte frase:
“No dia da mentira, uma grande verdade”. Com esse empreendimento, o grupo empresarial de
Monteiro de Barros se fortaleceria no ramo da comunicacdo e 0 empresario ndo tardaria a

colocar seus veiculos de comunicacdo a servico de grupos politicos locais e regionais.

Ao final dos anos de 1980, a producéo de noticias e informacGes na cidade de Barretos
estava nas maos de dois grupos distintos: 0 Grupo Monteiro de Barros e o grupo Jornal de
Barretos, de propriedade de Uebe Rezek. Ambos concorriam no ambito regional, tanto no
campo comunicacional quanto no campo politico, quer com atuacao politica direta, quer se
prestando a promover aliados ou derrubar adversarios politico-eleitorais. Jodo Monteiro de
Barros Filho contava politicamente com o apoio do clero barretense e de setores ligados a
producdo agricola. Uebe Rezek tinha participacdo direta na vida politico-eleitoral, tendo
iniciada sua atuacéo nas fileiras do antigo MDB, ao contrario de Monteiro de Barros, filiado a
ARENA*

Uebe Rezek foi vice-prefeito de Barretos, entre 1969 e 1972; prefeito de Barretos, no
periodo de 1983 a 1987; secretario do Interior do Estado de S&o Paulo, 1987/1988; chefe de
gabinete do Ministério da Industria e Comeércio, de 1989 até 1990; deputado estadual,
1991/1994, quando foi reeleito para a legislatura de 1995 até 1998, tendo, poréem deixado a

Assembleia em 1997, para assumir novamente a Prefeitura de Barretos, durante o mandato de

50 Alianca Renovadora Nacional (ARENA), partido politico criado em 1965 que deu sustentacdo ao
governo militar instituido a partir do Golpe Militar de 1964.
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1997 até 2000, cargo para o qual foi reeleito e que ocupou entre 2001 e 2004. Em 2006,

assumiu novamente o cargo de deputado estadual.

Embora Monteiro de Barros estivesse a frente de seu concorrente no ramo da
comunicagéo, era Rezek quem obtinha melhores resultados politicos eleitorais. Monteiro de
Barros tentou a eleicdo para prefeito de Barretos em 1972, concorrendo pela ARENA, mas
ndo obteve éxito, uma vez que sua candidatura foi impugnada pela Justica Eleitoral, em razao
de ele possuir empresas de comunicacdo e se promover através delas. Nos anos seguintes,
Jodo Monteiro decidiria participar dos processos eleitorais de maneira indireta, colocando sua
empresa de comunicacdo para promover aliados. De maneira geral, os grupos politicos aos
quais Monteiro de Barros e Rezek estavam ligados revezaram-se na administragdo municipal
entre 0s anos de 1980 e os de 1990, bem como as insercBes de publicidade oficial da
Prefeitura, que eram destinadas aos veiculos de comunicagdo que apoiavam o executivo local.

Prética, alias, recorrente da relacdo entre imprensa e poder local em todo territdrio nacional.

Os jornais da cidade de Barretos apresentavam tiragem relativamente baixa, em torno
de cinco mil exemplares diarios, com ligeira vantagem para O Diéario de Barretos. O nimero
de paginas durante a semana girava em torno de dez a doze, exceto aos domingos, e eles ndo
circulavam as segundas-feiras. As noticias locais divulgadas em ambos os peridédicos eram
basicamente as mesmas, evidentemente tratadas de forma diferenciada e desigual caso
tivessem carater politico-eleitoral. Era comum que os dois jornais reproduzissem material
produzido e veiculado por grandes agéncias nacionais de noticias, principalmente do Grupo
Folha da Manh& e da Agéncia Estado, sobremaneira quando as informacGes colaboravam,

direta ou indiretamente, para promoverem grupos politicos locais.

A concorréncia entre 0s dois grupos barretenses de comunica¢do ganhou novos
contornos a partir de janeiro de 1988, quando Uebe Rezek conquistara a concessdo de uma
emissora de radio AM para operar em Barretos. Rezek ja obtivera, pouco tempo antes, a
concessdo da Radio Jornal FM, a qual, como toda emissora operada em freqiiéncia modulada,
oferecia programacdo sobretudo musical, aléem de noticiario com dinamismo e rapidez,
proprios do mundo urbano. No &mbito AM, marcado por programacdo destinada a prestacdo
de servicos e noticiarios politicos e desportivos, apresentando pouca inser¢do musical, 0
Grupo Monteiro de Barros operava solitariamente em Barretos, dispondo de duas emissoras, a

ja citada Radio Independente e a Radio Barretos.
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Logo, as denlncias sobre a obtencdo de concessfes e 0 uso pessoal e politico das
emissoras ganharam as paginas da imprensa local. Em 7 de janeiro de 1988, o Jornal de
Barretos ressaltava a importancia de Barretos ganhar mais uma emissora de radio AM e
afirmava que, além da cidade comportar mais uma emissora, a nova radio serviria para
quebrar o monopdlio do meio radiofénico local e para democratizar a informacgéo na cidade.
Com artigo intitulado ““O fim do monopdlio™, o jornal de Rezek ndo poupava criticas quanto a

atuacdo de seu concorrente no ambito da comunicacéo e da politica local:

Houve tempo que Barretos se debatia sobre as informagdes transmitidas por
uma Unica empresa de jornalismo, e talvez por isto, deve-se a inércia que
acamou o progresso da cidade. N&o seria justo aqui radicalizar o assunto, e
jogarmos o atraso barretense em funcdo exclusiva do monopdlio exercido
pela “organizacdo”, entretanto, ndo podemos negar que foi este o fator
preponderante. Uma cidade que se insere na bitola de um s6 meio de
comunicacdo, perde o sentido de comparacdo, pois ficam circunscritas as
mesmas noticias e aos interesses pessoais e de clpula, que se engajam junto
as diretrizes impostas pelo proprietario da empresa que exerce 0 monopolio,
e em sendo assim, por vias de um Unico meio de comunicagdo, é muito
dificil eleger um prefeito e vereador, mesmo que sejam incompetentes, como
muitos que ocuparam o Executivo e o Legislativo barretense, colocando
ainda as autoridades politicas na dependéncia quase total do corporativismo
que lhes deram respaldo, restringindo por consequéncia a autonomia das
mesmas gue obrigatoriamente sdo levadas a se reportarem aos diretores ou
proprietarios da empresa que detém o controle das informacdes a serem
passadas ao povo.”*

A obtencdo da concessdo de radio FM por Rezek foi questionada pelo Grupo Monteiro
de Barros, cujo proprietario, a época, posicionava-se contra a extensdo do mandato
presidencial de José Sarney. Em seu jornal, Monteiro de Barros remete a vitéria da concesséo
de seu rival a distribuicdo politica excessiva de canais de radio e TV realizada pelo governo
Sarney a apadrinhados politicos e membros de partidos aliados. Estrategicamente, as matérias
envolvendo a concessdo de Rezek foram divulgadas no final do ano, em pleno processo
eleitoral, que tinha Uebe Rezek como candidato. Para dar maior credibilidade as dendncias
sobre as condigdes politicas em que Rezek havia obtido a concessao de radio, O Diario de
Barretos elaborou e divulgou matéria, tendo como coordenada da matéria, informacoes
veiculadas pelo jornal O Estado de S. Paulo:

Em sua edicdo de ontem, o jornal O Estado de Sdo Paulo, publicou a
seguinte matéria: “a vitoria facil do presidencialismo e do mandato de cinco
anos para os futuros presidentes da republica na Assembleia Nacional

Constituinte teve um custo alto para o governo, ou, em Ultima analise, para o
contribuinte. Nos dias anteriores a votacdo, um verdadeiro festival de

*! Jornal de Barretos, p. 2, 10 jan. 1988.
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aprovacao de recursos destinados as prefeituras espalhadas pelo interior do
pais e concessdo de canais de radio e televisdo ilustraram as paginas do
Diario Oficial da Unido. No primeiro caso, via Caixa Econémica Federal,
do ministro Prisco Viana, o governo concedeu quantias bilionarias: Cz$ 9,6
bilhdes ou cerca de US$ 86 milhGes. As concessbes de canais de radio
beneficiam principalmente, cidades de estados onde o presidente foi
vitorioso, ou os governadores assumiram posi¢des francamente favoraveis ao
Palacio do Planalto”. Na lista de concessfes, o Estaddo publica o nome da
Rédio Jornal de Barretos OM Ltda., em Barretos, S&o Paulo. Trata-se de
emissora conseguida pelo deputado federal Roberto Cardoso Alves, um dos
lideres do Centrdo, para seu grupo politico liderado pelo Secretario do
Interior, Uebe Rezek. Em apenas um ano o constituinte Roberto Cardoso
Alves obteve duas concessdes para a Radio Jornal de Barretos (Familia
Rezek): uma emissora em FM e outra em Onda Média.*

O ano eleitoral de 1988 foi marcado pela tensdo empresarial e politica entre os dois
grupos barretenses de comunicacdo, sempre em meio a trocas de acusacGes de seus
respectivos jornais e radios. Apoiado pela Frente Ampla, uma coligacdo constituida pelos
partidos PMDB, PSB, PSC, PDT, PFL e PDS, Uebe Rezek lancara-se candidato ao executivo
barretense. Monteiro de Barros, por sua vez, aliara-se ao grupo politico formado pelo Partido
Liberal, por setores ruralistas e da igreja, sustentando a candidatura de Ibrahim Martins da
Silva. Partidos de esquerda, como o PT, lancaram candidatura propria, mas tiveram pouca
expressividade no processo eleitoral de 1988. Cada grupo comunicacional ressaltava seu
candidato e ndo dispensava criticas contundentes aos adversarios. As criticas dos veiculos de
comunicacdo de Rezek ao candidato rival concentravam-se em torno de temas referentes a
Santa Casa, instituicdo gerida pelo candidato apoiado por Monteiro de Barros, e que era
julgada pela Frente Ampla como ineficiente. J& os érgdos de comunicacdo de Monteiro de
Barros concentravam suas criticas ao que julgavam como politicas equivocadas do governo
Quércia e mostrando, sobretudo, a falta de empenho de Rezek, entdo a frente da Secretaria do
Interior, em conquistar melhorias para Barretos. Enfim, criticar o PMDB significava criticar
Uebe Rezek.

A disputa eleitoral em determinado momento pautou-se pela legitimidade de utilizagdo
dos veiculos de comunicacdo pelos candidatos no pleito eleitoral. Rezek elogiava e promovia
lideres do PMDB, precisamente Orestes Quércia, o qual queria fortalecer suas bases no
interior paulista e postular uma vaga entre os candidatos as elei¢cbes presidenciais do ano

seguinte. Rezek refutava a tese de que integrantes do PMDB tivessem sido beneficiados pela

%20 Diério de Barretos, p. 1, 2 nov. 1988.



86

politica de expansdo das concessdes de radio e TV a correligionarios, entdo promovida pelo
governo federal. Sem dar trégua, o Grupo Monteiro de Barros denunciava 0 suposto uso
irregular de estacdo repetidora de televisdo para fins eleitorais e apelava ao respeito as leis
contidas no Cadigo Brasileiro de Telecomunicagdes:
N&o apenas em Barretos, mas em diversos municipios paulistas onde se
sente ameacado de derrota no pleito municipal do dia 15, o0 PMDB tenta
transformar repetidora em geradora de televisdo. No Brasil, hd o Cadigo
Brasileiro de Telecomunica¢es. Na Nova Republica do PMDB, deliberou-
se que o Codigo Brasileiro de Telecomunicacfes ndo deve ser cumprido. O
que aconteceu durante a votacdo na Constituinte? Houve auténtico festival
de outorgas de canal de radio e televisdo. As palavras do peemedebista
Roberto Cardoso Alves foram interpretadas religiosamente: é dando que se
recebe. Quem deu ao governo mandato de cinco anos e outras exigéncias em
detrimento do povo brasileiro, ganhou emissoras de radio e televisdo

reivindicada para seus estados independente do que fixava o Plano Bésico de
Telecomunicagdes que se respeitava no pais.>

A justica eleitoral havia autorizado a emissdo de propaganda eleitoral a partir das
estacdes repetidoras de Barretos. O objetivo do Grupo Monteiro de Barros ao pedir a retirada
do horério eleitoral da televisdo em Barretos era impedir o amplo espaco televisivo que a
Frente Ampla dispunha, condicdo garantida devido a representatividade que os partidos
coligados usufruiam no Congresso Nacional. O argumento de Monteiro de Barros era que
uma estacdo repetidora ndo poderia gerar imagens. O Didrio de Barretos continuava
denunciando as politicas econémicas do governo de José Sarney, as quais achava desastrosas,
e associando seu mandato presidencial a escéndalos de corrupcdo. O artigo prossegue
destacando o cenario politico municipal e o uso da televisdo na campanha eleitoral pelo grupo
de Uebe Rezek:

E 0 que se vé diariamente, durante esta campanha eleitoral nos canais de
televisdo, TV Ribeirdo Preto (que retransmite a programacdo da Rede
Globo), TV Record (Franca) TVS, TV Bandeirantes. Em podendo em
Barretos, colocar-se para gerar, uma repetidora, a Justica Eleitoral, deve

permitir que todos os demais municipios paulistas e brasileiros sejam
alcangados pela medida.>

O grupo politico ligado a Monteiro de Barros entrou com um mandado de seguranca
para que a transmissdo do horario politico ndo ocorresse e o mesmo foi acatado pelo
judiciério. As elei¢des municipais de 1988, em Barretos, culminaram com a vitdria de Ibrahim
Martins e do grupo politico de Jodo Monteiro de Barros Filho, que também garantiria ao seu

%3 0 Diério de Barretos, p. 2, 2 nov. 1988.
> Ihidem.
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jornal a verba publicitaria oficial do municipio por mais quatro anos. Derrotado, Uebe Rezek
culparia a interferéncia da hierarquia cat6lica local no processo eleitoral, ou como divulgou
seu jornal:
O Secretario do Interior denunciou o bispo diocesano Dom Antdnio Maria
Mucciolo, como responsével pela transformacao da igreja em Barretos numa

“entidade politica”. “Uebe disse que reconhece “o direito do bispo pedir voto

ao candidato Ibrahim”, mas ndo aceita esse comportamento de “colocar a

igreja como partido politico”. *°

Dom Antdnio Maria Mucciolo sempre apoiou politicamente Monteiro de Barros. A
relacdo de amizade entre ambos fiava-se entre afinidades religiosas e politicas. A parceria
entre Monteiro de Barros e Dom Ant6nio mostrava-se sdlida quando mais a hierarquia
catolica nacional defendia o uso dos meios de comunicagdo pela igreja. Dessa forma, Dom
Antbnio ndo teve dificuldades em se valer dos veiculos de comunicacdo de Monteiro de
Barros para ampliar o trabalho de divulgacéo de sua diocese. A diocese de Barretos possuia
diariamente uma coluna no O Diério de Barretos e vasta participacdo nas radios de Monteiro
de Barros, embora dispusesse ainda, em menor grau, de espaco na radio AM de Uebe Rezek,
a Radio Jornal Barretos. Em 1989, o espaco radiofénico para a diocese local pode ser

observado no Quadro 1.

A participacdo da igreja nos meios de comunicacao era produzida por uma comissao
coordenada pela Pastoral da Comunicacdo da Diocese de Barretos e, apesar das diferencas
politicas entre Dom Ant6énio Mucciolo e Rezek, a programacao na Radio Jornal prosseguiu.
Além do espaco da Diocese nos meios radiofénicos e colunas diarias em jornais, Dom
Antbénio Mucciolo tentou implementar, sem sucesso, um boletim informativo, cujo objetivo
era circular nas paréquias e igrejas da diocese, informando sobre 0s passos da igreja como um

todo. Mucciolo procurava seguir as diretrizes da Campanha da Fraternidade de 1989.

A aproximacdo de Dom Antonio Maria Mucciolo e Dom Luciano Mendes de
Almeida, que se estreitou principalmente através dos encontros da CNBB, em ltaici,
propiciaria estudos para acOes efetivas visando a aquisicdo de meios de comunicacao

eletronica, intento este que contaria com o apoio técnico do Grupo Monteiro de Barros.

> Jornal de Barretos, p. 1, 19 nov. 1988.



Quadro 1 — Programacio das radios de Barretos em 1989
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EMISSORA DIA HORARIO PROGRAMACAO APRESENTADOR
Seg 12h00 A voz do pastor Dom Ant6nio Maria Mucciolo
18h00 Ave Maria Aroaldo Moreira
Ter 12h00 Mensagem ao meio-dia Ribas Filho
= 18h00 Ave Maria Aparecida Fatima S. L. Aradjo
: Qua 12h00 Mensagem ao meio-dia Dirggéo Padre_ C_arlos Bozzae
= equipe das religiosas
E 18h00 Ave Maria Aroaldo Moreira
E Qui 12h00 Mensagem ao meio-dia Padre Salvador Pereira Borges
g 18h00 Ave Maria Padre Gabriel Correr
E Sex 12h00 Mensagem ao meio-dia Padre Salvador Pereira Borges
\E 18h00 Ave Maria Padre Gabriel Correr
é Sab 12h00 Mensagem ao meio-dia Padre Carlos Bozza
18h00 Ave Maria Padre Luciano Orlando Giovani
Dom 7h00 Missa
19h30 Missa
Seg 18h00 Meditacdo das 18h00 Claudio Baston
= Ter 18h00 Meditagdo das 18h00 Lupércio Botacini — “A voz da
j} Juventude”
8 Qua 18h00 Meditacéo das 18h00 José Tomaz de Aquino
E Qui 18h00 Meditacdo das 18h00 Rogério Coltri — “A voz da
g Juventude”
=) Sex 18h00 Meditagéo das 18h00 Padre André Bortolameoti
% Sab 12h00 A voz de colina Mensagem Padre José R. Santana
18h00 Meditacao das 18h00 Samuel Catilho
Seg 6h00 Prece da manha Dom Antbnio Maria Mucciolo
18h00 Prece da tarde Ribas Filho
§ Ter 6h00 Prece da manha Dr. Layer Garcia de Oliveira
= 18h00 Prece da tarde Ribas Filho
E Qua 6h00 Prece da manha Ribas Filho
E 18h00 Prece da tarde Ribas Filho
j Qui 6h00 Prece da manhd Dr. Layer Garcia de Oliveira
% 18h00 Prece da tarde Ribas Filho
; Sex 6h00 Prece da manhd Dr. Layer Garcia de Oliveira
\5 18h00 Prece da tarde Rosa de Santis Ribeiro
é Séb 6h00 Prece da manha Ribas Filho
18h00 Prece da tarde Maria do Carmo de S. Costa

Fonte: O Diario de Barretos, p. 2, 30 mar. 1989.
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Frente ao avanco do grupo comunicacional de Uebe Rezek no setor midiatico local, o
qual além de jornal dispunha também de emissoras de radio, Monteiro de Barros passaria a se
ocupar com a obtencdo de uma concessao televisiva. Assim como todo empresario do ramo de
comunicacdo, ele sabia que tal conquista poderia posiciona-lo bem mais favoravelmente na
luta pela dominéncia do setor de comunicacdo da regido. Valendo-se da amizade com Dom
Antbnio, a primeira tentativa de Monteiro de Barros para conseguir concessao de radiodifusédo
através da igreja seria emprestando 0 nome de sua empresa para 0 bispo participar do
processo licitatorio, que se iniciaria em 1987.

Nos dois primeiros dias de marco de 1988, os jornais Folha de S. Paulo e Estado de

S. Paulo divulgaram a lista com 0 nome dos grupos ou empresas que fizeram solicitagdo ao
Ministério das Comunicac@es para concessao de radio e televisdo. Nos pedidos para o estado
de Séo Paulo, figuram nomes como o do senador Fernando Henrique Cardoso, do senador
Mario Covas e do deputado federal Jodo Hermann Neto. A matéria trazia um topico exclusivo
destinado a listar requerentes religiosos que haviam solicitado concessdes de radiodifuséo.
Apresentado em blocos separados por estado, nome e pela instituicdo criada para receber a
concessao, a matéria, entretanto, nao distinguia se o requerimento fora para radio ou televiséo:
Sdo Paulo: Sistema Barretense de Comunicacdo e Cultura Ltda. (Dom

Luciano Mendes de Almeida (CNBB) e Dom Antbénio Maria Mucciolo,

bispo de Barretos); Fundacdo Jodo Paulo Il (padre Jonas Abib); Radio

Assuncdo de Jales Sociedade Ltda. (presidente da CNBB, Dom Luciano

Mendes de Almeida, Dom Ivo Lorscheiter, e bispo de Jales, Dom Demétrio

Valentini); e Radio Independéncia de Ribeirdo Preto (Dom Luciano Mendes
de Almeida).*®

A reportagem prosseguiria criticando os pedidos de religiosos para obter concesséo de
radio e TV, pois, dentre outras preocupacdes, os religiosos poderiam utilizar os meios para
atuar politicamente. O mais criticado foi Dom Luciano Mendes de Almeida, por sua posicéo a
frente da CNBB. O bispo divulgou nota dizendo ser um dever da igreja pleitear concessoes de
radio e TV e que sua funcdo institucional permitia tal expediente. O jornal de Monteiro de
Barros saia em defesa de Dom Luciano:

O presidente da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB), Dom
Luciano Mendes de Almeida, estranhou a inclusdo de seu nome no dossié
divulgado pelo Ministro Antdnio Carlos Magalhaes, garantindo que nunca
reivindicou para si a concessdo de alguma emissora de radio. “O que eu fiz

foi encaminhar pedidos de bispos locais, fungdo inerente ao cargo de
secretario-geral da CNBB”. “[...] Para o presidente da CNBB, essas sdo

*® Folha de S. Paulo, p. A-10, 2 mar. 1988
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concessdes para utilidade publica e ndo tiveram carater politico. Obedecendo
aos procedimentos legais, € um direito e um dever dos bispos atuar na area
das comunicagdes sociais, concluiu.®’

A critica também atingiu Dom Antdnio Maria Mucciolo, em Barretos. O Jornal de
Barretos fez questdo de divulgar o pedido de concesséo feito para o grupo de Jodo Monteiro,
referente ao Sistema Barretense de Comunicagdo e Cultura. Assim como Dom Luciano
Mendes de Almeida, Mucciolo ganhou espaco na midia de Monteiro de Barros para se
defender e preservar a empresa do amigo. Dois jornais de grande circulacdo, O Estado de S.
Paulo e a Folha de S. Paulo, noticiaram que o governo Sarney, através do Ministério das
Comunicagbes, concedeu uma radio para Barretos, em nome do Sistema Barretense de
Comunicacéo e Cultura, a pedido do Presidente da CNBB, Dom Luciano Mendes de Almeida
e do bispo de Barretos, Dom Antdnio Maria Mucciolo. Em artigo intitulado ““E meu dever
esclarecer™, o bispo respondia aos criticos, afirmando ser seu dever ajudar a quem lhe pedia
apoio, sem deixar de citar que, com o apoio da igreja, Uebe Rezek ja havia sido contemplado
com uma concessdo, a da Radio Jornal FM:

Esclareco ainda que esta Emissora ndo € da diocese e nem do Bispo. Néo
temos nenhuma participagdo lucrativa e nem sequer parte de suas acdes. Em
outubro de 1986, numa audiéncia com o Dr. Uebe Rezek, participei a ele a
histéria do apoio de Dom Luciano e meu na concessdo da emissora. E bom
gue todos saibam um pormenor. O Ministro das Comunicacdes, Dr. Antbnio
Carlos Magalhdes, disse a Dom Luciano: “Vou conceder duas emissoras

para Barretos. Uma para o Sistema, a seu pedido e do bispo de Barretos e

outra para a Radio Jornal (Grupo Uebe Rezek), por solicitacdo insistente do

deputado Federal Roberto Cardoso Alves”. %

As relacdes de Monteiro de Barros se expandiam entre as entidades de classe que
representavam os proprietarios dos meios de comunicacdo no estado de Sdo Paulo. Nesta
direcdo, ele integrou a direcdo da Associacdo das Emissoras de Radio e Televisdo do Estado
de Sdo Paulo (AESP) e, em marco de 1990, participaria da chapa encabecada por Jayr
Mariano Sanzone, da Radio TV Metropolitana de Sao Paulo, ficando com a vaga de suplente
da diretoria. Sua participacdo na diretoria da AESP foi muito divulgada pelas paginas de seu
jornal. Para a posse da diretoria, fizeram-se presente em Sao Paulo os chefes do executivo e
do legislativo barretense, para mostrar a forca politica no setor da radiodifusdo aos seus
adversarios. Na ocasido, o presidente da Camara Municipal de Barretos, Sebastido Misiara,

aliado politico de Monteiro de Barros, congratulava a nova diretoria:

%" O Diério de Barretos, p. 1, 2 mar. 1988.
%8 Jornal de Barretos, p. 1, 6 mar. 1988.
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Considerando que na proxima quarta-feira serd empossada a nova diretoria
do Sindicato das Empresas de Radiodifusdo do Estado de S&o Paulo;
considerando que é meta da Presidéncia fortalecer o radio no Estado,
instituicdo que tantos e bons servigos tem prestado ao povo; considerando
que de Barretos fara parte o ilustre Diretor da Organizagdo Monteiro Filho,
Sr. Jodo Monteiro de Barros Filho, que por sua vez, tem propugnado pelo
engrandecimento da imprensa em nossa regido; pelo exposto requeiro a
Mesa, cumpridas as formalidades regimentais, seja oficializado ao
Presidente do Sindicato em tela, Jayr Mariano Sanzone, assim como o Sr.
Jodo Monteiro de Barros Filho, cumprimentando-os pela investidura.*

O jornal destacava, ainda, os apoios politicos que a nova diretoria recebera como, por
exemplo, do representante da Secretaria das ComunicacOes do governo paulista, Marcelo
Aparecido Coutinho da Silva, do deputado estadual Marcelino Romano Machado e do grande
aliado de Monteiro no interior de S&o Paulo, Jorge Maluly Netto. O expediente usado era
produzir noticias que enaltecessem feitos politicos de liderancas aliadas. Pratica que pode ser
entendida pelas acertadas observacdes de Wilson Gomes acerca da relacdo entre midia e
politicos:

A presencga do dominio dos negdcios, como instrumento de pressdo e como
apoio financeiro, ilumina as relaces entre as esferas da comunicacdo e da
politica. Sabemos bem o que querem da comunicacdo de massa 0s agentes
da politica e como podem obté-lo do mundo da comunicacdo. Querem
exposicdo midiatica favoravel, ou seja, aparecer nos jornais, nas revistas, no
radio e na televisdo do modo que lhes renda o Méximo de beneficios junto
ao publico. Querem também a exposicdo midiatica desfavoravel aos seus
adversarios. Querem, além disso, que os meios de comunicacdo lhes sejam

instrumentos para formar uma opinido no publico que se converta em voto.
(GOMES, W. 2004, p. 155).

Jodo Monteiro de Barros Filho que ja tinha familiaridade com tal préatica na vida local,
tratou, com vista a obter a concesséo de televisao, de colocar seu veiculo de comunicacao para
melhorar a imagem de politicos da regido de Barretos, bem como intermediava contatos
publicitarios com empresarios que também tinham interesses politicos nas esferas estadual e
federal. Empresério de sucesso no ambito regional, Jodo Monteiro de Barros Filho procurava
aumentar sua propriedade com um meio televisivo, costurou muito bem aliancas politicas
locais e estaduais para pleitear a posse do Canal 11, entdo reservado para a regido de Sao José
do Rio Preto (SP).

Na busca de apoio politico, a medida que este permitiria a extensdo do mandato
presidencial, Anténio Carlos Magalhdes percorria o interior do Brasil como um negociador

politico, sempre valendo-se de sua posi¢do de ministro das Comunicagdes, pois acenava ou

% O Diério de Barretos, p. 2, 23 maio 1990.
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prometia concessdes de radiodifusdo aqueles que se dispusessem a apoiar 0 pleito de José

Sarney por mais um ano de mandato.

Em sua agenda de visitas politicas, 0 ministro reservaria uma passagem pela cidade de
Jales, com vistas a contatar politicos e empresarios para uma futura visita de Sarney a regiao.
A reunifio com o ministro compareceram indmeros politicos locais, membros do clero da
regido — inclusive o bispo de Jales, Dom Demétrio Valentini — e empresarios de Ribeirdo
Preto, Sdo José do Rio Preto, Barretos e Aracatuba. Na ocasido, o ministro, apds receber o
titulo de Cidaddo Honorario de Jales, comunicou a concessao de um canal de TV para a
regido noroeste. Em seu discurso, como noticiaria a imprensa, Antonio Carlos Magalhaes
deixava claro que continuaria “com sua politica destinada a dar ao interior todo o suporte
necessario em telecomunicacdes” e alertava aos presentes que havia “atores contrarios”
aquela politica empregada pela sua pasta, por defenderem “as concentrac@es de canais de TV
nas grandes capitais”.?® A concessao a qual o ministro se referia era a do Canal 11, em VHF, e
dirigida a regido de Sao José do Rio Preto.

2.2 Concessao do canal 11 de Sao José do Rio Preto

O processo de concessdo do Canal 11 de Rio Preto se iniciara em 1989, e contaria
com as disputas dos seguintes grupos empresariais: Televisdo Abril Ltda.; TV Trés Ltda,;
Televisdo Independente de S&o José do Rio Preto; Diario da Regido Televisdo Ltda.; TV
Studios de S&o José do Rio Preto S/C Ltda.; Televisdo Centro América; Emissoras
Continentais Ltda.; Sistema Araca de Comunicagdes Ltda.; Sistema Clube de Comunicacéo

Ltda.; TV Regional Ltda.; Jaragua Radio e Televisdo.

Embora fosse, e ainda seja, pratica comum a unido de empresas de comunicagdo para o
fim de concorrerem a obtencdo de concessdes de radiodifusdo, formando grupos somente para
tal objetivo e se desfazendo tdo logo ndo obtivessem éxito em seus pleitos. Este expediente
dificulta a identificacdo pormenorizada de todos integrantes de um grupo concorrente,
todavia, é possivel tracar alguns dados sobre os grupos competidores no processo licitatério
do Canal 11.

% Di4rio da Regido, p. 3, 15 abr. 1988.



93

Um dos critérios para a concessdo da outorga era a capacidade de investimento e
condigOes técnicas que pudessem viabilizar a implantacdo de uma emissora de televis&o,

questdo prevista no segundo topico do artigo 34 do Codigo Brasileiro de Telecomunicagdes:

Art. 34 - As novas concessdes ou autorizacBes para 0 servigo de
radiodifusdo serdo precedidas de edital, publicado com 60 (sessenta) dias de
antecedéncia pelo Conselho Nacional de Telecomunicagdes, convidando os
interessados a apresentar suas propostas em prazo determinado,
acompanhadas de:

a) prova de idoneidade moral;

b) demonstragdo dos recursos técnicos e financeiros de que dispdem para o
empreendimento;

c) indicacdo dos responsaveis pela orientagdo intelectual e administrativa da
entidade e, se for o caso, do 6rgdo a que compete a eventual substituicdo dos
responsaveis. (BRASIL, 1962).

Dentre os concorrentes, o grupo TV Abril era o de maior forca empresarial. Possuia
um grande conglomerado de midias, entre elas a Editora Abril, o qual conta com publicagdes
lideres de segmento, como é o caso da revista Veja. O grupo tentava expandir sua area de
atuacdo para o meio audiovisual, fato concretizado a partir de 1990, com a implantacdo da
MTV e de empreendimentos ligados a area de televisdo por assinatura. Porém, o sentido da

concessao era agraciar grupos locais, o que ndo favorecia o grupo paulistano.

Outro grupo que também contava com recursos comprovados era 0 que representava o
Sistema Clube de Ribeirdo Preto, pois retransmitia pelo canal 9 VHF, a programacéo da TV
Bandeirantes e produzia programas para o publico regional, contando com estidios de
televisdo e certo aparato técnico. Entretanto, Anténio Carlos Magalhdes queria entregar a
concessao a um grupo que ainda néo tivesse emissoras de TV, conquistando e fortalecendo,

assim, novos aliados politicos.

Contudo, o fator que realmente pesaria na escolha do futuro concessionério seria sua
capacidade politica para defender interesses junto a Presidéncia da Republica e as comissfes
do Congresso Nacional que avaliavam os pedidos de concessdes de radiodifusdo. O Grupo
Centro America, de S&o Jose do Rio Preto, capitaneado por Cezar Casseb, empresario local do
ramo da comunicacdo, proprietario do jornal Folha de Rio Preto e da Radio Centro Ameérica,
e politico regional, porém sem contatos significativos com a politica federal. Outro
concorrente que tinha sede na cidade de S&o José do Rio Preto, era o grupo O Regional, o

qual contava com pouca representatividade politica. Da regido de Aracatuba, participava o
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Sistema Araca, capitaneado pelo deputado federal Maluly Netto que, apesar de fazer parte da
Comissdo de Ciéncia e Tecnologia da Camara de Deputados ndo tinha tanta experiéncia no
ramo de radiodifusdo quanto seus concorrentes. Anos mais tarde, Maluly conseguiria uma

concessao de TV para operar na cidade de Aragatuba.

De todos os participantes, dois eram 0s grupos com chances reais de vencer a
concessao: 0 Grupo Monteiro de Barros, pelo vinculo politico regional e nacional, além do
apoio de lideres catdlicos influentes, e 0 Grupo de Comunicacao Diario da Regido, por atuar
no municipio sede da regido contemplada e ser lider regional no segmento das comunicacdes,
e contando com um possivel apoio de deputados ligados a cidade. Os grupos do Diéario da
Regido e o de Monteiro de Barros firmar-se-iam como favoritos, pois, além de poder agregar
apoios politicos das suas regides, eles reuniam condicGes técnicas e financeiras. Ademais,
contavam ainda com outro fator positivo que era o fato de ja possuirem experiéncia no

processo de concessdes de radio.

O Grupo Diario da Regido tinha como proprietario o jornalista Norberto Buzzini.
Fundado em 1950, o jornal Diario da Regido chegou aos anos 1980 como lider no setor, com
uma tiragem de, aproximadamente, 25 mil exemplares. Circulava de terca a domingo e era a
voz da elite politica e cultural rio-pretense. A propaganda oficial era, na maioria das vezes,
repassada aos seus concorrentes, que nunca conseguiam ameacar a sua lideranga em vendas e
participagdo no mercado publicitario local. Norberto Buzzini, ao final dos anos 1980, ndo
tinha atuacdo partidaria, embora tivesse participado de elei¢cGes para o cargo de prefeito de
Sdo José do Rio Preto, em 1968, pelo MDB. Sua forca politica advinha da influéncia de seu
jornal. O Grupo Diéario da Regido ndo tinha um concorrente empresarial a sua altura na cidade
e, por isso, ndo se percebe uma polarizagdo nos mesmos moldes que ocorria no campo
politico barretense. A experiéncia com o mundo da radiodifusdo do Grupo Diario da Regiéo
vinha desde 1986, quando recebeu do Ministério das Comunicacdes a permissdo para
instalacdo de uma emissora de radio FM na cidade paulista de Mirassol, distante cerca de 15
km de S&@o José do Rio Preto, concessdo que ja havia sido pleiteada desde 1985. O Grupo
deixava clara sua pretensdo de se expandir para outras atividades da area da comunicacéo,

como notificava o jornal de sua propriedade:

A obtencdo de uma concessdo para a exploracdo de servicos radiofénicos
vinha sendo pretendida pelo Diério da Regido alguns anos antes, dentro do
plano de estabelecimento da empresa de diversificar sua atuacdao no setor de
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comunicagdes. Atualmente, o jornal mantém posicdo de lideranga na
imprensa de toda regido e tera, com a emissora de radio um complemento de
suas atividades.”

Na visita de Antdnio Carlos Magalhdes a Jales, em 1988, conforme ja mencionado,
diretores do Grupo Diario da Regido encontraram-se com o Ministro das Comunicagdes para
agradecer a concessdo e mostrar os resultados obtidos pela recém-criada FM Diario, como
canal de integracdo da regido de Sdo José do Rio Preto, além de elogiar a politica de
distribuicdo de canais pelo Ministério das Comunicacdes. A participacdo nesse encontro
também visava mostrar apoio ao governo e estabelecer contatos para o processo licitatorio de
canal televisivo regional. A FM Diario tornar-se-ia a melhor propaganda do grupo para as
disputas de concessdo de TV. A qualidade dos equipamentos e a garantia de investimentos
nesse setor tornar-se-iam a bandeira do grupo para os proximos processos. Sobre o ato de o
governo conceder a radio FM para o grupo, o Diario da Regido, em seu editorial, destacou:

Acertou 0 Ministério das Comunicagdes, por varios motivos. A propria
implantagdo da FM em prédio proprio, projetado e construido
exclusivamente com a finalidade de oferecer funcionalidade a emissora,
equipada com a ultima palavra em tecnologia de radiodifusdo, € uma
comprovacdo do suporte técnico-financeiro do grupo concessionario. Acerta
sempre a politica nacional de telecomunicagdes quando elege, entre 0s
grupos privados que se habilitam ao concurso de concessoes de emissoras de

radio e TV, aqueles historicamente comprometidos com 0s anseios e
expectativas da comunidade & qual servem.®

Todavia, os dirigentes do Grupo Diério da Regido sabiam que o indice técnico ndo
seria suficiente para obter éxito em uma disputa acirrada pela concessao televisiva a regido,
pois dependeriam de contatos e forcas politicas. Ndo por acaso, uma de suas praticas foi
aproximar-se de grupos politicos regionais e divulgar material jornalistico que beneficiasse o
governo federal em sua busca pelo apoio a extensdo do mandato presidencial. O Grupo Diério
da Regido esperava poder contar com o apoio do deputado federal rio-pretense Nelson Seixas

em sua luta pela conquista do canal 11. No entanto, este apoio ndo se concretizou.

O Grupo Monteiro de Barros desfrutava de relagcdes politicas mais consistentes se
comparadas as do Diario da Regido. Monteiro de Barros tinha o apoio do Partido Liberal

(PL), da Unido Democratica Ruralista (UDR) e de politicos influentes na politica paulista,

%! Di4rio da Regiéo, p. 2, 28 ago.1986.
%2 Diério da Regi&o, p. 2, 14 abr. 1988.
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como Guilherme Afif Domingos. No final de 1989, o empresario barretense apoiou a
candidatura de Afif a Presidéncia da Republica e, em consequéncia desse apoio, o candidato
visitou freqlientemente a cidade de Barretos, assim como ganhou exposi¢do no O Diario de
Barretos. Até mesmo Sarney e seu governo, outrora muito criticados pelos veiculos de
comunicacdo de Monteiro de Barros, passaram a figurar com destacados elogios em seu
jornal. Em novembro de 1989, ou seja, em pleno processo licitatério da concessdo do canal de

TV para Rio Preto, o presidente Sarney ganhou homenagens e diplomas do grupo barretense.

O Grupo Monteiro de Barros estava disposto a modificar a imagem de Sarney. Em um
longo editorial, o jornal O Diario de Barretos, defendia fervorosamente o governo de Sarney
e tentava mostrar a justeza da sua politica de concessdes de radio e TV do presidente:
“Muitos afirmam que, nas disputas das concessfes de emissoras de radio, o0 Governo Sarney
funciona na base do ‘é dando que se recebe’. N&do € verdade. A maioria das outorgas tem sido
destinada aos radiodifusores que sdo do ramo, por justica e merecimento”. E prosseguia com
elogios ao “estadista José Sarney”:

Qual foi o maior desafio do Governo Sarney? Conscientemente todos os
brasileiros responsaveis o sabem: promover a transicdo democratica
realizando eleigbes para vereadores, prefeitos, deputados, senadores,
governadores, até chegar aos dois turnos que indicaram (sic) o futuro
presidente da Republica. Foi também o governo Sarney que garantiu com
total tranquilidade a elaboragdo da Nova Carta Constitucional, instrumento
que recolocou o Brasil entre as nacdes livres e soberanas, cujos ideais, como
as arvores, tem suas raizes na terra.%

E o editorial reservava as ultimas linhas a uma verdadeira apologia a José Sarney,
criticando também, nas entrelinhas, o posicionamento de Uebe Rezek, do PMDB, que, em seu

jornal, ndo enaltecia o presidente:

José Sarney é um homem magnanimo justamente porque teve coragem de
dar cinco anos da sua vida preservando as instituicbes e consolidando a
democracia brasileira. Quer queira ou ndo os inimigos do presidente José
Sarney e principalmente seus falsos amigos que até ontem o acompanharam
e hoje o apunhalam pelas costas, a Historia fara justica a sua tolerancia, a sua
Constancia e a sua coragem de viver como democrata, evitando o retrocesso
de imprevisiveis consequéncias.®*

% O Diério de Barretos, p. 3, 21 fev. 1990.
% Jornal de Barretos, p. 3, 21 fev. 1990.
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Em 14 de marco de 1990, o Diario Oficial da Uni&o divulgou que, no dia anterior, a
concessao do canal 11 de Séo José do Rio Preto havia sido concedida ao Grupo Monteiro de
Barros. O processo de concessdo seguiria para 0 Congresso Nacional para ser homologado e,
caso se confirmasse, 0 grupo vencedor teria dois anos para colocar a emissora de TV no ar.
Jodo Monteiro de Barros Filho divulgara nota afirmando que Sarney cumprira um
compromisso com seu grupo. Segundo o empresario: “Nossa luta vem de 35 anos. Nao sé
provocamos a abertura da concorréncia, reivindicando a emissora por termos 0 compromisso
do presidente, a garantia moral dele, de que sairiamos vencedores. Do contrario, nem teriamos
entrado na concorréncia”. E justificava sua vitoria enfatizando que o seu grupo tinha tradicdo
no jornalismo regional e a maior prova disso eram 0s 21 anos de existéncia do jornal do
grupo. E concluia: “Nossos argumentos nesse sentido, o da tradicdo jornalistica,

sensibilizaram o presidente”.®®

O Grupo Monteiro de Barros comecaria, entéo, a divulgar que a concessdo havia sido
concedida pela promessa que Joseé Sarney havia feito ao empresario barretense, além de
justificar a vitdria pela experiéncia no ramo da radiodifusdo e no meio impresso, numa

tentativa de retirar a questdo politica do debate.

A aprovacdo da concessao pelo executivo federal foi muito festejada pelo grupo
barretense, levando-os a empreender uma viagem, em comitiva oficial, a Sdo Jose do Rio
Preto, com visitas ao executivo e ao legislativo municipais. Essa visita em parte servia para
agradecer o apoio do vereador rio-pretense Dourival Lemes dos Santos que, nos bastidores,
apoiava o grupo barretense junto aos politicos da cidade, alfinetando, indiretamente, todos os
que se opunham a concessdo. Em nota referindo-se a um programa tradicional da radio de
Monteiro de Barros, O Diario de Barretos comemora: “Viu, s6? Reportagem Que N&o Para
continua na frente. Novamente. Com a TV Independente”. E provocando 0s seus

concorrentes, tripudiava: “Pergunta chatinha: Vocé tem televisdo?”.%

A Constituicao de 1988 previa que, ap6s a promulgacao dos vencedores da concessao,
0 processo deveria passar pela avaliacdo do Congresso Nacional, especificamente pela
Comissdo de Ciéncia, Tecnologia, Comunicacdo e Informéatica da Camara Federal, antes de
ser votado pelo plenario da mesma casa e pelo Senado. Pela excessiva quantidade de

concessdes de radio e televisdo ao final do mandato de Sarney, havia o receio de Monteiro de

% Diério da Regi&o, p. 3, mar. 1990.
% O Diério de Barretos, p. 4, 29 mar. 1990.
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Barros, assim como dos demais outorgados na ocasido, de que fosse realizada uma reviséo das

outorgas concedidas nos dois anos anteriores.

O deputado federal Lysaneas Maciel, do PDT carioca e vice-presidente da Comissao
de Ciéncia, Tecnologia, Comunicacéo e Informatica da Camara Federal, havia encaminhado a
Presidéncia da Camara dois requerimentos para a instalacdo da Comissdo Parlamentar de
Inquérito (CPI) para que fossem investigadas as permissdes e as renovagdes de canais de
radio e televisdo. O pedido da CPI ndo foi aceito e as bases de sustentacdo do presidente
Collor, que assumira hd poucos meses, ndo se comprometeriam com tal empreitada
parlamentar. Sobre o processo de concessdes no inicio do governo Collor, o deputado federal
Arnaldo Faria de S4, da base governista, afirmava: “[...] a casa ndo foi organizada, o governo

ndo remetera novos pedidos de permisséo ou renovagdo ao Congresso Nacional”.®’

Todavia, a morosidade do processo de liberacdo e analise das concessfes continuava.
Apbs a divulgacdo dos grupos ganhadores, os “lobbies” politicos e empresariais acentuaram-
se. De um lado, os ganhadores da concessdo tentando manté-la, de outro, grupos querendo a
revisao dos processos. Enquanto o processo de concesséo do Canal 11 esteve em tramitacéo, o
Diario da Regido conclamava aos deputados federais da regido de Rio Preto, Nelson Seixas e

Roberto Rollemberg, para defender a revisao do processo licitatorio. Ou, como noticiou:

O deputado federal pela regido de Rio Preto, Roberto Rollemberg (PMDB),
que também é membro suplente da Comissdo de Comunicacao acredita que a
revisdo das concessdes para exploracdo de canais de radio e TV vai depender
da forma que essas permissdes e autorizacGes foram realizadas. Para o
parlamentar peemedebista e ex-secretdrio do Governo do Estado de Sé&o
Paulo “a Comisséo poderé rever todos os casos de forma que as denuncias de
concess@es irregulares praticadas pelo governo anterior ou ainda de Gltima
hora e caracterizando politicas, devem ser reanalisadas”, pondera.
Rollemberg é da opinido de que as radios e televisdes devam ter
caracteristicas regionais.®

O debate sobre a reviséo das concessdes ganhava forga. O principal argumento era que
0 quesito técnico fora dispensado, tendo vigorado, sobretudo, o carater politico para a entrega
das concessdes. A comissdo da Camara que analisava 0S processos estava composta

basicamente por parlamentares ligados direta ou indiretamente por concessionarios de

%" Diério da Regido, p. 4, 3 abr. 1990.
% Ibidem.
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radiodifusdo. O Grupo Diario da Regido, empenhado na luta pela revisdo, divulgava, atraves
de seu jornal, opinido diferente da emitida anos antes, quando foi agraciado com a concessédo
de radio FM para Mirassol, pelo Ministro Antdnio Carlos Magalhé&es:
A conclusdo que se chega ao final das contas é que existem realmente
irregularidades nas concessfes de funcionamento para emissoras de radio e
televisdo distribuidas pelo ex-Ministério das Comunicagdes do governo
Sarney, como também na Comissao de Ciéncia e Tecnologia, Comunicacao

e Informatica da Camara Federal, primeiro passo para aprovagdo do processo
pelo Congresso Nacional apos publicagdo efetuada no Diario Oficial.”

O procedimento, apos passar pela Comissdo de Ciéncia e Tecnologia, Comunicacao e
Informatica, deveria seguir para o plenario da Camara e contar com um quorum minimo de
dois tercos dos deputados e, para que a concessdo fosse aprovada, deveria obter maioria

simples, ou seja, 50% mais um voto.

Os deputados da regido de Sdo José do Rio Preto e aliados do Grupo Diario da Regido

ndo estavam conseguindo articular-se junto a outros parlamentares da Comissdo de Ciéncia e

Tecnologia para implementar a revisdo das concessdes. Enquanto isso, 0 Grupo Monteiro de

Barros mostrava-se com forga politica. O Diario de Barretos intensificou a quantidade de

matérias sobre o deputado Maluly Netto, integrante da Comissdo de Ciéncia e Tecnologia,

ressaltando a imagem do deputado como auténtico trabalhador pelas causas barretenses. Para

os leitores, a impressao que o jornal transmitia era a de que Aracatuba e Barretos faziam parte

da mesma regido e possuiam interesses em comum. Maluly integrava a base parlamentar de

Collor, dai o jornal barretense poupar criticas ao governo federal. Em abril de 1990, Maluly

Netto compromete-se com Monteiro de Barros a trabalhar pela manutencdo da outorga para o
empresario barretense. E O Diario de Barretos noticiava:

O deputado federal Maluly Netto visitara esta regido brevemente para ouvir

autoridades municipais sobre reivindicacbes comunitarias. Além de Colina,

onde tém inimeros companheiros politicos, o deputado Maluly Netto deseja

encontrar-se com o prefeito (de Barretos) Ibrahim Martins Silva e liderancas

barretenses. “Ha projetos na esfera federal que poderdo atender interesses

regionais e pretendo detalha-los para nossos amigos que tém justas

reivindicacGes dos seus municipios” disse o deputado Maluly Netto falando
a imprensa, pelo telefone.

O objetivo de Monteiro de Barros era reunir 0 maximo de apoio politico que
conseguisse para que o Congresso Nacional ratificasse a outorga. A primeira demonstragao
publica viria da Camara de Vereadores de Barretos, conduzida pelo grande amigo de

% Diério da Regido, p. 4, 4 abr. 1990.
° O Diério de Barretos, p. 1, 3 maio 1990.
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Monteiro Filho, o presidente Sebastido Misiara. Através de um oficio que contou com a

unanimidade dos votos dos vereadores, foi enviado a Comissdo de Tecnologia da Camara

Federal o pedido para a que fosse liberada a concesséo para o grupo barretense:
REQUEREMOS a Mesa, cumpridas as formalidades regimentais que se
oficiem ao Deputado Antdnio Britto (PMDB-RS), presidente da Comissao
de Ciéncia e Tecnologia, Comunicacdo e Informatica da Camara dos
Deputados, demonstrando 0 nosso apoio irrestrito a presente outorga ao
tempo em que expressamos nosso jubilo também pela homologacéo, por

parte dos ilustres Congressistas, fato que estara fazendo justica a regido e a
organizacdo Monteiro de Barros.”

A Camara de Vereadores de Barretos enviou tal requerimento também para deputados

e partidos politicos. Em resposta a esses oficios, sempre mediado por Maluly Netto, o Grupo

Monteiro de Barros recebeu apoio imediato dos deputados Jodo Cunha e Ricardo Izar, como
noticiava O Diario de Barretos:

“Recebi com grande prazer, a solicitacdo do diretério do PL em Barretos.

Farei o maior empenho em resolver o problema. Conte comigo, como

membro da Comissdo de Comunicacdo da Camara.” A carta do deputado

Ricardo lzar foi entregue por Geraldo Correa, presidente do diretério
municipal do PL, desta cidade.”

No final de junho de 1990, a Presidéncia da Camara dos Deputados acolheu o parecer
da Comissdao de Constituicdo e Justica, considerando inconstitucional a devolucdo ao
Executivo dos processos de concessdo de radio e TV em andamento no Congresso e de todas
as concessOes oriundas do final do mandato de Sarney. Sem duvida, esta foi uma vitoria para
0S concessionarios, mas ainda faltava passar pela aprovacdo da Comissdo de Tecnologia da
Camara e pelo Senado. O relator da Comissdo de Tecnologia era Bonifacio Andrada,
pertencente aos antigos quadros do PDS mineiro, que tinha afinidades politicas com os

deputados que apoiavam o grupo barretense.

O apoio a ratificacdo da concessdo para Monteiro de Barros ecoaria até mesmo entre
setores rio-pretenses, compreendendo entidades ligadas ao ramo da publicidade e propaganda,
como o Sindicato das Industrias Graficas de Sado José do Rio Preto (SIGRAF), politicos
municipais e inclusive, o deputado federal Nelson Seixas. Em oficio enviado ao presidente da
Camara Municipal de Barretos, o deputado confirmava seu apoio:

Acuso o recebimento do oficio dessa Camara no qual me notifica e pede
apoio a nossos pares no Congresso Nacional, para homologacdo da TV

" 1bidem.
20 Diario de Barretos, p. 1, 3 maio 1990.
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Independente de S&o José do Rio Preto. Na certeza de que a referida
emissora trard maiores esclarecimentos, bem como um trabalho educativo-
cultural a populagdo rio-pretense, Barretos e adjacéncias. Nessa linha de
pensamento, trabalharemos, aqui no Congresso Nacional, pela homologacao
da mesma.”

Como moeda de troca pelo apoio recebido, O Diario de Barretos divulgava agenda,
perfil e noticias dos politicos que o apoiavam. Com as elei¢des para governador e deputados a
serem disputadas em outubro de 1990, o jornal tratava de forma positiva a imagem de Maluly
Netto, de Ronaldo Caiado, este pertencente a ala ruralista, e de Afif Domingos que, depois,
teria 0 seu nome langcado como candidato a governador de Sdo Paulo. Monteiro de Barros
também apoiava para deputado federal Marcelino Romano Machado, empresério da area de
comunicacdes e vice-presidente da AESP.

No dia 28 de novembro de 1990, seria realizada a reunido da Comisséo de Ciéncia,
Tecnologia, Comunicacdo e Informética da Camara Federal, que analisaria o processo de
concessdo do Canal 11 de Sdo José do Rio Preto. O Grupo Diario da Regido solicitou ao
deputado Nelson Seixas, que também fazia parte da comissdo, para intervir contra a cessao ao
grupo barretense. Pressionado, Nelson Seixas, contrariando suas declaragcbes ao jornal
barretense, passou, entdo, a defender os interesses do Grupo Diario da Regido. Em
depoimento ao jornal rio-pretense, o deputado justificava: “[...] depois que pedi vistas do
processo, ainda nédo foi possivel conseguir quorum para discutir sobre o parecer favoravel do
relator Bonifacio de Andrada”. Seixas afirmava que ndo seria facil derrubar um parecer
favorével, especificamente sobre o relatdrio de Bonifacio Andrada, a quem considerava ser
muito influente no Congresso Nacional. Ele admitia estar isolado politicamente dentro da
Comissdo de Ciéncia e Tecnologia, e tentava aproximar-se de membros ligados ao PSDB e ao
PDT, com quem mantinha dialogos. Informara através do Diario da Regido que, somente
seria possivel o veto do parecer do relator Bonifacio Andrada, se as forcas politicas da regido
interviessem no processo, como o deputado Roberto Rollemberg, da regido de Séo José do
Rio Preto, que era suplente na Comissao de Ciéncia e Tecnologia. O deputado Nelson Seixas
buscava através da Comisséo, a anulagdo da concessdo do Canal 11 e, desta forma, forcar a
abertura de uma nova concorréncia. Seus argumentos eram de que a concessdo deveria ser
outorgada a “um grupo local legitimo” e com condicOes técnicas para tal empreendimento.

Sobre tais assertivas, Seixas declarou: “Eu vou tentar, afinal ttm grupos de Rio Preto que

3 O Diario de Barretos, p. 1, 12 jul. 1990.
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reinem todos 0s requisitos necessarios para conseguir explorar as imagens. Nao vejo razdes

para dar a um grupo de Barretos, que é da regido de Ribeirdo Preto”.”.

A Comissdo de Ciéncia e Tecnologia da Camara aprovou o relatorio de Bonifacio
Andrada, por 35 votos a quatro. Votaram contra: Nelson Seixas, Robson Marinho, Mauricio
Frueti e Lysaneas Maciel. O Grupo Diario da Regido lamentava afirmando que Rio Preto
perdia a Gltima chance de ter uma emissora em VHF. Cobrado pelo grupo Diario da Regido
pela derrota, o deputado Nelson Seixas responderia: “[...] ndo fui s6 eu que marquei bobeira.
Os politicos da cidade ndo vestiram realmente a camisa dessa luta. Fiz o que estava ao meu
alcance depois que tomei conhecimento dos fatos. Mas, infelizmente, ndo conseguimos”. E
acusava: “Quem atuou como se fosse um verdadeiro advogado do grupo de Barretos foi 0

» 75

deputado Maluly Netto”.

Maluly Netto se justificaria através do jornal do Grupo Monteiro de Barros,
ressaltando a importancia da concessdo do canal 11 para as regides de Rio Preto e Barretos,
bem como sua participacdo efetiva neste processo: “Eu me sinto feliz em ter dado minha
modesta contribuicdo, até como obrigacdo pelos votos que tenho recebido em toda regido.
Entendo que é trabalhando pelo bem-estar, pelo desenvolvimento regional, que estou
correspondendo aos anseios comunitarios”.’”® Em seu editorial, O Diario de Barretos
prestou homenagem ao deputado, pela defesa e ajuda no processo de concess&o:

Aos diretores da TV Independente, Jorge Maluly Netto provou que, é um
batalhador incansavel, um politico habil e atuante, um parlamentar
respeitado pelos seus colegas da Camara Federal. A ratificacdo pela Camara

dos Deputados, da outorga da TV Independente, é conquista pessoal de
Maluly Netto, que mostrou lado positivo da sua personalidade: lealdade.”

O discurso de Monteiro de Barros, antes de ser ratificada a concessdo da Televisao
Independente, voltava-se para a possibilidade de se unirem através do meio televisivo as
regibes de Sdo Joseé do Rio Preto e Barretos. Faltava, entretanto, uma parte do processo para a

outorga: passar pela aprovacdo do Senado e seguir para o plenario.

Inicialmente, a estratégia do grupo barretense era apresentar seu projeto como um
empreendimento regional, visto que o processo licitatério ainda ndo havia terminado e o

assunto ndo poderia sair de pauta de imediato, para ndo haver contestacdo. Jodo Monteiro de

" Diério da Regi&o, p. 6, 11 nov. 1990.

" Diério da Regi&o, p. 4, 6 dez. 1990.

’® O Diério de Barretos, p. 1, 6 dez. 1990.
"0 Diério de Barretos, p. 3, 9 dez. 1990.
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Barros Filho pregava em seu matutino que a TV Independente deveria propiciar o

desenvolvimento econémico entre as regides de Barretos e de Rio Preto:

A realidade rio-pretense € desconhecida do grande publico barretense,
assim como, as coisas barretenses ndo tem penetracdo no mundo das
comunicagdes de Rio Preto. O que fara a TV Independente? A
geradora estara em Sao José do Rio Preto, mas havera estudio auxiliar
em Barretos, para que as duas regides sejam divulgadas como
merecem, fortalecendo seus processos de desenvolvimento.”

A proposta de desenvolvimento, a partir da area de telecomunicagBes, deveria
estender-se e atender a outras reivindicacGes da populacdo da regido norte e noroeste do
Estado, reforcando que a TV Independente estaria em sintonia com os problemas regionais e
seria a voz e a imagem de uma populagéo:

Em sendo assim, antes mesmo de ir ao ar, a Televisdo Independente
convidara as autoridades constituidas de Rio Preto, Olimpia e Barretos, para
uma inédita reivindicacdo regional, a duplicacdo da rodovia Assis
ChateaubrianDom Por qué? Uma moderna rodovia, com pista dupla, ligando
os vales dos rios Turvo e Pardo podera abrir para o Estado de Sdo Paulo
novo espaco agroindustrial. Nao existe corredor industrial entre Sdo Paulo e

Rio pela Via Dutra? Por que ndo uma “grande avenida” entre Rio Preto e
Barretos, passando por Olimpia, com incentivos para industrializacdo?

O Senado Federal aprovou a concessdo do Canal 11, em outubro de 1991. A
assinatura do contrato que encerraria 0 processo de concessdo ocorreu em 17 de dezembro de
1991, em Brasilia (DF). O governo federal foi representado por Roberto Blois Montes de
Souza, diretor do Departamento Nacional de Servigos Privados, em substituicdo a Joel
Marciano Rauber, titular da Secretaria Nacional de Comunicagoes.

8 O Diério de Barretos, p. 3, 25 out. 1991.
¥ O Diario de Barretos, p. 3, 25 out. 1991.
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Figura 1 — Assinatura do contrato da TV Independente.
Fonte: O Diario de Barretos, p.1, 19 dez. 1991.

A TV Independente de Sao José do Rio Preto teria seis meses para apresentar o projeto
e dois anos para colocar a emissora no ar. Segundo Monteiro de Barros, as redes de televisdo
Manchete, Bandeirantes e Jovem Pan mostraram-se interessadas em ter a TV Independente
como afiliada. Outro projeto que solicitou a adesdo da TV Independente foi o
empreendimento do deputado federal paranaense José Carlos Martinez. Com sede em
Curitiba, a TV-OM procurava expansao para o interior do Brasil. Seria um projeto em que se
dariam as emissoras afiliadas a oportunidade de transmissdo de programas jornalisticos e
incentivos a producdes locais. O projeto ndo agradou Monteiro, que j& estava em negociacdes

para a instalacdo da primeira rede catolica do Brasil.

Anos mais tarde Monteiro de Barros divulgou nota em seu jornal que colabora para o
argumento de que a busca por expansdo de seus empreendimentos no setor comunicacional
estava ligada a hegemonia politica local. Em meio a campanha eleitoral para prefeitura em
1994, o empresario salientava:

Perdedor no mundo das Comunicagdes, Uebe ndo se conforma. Conquistou
duas outorgas de emissoras de radio (AM-FM), montou jornal, pensando
que, dominando imprensa e radio, seria imbativel. Como concorrente
motivou o crescimento da nossa empresa que tem 38 anos de atividade.
Cinco emissoras de radio, um diério em off set e uma geradora de Televisdo
que podera ser cabeca de rede nacional, a partir de Sdo José do Rio Preto.®

% O Diério de Barretos, p. 1, 21 maio 1993.
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Monteiro de Barros buscava através da aquisicdo de uma emissora de TV, alcangar
melhores posi¢cBes no campo comunicacional, tanto regional quanto nacional. Também

procurava colher melhores resultados dentro do campo politico regional.

Com o0 a obtencéo da concesséo do Canal 11 de Sdo José do Rio Preto, a aproximagao
com membros da igreja ja estava sendo proporcionada a partir das relacdes de Monteiro de
Barros com Dom Anténio Maria Mucciolo e o discurso exclusivo de integracdo regional foi
sendo abandonado aos poucos, vindo a tona elementos que se aproximavam da elaboracao e

da criacdo de uma TV de inspiracdo catolica:
A TV Independente tem objetivos claros e muitos planos. Nao pretende ser
apenas um canal de comunicagdo de sons e imagens. A TV Independente
ndo buscara somente o fortalecimento da comunicacéo regional, como seré
emissora de respeito a dignidade humana. A TV Independente quer motivar,
animar liderangas e povos para conscientiza-los que muita coisa podera ser
feita em havendo trabalho conjugado. [...] Que venha a TV Independente

com suas novas ideias, suas propostas comunitarias e cristds, seus incentivos
ao desenvolvimento regional 2 .

2.3 A formaciao do INBRAC e a montagem da rede de televisao

Com a outorga da concessdao para operar a TV Independente garantida a Jodo
Monteiro de Barros, a parceria entre 0 empresario barretense e Dom Antonio Mucciolo para
viabilizacdo de uma emissora televisiva com penetracdo no mundo catélico tornava-se mais
visivel e solida. Tdo-logo fora confirmada aquela concessdo, Dom Mucciolo, entdo ja
residindo em Botucatu e ocupando o cargo de arcebispo, enviara uma carta a Monteiro de
Barros, a qual fora publicada no jornal do empresario barretense. Na carta, 0 arcebispo
parabenizava 0 empresario pela recente conquista dele no campo televisivo e enfatizava o seu
testemunho de fé catolica, fornecido, segundo o remetente, tanto no passado quanto naquele
momento, uma vez que 0 empresario objetivava colocar a TV Independente a servico da

igreja catdlica.®

A experiéncia adquirida anteriormente na parceria local entre 0 empresario barretense
e o religioso, principalmente nos anos de episcopado de Dom Antonio em Barretos e que

resultara na abertura de espacos a sua Diocese nos veiculos de comunicacdo de Monteiro de

81O Diério de Barretos, p. 1, 17 dez. 1991.
82 O Diario de Barretos, p. 2, 5 nov. 1991.
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Barros, era tomada como base para se buscar uma parceria de abrangéncia nacional entre a
nascente TV Independente e a igreja catdlica. Para a execugdo dos primeiros passos rumo a
efetivacdo daquele projeto televisivo, o Grupo Monteiro de Barros entraria com sua
experiéncia na gestdo de empresas midiaticas e Dom Mucciolo com os contatos com a
hierarquia e organismos catolicos. Unido de esforcos que se esperava poderia viabilizar o
empreendimento de uma emissora de orientacdo catdlica, tanto em termos organizacionais e
tecnoldgicos quanto financeiros. Entretanto, as acfes desempenhadas por Monteiro de Barros
para a consecucdo de uma emissora catllica ndo devam ser vistas apenas pela logica
empresarial, mas, também, pela 6tica da fervorosa fé catdlica do empresario e que se prestava
a colaborar com a propagacdo da fé e moral cristas. Posi¢cdo do empresario que era ha muito
tempo conhecida por Dom Mucciolo e havia sido utilizada por ele em beneficio de propositos
religiosos, e que, na busca de apoio da igreja para formacdo de uma TV de orientacdo

catdlica, o arcebispo deveria apresenta-la aos seus pares e liderancas catolicas.

Os primeiros contatos de Dom Mucciolo se deram com membros da hierarquia e
liderancas do catolicismo atuantes nas regides Norte e Noroeste do estado de Sdo Paulo,
sobremaneira com aqueles que lhe eram préximos. No final de 1991 o arcebispo
acompanharia Monteiro de Barros em sua primeira reunido com membros da CNBB,
oportunidade em que seria apresentado o projeto de formacdo da TV catdlica e se daria a
formalizacdo do convite a entidade da hierarquia catolica para integrar o projeto televisivo.
Em 4 de maio de 1992, Dom Antonio Maria Mucciolo, Jodo Monteiro de Barros, Dom
Luciano Mendes de Almeida, Dom Pedro Fré, Dom Ivo Lorsheiter se reuniram em ltaici (SP)
e decidiram criar uma entidade que gerenciaria a grade de programacdo da futura rede de

televisao, o Instituto Brasileiro de Comunicacéo Cristd (INBRAC).

No inicio de junho de 1992, por intermédio do arcebispo de Botucatu, o Grupo
Monteiro de Barros se reuniria com a Comissdo de Comunicacdo da CNBB . A pauta da
reunido tratara de planos para viabilizar a formagdo de uma rede de televisdo catolica, cuja
cabeca de rede seria a TV Independente. Nagquele momento, Monteiro de Barros j& havia
sepultado qualquer alternativa de fazer de sua emissora uma afiliada ou uma retransmissora de
grandes redes de televisao e ja se empenhava na conquista de autorizacao junto a EMRATEL
para emissdo via satélite. A possibilidade de contar com a forca da CNBB e a audiéncia do
mundo catdlico talvez levassem o empresario a apostar num projeto televisivo mais ousado
em relacdo a dindmica da televisdo com relacio a programacéo religiosa catolica. Aquela

reunido, além de representantes do Grupo Monteiro de Barros e arcebispo de Botucatu,
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compareceram Dom José Ivo Lorscheiter, membros do Morada do Sol, emissora de televisdo

com sede em Araraquara, padre Eduardo Dougherty e o publicitario Miguel Kater Filho.

Dom Antonio Maria Mucciolo e Dom Luciano Mendes de Almeida levariam a
proposta da TV catolica para apreciacdo de Dom Paulo Evaristo Arns, em S&o Paulo.
Tentavam convencer Dom Paulo a participar do INBRAC visto o reconhecimento que o
religioso detinha tanto nos circulos catélico quanto no campo politico brasileiro, além da
diocese paulista contar com uma Pastoral da Comunicacdo bem estruturada. Entretanto, Dom
Paulo Evaristo Arns acabou evitando integrar o projeto ou apoia-lo naquele momento. Em
outro encontro realizado, em 24 de junho de 1992, a ctpula da CNBB receberia, a pedido de
Dom Mucciolo, a diretoria do Grupo Monteiro de Barros para a exposi¢do detalhada da
proposta de uma rede de televisdo catolica. Na ocasido, Dom Luciano Mendes de Almeida,
entusiasta do projeto da rede catdlica, tranquilizaria as liderancas cat6licas sobre possiveis
reacdes e riscos para aquele empreendimento: “N&o faltara apoio a todas as iniciativas de
bispos e leigos que queiram assumir responsabilidades de dotar o pais de veiculos
compromissados com a Verdade e com o respeito que se deve a Familia Brasileira” (apud
BARROS FILHO, 2003, p. 27). Monteiro de Barros divulgaria em seu matutino as razdes
para o convite feito a hierarquia catdlica:

A Igreja Catdlica tem sido convidada a prestigiar a formacdo da Rede Crista
de Televisdo, porque é fonte natural que pode nortear novos rumos para a
televisdo brasileira. N&o se trata de disputa econdmica, ou defesa da religido
catolica sobre os espacos conquistados por outras seitas. A preocupacao da
Igreja sobre a utilizacdo dos modernos veiculos de comunicacdo é
imperativo gque nasce em todos 0s setores responsaveis que ndo aceitam

omissdes no exame de tdo complexa realidade nacional. (BARROS FILHO,
2003, p. 28).

Como havia a possibilidade da CNBB recusar a participacdo no projeto televisivo
proposto por Monteiro de Barros e Dom Mucciolo, por conta das divergéncias teoldgicas
sobre a participacdo da igreja nos meios audiovisuais, 0 bispo e o empresario, juntamente com
Dom Luciano Mendes de Almeida, ja haviam decidido que o INBRAC, mesmo ainda sem um
estatuto e diretriz definida, seria a mantenedora da grade de programagéo da futura rede de

televisao.

Em 27 de agosto de 1992, houve mais uma reunido entre Monteiro de Barros e a
cupula da CNBB, quando ficou decidido que a entidade catdlica ndo iria estabelecer
vinculacgéo institucional com o projeto televisivo, mas, entretanto, liberara seus membros para

atuarem de maneira individual na concretizacdo do projeto. A partir desta decisdo da CNBB,
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0 Grupo Monteiro de Barros passaria, de um lado, a contatar produtoras independentes ligadas
ao mundo comunicacional catélico para integrarem o seu projeto televisivo, e, de outro, a
cuidar mais detidamente do seu plano de obter autorizacao para utilizar o satélite Brasilsat B1,
com vistas a transmitir o sinal televisivo de sua emissora para todo o territorio brasileiro. Com
esse cenario, prop06s-se entdo seguir adiante com a idéia de criar um 6rgdo mantenedor, que

gerenciaria o projeto:

A decisdo da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil ndo impedia,
entretanto, de que ouvisse sugestdo da TV Independente para a formacdo do
INBRAC, que seria a entidade mantenedora para possibilitar a formacao da
rede nacional de televisdo cristd. Ao oferecer a Igreja Catolica do Brasil,
minuta do INBRAC, a Televisdo Independente de Rio Preto esta
contribuindo para a constituicdo de uma associacdo civil que embora nao
seja 6rgdo ligado a CNBB, pode acolher como membros os bispos
preocupados com o0s meios de comunicacdo social, imprensa, radio e
televisdo, sem proporcionar prioridades a TV Independente. (BARROS
FILHO, 2003, p. 31).

Dom Luciano Mendes de Almeida, levando em conta a dificuldade histérica da igreja
conseguir espagcos nos meios massivos, considerava que somente seria possivel a
concretizacdo de uma emissora de televisdo catolica com o apoio de uma entidade
mantenedora como o0 INBRAC. (BARROS FILHO, 2003, p. 33).

Dom Mucciolo e Monteiro de Barros peregrinaram pela Europa com vistas a conhecer
projetos catélicos na area de radiodifusdo e obter apoio junto a grupos e entidades catolicas
daquele continente. A primeira etapa da viagem se deu na Holanda, com a realizacéo de visita
ao empresario Piet Derkensesn, mantenedor da fundacgéo “Testemunhando o Amor de Deus”,
a qual financiava instituices de caridade e investia em projetos catélicos em vérias partes do
mundo. Depois na Alemanha, realizando encontros com dirigentes catolicos que financiavam
projetos em paises pobres. Segundo Monteiro de Barros, o projeto da Rede Vida ndo foi bem
avaliado pelos alemdes, tendo colhido de um dos contatados a seguinte observacao de
descrédito ao projeto da Rede Vida: “Se a Alemanha que tem dinheiro ndo tem coragem de
langar uma TV, como o Brasil, um pais continental, com divida internacional e sem verba, vai
montar uma rede nacional?”. J& na Italia, os dirigentes do INBRAC se reuniriam
primeiramente com John Foley, entdo responsavel pelo setor de Comunicacdo Social do
Vaticano, e depois foram recebidos pelo papa Jodo Paulo Il. A viagem se encerrou em
Portugal, quando visitaram grupo ocupado com projeto televisivo catélico, a Televisdo

Independente de Portugal (TVI). A forma de captacdo de recursos e tipo de programagéo
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empreendidos pela TVI serviram de base para a implementacdo do projeto televisivo do
INBRAC.

A constituicdo juridica do INBRAC foi preliminarmente cuidada pelos juristas Celso
Neves, Moacir Vaz Guimaraes, Ives Gandra Martins e Gabriel Jorge Ferreira. Em reunido em
Sdo Paulo, realizada na residéncia de Luiz Mucciolo, irm&o do arcebispo de Botucatu, seria
aprovado o estatuto do INBRAC e definido os nomes de seus fundadores, bem como
agendado para a dia 17 de dezembro de 1992 a inauguracdo da entidade, data posteriormente
cumprida. Entre os nomes dos fundadores constavam os de Dom Luciano Mendes de
Almeida, Dom Antonio Maria Mucciolo, Dom Pedro Fré, Jodo Monteiro de Barros Filho, e 0s
de seus filhos Luiz Antonio Monteiro de Barros e Jodo Monteiro de Barros Neto. Ficou
decidido também que a sede do INBRAC seria instalada, como de fato o foi, na cidade de S&o
Paulo, escolha devida a importancia estratégica da localidade junto ao mercado publicitario.
No més seguinte, se juntariam aos quadros do INBRAC, Celso Neves, o jurista e académico
Jodo Grandino Rodas, Roberto Montoro Filho, proprietéario e diretor da TV Morada do Sol,
Jomar WIladimir Dal Moro. Ainda fariam parte, Antonio Mucciolo e Antonia Acarino

Mucciolo, irmaos do arcebispo de Botucatu.

Com a fundacdo do INBRAC ficou definido que, além dos 11 nomes fundadores que
comporiam o Conselho Superior (CONSUP), a entidade seria presidida por Dom Antonio
Maria Mucciolo e teria na vice-presidéncia Jodo Monteiro de Barros Filho. O Conselho
Consultivo ficava composto pelos nomes de Dom José Ivo Lorscheiter, bispo de Santa Maria
e presidente da Comissdo de Comunicacdo da CNBB; Dom José de Aquino Pereira, bispo de
Séo José do Rio Preto; Dom Lucas Moreira Neves, arcebispo de Salvador; padre Cesar
Moreira, presidente da UNDA,; Emilio Pedutti Filho, cidaddo de Botucatu e de familia ligada
ao ramo de exibicdo cinematogréaficas. Para o Conselho Fiscal foram nomeados: José Pedro
Domingues Netto, cidaddo barretense; José Vicente Dias Leme, radialista do Grupo Monteiro
de Barros; Rauwilson Sanches Leite, de Sdo Paulo; Kalil Sales e Sebastido Monteiro de
Barros, cidad&os barretenses

A entidade nasceria com a formacédo juridica de associacdo civil, sem finalidades
lucrativas. O CBT permite este tipo de associagdo, entretanto a concessdo ndo seria transferida
da TV Independente para o INBRAC, o que fazia de Jodo Monteiro de Barros Filho o
concessionario legal e responsavel pelo gerenciamento da emissora. Se aventasse a

possibilidade de transferir para o INBRAC o controle total da emissora, o que ndo foi
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sugerido pelo empresario, seria necessario que a outorga fosse submetida & aprovacédo do
governo, como indicado no artigo 38 do CBT, topico c: “a transferéncia da concessao, a
cessdo de cotas ou de acOes representativas do capital social, dependem, para sua validade, de
autorizacdo do Governo ap6s o pronunciamento do Conselho Nacional de Telecomunicacdes;
o siléncio do Poder concedente ao fim de 90 (noventa) dias contados da data da entrega do

requerimento de transferéncia de a¢6es ou cotas implicard na autorizacao”.

As diretrizes centrais do INBRAC, segundo Jodo Monteiro de Barros Filho (2003, p.
82), sdo as seguintes:

Realizar, patrocinar e promover, direta ou indiretamente iniciativa de
atuacdo sobre os veiculos de comunicacdo social, de forma a propagar e
difundir a mensagem Cristd, buscando, principalmente o respeito aos
valores ETICOS e SOCIAIS da Pessoa e da Familia; Assistir, desenvolver,
apoiar e promover, direta ou indiretamente, isolada ou em colaboracdo com
entidades que tém idénticos ideais e finalidades, projetos, empreendimentos
ou investimentos voltados para Comunicacdo Social Cristd, em todo
territério brasileiro, destinados ao Servi¢o de Radiodifusdo Sonora (radio);
de Sons e Imagens (televisdo), imprensa (jornal) e demais veiculos de
informacdo e expressdo, sempre com vistas ao atingimento dos objetivos
estatuidos nos Artigos 220 e 224 da Constitui¢do Federal.

O artigo 220 da Constituicdo Federal, referido por Monteiro de Barros, trata da
manifestacdo do pensamento, do direito a informacdo, direito a informacgdo jornalistica e
direito & informagdo publica, alem de tratar da responsabilidade do concessionario em néo

divulgar produtos e praticas “nocivos a salde e ao meio ambiente”.

J& o artigo 224 faz referéncia a criacdo do Conselho de Comunicacdo Social (CCS)
que seria instalado em 2002. O CCS regulamenta o setor de radiodifusdao, desde questdes
referentes a classificacdo de programas televisivos e outorgas de novas concessdes, bem como
questbes da liberdade de expressdo. Porém, tal legislagdo ndo conseguiu acabar com 0s
monopolios existentes no campo comunicacional brasileiro, como ja citado no capitulo

anterior.

A primeira reunido do INBRAC aconteceu em 5 de janeiro de 1993. Nesse momento a
entidade tentava a legitimacao dentro do campo catolico brasileiro em busca de apoio entre 0s
religiosos de maior prestigio. A entidade ja havia tentado no ano anterior o apoio de Dom
Evaristo Arns, mas este se recusou a apodia-la. Uma das propostas era se aproximar de
empresarios do campo comunicacional, principalmente aqueles envolvidos de alguma forma

com projetos catolicos, e expor o projeto televisivo do INBRAC. A primeira reunido com
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empresarios do ramo de comunicacdo e donos de produtoras de video foi realizada em Séo

Paulo, em 25 de fevereiro de 1993, sob a lideran¢a de Dom Antonio Mucciolo.

Em marco de 1993, o INBRAC promoveu o Primeiro Encontro de Produtoras
Catdlicas de Televisdo, na Chacara da Associagdo Senhor Jesus, em Valinhos (SP), a fim de
integrar as produtoras catdlicas e midias independentes ao projeto da TV catdlica. Dentre as
proposituras estava a construcdo de um parque técnico na cidade de Sdo José do Rio Preto,
que se encarregaria de receber os audiovisuais dessas produtoras e transmiti-los pela TV
Independente, em rede nacional. Segundo matéria veiculada pelo O Diario de Barretos, as
produtoras catdlicas estariam esperando um projeto semelhante havia mais de dez anos. Tais
empresas atuavam e tinham sede em Sdo Paulo, Belo Horizonte, Campinas, Cachoeira
Paulista, e no estado do Rio Grande do Sul. As produtoras tinham grande ligacdo com a
Renovagdo Carismética Catdlica.®* Ainda no primeiro semestre de 1993, Monteiro de Barros
se reuniria com integrantes do INBRAC para definir a reserva de um canal de televisdo junto
a Embratel, a partir do satélite Brasilsat B1, assim poder propagar desde Rio Preto a
programacdo da TV Independente por todo o pais. Em 17 e 18 de maio de 1993, o INBRAC
organizou uma reunido com 10 produtoras de televisdo no Instituto Pio X, em S&o Paulo. O
nome da nova rede de televisdo, que ja havia sido tratada como TV Catdlica, cuja
denominacdo ndo seguiu adiante pela negativa da CNBB em participar ativamente do
processo, passou a ser chamada de Televisdo Alternativa, em decorréncia da proposta da
emissora nao seguir a mesma linha das televisGes comerciais. A unido de produtoras

independentes e de diversas partes do Brasil seria a base para a viabilizacdo da rede.

O nome Rede Vida apareceria pela primeira vez no jornal Diario de Barretos em 21
de maio de 1993. Com o nome definido, diretores do INBRAC escolheriam o evento da
Associacdo do Senhor Jesus, em 20 de junho de 1993, para divulgar nacionalmente o projeto
da Rede Vida. Por ocasido do XV Cenaculo e também da inauguracao das novas instalacdes
da produtora em Valinhos, a entidade liderada por Eduardo Dougherty reuniu no estadio do
Morumbi em Sdo Paulo, um publico de 130 mil espectadores e fiéis, sobretudo aqueles
ligados a RCC. Para esse publico, Dom Antonio Maria Mucciolo e Jodo Monteiro de Barros
Filho apresentaram o0 projeto que possibilitaria a implantacdo de um projeto televisivo de
cunho cristdo. Uma das primeiras acdes dos membros do INBRAC seria a de rebater criticas

quanto a filiagdo do projeto, dos nomes envolvidos e da participacdo de politicos.

8 O Diario de Barretos, p. 1, 7 mar. 1993.
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Em entrevista a Folha de S. Paulo, o secretario da CNBB, Dom Ivo Lorscheiter,
explicou que as propostas do INBRAC seriam tiradas das teses divulgadas na Conferéncia de
Santo Domingo e garantiu que no projeto teriam leigos como protagonistas.®* O bispo
buscava entendimento, declarando que a Rede Vida seguiria os conselhos do papa e as novas
diretrizes de evangelizagdo. Para isso buscou referencias nas diretrizes daQuarta Conferéncia
Geral do Episcopado Latino-Americano realizada em Santo Domingo, na Republica
Dominicana, no periodo de 12 a 28 de outubro de 1992, presidida pelo papa Jodo Paulo II.
Nessa conferencia ficou evidenciado que a alta hierarquia romana, apoiada pelo papa, que
propunha uma ruptura com a tradi¢do inaugurada por Jodo XXIII de dar atencdo aos pobres.
As novas diretrizes, que retirou a politica da cena catolica, visava combater as alas
progressistas e sepultar os ideais afirmados nas conferencias de Medelin e Puebla: “Em Santo
Domingo, o0s bispos e demais participantes foram formalmente proibidos de trabalhar segundo
0 consagrado método do “ver, julgar e agir”’. Todas as comissdes deviam iniciar suas
reflexdes pela teologia, para, em seguida, debrucar-se sobre a realidade que devia ser
examinada ndo a luz das ciéncias sociais, mas de uma difusa leitura pastoral da realidade”
(BEOZZO, 2007).

A criacdo de uma rede de televisdo de orientacdo catolica organizada e acompanhada
pelo INBRAC rendeu manifestacbes de apoio por parte de algumas liderancas catdlicas.
Além das opinides de Dom Antonio Mucciolo e Dom Luciano Mendes de Almeida, quando
havia apoio de bispos e integrantes da igreja ao projeto televisivo do INBRAC eram
prontamente publicadas pelo O Diério de Barretos, como bem exemplifica o trecho de
matéria do jornal ocupada em divulgar opinido do arcebispo metropolitano de Campinas:

[...] Dom Gilberto Pereira Lopes classifica a proposta de criacdo da Rede
Nacional de Televisdo Cristd uma iniciativa excelente, principalmente na
medida em que aparece algo diferente num ambiente em que se veicula
muita sujeira. Dom Gilberto comemora a possibilidade de se discutir através
da televisdo principios e idéias cristds. Adverte, porem, para a necessidade

de se formular uma programacéo de boa qualidade para que a emissora ndo
caia no vazio”?

E a matéria continuava detalhando a avaliacdo de Dom Gilberto sobre a iniciativa do
INBRAC, destacando a posicdo do arcebispo em reforcar a condicdo do leigo como
protagonista da comunicacdo social catolica na disputa pelos espacos com outras seitas

religiosas:

# Folha de S. Paulo, p.I-9, 1° maio 1993.
% O Diério de Barretos, p.1, 18 out 1992.
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O arcebispo acha preferivel que a mantenedora da rede seja uma entidade
como o Instituto Brasileiro de Comunicacgédo Cristd (INBRAC) e ressalta que
é a oportunidade de se utilizar melhor os meios de comunicacdo social. “0s
interesses econdmicos ndo permitem que, por exemplo, os jornalistas
catolicos difundam a mensagem cristd nos meios onde trabalham”, avalia.
Outros religiosos entendem também que a criagdo de uma rede crista de
televisdo poderia facilitar a luta dos catélicos contra a proliferacdo de seitas
misticas e de grupos formados por fanaticos.®

Os religiosos que pertenciam ao INBRAC eram vistos, pela grande midia, como
pertencentes as alas conservadoras, principalmente Dom Antonio Maria Mucciolo. Em 6 de
julho de 1994, na secéo Radar da revista Veja,®” o jornalista Ancelmo Gois noticiava que, em
abril de 1995, entraria no ar um canal de televisdo ligado a igreja e que seu lider espiritual,
Dom Antonio Mucciolo, possuia relacbes com o movimento conservador denominado
Tradicdo, Familia e Propriedade (TFP) e também com a Unido Democratica Ruralista (UDR).
Dom Antonio Maria Mucciolo era um dos membros da UDR em Barretos. Uma semana
depois, na secdo dos leitores, da mesma revista, o arcebispo respondeu ao colunista
explicando que a Rede Vida ndo pertenceria a Igreja Catdlica e sim a um grupo empresarial
de Barretos: “Contesto a nota Igreja conservadora no ar. A TV Vida néo é da ala conservadora
da Igreja e sim da Igreja Catolica do Brasil, com apoio por escrito de 285 bispos. A TV Vida
ndo ird ao ar em abril de 1995, mas em fevereiro do mesmo ano. A TV Vida de modo algum
esta ligada a TFP e 8 UDR” .8

No dia 23 de julho, O Diario de Barretos reproduzia a nota de Dom Mucciolo
enviada a Veja, reiterando que a Rede Vida tinha como geradora a TV Independente e era
gerida por membros do INBRAC. Para minimizar as polémicas sobre a filiacdo teoldgica e
politica dos membros do INBRAC, o jornal publicaria uma foto dos lideres religiosos da
entidade recebendo do Papa Jodo Paulo 11 a bencéo para a instalacdo da televisdo catolica. O
assunto foi muito explorado por integrantes do INBRAC que utilizavam esse fato para a
legitimacgdo dentro dos circulos catolico, tentando transmitir a mensagem de que o projeto
televisivo estava acima dos interesses de grupos internos da igreja, posto que apoiado

integralmente pelo pontifice maximo

Levando em conta a expansao dos grupos carismaticos, um publico que se valia dos

novos tipos de linguagem para a evangelizacdo, como a mausica, por exemplo, o INBRAC

% |bidem.
¥ Veja, p. 39, 6 jul. 1994.
% Veja, p. 13, 13 jul. 1994,
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tentaria se aproximar das liderancas do movimento. O jornal e a raddio do Grupo Monteiro de
Barros passou a dedicar maior espago aos carismaticos de Barretos, principalmente entre o
publico jovem. A parceria com as produtoras de video que produziam materiais para esse
publico seria vital para conquista do telespectador oriundo dos grupos carismaticos.
Entretanto, os membros do INBRAC continuavam preocupados em nédo ligar o nome da
entidade diretamente a grupos carismaticos. As declaragdes Monteiro de Barros eram feitas no
sentido de esclarecer que antes de tudo a Rede Vida era uma televisdo comercial aos moldes
das grandes redes, porém, de orientacdo catolica.

Um dos incentivadores da Rede Vida, padre Augusto procurava, por meio de livro,
informar aos catélicos sobre a filiacdo teoldgica dos membros da nova emissora, precisar

questdes da propriedade e conducdo da rede de televisdo catdlica:

- Seu padre, é verdade que vai haver uma televisdo catdlica no Brasil?
- E verdade sim.
- Me disseram que vai ser uma televisao de carismaticos...

- N&o senhora. N&do é isso. Esta televisdao ndo serd dos carismaticos nem de
algum outro grupo.

- Serd da CNBB, entao?
-Também ndo. Nem sera da Conferencia Nacional dos Bispos do Brasil
- De quem entao?

- E um grupo de cristdos leigos que terd essa televisdo. Uma pessoa de
Barretos (SP) recebeu concessdo do canal e ofereceu para a CNBB. Mas, a
CNBB insistiu que os leigos é que devem atuar na emissora. E eles
compreenderam. E assumiram a TV. (PEREIRA, 1994, p. 108)

O INBRAC promovia reuniées mensais com produtoras de video, principalmente com
aquelas sediadas na capital paulista. Com pouco apoio dos organismos que pensavam a
comunicagdo catolica, Monteiro de Barros se empenhava em dizer que os membros da igreja
que estavam filiados aos quadros do INBRAC seriam os alicerces para legitimacdo de um
ideal cristdo. Os nomes de Dom Antonio Maria Mucciolo e Dom Luciano Mendes de
Almeida eram sempre divulgados quando se noticiava sobre as iniciativas do INBRAC. A
imagem que Monteiro de Barros queria passar era a de que os membros que davam corpo ao
INBRAC representavam uma familia e estavam sintonizados com o processo evangelizador

da igreja brasileira. O Diario de Barretos noticiava que a responsabilidade pela condugéo do
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novo canal televisivo estava a cargo de um importante lider religioso, Dom Antonio
Mucciolo:
Ele serd4 nosso lider, nosso guia, e com a graca de Deus havera de ser o
Pastor que contribuira para colocar a Igreja do Brasil no seu devido lugar no
campo das comunicac@es, de sons e imagens. Barretos que tem a Cidade de
Maria®, centro de espiritualidade construida sob lideranca de Dom Antonio,
havera de ser uma das incentivadoras da rede cristd de televisdo, pois a

diretoria da TV Independente colocou a emissora geradora de Rio Preto a
servico da Igreja.”

Os “onze fundadores” do IBRAC seriam idealistas de uma nova forma de fazer
comunicacdo no Brasil, apesar da negativa da CNBB e de alguns principais lideres nao
aderirem ao projeto. O INBRAC seria 0 porta-voz da comunidade catolica que estaria muito
bem representada por trés arcebispos, Dom Antonio Maria Mucciolo, Dom Luciano Mendes
de Almeida e Dom Ivo Lorsheiter. Monteiro de Barros reafirmava a importancia dos
religiosos na conducéo da linha pastoral e o papel do INBRAC:

N&o ha divisdo na Igreja que o Instituto Brasileiro de Comunicagdo Crista
quer servir sob orientacdo de Pastores que ndo se preocupam com Sseus
interesses, mas com os interesses de Jesus Cristo. A fundacdo do Instituto de
Comunicacdo Cristd € um dos maiores desafios que vive a igreja no Brasil,

visto que, para ingressar no mundo das comunicacfes, especialmente da
televisdo [...]. **

Devido ao posicionamento adotado pela CNBB, Monteiro de Barros salientava que a
igreja ndo teria ainda despertado para a realidade da televiséo e que o INBRAC teria o papel
de criar uma nova cultura televisiva para o Brasil: “O povo brasileiro terd em breve, dentro de
seus lares, uma televiséo sadia, com programas elaborados por produtores equilibrados dentro
dos padrdes da moral e da decéncia. Os pais ndo necessitardo mais preocupar-se com 0s

programas que os filhos estiverem assistindo na TV. Os tempos mudardo, com certeza”.”

A CNBB ndo discordava que deveria ter uma maior participacdo nos meios
televisivos. Por ocasido da realizacdo da XXXII Assembléia Geral da CNBB, a igreja
reconhecia “as deficiéncias de comunicacdo” com a populacdo.”® Mas alguns bispos no

congresso relutavam em participar do debate sobre a exploracdo dos meios comunicacionais

% A construcéo da Cidade de Maria em Barretos contou com o apoio financeiro de Joio Monteiro de
Barros Filho.

% O Diério de Barretos, p.1, 19 dez. 1992.

L O Diario de Barretos, p. 3, 11 dez. 1992.

% O Diério de Barretos, p. 3, 9 maio 1993.

% Folha de S. Paulo, p. 1-10, 13 abr. 1994,
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pela igreja, mesmo sabendo da importancia dos meios eletrdnicos para por em pratica a
evangelizacdo. O Instituto Datafolha fez uma pesquisa de opinido entre os participantes da
Assembléia. A pergunta feita aos clérigos era se eles eram a favor que o governo controlasse a
programacédo das emissoras de televisdo. Dentre aqueles pesquisados, 62% disseram serem
favoraveis ao controle estatal, enquanto 23% se manifestaram contrarios.” Mas para algumas
liderancas importantes do campo catolico, como Dom Evaristo Arns, o processo eleitoral e o
debate politico das elei¢des presidenciais de 1994 teria mais prioridade. A preocupagdo com o
processo eleitoral era tdo grande que uma cartilha foi preparada pela CNBB para ensinar o
leigo a votar. Dando prioridade a este assunto, Dom Paulo Evaristo Arns salienta: “o voto é
mais importante do que qualquer revolucdo”.**Nessa reunido foi apresentado também o
projeto Igreja-Sat, que fora inaugurado em 1992. Apoiado inicialmente pela CNBB e pela
UNDA/Br a programacao era gerada pela Radio Aparecida, e os idealizadores do projeto
esperavam interligar 170 emissoras de radio via satélite no Brasil. Em 1994 a Radio
Aparecida se retirou do projeto. A apresentacdo do projeto aos bispos na XXXII Assembléia
tinha o objetivo de dar nova dinamica e incentivar as dioceses a retransmitirem o sinal. Com o
nome de Rede Catdlica de Radio, que atualmente € formada por 5 geradoras — Radio Difusora
de Goiania, Radio Aparecida, Radio Sao Francisco Sat de Caxias do Sul, Radio Cancdo Nova
de Cachoeira Paulista e Radio Imaculada Conceicdo de Santo André, com mais de 211

afiliadas®.

Os dirigentes do INBRAC decidiriam aumentar seu quadro associativo, a fim de
expandir seu campo de atuacdo e captacdo de recursos. Para isso, Monteiro de Barros queria
atrair produtoras de TV de cunho religioso e empresarial. Tentou organizar, a partir de suas
relacdes empresariais e politicas em Barretos, uma campanha de associacdo ao INBRAC,

visando viabilizar financeiramente a Rede Vida:

O INBRAC tera numero ilimitado de socios, sem distingdo de cor, sexo,
nacionalidade, credo religioso ou politico, compreendidos nas seguintes
categorias: Fundadores (s&o onze); Beneméritos (Cardeais, Arcebispos,
Bispos da Igreja Catdlica do Brasil, confirmados mais de 200 benfeitores);
Socios Contribuintes, pessoas fisicas ou juridicas que contribuem para o seu
patrimdnio com importancia igual ou superior a que, na forma dos estatutos,
for fixada. Presidido por Dom Antonio Maria Mucciolo Arcebispo de
Botucatu, o INBRAC estd em campanha para conseguir 100 socios que
contribuirdo mensalmente, com importancia equivalente a um salério

* Folha de S. Paulo, p. 1-12, 17 abr. 1994,
* Folha de S. Paulo, p. 1-8, 14 abr. 1994.
% Disponivel em: <http://www.rcrunda.com.br/br/rcr.php>
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minimo. Todos Fundadores do INBRAC estdo empenhados na formagdo do
quadro Social de Contribuintes. Em Barretos os interessados em participar
do INBRAC poderdo manter contato com os fundadores jornalistas Monteiro
Filho, Luiz Antonio e Monteiro Neto.®’

A expectativa era a de que o INBRAC deveria transformar a Rede Vida em uma
emissora nacional. Para isso deveria primeiramente aumentar a participacdo do canal nas
estacOes transmissoras e retransmissoras pelo interior do Brasil. A primeira oportunidade se
daria em setembro de 1993, quando o empresario da area da comunicacdo Antonio Augusto
Amaral de Carvalho, um dos detentores da outorga da Televisdo Jovem Pan Ltda, ofereceu
sua cota de 30% como doacdo ao INBRAC. A concesséo televisiva da Jovem Pan estava entre
aquelas distribuidas por José Sarney e Antonio Carlos Magalhdes no final do mandato
presidencial. A concessdo da TV Jovem Pan possuia trés grupos de sécios: o primeiro era
composto por representantes da familia Machado de Carvalho, proprietaria da Radio Jovem
Pan de S&o Paulo; o segundo era representada pelo diretor de jornalismo da mesma rédio,
Fernando Vieira de Mello, e o terceiro era constituido pelo Grupo Objetivo, capitaneado por
Jodo Carlos DiGénio. Com equipamentos comprados, programas produzidos, Fernando de
Melo vendeu sua participagdo para o dono da empresa IBF Hamilton Lucas de Oliveira, que
vinha adquirindo empresas de comunicacéo, entre elas a TV Manchete. Com a deflagracéo do
esquema criminoso de Paulo Cesar Farias dentro do governo Collor, a IBF foi citada como
participante de processos licitatorios fraudulentos, e a partir dessa constatacdo, a concessao da
TV Jovem Pan passaria a ser investigada. Com isso, a familia Machado de Carvalho tentava
se desfazer da sociedade. O primeiro passo foi oferecer essa cota para o INBRAC. Apds
encontro com outros integrantes da TV Jovem Pan, os diretores do INBRAC decidiram
recusar a oferta. Entre as alegac6es dos dirigentes do INBRAC estava a de desentendimento
entre partes da sociedade da TV Jovem Pan e dos inimeros pedidos dos funcionarios para que
a entidade n&o assumisse a concessao devido reivindicagdes trabalhistas. Em nota, dirigentes
do INBRAC agradeciam e rejeitavam a doacao:

Em se considerando que o Instituto Brasileiro de Comunicagéo Crista tem
alternativas definidas para viabilizar a Rede Catolica de Televisdo,
agradecemos o gentil oferecimento de V.S. 30% das cotas da TV Jovem Pan.
Como havia dito, anteriormente nosso vice-presidente, V.S. tem toda a
liberdade para uso que desejar das suas cotas da TV Jovem Pan, visto que,

oficialmente o INBRAC n&o mais se interessa estudar as reais possibilidades
de participar da Sociedade da referida empresa de televisao.*®

" O Diério de Barretos, p. 1, 22 ago. 1993.
% O Diario de Barretos, p. 1, 21 out. 1993.
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Com a possibilidade de transmissdo de sinal de televisdo via satélite, caberia a
diretoria do INBRAC tornar a Rede Vida de Televisdo economicamente viavel. Monteiro de
Barros havia afirmado que 50 milhdes de ddlares deveria ser o investimento inicial do projeto.
A despesa mensal para manter o sinal de televisdo no satélite girava em torno de 100 mil
doélares. Um dos apoiadores do projeto foi o empresario José Eduardo de Andrade Vieira,
proprietario do Grupo Bamerindus. Em 1993, as relagdes entre o Grupo Monteiro de Barros e
0 banqueiro se estreitaram. Andrade Vieira, além de empresério, naquele momento ocupava o
cargo de Ministro da Industria e Comércio no governo Itamar Franco. Filiado ao PTB
paranaense, legenda pela qual se elegera senador, Andrade Vieira procurava expandir suas
empresas para 0 ramo das comunicacfes e ampliar a area de sua influencia politica. Em
Londrina (PR) tinha participagdo no jornal Folha de Londrina, de propriedade de seu pai. O
apoio a Rede Vida se daria através da Fundagdo Bamerindus, que compraria dez cotas iniciais
de patrocinio. Em matéria, o jornal O Diario de Barretos destacava a importancia do acordo
para o0 Grupo Monteiro de Barros:

Falando a imprensa, Dom Antonio Maria Mucciolo disse que, 0 apoio da
Fundacdo Bamerindus possibilita a contratacdo das obras da emissora sede
da Rede Vida de Televisdo, em S&o José do Rio Preto. “Vamos autorizar a
contratacdo do prédio, a compra da torre de 110 metros de altura. Também,
espero em janeiro, voltar ao Rio de Janeiro para acertar com o doutor Renato

Archer, presidente da Embratel, a contratacdo de um canal satélite para a
cobertura nacional da nossa Rede Catdlica de Televisao”.*®

Apobs o anuncio do apoio de Andrade Vieira ao INBRAC, logo depois ele foi eleito
membro benemérito do INBRAC, e o0 apoio politico de Monteiro de Barros ao banqueiro
paranaense se verificava no jornal e radios do seu grupo. Seus discursos e atos politicos
passaram a frequentar cotidianamente as paginas do Diario de Barretos. O grupo barretense
chegou a sugerir o nome de Vieira Andrade como alternativa para as eleigdes presidenciais
de 1994. Propagandas do grupo Bamerindus se avolumavam no jornal de Monteiro de

Barros.

O terreno que abrigaria a sede da TV Independente de Sdo José do Rio Preto seria
comprado por Jodo Monteiro de Barros Filho e doado ao INBRAC. Localizado na Rua
Geraldina Verdnica Batista de Camargo, no bairro Jardim Yolanda em Séo José do Rio Preto,
o0 terreno com extensdo de 3.210 metros quadrados se situava em um local adequado para a
instalacdo de uma torre de transmissao, pois estava localizado num dos pontos mais altos da

cidade. Além disso, o bairro também comportava outras antenas de transmissao de radio e

% O Diério de Barretos, p. 1, 25 dez. 1993.
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TV. Os recursos para a fase inicial, que seria a construgdo do prédio e instalacdes da geradora
da Rede Vida, haviam sido captados pela Fundagdo Bamerindus no valor de um milhdo e
duzentos mil ddlares, além de ajuda de capital de empresarios norte-americanos para compra
de equipamentos.’® O projeto arquitetdnico ficou a cargo de Nelson Marcondes do Amaral
Filho, sendo a construcdo executada pela Tarraf Construtora, de Sdo José do Rio Preto
juntamente com Protendit, da mesma cidade. Para os equipamentos eletronicos da televisao,
0s gastos iniciais seriam de trés milhdes e trezentos mil doélares, comprados junto a empresa
norte-americana Interdate System & Technology. O contrato de compra dos equipamentos da
Interdate ainda previa a cessdo de horarios comerciais a empresa americana. Para Monteiro de
Barros, 0 aparecimento dos recursos e a montagem da emissora seriam fruto de um milagre:
O dinheiro? Milagrosamente apareceu, sem nunca sobrar, sem nunca faltar
para as obras de Rio Preto, onde todo patriménio, terreno, prédio torre,
pertence ao INBRAC. Apoio publicitario do Bamerindus. E os equipamentos
de dltima geracdo? N&o havia dinheiro para compré-los? Ndo. Como obté-
los, se humanamente isto seria impossivel? Tudo comegou num encontro
casual. Numa visita do comunicador Luiz Aguiar a Barretos, no Centro de
Informacdo e Cultura Dom José de Matos, sede de cinco emissoras de radio
e do jornal O Diario, apareceu a Luz que iluminou vontade, determinacao,
fé, renovando esperangas motivando uma viagem & Flérida, nos Estados
Unidos, onde um brasileiro temente a Deus Eduardo De Gennare, € um
americano metodista, Robert Swan apaixonaram-se pelo projeto da Rede
Vida de Televisdo, acreditaram nos homens que integram o INBRAC e
assumiram todas as despesas indispensdveis para montagem de uma

televisdo de ultima geracdo, garantindo ainda todas as despesas mensais com
o canal TV-SAT da Embratel, somando cerca de 19 milhdes de délares.**

A expansdo dos postos retransmissores se tornara imprescindivel para a consolidacao
da rede de TV. Para conseguir tal objetivo, integrantes do INBRAC comecaram negociagoes
com autoridades da area das comunicacdes. O primeiro contato seria marcado para margo de
1994, em audiéncia com o entdo Ministro das Comunicacfes Djalma Moraes, a fim de
conseguir autorizacdo para instalacdo de emissoras repetidoras, com énfase nas capitais e
sedes de dioceses brasileiras. Dois postos retransmissores seriam vitais para o funcionamento
da Rede Vida: a instalagdo de dois estidios auxiliares, um em Sdo Paulo, cidade mais
importante em termos comerciais, e Brasilia, sede do poder politico brasileiro. Dia 25 de maio
de 1994 seria assinado o contrato entre a TV Independente de Sdo José do Rio Preto e a
Embratel para transmisséo de sinais de televisdo a partir do satélite Brasilsat B1. A Rede Vida

teria que iniciar suas transmissdes até fevereiro de 1995.

%0 Diério de Barretos, p.3, 7 jul. 1994.
%L O Diério de Barretos, p. 3, 7 jul. 1994.
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Ainda em julho de 1994, o Ministério das Comunicacbes acatou o pedido dos
dirigentes do INBRAC para autorizar a instalacdo de 75 emissoras repetidoras. Ao jornal O
Diario de Barretos, o ministro Djalma Moraes comentava: “O Ministério das Comunicagoes
atende esta justa reivindicacdo da Rede Vida de Televisdo, cumprindo o desejo expresso do
presidente Itamar Franco que faz questdo de participar desta iniciativa da Igreja Catdlica, que
est4 prestando 6timo servico ao Brasil”.'®® Itamar Franco tinha como chefe da Casa Civil,
Henrique Hargreaves, ha muito reconhecido militante cat6lico e com ligac@es estreitas com a

igreja catdlica.

A estrutura da rede televisiva que incluia as emissoras repetidoras foi montada gracas
a politica federal de concessbes de canais de TV. Nas cidades que a Rede Vida tinha
concessao, se a diocese quisesse transmitir a programacdo deveria adquirir equipamentos
como antena parabolica, receptor de video e contar com antenas para propaga¢do do sinal.
Muitas vezes as cidades disponibilizavam o sinal através de um sistema coletivo de antena
transmissora. Em dezembro de 1994, a TV Independente ja havia protocolado no Ministério
das Comunicacbes 305 processos de emissoras retransmissoras. Foi, sem ddvida, uma
expansdo de rede muito rapida se comparada as outras redes de televisdo do Brasil. Antes
mesmo de iniciar suas atividades, a emissora ja contava com repetidoras em todo o territorio
nacional. Os contatos com integrantes junto ao governo Itamar Franco facilitaram o processo.
Segundo Marques, (1999), o Ministério das Comunicacdes liberou até 1996, 310 concessdes
de outorga para a instalacdo de retransmissoras para a Rede Vida, as quais foram distribuidas
prioritariamente as dioceses brasileiras. Ademais, a nascente rede de televisdo contava com a
propaganda informal realizada em muitas pardquias e dioceses espalhadas pelo pais,
expediente mais do que valido levando-se em consideracdo que 0s jornais ndo costumavam

publicar a grade de programacéo de emissoras em UHF.

A Rede Vida de Televisdo seria para Monteiro de Barros a realizacdo de um milagre.
Logo ap0s a conquista da concessao, O Diario de Barretos publicava dia a dia noticias sobre a
situacdo e montagem do projeto televisivo. A medida que evoluiam as negociacbes e a
definicdo de transformar a televisdo em cabeca de rede a servi¢co de um ideal cristdo, o jornal
barretense comecou a fazer retrospectivas da histéria de Monteiro de Barros e a TV
Independente. A palavra milagre ganhava forca dentro dos editoriais e reportagens que se

referiam a formacédo da Rede Vida:

92,0 Diério de Barretos, p. 1, 6 jul. 1994.
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Quem como nos conhece a verdadeira Histdria do INBRAC, a conquista da
Outorga da Televisdo Independente de Sdo José do Rio Preto e o surgimento
da Rede Vida de Televisdo, tem que acreditar que este arrojado projeto
possui a concordancia do Todo Poderoso, principalmente ap6s a consagragdo
da RVT a Nossa Senhora de Fatima e a Nossa Senhora de Aparecida,
padroeira do Brasil. Diz o Aurélio, que qualquer manifestacdo da presenca
ativa de Deus na histéria humana, é milagre. Na historia da nossa vida
profissional, com mais de 39 anos nos meios de comunicagdo social,
vivemos extraordinarias realiza¢cdes na imprensa e radio, fundando um jornal
diario que completou 25 anos sem nunca falhar e conquistando prefixos de
emissoras que nos acolhem como dirigidos e se tornaram empresas sob nossa
direcdo. Todavia, nada se compara ao milagre da Televisdo.'®

Em 10 de marco de 1995 ja era possivel sintonizar o sinal da Rede Vida em todo
Brasil através das antenas parabdlicas, transmitida através do sistema Embratel canal 12 A-2
vertical. Como o prazo para instalacdo dada pelo Ministério das Comunicacfes estava
praticamente esgotado, e a emissora ainda ndo havia terminado a montagem de suas
instalacBes, a direcdo da emissora decidiu colocar no ar a logomarca da Rede Vida
acompanhada de audio constituida de cancbes catdlicas. Precisamente foi a primeira peca
comercial transmitida pela Rede Vida, pois tais can¢bes eram retiradas do album Louvemos o
Senhor, produzido e comercializado pela Associa¢do do Senhor Jesus.

Os equipamentos adquiridos pela Rede Vida para transmissé@o e producgédo audiovisual
eram do sistema BETACAM, da indUstria japonesa Sony. Para a producdo de video, inicial e
basicamente, a emissora contaria com cinco cameras de video, dois estudios medios e duas
ilhas de edicéo linear, ou seja, ndo digital. Era uma estrutura comparada a algumas produtoras
de video e retransmissoras das grandes redes de televisdo. Para gerenciar a rede de televisao
contratou-se Jorge Cunha, um técnico experiente e ex-dirigente da TV RBS do sul do Brasil.
Cunha foi o responsavel pela area técnica e recrutamento de outros profissionais da area. A
televisdo era uma extensdo das empresas de comunicagao do grupo barretense, principalmente
das rédios. A maioria dos funcionarios contratados advinha de pequenas produtoras de video
de Sdo José do Rio Preto, jovens formados nas escolas técnicas da cidade e jornalistas em
inicio de carreira. Os salarios pagos para tais profissionais nao ultrapassavam o limite minimo
da categoria, 0 que inviabilizava trazer profissionais renomados em atuacdo nos grandes

centros televisivos.

1% O Diério de Barretos, p. 6, 7 jul. 1994.
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Figura 2 - llha de edi¢do da Rede Vida em Séo José do Rio Preto
Fonte: O Diério de Barretos, p. 1, 23 abr. 1995.

Figura 3 — Torre de 110 m da Rede Vida'*
Fonte: Diério da Regido, 1994.

104 pela localizagéo privilegiada, a torre também gera recursos, pois é alugada para empresas de
telecomunicages as quais enviam dados através de antenas fixadas na torre.
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Antes de a Rede Vida entrar definitivamente no ar, o arcebispo de Botucatu, Dom
Antonio Maria Mucciolo, receberia os cumprimentos oficiais do papa Jodo Paulo 11.1%° O
documento papal reitera os preceitos do documento conciliar Inter mirifica, notadamente
fazendo referencias a importancia aos operadores dos meios de comunicacdo social. Para a
legitimag&o dentro do campo religioso brasileiro, a manifestacdo de apoio do sumo pontifice
foi de grande valia para Dom Antonio Maria Mucciolo e Dom Luciano Mendes de Almeida, e
alargava as possibilidades de alcangcarem novos apoios no campo catolico, sobretudo quanto a
adesdo de paréquias e dioceses na operacdo das estacdes retransmissoras. O documento foi
bem divulgado pelas empresas de comunicacdo do Grupo Monteiro de Barros e

posteriormente seria divulgado nas insercdes do INBRAC na grade da Rede Vida.

1% O Diério de Barretos, p. 1, 16 mar. 1995.
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Figura 4 - Carta do Papa Jo&o Paulo Il dirigida a Dom Antonio Maria Mucciolo.
Fonte: Diario de Barretos, p. 1, 16 mar. 1995.
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Em primeiro de maio de 1995, pela Rede Vida de Televiséo, Jodo Monteiro de Barros
Filho e Vicente Dias, sentados em uma bancada, expunham para o Brasil a trajetdria do grupo
barretense até aquele dia. E assim, entrava no ar a primeira rede de televisdo catélica do
Brasil. Em seu jornal, Monteiro anunciava:

Ao entregarmos ao Povo do Brasil, a Rede Vida de Televisdo, o Canal da
Familia, o fazemos no cumprimento de uma missdo pessoal e intransferivel,
colocando a servico do bem comum os talentos que Deus nos deu Que o
Todo Poderoso abengoe nosso trabalho! Que o Brasil seja respeitado pelo
surgimento da sua Rede Nacional de Televisdo Catolica, sdo nossas
esperancas fundamentadas na Fé que alimenta nosso trabalho! Muito
obrigado!'%

Figura 5 — Funcionérios da Rede Vida em 1995.
Fonte: O Diario de Barretos, p. 1, 30 jul. 1995.

A Rede Vida de Televisdo, com inspiracdo catélica entraria no ar com a auséncia do
grupo de pensadores que produziram artigos sobre os meios e de 6rgaos catdlicos como a
Pastoral da Comunicacdo. O INBRAC também néo tinha grande forca para mobilizar setores

maiores dentro da igreja, sendo, muitas vezes, entendido como mais uma sigla entre as

1% O Diario de Barretos, p. 1, 3 maio 1995.
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dezenas delas que compunham o meio catélico, destinadas a debater sobre os meios.
Contando, sobretudo com os apoios empresariais conseguidos por Monteiro de Barros, a Rede
Vida beneficiou-se pela rapida expansdo de repetidoras em todo o Brasil e também com a
expanséo da rede de TV a cabo no pais. Isso deu a emissora de televisdo uma vantagem sobre
as concorrentes catolicas, ndo s6 com indices maiores de audiéncia, como também com uma
maior variedade de patrocinadores, além da expansdo e da abertura de estidios auxiliares em

Brasilia, Sdo Paulo e Rio de Janeiro.

A conquista da concessé@o pelo Grupo Monteiro de Barros confirmou a tese de que o
CBT € uma peca que ndo preza pelo rigor técnico e capacidade de investimentos no setor,
muito menos agracia setores que pretendem desenvolver projetos sécio educacionais e de
promocdo cultural. Ele é facilmente induzido por interesses politicos e ndo regula, sendo
muitas vezes omisso sobre essa interferéncia. Jodo Monteiro soube tirar proveito dessas
caracteristicas, aproximando politicos regionais e liderangas nacionais, que atuaram na defesa
de seus interesses no Congresso Nacional. Quanto a viabilizacdo financeira e técnica, o
empresario se valeu da previsivel visibilidade de sua televisdo e conseguindo recursos através
de liderancas politicas que também tinham interesses comerciais, como € o caso do acionista
do Banco Bamerindus. O apoio da CNBB ndo veio e a saida encontrada foi atraves de uma
entidade que englobaria empresarios, entusiastas e bispos de vérias dioceses do pais. Ganhou
apoio e status no campo catélico que lhe deu bases para expandir suas retransmissoras pelo

pais. Faltava ainda a concretizacdo do projeto em forma de programas e contetdo.
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CAPITULO 3 -A FORMACAO DA GRADE DE PROGRAMACAO DA REDE VIDA -
ENTRE OS RITOS CATOLICOS E O ENTRETENIMENTO COMERCIAL

3.1 Diretrizes para implantacdo da programaciio da Rede Vida

O inicio dos anos de 1990 a pauta dos catolicos que pensavam a comunicacao estava
direcionada para uma maior participacdo na televisdo, tanto no sentido de levar adiante seu
projeto politico evangelizador quanto para conter o avango evangélico no meio. Nos primeiros
anos dessa década ja havia a presenca de algumas experiéncias televisivas catolicas,
principalmente aquelas ligadas & Renovagdo Carismética Catolica. Exemplo disso eram 0s
projetos da Associacao do Senhor Jesus, que ja alcancavam uma grande parcela da populacédo
veiculando o programa “Anunciamos Jesus”, pela Rede Bandeirantes de Televisdo. As
palavras “TV catdlica” ou “Rede Cristd” se tornariam corriqueiras entre 0s que se

aventuravam a opinar sobre o assunto.

Uma das preocupacdes dos catolicos era a de levar uma programacdo alternativa
aquela mostrada diariamente pelas grandes redes. Os valores cristdos estavam sendo
distorcidos pelas grandes redes de televisdo. Os discursos feitos pelos pensadores catolicos
que se ocupavam com 0s meios de comunicacao social, principalmente até o final dos anos de
1980 se baseavam a partir de producdes modestas e localizadas. Em meados dos anos de
1990, os catdlicos ja tinham algumas experiéncias em prética televisiva, com grupos ligados a
RCC, e também a possibilidade de uma maior participacdo deles mundo audiovisual através
do INBRAC, organismo que colocaria a disposicdo no meio televisivo uma programacao

voltada para o publico cristéo.

A diretriz catdlica era a de que o leigo devesse tomar a dianteira na empreitada de
levar a mensagem catolica para as grandes midias. Monteiro de Barros iria direcionar 0s
ideais de sua televisdo ao encontro das demandas oriundas dos bispos, principalmente
combater o que eles chamavam de “maus costumes”. Para o jornalista (2003, p. 43), a Rede
Cristd deveria “purificar a televisdo”. Mas a grande dificuldade era conseguir publicidade e
audiéncia. Seria possivel uma televisdo privada que limitasse aqueles programas que nao
vinham ao encontro com os ideais catélicos? Em seu matutino, Monteiro de Barros respondia:

Ha& dias, um homem de televisdo defendendo a programacdo da rede OM,
disse, que, povo gosta de sensacionalismo, de violéncia, de sexo, de

apelacdo. N&o ¢ verdade. Povo brasileiro sabe o que é bom, engole o que Ihe
apresentam, mas ndo é irracional como julgam muitos diretores de televiséao.
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A Rede Cristd est4 consciente do compromisso que esta assumindo. Produzir
no Brasil televisdo inteligente, diferente, verdadeira, respeitosa, como ha em
muitos paises amadurecidos, desenvolvidos, ndo € missdo para se cumprir
num abrir e fechar de olhos. Contudo ndo é impossivel.*’

A base ideoldgica da programacdo da Rede Vida deveria ser pautada pelos valores da
familia. Segundo Michele Boff da Silva Limeira (2006, p. 40): “A proposta da emissora tem
como sustentacdo a concepcao de familia, nucleo da sociedade, formada pelo casal (homem e
mulher) e os filhos, de orientacdo catolica”. A autora utiliza termos e a idéia contidos no site

da Rede Vida para justificar sua posig&o:

[...] felizmente, ainda ndo foram destruidas pela cultura da morte. Cientes do
valor e da importancia de familias como as nossas, queremos preserva-las
todas do mal, protegendo-as da decadéncia, da faléncia e da morte. Para isso,
foi construida a Rede Vida de Televisdo sobre alicerces morais, éticos,
civicos e cristdos, valores fortes e eternos, pois sé assim conseguiremos
atingir nosso objetivo.

A programacédo da Rede Vida vem sendo estudada principalmente por pesquisadores
oriundos das areas de comunicacdo. A tdnica das pesquisas tem sido norteadas pelo
entendimento da grade de programacao, e o tipo de linguagem usada pelos produtores. Sobre
0 sentido da programacdo da Rede Vida, observam-se algumas interpretacGes. Para a
antropologa Cecilia Loreto Mariz, a televisdo idealizada pelo INBRAC se propde a ser uma
televisdo comercial, mesmo quando se apresenta como representante e mentora da familia
brasileira. Por outro lado, a emissora, segundo a autora, deseja ser porta-voz da Igreja
Catolica:

A analise dos programas da Rede Vida revelou assim que projetos diferentes
de qual deve ser o papel dessa rede se intercruzam e se misturam. Essa
diversidade de projetos se relaciona com a propria diversidade do
catolicismo divulgada pela Rede Vida € plural e diversa. Nota-se, contudo,

uma forte marca clerical e a presenca de uma imagem de catolico de classe
média”. (MARIZ, 1998, p. 53)

Para fortalecer os valores cristdos, Monteiro de Barros ndo mediu esfor¢os para
divulgar que o projeto televisivo da Rede Vida ndo apresentaria programas que contivessem
temas e contetdos que, segundo ele, eram nocivos a familia e, infelizmente, se encontravam
presentes diariamente na grade da programacdo das grandes emissoras: a pornografia e a

violéncia. Em defesa de seu ideal de familia, 0 empresario assevera:

70 Diério de Barretos, p.3, 26 jun. 1992.
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A propagacdo da pornografia e da violéncia através dos meios de
comunicagdo social € uma ofensa aos individuos e a sociedade e coloca um
problema urgente que exige respostas realistas por parte das pessoas e dos
grupos. O legitimo direito a liberdade de expressdo e ao intercambio livre de
informacdo deve ser protegido. Ao mesmo tempo, deve-se salvaguardar o
direito dos individuos, das familias e da sociedade a vida privada, a decéncia
publica e & protecdo dos valores essenciais a vida. Far-se-a referencia a sete
setores com especiais deveres na matéria: profissionais da comunicacao,
pais, educadores, juventude, publico em geral, autoridades publicas e Igrejas
e Grupos Religiosos.'®®

As bases para as diretrizes cat6licas da programacdo da Rede Vida estavam lancadas.

Para ser mostrada e entendida como uma TV de inspiracdo catolica, ficou definido que seriam

transmitidos um terco e uma missa diariamente. A grande missao entdo seria apresentar a TV

catolica como opg¢do entre as demais emissoras, convencer e mostrar que ela ndo se basearia

em numeros de institutos de pesquisa de audiéncia, e que ndo se submeteria ao mercado

publicitario ao anunciar produtos nocivos a integracdo familiar, como bebidas alcoodlicas e

cigarros. Os dirigentes do INBRAC comecariam a idealizar um codigo de ética para a
televisdo brasileira e este daria as bases para a grade de programacao da TV Independente:

Seja quanto antes observado o Codigo de Etica, indispenséavel ao reto uso da

televisdo. Temos todos o direito e o dever de trabalharmos por uma televiséo

gue promova a dignidade e o bem da pessoa humana. O compromisso com

os valores éticos obriga-nos a uma constante reviravolta de conduta. Nao

basta lutar contra algum caso de corrup¢do mais chocante. A realizacdo da

pessoa humana e a constru¢do de uma sociedade solidaria tém por base a
fidelidade aos ditames da lei de Deus, inserida em nosso corag&o.'”

Monteiro de Barros divulgava que sua forma de trabalho estaria calcada pelo respeito
aos valores éticos e morais. Como empresario do setor comunicacional de radiodifusdo,
defendia o codigo de ética da Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo
(ABERT), entidade a qual estava recem filiado. Sobre os deveres do empresario dos meios de
comunicacdo, citava trechos do documento da entidade, entdo divulgadas pelo O Diério de

Barretos:

[...] considerando suas responsabilidades perante o publico e o Governo,
declaram que tudo fardo na execucdo dos servicos de que sédo
concessionarios ou permissionarios para transmitir apenas o entretenimento
sadio e as informacg0es corretas espelhando os valores espirituais a artisticos
que contribuem para a formagdo da vida e do carater do povo brasileiro,
propondo-se sempre a trazer ao conhecimento do publico os elementos
positivos que possam contribuir para a melhoria das condicfes sociais. Por
outro lado na execucdo da tarefa que lhes foi atribuida, exigirdo total respeito

1% O Diéario de Barretos, p. 7, 18 jul. 1993.
%9 0 Diério de Barretos, p. 7, 14 set. 1993.
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ao principio da liberdade de informacdo, independentemente de censura,
juntamente com imprensa, ndo aceitando quaisquer outras restricdes que ndo
sejam as determinadas pelas leis em vigor [...]."*°

Dizia-se também portador dos valores catolicos, 0s quais seriam transpostos para a sua
emissora de TV. O cddigo de ética religioso proposto por Monteiro de Barros para a televisdo
foi inspirado nos dez mandamentos da biblia catélica™'. O decalogo ético-televisivo era

formalizado totalmente em razdo da defesa da familia:

1- Amar a familia acima do radio e da televisao

2- N&o usar em vao o radio, a televisdo e a familia

3- Guardar a familia do radio e da televisao

4- Honrar familia com rédio e a televisdo

5- Nao matar a familia pelo radio e televisédo

6- Na&o pecar contra a familia com radio e televisao

7- Nao roubar a capacidade de pensar pelo radio, TV e familia
8- Nao levantar falso testemunho contra radio, TV e familia
9- N&o desejar o autoritarismo do radio, TV e familia

10- N4o cobicar o consumismo do radio, TV e familia

Com o intuito de viabilizar a programacdo da Rede Vida, em fevereiro de 1994, os
integrantes do INBRAC comecam a preparar a grade para o proximo ano. O direcionamento
dado pela mantenedora afastava a emissora da programacdo que as comerciais transmitiam,
pois estas, segundo dirigentes do INBRAC, objetivava somente a busca incessante pela
audiéncia. Para produzir conteudo diferenciado e propor novas formas de fazer televiséo,
deveriam contar sobretudo com a forca das produtoras independentes. Esperavam que tais
produtoras, principalmente as ligadas as grandes editoras catélicas, pudessem suprir a
producdo e a possivel falta de audiéncia, visto que tinham grande visibilidade e participacdo
comercial intensa no mundo cat6lico como a Paulinas, por exemplo. Monteiro de Barros fazia
referéncias aos aspectos dessa diretriz: “N&o estamos preocupados com o que ha de bom na

televisdo do Brasil, alcancando grandes indices de audiéncia. Todavia sabemos que, ha espaco

190 Diério de Barretos, p. 7, 14 set. 1993.
1 O Diério de Barretos, p. 2, 26 set. 1993.
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a ser conquistado e queremos ocupa-lo, paulatinamente, visto que, a Igreja ndo pode mais

omitir-se no seu compromisso de servir o Brasil através da televisdo”.'*?

Padre Augusto, em seu livro sobre comunicagdo entre os catolicos intitulado - Familia
e televisdo: amigas e aliadas -, explicava as diretrizes cristds da nova rede de televiséo.
Segundo o padre, a programacao proposta ndo aceitaria violéncia e nem pornografia, bem
como informava sobre a abrangéncia geografica do sinal televisivo da nova emissora e que a
viabilizacdo financeira da Rede Vida viria dos anunciantes publicitarios. Entretanto, deixara
de informar que uma das praticas do INBRAC seria pedir doacdes nos intervalos das
programac0des. N&o era a TV Independente que pedia dinheiro, mas sim o INBRAC, entéo
responsavel por gerir os recursos. Os métodos usados para o pedido de doacdo se
assemelhavam as praticas evangélicas neopentecostais, justificando que o recurso recebido
por doacdo seria empregado para manter a rede no ar. As doacdes deveriam seguir para uma
conta em nome do INBRAC, mas isto ndo impedia que alguns donativos também seguissem
através de cartas para a sede da Rede Vida de Televisdo, em S&o José do Rio Preto.

A posigdo politico/teoldgica dos membros do INBRAC deveria ficar em segundo
plano quando da composicdo da grade de programacdo. O importante era agregar todas as
tendéncias do campo catdlico e evitar choques com os mais diversos grupos. Uma das
alternativas era mostrar que o projeto tinha valores que dignificavam a familia, tema
valorizado por todas as tendéncias. Sobre a politica conciliatoria dos membros do INBRAC,
Marcio Vieira de Souza (1996, p.139) comenta sobre os grupos envolvidos, salientando que
entidades como a UCBC tiveram pequena participacdo apds a inauguracao da Rede Vida:

Podemos afirmar que a tatica de negociacdo e conciliacdo interna, na qual a
Igreja Catdlica historicamente tem larga experiéncia, poderd ser muito Util
para a RVT. Afinal, dentro do projeto existem grupos mais proximos a
Teologia da Libertacdo como a UCBC e OCIC-BR, e outros préximos ao
Movimento Catélico de Renovagdo Carismatica, com caracteristicas mais

conservadoras, como a Associagdo Senhor Jesus. Todos eles ainda terdo que
entender-se e acomodar-se a vertente empresarial e comercial da RVT.

A tendéncia teoldgica ndo podia ser definida, mas o posicionamento politico do
grupo barretense sim. As vésperas da eleicdo de 1994, o grupo Monteiro de Barros nio se
comprometeria diretamente com candidatos a presidente da Republica, mas ndo deixava
ressaltar em sua programacao politicos sensiveis a causa da TV Catdlica. A tentativa era a de

consolidar perante os governantes que a Rede Vida estaria a margem do processo eleitoral,

2.0 Diério de Barretos, p. 1, 13 fev.1994.
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seria neutra. Porém, nos ambito local e regional do campo politico, os candidatos a deputados
que se mostrassem favoraveis a emissora cat6lica recebiam apoio do grupo politico de
Monteiro de Barros, e eram bastante divulgados pelo radio e jornal. Sebastido Misiara era o
candidato a deputado estadual que contava com o apoio irrestrito de Monteiro Filho. O grupo
barretense de comunicagdo também divulgava em seus veiculos, notas e reportagens que
continham apoio de politicos a Rede Vida, principalmente quando as manifestacdes tinham
abrangéncia nacional. Nas tribunas do Congresso Nacional, deputados desejavam boa sorte
para a nova televisao, como por exemplo, o discurso fervoroso em favor do projeto barretense
vindo do deputado Armando Pinheiro (PPR-SP), proferido em 10 de marco de 1994, e que
defendera as diretrizes do INBRAC e se colocara a disposicao do projeto. O discurso mereceu
uma pagina inteira no jornal O Diéario de Barretos. O governador Luiz Antonio Fleury Filho
também manifestou simpatia ao projeto, visto que a cabeca de rede iria ser irradiada a partir
de sua cidade natal e seu grande reduto eleitoral. Um dos mais beneficiados pela publicidade
politica das empresas de Monteiro de Barros foi, sem ddvida, José Eduardo de Andrade

Vieira, por motivos ja tratados.

Enquanto isso, as reunides com as produtoras de video se intensificavam. A
Associacdo do Senhor Jesus e o Sistema Salesianos, ambos contavam com produtoras bem
equipadas, estavam entre as que primeiro investiriam na Rede Vida. A primeira produziria
uma programacdo mais aos moldes carismaticos, com shows e apresentacdo de cantores
catdlicos; e a segunda deveria produzir material educativo, voltado ao publico jovem. As
produtoras ligadas ao movimento carismatico eram as Unicas no meio catdlico que poderiam,
naquele momento, produzir programas com qualidade técnica muito boa. As produtoras
entravam no projeto com intencdo de no futuro obter a sua concessédo televisiva. Exemplo
disso foi 0 que aconteceu nos anos 2000, com a Associacdo do Senhor Jesus e com a TV
Aparecida. Atraves do jornal O Diério de Barretos, a TV Cangdo Nova era entendida pelos
membros do INBRAC como uma TV segmentada e voltada a um puablico restrito, isto é, 0s
carismaticos associados a propria entidade. A Rede Vida pretendia que esses grupos se
valessem da abrangéncia nacional do sinal televisivo e se colocassem como parceiros e

clientes.

Para pensar mais detidamente sobre a grade de programacéo, os membros do INBRAC
convidaram para colaborar com o projeto de formacdo da Rede Vida o intelectual Ismar
Soares, professor da USP e presidente da UCLAP. Algumas sugestdes surgiram a partir da

colaboracdo de professores do Curso de Gestdo de Processos Comunicacionais do
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Departamento de Comunicacdes e Artes da ECA-USP, que iriam abrir espago a outros setores

da igreja catolica, sobretudo aqueles que pensavam 0s meios de comunicacdo a partir de

projetos de inser¢ao de novos grupos na midia brasileira:

A iniciativa acabou por oferecer a nova Rede a primeira proposta
sistematizada de trabalho com a criagdo de um Departamento de
Comunicacdo e Educacdo, responsavel por programas nas areas da
"Cultura", da "Educacdo para a Cidadania", da "Educacdo Sistematica" e da
"Educacdo Religiosa a Distancia”. Entre as Organizagdes Nao
Governamentais (ONGSs) que se dispuseram a discutir o projeto esta a ABVP
- Associacdo Brasileira do Video no Movimento Popular. A entidade
examina a possibilidade de oferecer uma contribui¢do especifica em dois
campos de trabalho: na apresentacdo de programas de video ja terminados e
na elaboracdo de novos projetos, para o que necessitard da contribuigcdo de
produtoras dos diversos Estados do Brasil. (SOARES, 1994, p. 110).

Mas a participacdo de Soares ndo foi além das propostas. Em entrevista a Michele

Boff da Silva Limeira (2006, p. 33), o professor justifica a sua saida do projeto nos termos

abaixo:

Quando eu conversava com setores da Igreja ou da sociedade a respeito dos
programas, o exemplo que eu dava era da TV Cultura, uma televisdo
eticamente aceitavel, criativa e com forte gancho cultural. E o Monteiro
chegou a ir a Brasilia, varias vezes, levando a programacéo na mao. Entéo,
varias vezes, 0 Monteiro chegou a ter em maos essa programacao. Quando
se aproxima a data de inauguracdo, o Monteiro rompeu conosco esse acordo
de cavalheiros e entregou o comando para o Ricardo Carvalho. O Ricardo
Carvalho entrou com o argumento de que televisdo ndao é lugar de
assembléia, televisdo é lugar de um comandante, televisdo precisa de um
capitdo. E “eu” sou esse capitdo porque “eu” tenho experiéncia de conduzir
uma produtora.

A cesséo do espaco televisivo na Rede Vida deveria passar pela aprovagéo do dono da

concessao. As diretrizes da programacdo deveriam partir do INBRAC, entidade criada por

Monteiro e muito influenciada por ele. O empresario ndo gostaria de mais nenhum organismo

direcionando os rumos do projeto, visto que antes de tudo a televisdo tinha propriedade e

deveria obter lucro. As produtoras e os organismos catolicos que atuavam no campo

comunicacional deveriam alugar espacos e divulgar seus programas, e nada além disso.

Os pensadores da academia ndo tiveram espago para opinarem sobre a grade, mas 0S

apoiadores e barretenses o faziam diariamente. O matutino de Monteiro de Barros trazia

regularmente a opinido de aliados politicos regionais para a futura grade de programacao da

TV Independente, como a seguinte:

[...] atrevo-me a dirigir-me aos responsaveis pela Rede Vida de Televisdo
para sugerir duas coisas. A primeira € que o inicio de suas transmissdes
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diarias seja precedido com a execucdo do Hino Nacional. E uma maneira de
divulgar o nosso Hino a todos os cantos do pais, pois é sabido que muitos
brasileiros ndo sabem cantar nem sua letra e nem a musica. A segunda
sugestdo, é que no encerramento das transmiss@es, a qualquer hora fosse
com a musica de Dorival Caymmi, chamada “Acalanto” [...]."*

As bases da programacdo da Rede Vida seriam pensadas e colocadas em préatica por
Ricardo de Carvalho. Era a substituicdo de intelectuais académicos por pessoas voltadas a
pratica empresarial. O publicitario Mauro Dias se encarregaria da parte comercial da empresa.
Outro contratado, Antonio Miguel Kater Filho foi um dos captadores de publicidade e vendas
de espacos para a grade da Rede Vida. Kater Filho tinha ligacdes com a Associacdo do Senhor
Jesus e possuia fontes e contatos principalmente entre 0s grupos carismaticos. Dentre 0s
principais contratos firmados pelo publicitario, encontra-se a da transmisséo diaria da missa
do Santuario Nacional de Aparecida. Enquanto o programa estivesse no ar, o publicitario
receberia uma porcentagem do aluguel do espaco vendido por ele. Kater Filho tentava
associar o marketing empresarial a0 mundo da comunicacdo catdlica e publicou alguns
trabalhos sobre o assunto. Sobre a importancia do tema, Kater Filho (1994, p. 14-15) salienta:

Observamos que a Igreja Catolica, pelo que nos apresenta hoje, vem
gradativamente perdendo fiéis para as outras religides, cristas ou ndo, a qual,
aparentemente, tem encontrado um caminho para atrair e manter os adeptos
catolicos desgarrados através da utilizacdo de técnicas de Marketing.
Percebemos também que a préatica do catolicismo esta sendo reduzida a um
sacramentalismo frio e ritual por parte de seus adeptos e de seu clero, por
falta de comunicagéo e principalmente de motivacdo de ambas as partes. Se
a motivagdo humana é um dos quesitos basicos estudados e analisados pelo
marketing, procurando resolver problemas dessa natureza em todas as areas
de conhecimento humano; se a comunicagdo entre as partes envolvidas na
vivencia é fator relevante, que pode ser tratado e analisado criteriosamente
pelo marketing; se a Igreja Catdlica afirma e acredita que o seu “Produto” é
0 mais eficaz e o melhor, podendo satisfazer plenamente as necessidades
espirituais do ser humano dizemos: o marketing, adequadamente aplicado a
Igreja Catolica, resolvera satisfatoriamente o problema da evasdo dos

catolicos e a falta de motivacao entre seus fiéis, levando-os a um renovado
interesse e amor pela Igreja.

A estratégia de marketing proposta por Kater Filho era transformar aspectos da vida
religiosa em produto. Segundo ele, a igreja catdlica sempre resistira em participar ativamente
dos meios audiovisuais, devido a algumas experiéncias mal sucedidas e a falta de qualificacéo
por parte dos seus agentes comunicadores. O marketing televisivo para os catolicos deveria
ser encabecado por pessoas oriundas da area de publicidade e propaganda, levando-se em

conta os aspectos do mundo dos negdcios:

3 0 Diério de Barretos, p. 4-b, 26 jun. 1994.
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[...] os espacos publicitarios das emissoras catolicas podem estar disponiveis
a comercializagdo, bastando apenas ser adequadamente oferecidos as
agencias de propaganda e outros clientes em potencial. Para que isso ocorra,
necessitariam de certa competéncia na area comercial de vendas, onde 0s
conhecimentos basicos de marketing poderiam ajudar muito, pois s6 o fato
de esses veiculos serem praticamente dirigidos a um publico com
caracteristicas comuns (catdlicos, evangelizados, praticantes, etc), portanto
um publico alvo segmentado, ja lhes confere certa notoriedade. (KATER
FILHO, 1994, p. 54).

No primeiro dia de maio de 1995, data da primeira irradiacdo da Rede Vida, foi
celebrada uma missa para inaugurar a nova emissora. A missa, transmitida tanto pelo radio
como pela televisdo, ja vinha sendo pensada como um dos pilares para a liturgia de
programacdo da Rede Vida. Um dos grandes tedricos do assunto foi Dom Romeu Alberti,
bispo de Apucarana no Parand. Ele promoveu encontros e debates acerca da liturgia que
poderia ser empregada no radio e televisdo. Um dos especialistas em liturgia, que contribuiu
muito com o debate foi Sérgio Vale, que se integraria ao corpo de funcionarios da Rede Vida.
Dentre 0s inumeros pontos discutidos por esse grupo especializado, destacam-se as principais

diretrizes:

1- Consideracdes teoldgicas, valorizando o papel das dioceses e os valores definidos pelos
dirigentes; explorar as mensagens dos documentos oficiais e oficiosos da igreja no Brasil e no
mundo; levar os produtores de material audiovisual a conhecer o papel da liturgia, se manter
informados sobre os principais ritos; dar apoio para que a Pastoral da Comunicacdo se

desenvolva nas dioceses; praticar 0 ecumenismo

2- Sobre a Liturgia de Radio e TV, formando grupos produtores e consumidores permanentes

nas dioceses; preparar profissionais para a transmissao dos ritos;

3- Encaminhamentos praticos, com envio de propostas para a CNBB para que possa difundir
entre as Comissdes Nacionais e incentivar os leigos para experimentarem novas formas de
comunicagdo. (CONFERENCIA NACIONAL DOS BISPOS DO BRASIL, 1994)

Outro assunto que permeou as discussdes em torno da programacéo da Rede Vida foi a
catequizacgdo. Seria possivel uma educacdo religiosa fazer parte de uma televisdo comercial e
ser bem sucedida? Em entrevista a Familia Cristd, Dom Antonio Maria Mucciolo responderia
a essa guestdo e sinalizaria como deveria atuar a televiséo catdlica:

[...] O grande mal de nosso povo € que ele ndo conhece a religido e a

doutrina cat6licas. E se ndo conhece, tem simplesmente um amor superficial,
porque ndo tem aprofundamento do verdadeiro sentido religioso cristao.
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Analisando essa situacdo, a televisdo é o veiculo que, falando de perto para
cada um, vai conscientizar o cristdo das grandes verdades e valores que
existem, para que, depois, essa pessoa abrace, ame essas verdades e esses
valores e se prontifique a servir sua comunidade. Uma televisdo catolica
alternativa bem orientada pode, com o tempo, contribuir para a perspectiva
de as pessoas transformarem, sob muitos aspectos, o cenario nacional.***

O primeiro esbogo da programacéo da Rede Vida previa que a emissora exibiria sua
grade de programas durante 6 horas diarias, composta por transmissdo de tercos, missa e um
programa infantil. A producdo dos programas se concentrariam na sede da emissora, em S&o

José do Rio Preto.

Com o sinal no ar, aumentaram as felicitacbes por parte do clero. Muitos bispos
saudavam a nova televisdo e colocavam sua diocese a disposicdo do projeto. Dom Aloiso
Lorscheider, arcebispo de Aparecida (SP) e que contaria com a exibicdo de missa do
Santuario Nacional pela Rede Vida, apoiou a iniciativa e congratulava-se pela concretizacdo
da parceria. Dom Paulo Evaristo Arns, embora se recusasse anteriormente a apoiar o projeto
de formag&o da rede catolica, se manifestaria favoravel a Rede Vida, porém ndo sem deixar de
sugerir-lhe o compromisso social com 0s mais pobres: “Sempre achei que deveria haver uma
TV alternativa, que cuidasse da parte eclesial, da oracdo, da doutrina. Essa Televisao também
deve cuidar do povo mais simples, incentivando sua organizacdo. Deve servir também para

interligar a igreja de norte a sul do pais”.**®

Para alguns telespectadores, a separagéo institucional entre a emissora e a Igreja nao
era bem clara. O fato de ter um bispo na presidéncia do 6rgdo mantenedor néo significava que
a emissora seria propriedade da Igreja, e nem a televisdo se propés a isso. Entretanto, os fiéis
se empolgavam com a possibilidade de contar com uma TV cato6lica, como mostra o excerto
da carta de um fiel enviada a revista Familia Crista:

Que noticia agradavel e oportuna sobre a Rede Vida de Televisao, na edigdo
de agosto! Finalmente teremos uma emissora catolica no Brasil, trazendo
para nossos filhos, contetdos de valor moral e cristdo! Hoje, ndo tenho
prazer de ver televisdo, pois € uma escola de maus principios e indugdo a
vida libertina. Sofro em ver meus filhos vendo e assimilando o avesso da

vida que agrada a Deus. Espero que o espaco para a TV catolica seja tdo bem
preenchido, como a Familia Crista o faz na comunicaco escrita”.**.

A grade de programacdo da Rede Vida iria se expandir, muito mais pelo empenho

empresarial do que pela via das relagdes religiosas. A emissora se tornaria uma extensdo das

4 Familia Crist4, p. 8, ago. 1994.
5 O Diério de Barretos, p. 1, 1° maio 1995.
1% Familia Crista, p. 4, dez. 1994.
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empresas de Monteiro de Barros, tanto que a parte administrativa nunca saiu de Barretos, e 0s
principais diretores faziam parte do grupo comunicacional, isto €, ndo eram como um todo

exclusivos da Rede Vida.

A familia Monteiro de Barros mantinha centralizada todas as atividades de seu grupo
em um unico prédio, e Luiz Antonio Monteiro e Jodo Monteiro Neto administravam as
empresas de comunicacdo. O diretor financeiro ficava com a incumbéncia de gerir a
administracdo de todas as empresas do grupo. Em geral ndo havia uma separacdo muito
definida, pois se percebia a participacdo de funcionarios da radio na condugdo dos programas
da TV, assim como os jornalistas da Rede Vida escreviam artigos no jornal do grupo. Os
funcionarios com mais experiéncia no meio comunicacional atuavam na radio de Monteiro de
Barros, e também participavam ativamente da grade de programacdo da TV, como o radialista
Luis Carlos Fabrini e Marco Antonio Siqueira. Isso reforca em parte a hipotese de Luis
Henrique Marques (1999), quando diz que ndo vé na programacéo televisiva da Rede Vida
nenhum elemento audiovisual novo, mas sim uma adaptagdo das formas de comunicacéo

radiofnica.

A concretizacdo da grade de programacdo pode ser entendida como a extensdo das
diretrizes do Grupo Monteiro de Barros e pelas praticas comunicacionais das produtoras
independentes. No inicio, as producdes oriundas da TV Independente tinham como local de
producdo os estudios de Sdo José do Rio Preto.

Ao analisar os anos de 1995 até 2009, pois 0 ano de 2010 ainda ndo estava disponivel
para consulta, escolheram-se os periodos de agosto de 1997, outubro de 2003 e junho de
2009. A opcdo pelo ano de 1997 seria a de que a observa-se uma maior estabilidade na grade,
com poucas mudancas de horarios e de programacdo. Nos anos anteriores haviam ainda
muitas brechas na programacéo que ndo nos permitia construir uma grade sistematica quanto
a de 1997. Também observamos que 1997 foi o Ultimo ano antes da grade de programacao se
tornar 24 horas. Ja 0 ano de 2003 foi escolhido por conter mais informacg6es sobre a grade e
também porque consolidou a opcdo dos dirigentes da Rede Vida em utilizar o horario da
madrugada para cessdo do espago a empresas de televendas e a relativa mudanga do horario
de programas como Tribuna Independente. O ano de 2009 ir4 complementar as informaces
para entender e apresentar a dindmica atual da programacdo. Lembramos que 0s ndmeros
apresentados sdo relativos a analise de periodos pontuais e ndo Sa0 necessariamente precisos,

bastante sugestivos para formulacdo de algumas reflexdes.
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A programacdo da Rede Vida veiculada na madrugada é reservada para
reapresentagdes e de uma forte presenca de programas voltados a religido. Antes de 1998, o
horario da madrugada era utilizado para divulgar a grade de programacéo do dia. Na pratica, a
empresa ndo mantinha funcionarios no horario em questdo. Apds 1998 entra na grade a
programacdo de televendas, alugado pelo periodo de trés horas, inclusive aos finais de
semana, que pode ser conferido nos Quadros 2, 3 e 4 localizados nas paginas seguintes. Em
2009 observa-se que esse tipo de programa saiu da grade, voltando em 2010 em horarios
vespertinos. A programacdo da madrugada a partir de 1998 apresenta alguns tracos comuns.

Ha excessiva quantidade de reapresentacdes de programas jornalisticos e religiosos.

Alguns programas sempre estiveram presentes na madrugada, como O Terco, O Pao
Nosso, Terco Bizantino. A programacdo da madrugada também se pauta pela exibicdo de
programas jornalisticos oriundas de televisdes estatais, como por exemplo jornalismo da TVE
e NBR. E o horério, ademais, servia para transmissdo de missas e audiéncias do Vaticano. De
2.520 minutos semanais, no periodo das 0:00 as 6:00 horas, considerando os anos de 2003 e
2009, percebe-se que a programacdo relativa aos programas exclusivamente religiosos
permaneceu mais ou menos inalterados durante os anos. Na madrugada, em 2003 temos
aproximadamente 23% da grade composta por esse tipo de programacéo, praticamente o
mesmo tempo reservado em 2009, que girava em torno de 22%, Porém em 2003 os programas
relativos a religido se concentravam no horario das 3:00 as 6:00 horas, sendo trés horas
dedicadas a programacao de televendas. Em 2009 os programas do mesmo género eram mais

bem distribuidos uma vez que ja ndo contavam com a programacao de televendas.
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Os programas jornalisticos e de entrevista também tem destaque na madrugada ao
longo dos anos. Houve uma maior opgcdo pelos formatos jornalisticos com aumento
significativo de veiculacbes ao longo dos anos. Enquanto em 2003 a porcentagem desse
género de programa ocupava aproximadamente 10,7%, em 2009 o numero subiu para
aproximadamente 32%. Também nota-se a presenca de programas musicais na madrugada.
Outro programa cujo horério de exibicéo foi bastante alterado foi o educativo Telecurso 2000.
Nos primeiros anos ocupava as tardes da programacao, sempre ocupando espacgos que nao
eram vendidos ou que ndo havia programacao. Durante um tempo o programa foi veiculado
nas manhas. Nos dias atuais, a exemplo das grandes redes, a emissora veicula o educativo nas

madrugadas.

Nas manhas, que corresponde aos horarios da 6:00 as 12:00 horas, podemos identificar
a permanéncia de curtos programas oriundos de produtoras catélicas. Desde 1997, neste
periodo do dia, a principal atracdo € a Missa de Aparecida, transmitida ao vivo, permanecendo
em horario inalterado até os dias atuais. Em 1997, a programacdo relativa a religido
correspondia a mais de 99%, no horario em questdo; em 2003 a porcentagem cai para 47%, e
em 2009 a programacao € quase totalmente tomada por producgdes de cunho religioso. Nesse
horario, a programacdo das televisdes comerciais é destinada a programacao infantil e
programas voltados ao publico feminino. Comparando a programacgdo da emissora catélica
com a carismatica Cancdo Nova, no mesmo horério, ndo ha diferencas significativas. O
género religioso, composto por missas, tercos e programas ligados a religido predomina nas

duas televisoes.

No horério vespertino, as reapresentagdes sdo constantes e as produgdes independentes
ocupam grandes espacos. A principal mudanca é notada nos finais de semana, quando sdo
apresentados os programas infantis, musicais e de producdes independentes. Durante a
semana a programacao religiosa é bem diminuta se comparada aquelas das manhés. Percebe-
se que desde 2003 a programacao vespertina ndo sofreu grandes alteracGes. Nos finais de
semana ha transmissdes de futebol, geralmente de divisGes inferiores do campeonato paulista.
Em 2009, nota-se o crescimento da programacao religiosa, pela entrada dos contetdos
relativos ao Santuario do Divino Pai Eterno. Localizado em Trindade, Goiés, que se tornou
nos ultimos anos um importante pélo de peregrinacdo religiosa. A programacao da Rede Vida
ndo so vendeu espacos destinados & missa, mas também para programas de divulgacdo das

atividades, como por exemplo, o programa Filhos do Pai Eterno.
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O horario nobre, quando analisada a sua programacéao levada ao ar durante 10 anos,
permite perceber que géneros exclusivamente religiosos ndo ocupam de forma sistematica 0s
espagcos matutino e vespertino. H4 um predominio de programas produzidos pela prépria
emissora. Apds o ano de 2003, o principal programa da rede, Tribuna Independente, por
ajustes na programacéo, teve seu horario antecipado para as 22:00 horas, abrindo maior

espaco para programas jornalisticos.

Em geral podemos dizer que a programacao religiosa é predominante na grade, mas
com programas com pouca duragdo e muita producdo independente. Se compararmos a grade
com as televisGes convencionais, que dedicam pouquissimos horérios a esse género, a Rede
Vida pode ser considerada uma televisdo de cunho religioso. Mas se comparado a
programacado das televisdes Cancdo Nova e TV Aparecida, hd uma enorme diferenca. A
programacao nessas redes chegam quase a totalidade e a da Rede Vida um pouco mais de
70%.

Por ndo exibir apenas programacdo de cunho religioso, mas também programas de
outros géneros, como jornalisticos e de entretenimento, a Rede Vida ndo pode ser considerada
como uma televisdo segmentada, se for seguida a classificacdo oferecida por Dominique
Wolton (1996). O socidlogo francés ressalta que enquanto a TV geralista - a que produz uma
programacdo com base na légica comercial - € o Unico modelo que pode reunir, a0 mesmo
tempo, uma maior gama de informacdes e permite, assim, uma possivel liberdade de escolha,
a televisdo tematica — aquela voltada para um publico especifico - proporciona uma nova
relacdo que extrapola as formas de organizacdo da TV geralista, porém ela esgarca as relagdes
entre individuo e coletividade. A TV segmentada seria a valorizagdo de ideais liberais e
individuais, pois ao escolher determinado tema para se assistir, alem da identificacdo e de
livre arbitrio, mostraria a ndo passividade do telespectador frente a programacdes impostas

pelas redes de televisdo

Mesmo com a integracdo da Rede Vida a pacotes de canais oferecidos pelas
gerenciadoras de TV a cabo, a programacdo da emissora do interior paulista ndo pode ser
classificada apenas voltada para um segmento especifico de telespectadores catélicos, a
exemplo da TV Cancdo Nova. A Rede Vida relne elementos comerciais proprios da TV
geralista, quando passa programas infantis, quando faz transmisséo de futebol, quando exibe
programas de entrevistas e de variedades. Possui elementos também da TV segmentada,

quando transmite programas religiosos. Jodo Monteiro usou de sua experiéncia, quando
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disponibilizou seus meios de comunicacdo para a igreja barretense e prop6s um sistema em
que a programacdo religiosa poderia conviver com uma programacédo voltada para o publico

acostumado a programa;ao de uma emissora comercial.

3.2 A programacio religiosa

A grade de programacéo tinha como base a veiculacdo de programas de inspiracao
catdlica. A cessdo dos espacos as producdes independentes deveria respeitar os horarios fixos
de alguns programas como O Terco e A Missa.

Os programas de cunho estritamente religiosos produzidos nos estudios da Rede Vida
em S&o José do Rio Preto, eram feitos sobre uma mesma base técnica e com poucos recursos.
A producdo de um programa em um estadio inviabilizaria a de outro no mesmo horério, visto
que, apesar de possuir duas ilhas de edicdo, as cameras eram as mesmas para todos os
programas que ali eram produzidos. A transmissdo da Missa ocorrida diariamente as 19 horas,
era orientada pelas diretrizes de Dom Antonio Mucciolo e do bispo diocesano de Sdo José do
Rio Preto. De forma geral, os funcionarios, como cameras men, diretores de imagem e
assistentes de producdo ndo guardavam vinculos com setores de militancia ou trabalho social
catolicos. A liturgia para radio e TV estava presente na iluminacéo, e podia ser vista quando a
cruz, localizada ao fundo do altar, se modificava de acordo com as datas previstas no ano
litdrgico: vermelha para Pentecostes e Sexta-Feira da Paixao, roxo para representar os dias da
Quaresma, por exemplo. As missas duravam em torno de trinta minutos em dias uteis da
semana, e aos domingos era estendida para quase uma hora. As quatro cameras utilizadas para
exibicdo do programa se revezavam em plano geral, dando detalhes do celebrante, leitores e
publico. Os participantes da Missa eram geralmente membros de paroquias que agendavam
com a emissora a sua participacdo ou de caravana de fiéis. A Missa seguia 0s padrdes
tradicionais de culto, embora padres vinculados a linha carismatica a celebrassem mais
frequentemente. A linguagem audiovisual empregada utilizava a fusdo de imagens, com
transicdo lenta, recurso técnico que possibilita a mudanca de cAmera para outra sem cortes
bruscos. A missa também era usada como espacgo publicitario. Livros liturgicos empregados

na transmissdo eram bem focalizados, servindo assim de propaganda aquelas publicacée

O Terco também era um produto importante dentro da grade da Rede Vida. Era o

programa que abria a programacao diéria, sendo reapresentado as 18 horas. A producdo do
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Terco foi criada como base em programa homénimo exibido pelo canal catdlico norte-
americano EWTN, porém guardando raizes com programas radiofénicos que, desde os anos
30/40, se ocupavam com tal rito catélico, geralmente chamados de A Hora de Ave-Maria. A
Rede Vida recebia o sinal do canal norte-americano EWTN e costumeiramente adaptava
alguns aspectos da programacgdo desta a sua grade de programacdo. Em geral, as edicGes
diérias do Tergo eram gravadas no mesmo estudio de producdo da Missa. O publico que os
integrava era 0 mesmo que tinha participado da transmissdo da Missa. Os participantes
rezavam o terco e as contagens das oracdes podiam ser acompanhadas no video, através de
esferas que iam aparecendo com o desenvolvimento do rito. A linguagem audiovisual se
assemelhava a da Missa. Em ambos programas havia a percebe-se a predominancia de fiéis
idosos. Sobre esses dados, Mariz (1988, p. 46) salienta:
Os movimentos de afirmac&o de minorias raciais tem lutado contra o padrdo
estético racialmente determinado. Junto a esses movimentos, a industria do
marketing reconhece que para vender mais é preciso introduzir alem de
imagens de racas minoritariamente representadas, também as da populacao

de terceira idade, que constitui grande parte da audiéncia televisiva e parte
importante dos consumidores.

Partes essenciais da liturgia catdlica, a missa e o terco diarios seriam o principal elo
entre a Rede Vida e 0 mundo catolico. O principal estidio das instalacdes de S&o José do Rio
Preto seria modificado e se transformaria em uma capela. O estidio denominado “A”,
receberia a primeira missa, celebrada pelos arcebispos Dom Antonio Maria Mucciolo e Dom
Luciano Mendes de Almeida. A liturgia da missa, para Monteiro de Barros, deveria seguir de
acordo com as diretrizes de liturgia na TV. Sobre o publico catélico e a importancia da missa
na programacao da Rede Vida, Cecilia Loreto Mariz afirma:

Apesar do destaque que possui a programagao dos grupos carismaticos [...]
outras orientagdes catolicas se expressam em varios programas que refletem,
nessa rede a diversidade do mundo catélico. A missa diaria, transmitida ao
vivo as 9 horas da manha, do Santuario Nacional de Aparecida e também a
oracdo do terco, realizada as 7 da manha e as 6 da tarde, apresentam a

imagem de um catolicismo ritual e de devocdes tradicionais. (MARIZ, 1998,
p. 48);

As producdes de programas religiosos feitos pela TV Independente eram pensadas
muito mais a partir do referencial técnico, para propor inovacgdes, com pouca disponibilidade
tecnoldgica e por profissionais que ndo tinham referencial na televisdo brasileira. Uma
afiliada da Rede Globo no interior paulista tinha mais condi¢des técnicas que a Rede Vida,

sede de uma rede nacional de televisao.
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Figura 5 — Propaganda da programacéo da Rede Vida.
Fonte: O Diario de Barretos, p. 7, 23 out. 1995.

Os estudios da Rede Vida contavam com antenas que recebiam sinais de televisdo dos
principais satélites disponiveis para o Brasil. Além da EWTN, estava a sua disposic¢éo o canal
CTV, que gerava a programacdo do Vaticano. A partir das imagens recebidas, era possivel
abastecer com informac@es e imagens a maioria dos programas jornalisticos. Além de missas,
a CTV gerava imagens do Angelus, uma oracdo semanal do papa. A transmissdo contava com
a traducdo simultdnea de Sérgio Valle o qual também apresentava o programa
Correspondéncia, que era exibido diariamente as 6:30 horas, e consistia num programa
voltado a liturgia e doutrina catdlicas. Todas as transmissdes internacionais ficavam a cargo
de Valle. Outros programas semanais de cunho religioso eram o Alegria e Esperanca,
apresentado por padre Macario, da cidade de Estiva Gerbi, e o Palavra do Pastor, conduzido
pelo bispo diocesano de Sdo José do Rio Preto. Ambos programas ndo exigiam muita
producdo, pois dependiam de duas cameras que se alternavam em planos aberto e fechado.
Com comentarios sobre religido, as edi¢bes dos programas sempre se desenrolavam em plano

fechado e focados no apresentador, o qual se posicionava em uma bancada. De fato, a palavra
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predominava sobre a imagem nos audiovisuais produzidos pela Rede Vida, como bem
observou Mariz. (1998, p. 44).

O Santo do Dia também era um programa produzido pelos estidios de Sdo José do
Rio Preto. Conduzido pelo padre Benedito Mazzeti, da pardquia de S&o Benedito, localizada
na mesma cidade dos estudios, o programa exigia uma produ¢do um pouco mais elaborada do
gue programas que se serviam de bancada como cenario, posto que produzido no estudio “B”.
Este estudio era dotado de um fundo azul que permitia realizar o efeito de Chroma key,
técnica de efeito visual que consiste em colocar uma imagem sobre a outra através do
anulamento de uma cor padrdo, verde ou azul. Sob este recurso, o padre apresentava a vida e
obra do santo que era comemorado no dia. A imagem do santo era exibida ao fundo, e através
de um texto gerado pelo teleprompter’*’, o padre Mazzeti narrava e discorria sobre a
santidade do enfocado do dia. Posteriormente, o programa ganharia dentro do estudio “A” um
cenario proprio, em virtude da mudanca de cenario da Missa para as dependéncias do
Santuario da Vida, uma capela construida em terreno anexo da emissora que era utilizado

exclusivamente para transmissdes de missas e produgéo de tercos.

Além da missa produzida pela Rede Vida nos estudios de Sao José do Rio Preto, havia
a transmissdo diaria sempre as 9:00 horas, da missa realizada no Santuédrio Nacional de
Aparecida, e a exibigéo, a cada primeira sexta-feira do més, de uma missa celebrada em um
templo segundo escolha da direcdo da emissora de televisdo. A geracdo das imagens da missa
do Santuario Nacional de Aparecida era realizada pela produtora TV Aparecida, a qual
possufa equipamentos proprios para gerar imagens e transmiti-las via up link**®. O sinal com
as imagens geradas era recebido pela emissora de S&o José do Rio Preto que se incumbia de
retransmiti-lo nacionalmente. Entretanto, o horario de exibicdo da missa do Santuario na Rede
Vida era comprado pela TV Aparecida. Mesmo tendo obtido sinal para transmissdo via
satélite, a TV Aparecida manteve a exibicdo da missa do Santuario na Rede Vida,
permanéncia explicada em razéo de ela ndo ter conseguido ainda montar uma rede televisiva

Uma das grandes parceiras da Rede Vida foi a produtora catolica, Paulinas
Multimidia, de propriedade das Irmés Paulinas. Dentro de uma diretriz de trabalho com os
meios de comunicacdo, a Paulinas participou ativamente da grade da Rede Vida, com
programas diérios. Os recursos oriundos de aluguel de espagos e exibicdo de material

publicitario eram uma das maiores fontes de renda da Rede Vida. Com estudios e produtora

7 E um equipamento acoplado as cAmeras que exibe o texto a ser lido pelo apresentador.
8 Emisséo via satélite do sinal televisivo.
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préprios, a Paulinas produzia inimeros programas com conteudos estritamente teolégicos e
alguns outros de entretenimento. O P&o nosso de cada dia, um programa religioso diario, e de
5 minutos de duracéo, era conduzido por padre Fernando Cardoso, indo ao ar depois do terco
e antes da missa didria. Outros programas eram conduzidos essencialmente pelas proprias
religiosas da Ordem Paulina, como Maria de todos os povos. Em geral, os programas das
Paulinas seguiam a forma da apresentagcdo de temas religiosos seguidos de comentérios de

clérigos. Os melhores exemplos eram os programas Palavras Dificeis e Sempre Jesus.

Ainda dentro da grade religiosa semanal destaca-se a exibicdo do Terco Bizantino,
gerado a partir do Santuario Bizantino na diocese de Santo Amaro, na esteira do fenémeno
carismatico padre Marcelo Rossi. O padre Marcelo Rossi se tornaria mais amplamente
conhecido a partir de 1994. O religioso se destacava em razao de celebrar missas associadas a
coreografias proprias as cangdes catolicas, tornando-se um atrativo a juventude catdlica. Seu
mentor era o0 bispo Dom Fernando Figueiredo, o qual integrava o INBRAC e colocaria o
“astro catélico” a disposicdo da Rede Vida. Padre Marcelo Rossi freqlientava ndo so as
televisBes catdlicas, mas aparecia nos principais programas dominicais das grandes redes de
televisdo. O Terco Bizantino sempre fechava a programacéo da Rede Vida, e era entoado trés
vezes ao dia na grade da sua programacdo. Sobre o programa e o padre, André Ricardo de
Souza destaca:

O Terco Bizantino € a grife de padre Marcelo. Esta oracdo, rezada em menos
tempo que o convencional, € considerada por ele apropriada aos dias
correntes em que “as pessoas ndo tem tempo pra nada”. Marcelo Rossi
simplificou essa tradicional forma catélica de rezar com intuito de
populariza-la. Através da televisdo ele parece ter alcancado seu objetivo,
vindo depois a batizar o galpdo alugado para celebrar suas missas de
Santuario do Ter¢co Bizantino. Padre Marcelo aparece frequentemente na

Rede Vida rezando esse terco, bem como fazendo outras preces. (SOUZA,
2005, p. 25).

Geralmente a Rede Vida transmitia todos 0s mais importantes eventos catolicos do
Brasil. A visita ao Brasil do Papa Jodo Paulo Il, em outubro de 1997, foi uma das maiores
experiéncias para o corpo técnico da televisdo. Participou com outras grandes emissoras
brasileiras em um pool televisivo. A partir dessa experiéncia, a Rede Vida disponibilizou
aparelhos para efetuar transmissdes a partir de um equipamento mdvel préprio. Dentre 0s
eventos que se tornaram permanentes foi o Cirio de Nazaré, em Belém (PA), e a Festa da

Padroeira do Brasil, em Aparecida.
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A televisdo brasileira valoriza muito os programas dominicais, onde o entretenimento

é 0 género que predomina. Na Rede Vida o horario das tardes de domingo era vendido para o

programa religioso Louvemos ao Senhor. Com um espaco de mais de quatro horas, o

programa, produzido pela Associacdo do Senhor Jesus, era transmitido ao vivo dos estudios

de Valinhos. De natureza carismatica, Louvemos o Senhor apresentava artistas e musicos

pertencentes ao seu casting. A produtora também disputava concessao televisiva, e quando

conseguiu, fundou a TV Século XXI, retirando a sua programacao da grade da Rede Vida em
1999. Sobre o0 Louvemos o Senhor, Mariz observa:

A Rede Vida apresenta uma série de programas que consistem,

propriamente, em rituais e oragGes: o terco, o ter¢o bizantino, a missa. Nessa

categoria estaria também o programa Louvemos o Senhor, que é composto

por momentos de oracdo, adoracdo do Santissimo e missa. Os programas de

oragdes e rituais ttm também como um de seus atrativos a autenticidade. Os

testemunhos lidos sobre a graca alcancadas nesses rituais televisionados

conferem a esses Ultimos autenticidade e poder sobrenatural. N&o séo apenas

programas de TV, mas um momento de real comunicagdo com Deus.
(MARIZ, 1998, p. 51).

Outro programa produzido por carismaticos era Raboni e Vocé, entdo apresentado por
Régis Castro, porém com qualidade técnica ndo muito apurada. Era comum o telespectador
perceber tons da cor rosa muito acentuado nas imagens exibidas, o que era devido a falta de
camera adequada. O programa era centrado na leitura de um livro, intitulado Terco da
Libertacdo, o qual geralmente continha mensagens de otimismo. Para acompanhar o roteiro
do programa, o fiel deveria adquirir o livro, assim como efetuar leituras e oragdes no
momento do programa. Aproximava-se muito das praticas dos televangelistas norte-

americanos, uma vez que prometia curas e benesses aos telespectadores.

De uma maneira geral, os programas religiosos produzidos pela Rede Vida nao se
diferenciavam de suas congéneres Cancdo Nova e TV Século XXI. As missas e 0s ter¢os
tinham mesmo formato, assim como a transmissdo de eventos religiosos. A estrutura fisica e
as condicOes de producédo sdo parecidas, 0 que podemos sugerir que a Rede Vida nao trouxe
diferencial notério para o campo televisivo religioso em sua programacdo. A seguir a
apresentacdo de alguns programas que permaneceram ou ficaram por um tempo significativo
na grade de programacdo. Mas, talvez os programas Missa e Terco fossem de longe os mais
assistidos pelos fieis/telespectadores, assim como contassem como firmes elementos de

identificacdo da Rede Vida junto ao publico de maneira geral.
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3.3 Programacio generalista

Os programas que nao tinham assinatura de uma ordem religiosa, produtoras catdlicas
podem ser classificados, de acordo com o0s pressupostos de Wolton, como programacao

geralista, que inclui o jornalismo, musicais e esportivos, por exemplo.

Os estudios localizados na cidade de Sdo Paulo, com o passar dos anos foi, tendo uma
importancia maior que a do interior. Os estudios de Rio Preto estavam ocupados e
superutilizados. O maior abrigava a capela e o menor ndo comportava cenarios para
producdes médias. O estudio de Sdo Paulo foi se tornando mais importante para as producoes
da emissora. O diretor executivo Jorge Cunha foi deslocado de S&o José do Rio Preto para a

capital para melhorar as instalacGes e ter um contato permanente com a diretoria do INBRAC.

Os programas musicais prescindiam do estidio da capital paulista, pois a maioria dos
musicos se encontravam nos grandes centros. Pianissimo, apresentado por Pedrinho Mattar e
Rede Vida Musical exigiam espaco para acomodar 0s instrumentos e cenarios . Os primeiros
programas musicais da Rede Vida eram capitaneados por cantores que ndo tinham mais
espaco nas grandes redes de televisdo como Claudio Fontana e Silvio Brito. Francisco
Petrénio também contava com programa deste género. Posteriormente, ele teria seu préprio
programa voltado ao publico da terceira idade, intitulado Cantando com Francisco Petronio,
repetindo o formato do programa Baile da Saudade que o havia consagrado na TV Paulista
em 1966, e depois na TV Cultura. O estidio de Sdo Paulo contava com um auditério para

comportar o publico que prestigiava seus programas na linha de shows.

Na grade da Rede Vida tinha destaque os programas musicais voltados ao estilo
sertanejo. Destaque para o Programa Mario Zan, que ndo se diferenciava de outros
transmitidos por outras emissoras na mesma época, como o programa Viola Minha Viola,
capitaneado por Inezita Barroso e Moraes Sarmento, e produzido pela TV Cultura de Séo
Paulo. O estilo de musica estava em destaque no Brasil entre o final dos anos de 1980 e inicio
da década de 1990, e o programa de Mario Zan servia para apresentar 0s novos talentos e
reapresentar 0s cantores e muasicos ja veteranos no mundo da madsica sertaneja. Monteiro de
Barros tinha muito apreco pelos programas de Mario Zan e Francisco Petronio, sendo grande
incentivador, inclusive, patrocinando shows de ambos pelo interior de S& Paulo. A
linguagem televisiva, entretanto, seguia a I6gica comercial dos programas de entretenimento,
mais especificamente a nova linguagem que o mundo da musica sertaneja estava

tomando,sendo a televisdo peca essencial para a difusdo dos valores daquele estilo musical.
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Sobre 0 movimento musical sertanejo dos anos 80 e 90 e sua dinamica, José Roberto Zan

assevera.

Esse repertorio, definido por criticos musicais e pesquisadores como

“sertanejo pop”, “sertanejo romantico” ou “neo sertanejo”, é dirigido a um
publico suscetivel & “modernizagdo” da mdsica sertaneja. Produtores,
diretores artisticos e profissionais de marketing fonografico que atuam em
gravadoras indicam as inovagOes para garantir a vendagem dos discos. Os
novos astros desse estilo passaram a ser disputados por grandes gravadoras
(majors) como Polygram, Sony Music, Warner e BMG-Ariola. A antiga
imagem caricata do caipira mau vestido, banguela, com chapéu de palha, foi
superada. As novas duplas usam roupas de grife, cabelo bem aparado e
penteado. As mudangas estilisticas tém forte apelo comercial destinado a um
publico avido por novidades. A viola foi substituida por instrumentos
eletrdnicos como a guitarra, 0 contra-baixo elétrico e teclados, além de
bateria e, eventualmente, bancada de instrumentos de percussdo. Tanto as
composi¢Bes como 0s arranjos apresentam elementos da mdsica urbana de
massa,lfgspecialmente das baladas romanticas da Jovem Guarda e da country
music.

Programas infaﬁtis também foram contemplados pela grade da Rede Vida. Rinaldi
Magic Show era um programa de auditorio, apresentado pelo comunicador que dava titulo ao
programa. Rinaldi se apresentava vestido com indumentarias de magico circense. O cenario
era um tablado onde se praticavam brincadeiras para uma platéia infantil. O programa
contaava também com a participacdo especial da dupla de palhacos Patati e Patata. Porém,
sem apresentar nenhuma inovacdo em termos da linguagem audiovisual, repetindo, assim, o
modelo encontrado no espectro televisivo brasileiro voltado para o publico infantil. A Rede
Bandeirantes exibia em sua programacao vespertina os palhagos Atchim e Espirro que faziam
praticamente a mesma dindmica, inclusive os numeros musicais dos palhacos que se
apresentavam no Rinaldi Magic Show. Ainda no genero infantil, a Rede Vida exibia todas as
manhds e tardes Coisas de Crianca, produzido pela produtora Paulinas. O programa era
apresentado pela jovem Priscila Pastre que animava um publico infantil com brincadeiras e

producdo de artesanatos.

Dentro do género programa feminino, a Rede Vida apresentava o Tempo de Viver,
entdo conduzido por Meire Nogueira, amiga da familia Monteiro de Barros. Era um programa
que se destacava por apresentar informacdes e atrativos, essencialmente para a mulher. O

programa era veiculado as 17:00 horas, de segunda a sexta-feira, e ndo se diferenciava da

9. Cf. ZAN, J. R. (Des)territorializacao e novos hibridismos na masica sertaneja. Disponivel em:
<htpp//w.w.w.sonora.iar.unicamp.br>.
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féormula de programas veiculados por outras emissoras, como 0s femininos da Rede
Bandeirantes e Rede Record. Apesar de contar com a presenga de religiosos como
entrevistados, tentava repetir a formula inaugurada pela TV Mulher nos anos de 1980 na
Rede Globo.

Caminhos era um dos carros-chefe da programacéao. Exibido de segunda a sexta-feira,
as 13:00 horas, a cada dia da semana, se dedicava a tratar de um tema diferente. Segunda-feira
era destinada aos esportes. Caminhos do Esporte ganhou mais félego a partir do inicio dos
anos 2000, quando a Rede Vida passou a transmitir programas de futebol. Em contato com
diretores da Federacdo Paulista de Futebol foi cedido os direitos de transmisséo de divisoes
inferiores do futebol paulista. A Rede Vida exibia os jogos com precariedade técnica, visto
que em muitos casos eram utilizadas trés cameras para a transmissdo. Uma em
enquadramento geral e duas atras dos gols, sendo que uma dessas era deslocada para a
reportagem dentro de campo. Os locutores eram antigos amigos de Monteiro de Barros, 0s
quais atuaram juntos no setor de jornalismo esportivo na cidade de Barretos, como Marco
Antonio Siqueira e Luis Carlos Fabrini. Caminhos do Esporte se dedicava ao material
disponivel gerado pelas transmissdes da TVE e de cessdo de videos de outras emissoras. O
jornalista Antonio Carlos Ferreira liderou a equipe de esportes até meados dos anos 2000 e se
valia da condi¢do de ex funcionario da Rede Globo para conseguir a cessdo de imagens

daquela emissora para o programa da Rede Vida.

Em outros dias da semana, Caminhos assumia nomes como Caminhos da Economia,
Caminhos da Comunidade. Em geral, estas modalidades de programas eram dedicadas aos
membros do INBRAC. Dom Antonio Maria Mucciolo, lves Gandra e Sebastido Misiara,
membros da entidade, estavam entre os seus apresentadores. O programa era produzido no
formato de entrevista e o convidado geralmente conhecia pessoalmente os entrevistadores.
Dom Mucciolo também contava com um programa exclusivo, o Frente a Frente. Este tratava
de temas religiosos e de assuntos referentes ao seu arcebispado. O programa era reapresentado
nas noites de terca-feira.

Também fazia parte da grade de programacdo Momento Politico, apresentado pela ex-
deputada federal e religiosa Irma Passoni. Sua tonica era a entrevista, principalmente
autoridades publicas e politicos. A apresentadora ndo colocava o0s convidados em situacoes
embaracosas, atitude pregada por Monteiro de Barros. Tal diretriz também permeava o

programa Prazer em Conhecé-lo. Com o mote “o maior espetaculo para 0 homem ainda é o
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préprio homem?”, Brancato Junior entrevistava personalidades do mundo artistico e religioso,

mas sem permitir réplicas e nem perguntas que causassem desconforto ao entrevistado.

Um setor da Rede Vida que contava com namero reduzido de profissionais e poucos
recursos técnicos e financeiros era o de jornalismo. Para compor a grade jornalistica, a Rede
Vida dependia muito de materiais externos. Com autorizacdo para utilizar material
audiovisual da TVE, o telejornalismo da Rede Vida se pautava muito pelas imagens e
matérias veiculadas nos principais telejornais da emissora publica carioca, inclusive transmitia
as 22 horas o programa Edicédo Nacional, programa da grade da TVE. A equipe jornalistica da
Rede Vida era centralizada na figura de Luiz Antonio Monteiro de Barros e da jornalista
barretense Andreia Bonatelli. A definicdo de pautas era limitada pela falta de equipamentos e
profissionais fora das cidades de Rio Preto e Sdo Paulo. O programa Reportagem que nao
para TV, tinha a pauta totalmente dependente das imagens geradas pela TVE. O programa era
uma adaptacéo do Reportagem que N&o Para, programa radiofonico tradicional barretense de
reportagens de campo e veiculado pelas emissoras de Monteiro de Barros. Na televisdo, a
apresentacdo era feita pelos netos do empresario e utilizava as reportagens dos diversos
programas da TVE. Outro programa que também utilizava o0 mesmo expediente era o Este é

meu Brasil.

Os equipamentos para edicdo jornalistica ndo eram dotados de grandes recursos. O
produto da TV Independente em Sdo José do Rio Preto que oferecia mais trabalho de edicdo
era o telejornal JCTV, apresentado ao vivo as 18 horas e com reprise na manha seguinte. O
telejornal foi ao ar a partir de 1997. Com um corpo de editores ndo formados na area da
Comunicacdo, as pautas eram formuladas com base nas imagens disponiveis geralmente
produzidas por um reporter da emissora na capital paulista, da programacdo do CTV do
Vaticano, de emissoras governamentais ou de fitas semi-profissionais procedentes das
diversas dioceses brasileiras. A proposta do telejornal era integrar as dioceses brasileiras,
fazendo com que elas divulgassem suas atividades e também se tornassem telespectadoras. As
informacdes eram passadas através de ligacdes telefonicas, gravadas no formato off, nos quais
0 audio captado serviria de base para uma imagem. Mas quando veiculada, a narracdo dos
fatos pelo correspondente era acompanhada de uma imagem congelada da fotografia do
informante e de imagens da igreja matriz do local da transmissdo. Muitas vezes o audio das
reportagens era prejudicado pela péssima qualidade do sinal telefénico. Somente anos depois
seria padronizado o tempo que cada correspondente poderia usar. O jornal ndo trabalhava com

reportagens ao vivo e de fatos instantaneos. A selecdo do material a ser transmitido pelo
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jornal era supervisionada pelos membros da familia Monteiro e seguia a diretriz de nao
veicular matérias que consideravam negativas, como assassinatos, acidentes, aspectos da
politica nacional. O embrido do JCTV foi o programa Vida na Paroquia, que pretendia
mostrar as experiéncias das comunidades catdlicas. O JCTV divulgava os passos da igreja no
Brasil, sobretudo a agenda institucional da CNBB e dioceses. Sobre o programa, Michele
Boff da Silva Limeira (2006, p. 202) comenta:

A analise nos mostra que o “JCTV”, apesar de produzido em Sdo José
do Rio Preto, tem sua producdo descentralizada. Com excegéo das
notas ao Vvivo, todas produzidas pela editora em S&o José do Rio Preto,
a partir de sites ou releases enviados por assessorias de imprensa, as
demais matérias dependem, basicamente, dos estudios auxiliares e dos
colaboradores.

O programa mais importante do inicio da grade da Rede Vida era o Tribuna
Independente. Produzido inicial e exclusivamente a partir dos estidios de Sdo José do Rio
Preto, o programa refletia as diretrizes editoriais do grupo Monteiro de Barros. Com inicio as
22:30 horas o programa era apresentado por Luiz Antonio Monteiro de Barros, e tinha a
duracdo de uma hora e meia. No estudio “B” encontravam-se dispostos, em uma bancada
menor, o0 entrevistado, e em outra maior, 0 apresentador e mais trés entrevistadores. Os
convidados variavam desde religiosos, médicos e politicos. Quando o entrevistado chegava as
instalacbes da emissora, havia uma reunido para acertar detalhes sobre a entrevista, pois
alguns temas poderiam néo ser de bom tom. Quando iniciado o programa, a réplica a resposta
do entrevistado ndo era permitida. Nos primeiros programas eram entrevistados politicos e
religiosos que ajudaram na consolida¢do da Rede Vida. Politicos e pessoas influentes em
Barretos eram sempre escolhidos para participarem dos programas, 0 que gerou revolta do
grupo politico ligado a Uebe Rezek. O Tribuna Independente também contribuia para a
disputa do campo politico barretense. Em resposta, Monteiro de Barros divulgava extensa
matéria em seu matutino para justificar as excessivas aparicbes de barretenses na

programacéo da Rede Vida:

Acho que Barretos tem seus talentos e devem ser apresentados, mostrados
para todo o pais. E Mais: nenhum barretense desapontou, quando convocado
a dar sua contribuicdo inteligente @ TV. Na Tribuna Independente, tiveram
destaques e receberam cumprimentos nacionais os advogados Melek Geraige
e Hélio Navarro, o promotor José Henrique Freitas, o provedor lbrahim
Martins Silva, o pecuarista Henrique Prata, 0 economista Reginaldo da Silva,
0 pediatra Emanuel Carvalho e o jornalista Monteiro neto. Cada um falando
de sua especialidade atenderam perguntas formuladas de todos os estados
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brasileiros. Nao é porque mora em Barretos, que o dentista Clovis Teixeira
tem que saber menos do que um profissional da capital paulista. Ao
contrério. O barretense deu um show no video, utilizando linguagem prépria
para televisdo que muitos “doutores” dos grandes centros ndo tem.*?°

O Tribuna Independente fechava a programagéo da Rede Vida em termos de exibicao
de programas ndo religiosos. Com o passar dos anos, os estudios auxiliares de Sdo Paulo e de
Brasilia iriam produzir o programa, e a pauta seria construida a partir da realidade da cidade

que a transmisséo fosse feita. Sobre o programa, Michele Boff da Silva Limeira assevera:

A Rede Vida apropria-se das fontes — entrevistado e convidados — para
construir o “Tribuna Independente”, e fazer dele um programa jornalistico
voltado para as suas necessidades de noticia. Os entrevistados, ao
explicitarem os assuntos pautados nas entrevistas, contribuem para que o
programa seja informativo/esclarecedor, como pretendem 0S Seus
produtores. Os integrantes da banca sdo convidados a elaborar perguntas que
déem sustentacdo a essa linha editorial. Conforme percebemos na analise das
pautas, perguntas e respostas estdo voltadas a concepgdes muito proximas a
valores e principios cristdos, e, em casos especificos, a doutrina catdlica.
Entrevistados e convidados colaboram com as preocupacdes editoriais da
emissora. (LIMEIRA, 2006, p. 314).

Como previsto no topico “d” do artigo 38 do Cddigo Brasileiro de Telecomunicacdes,
que indica que os servicos de radiodifusdo devem atentar para finalidades educativas e
culturais, a Rede Vida adquiriu da Fundagdo Roberto Marinho o direito de exibir o do
Telecurso, tanto o voltado para o primeiro quanto para o segundo graus. O programa era
exibido em dias da semana, as 10:00 horas, e aos sabados pouco depois das 6:00 horas. Ainda
para completar a grade com programas educativos, a rea comercial da emissora foi buscar
instituicbes de ensino que pudessem alugar horarios na grade. A Universidade do Vale do
Paraiba, UNIVAP, aderiu e produziu, a partir de seus laboratorios do curso de Comunicacao,
material televisivo de alta qualidade técnica. Possuia condi¢des técnicas para mandar o sinal
para a geradora em Rio Preto. Nos anos 2000, a UNIVAP expandiu seus programas, chegando
a mais de uma dezena em diversos horarios e com variedades de temas. Outra Universidade a
produzir programas para a Rede Vida foi a Pontificia Universidade Catélica do Parana. Seu
principal produto foi o Ponto de Encontro, um programa musical que reunia musicos
formados pela propria instituicdo e grupos regionais, geralmente dedicados a musica classica.

Os recursos financeiros gerados por doacdes dos telespectadores ao INBRAC, o
aluguel de espacos na grade para as produtoras e os subsidios vindos das empresas ja

constituidas de Monteiro de Barros, garantiam a sustentabilidade da emissora. A audiéncia, de

1200 Diério de Barretos, p. 7, 12 abr. 1996
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maneira geral ndo preocupava a diretoria da Rede Vida, visto que poucas vezes pediam para
orgdos de pesquisa a aferi¢do da audiéncia. Cada produtora, por vezes o fazia para avaliar seu
proprio programa. De qualquer forma, a baixa audiencia possivel ndo era uma questdo crucial
para 0 desenvolvimento da rede, até porque, como ressalta Machado (2001, p. 30): “A mais
baixa audiéncia de televisdo é, ainda assim, uma audiéncia de vérias centenas de milhares de
telespectadores e, portanto, muito superior a mais massiva audiéncia de qualquer outro meio,
equivalente a performance comercial de um best seller na area de literatura”.

Pelas comemorag6es do ano 2000, a Rede Vida lancou o projeto JC 2000. Era uma
iniciativa de apresentar shows catélicos em todas capitais do Brasil, difundindo a rede de TV
pelas dioceses. Outro projeto semelhante viria nos primeiros anos do novo milénio, intitulado
Casa de Anchieta, que propunha a construcdo de uma casa popular em cada municipio
brasileiro. Os recursos deveriam vir de empresarios da propria cidade, incentivados pela Rede
Vida. Entretanto, poucas casas foram construidas.

Em 18 de marco de 2009, na cidade de S&o José do Rio Preto, realizara-se a cerimonia
de inauguracdo das emissdes em sinal digital da programacéo da Rede Vida, para a regido
noroeste paulista através do canal 11 VHF. Este seria 0 evento mais importante para a rede de
televisdo desde sua inauguracdo, em meados de 1995, e contou com a presenca do Ministro de
Estado das Comunicacdes, o jornalista Hélio Costa, de autoridades locais, representantes de
classe dos proprietarios dos meios de comunicacdes, além de diretores de mais dois canais
locais de televisdo, a Rede Record de Séo José do Rio Preto e a afiliada da Rede Globo, TV
Tem Rio Preto, essas duas com previsdo de irradiacéo digital para o fim do ano em questéo.
Porém, a entrega dessa outorga foi muito mais festejada pelos dirigentes da TV Independente
de Séo Jose do Rio Preto, pois o evento foi transmitido ao vivo pela Rede Vida, apresentando
longas entrevistas com membros da diretoria, parceiros comerciais e fornecedores, e também
com profissionais que integram o quadro funcional da empresa e ilustres da cidade de
Barretos, (SP). A participacédo do clero limitou-se a poucos integrantes, permanecendo restrita
as participacdes de D. Maria Mucciolo, bispo emérito de Botucatu e membro do conselho que
controla a programacéo da televisdo, de D. Luis Demétrio Valentini, bispo da diocese de Jales
(SP), e do bispo de Sédo José do Rio Preto, D. Paulo Mendes Peixoto, sendo invocada por eles
a memoria de D. Luciano Mendes de Almeida, que tanto ajudou na implantacdo da emissora.

A grade televisiva da Rede Vida deve ser entendida pela capacidade de gerenciamento
do grupo Monteiro de Barros. Os espacos deveriam ser preenchidos pelas produtoras e gerar
recursos para manter a programacao religiosa propria, programas de entrevistas e estrutura da

rede. A concorréncia de outras TVs catolicas como a Cancdo Nova, a TV Século XXI dividiu
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os telespectadores do segmento catdlico. A cessdo de horarios a programas de televendas
causou no inicio um descontentamento do publico catdlico praticante, mas se manteve no ar
pela renda que geravam. A entrada de produtos, como o futebol e entretenimento, mostrava a
tentativa de entrar em outros segmentos que ndo o estritamente catolico.

A grade de programacgdo da Rede Vida ndo se tornou, como pretendia Monteiro de
Barros, numa alternativa para o telespectador, pois ndo inovou em nenhuma proposta , se
enquadrando na Idgica comercial que pode ser entendida a partir dos elementos informacéo,
entretenimento e educacdo. A programacao religiosa ndo era uma alternativa perante suas
concorrentes do campo comunicacional catolico e a generalista ndo apresentava novidades,
fosse pela capacidade técnica, fosse pelo precario e timido quadro de profissionais ligados ao

setor de producéo de produtos televisivos.
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CONSIDERACOES FINAIS

A formagdo e os primeiros anos de funcionamento da Rede Vida de Televisdo se
caracterizam por uma tripla particularidade, quer no campo televisivo nacional como um todo,
quer no setor televisivo religioso brasileiro. Apesar de ser a primeira rede televisiva de
orientacdo catdlica a operar em territorio brasileiro, a Rede Vida ndo fora criada pela
iniciativa institucional da igreja cat6lica ou mesmo da acdo exclusiva de algum setor catélico,
mas, sim, resultou da somatéria de acGes encetadas na intersecdo entre atuacdo de grupo
comunicacional local, das relacfes entre a politica regional e a nacional durante o periodo de
transicdo democrética, e de iniciativas de alguns membros da hierarquia catdlica com vistas a
concretizar diretrizes comunicacionais da igreja frente a consolidacdo da TV no mundo da
comunicagédo social. A segunda particularidade da Rede Vida se deve ao fato de ela ter se
constituida em uma rede de televisdo, contando com significativa abrangéncia de seu sinal em
diferentes partes do pais, em curto periodo de tempo, portanto bem diferente da formacéo das
demais redes televisivas brasileiras, seja as formadas em passado remoto ou no mais préximo.
E, por fim, a Rede Vida, ao contrario de outras emissoras catdlicas em atuacdo, nédo
circunscreveu sua grade de programacdo a exibicdo de producgdes de cunho essencialmente
religioso catélico, uma vez que também ofereceu programas proprios da chamada televisdo
generalista, compreendidos nas chaves de programas envolvidos com a difusdo de
informagdo, conhecimento e entretenimento.

Durante a sua formacgdo e 0s seus primeiros anos de atividade, a Rede Vida néo
desfrutou de unanimidade entre os diferentes setores da igreja, fosse entre membros da
hierarquia e da intelectualidade catdlicas, fosse entre os do clero e do laicato, entdo divididos,
de um lado, em conservadores, 0s quais contavam com o0 apoio do papado de Joédo Paulo 11, e,
de outro, em progressistas ligados & Teologia da Libertacdo, cuja acdo era cada vez mais
tolhida pelo Vaticano. Mesmo ndo sendo a televisdo catdlica almejada por parte de grupos
progressistas da hierarquia e intelectuais catdlicos, e sem o apoio institucional da CNBB, a
Rede Vida se instalou e passou a figurar no espectro eletromagnético brasileiro como opg¢éo
ao fiel catélico e a servir de pulpito eletrénico para diversos grupos e setores catdlicos.
Entretanto, a rede receberia a bencédo do papa Jodo Paulo, a qual servira como instrumento de
legitimacdo a ela, notadamente contra criticas ou restricbes oriundas de setores catélicos
progressistas.

Ao analisar as diretrizes romanas é possivel perceber que, apesar dos diversos grupos

que disputavam a hegemonia dentro da igreja, havia concordancia de que a televiséo, devido
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ao seu papel soberano ocupado no campo da comunicagéo social, era uma peca importante ao
processo de evangelizacdo. Todavia, as divergéncias entre os diferentes grupos catélicos, mais
notadamente os conservadores e progressistas, se davam em razéo da finalidade e forma de
participacdo da igreja no campo televisivo.

De um lado, conservadores buscavam acesso ao mundo televisivo com o fim de
expandir a participacdo dos fiéis aos ritos catdlicos e, assim, reforcar a fé catdlica, cuja
operacionalizacdo se daria com base na centralizagdo, expedientes que entdo permitiram o
controle da atividade televisiva cat6lica sob os preceitos da alta hierarquia cat6lica. De outro,
progressistas preconizavam que a participacdo da igreja na televisdo devesse dar visibilidade a
grupos excluidos da sociedade, seguindo, dessa forma, as teses de justica social calcadas em
ideais da Teologia da Libertagdo, inclusive encetando a participagdo popular no universo
televisivo e promovendo a real democratizacdo daquele setor. J& os carismaticos, embora
afinados com grupos teologicamente conservadores, se ocupariam apenas em garantir espaco
no setor televisivo, dado que suas formas peculiares de realizacdo dos ritos catélicos Ihe
permitiriam uma assimilacdo mais facil e adequadas aos padrdes da linguagem midiatica
eletronica, além de seus adeptos serem sobremaneira jovens, portanto setores bem mais
familiarizados com os bens midiaticos. Nao por acaso 0s carismaticos se notabilizaram pela
busca pioneira por canais de televisdo e os clérigos ligados aquela corrente catdlica foram
buscados pela midia religiosa e, ultimamente, até mesmo pela comercial.

De qualquer forma, a hierarquia catélica, via CNBB, se empenhou na busca por
caminhos que possibilitassem a igreja catélica valer-se da televisdo para reforgar seu trabalho
de evangelizacdo, tendo inclusive buscado obter concessdes de canais de televisdo para
concretizar aquele objetivo. Para isso, procurou influenciar nos trabalhos da Assembléia
Constituinte, realizada entre 1987 e 1988, buscando dar publicidade ao debate sobre temas
ligados a democratizacdo das concessdes de radiodifusdes, e mesmo chegando a incentivar
que leigos catdlicos se colocassem na disputa por concessdes de meios eletrénicos que
viessem a ser colocado a servico do catolicismo. A CNBB quando se viu alijada do processo
de concessdes, tratou de participar do debate, criticando posicionamentos e elaborando
diretrizes para alcancar os meios de comunicagdo e normatizar o campo comunicacional
catélico. A Campanha da Fraternidade de 1989 foi uma resposta ao quadro desfavoravel de
aquisicdo de meios de comunicacgdo eletrnica, 0s quais iam sendo adquiridos pelas seitas
evangélicas.

Os progressistas também se valeram da Campanha da Fraternidade para divulgar seus

posicionamentos sobre comunicacgdo popular. Em suas propostas e criticas haviam elementos
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que contemplavam as politicas de comunicacdo popular e alternativas. Porém, o quadro de
aquisicdo de um meio de radiodifusdo se mostrava inviavel aos planos de setores ligados a
Teologia da Libertacdo, fosse pela baixa representatividade politica dos grupos progressistas
junto aos circulos do poder federal, fosse pela precariedade econémica dos fiéis integrantes
dos movimentos populares e ligados & Teologia da Libertacdo para manterem um possivel
veiculo de comunicacéo eletrénico, sobremaneira uma emissora de televisao.

Dentro deste quadro, a possibilidade de criacdo da primeira rede de televisdo de
orientacdo catdlica ganhava seus primeiros contornos em decorréncia da alianca entre um
empresario da comunicacdo com atuacdo no municipio paulista de Barretos, Jodo Monteiro de
Barros Filho, e um membro da hierarquia cat6lica, Dom Antonio Mucciolo. Alianca que
guardava raizes desde o tempo em que Dom Mucciolo atuara como bispo em Barretos, e que,
no final da década de 1980, era ampliada em razdo da convergéncia de interesses de ambos. A
obtencdo da concessdo de um canal televisivo regional para Monteiro de Barros serviria para
melhor posicionar o seu grupo comunicacional na concorréncia regional do setor, e para Dom
Mucciolo, ja como arcebispo de Botucatu, para ver concretizadas as diretrizes
comunicacionais catolicas dirigidas ao setor televisivo, gerando-lhe, assim, notoriedade no
campo religioso catolico nacional.

Entretanto, a obtencdo de uma concessao para operar um canal televisivo por Monteiro
de Barros, assim como para tantos outros concessionarios do periodo, passava pelas relacdes
politicas em ambito regional e nacional. Relagcdes marcadas amplamente pela busca de apoio
politico ao projeto de ampliagdo do mandato presidencial de José Sarney em um ano. A
arregimentacdo de forcas favoraveis aquele intento presidencial tinha como um dos seus
expedientes a entrega de concessdes de radiodifusdo. Dentro desta dinamica politica, 0 Grupo
Monteiro de Barros obteria - apos conseguir valer-se habilmente de for¢as politicas regionais
e da confluéncia destas com a politica nacional - a concessao do canal 11, de S&o José do Rio
Preto.

Era o nascimento da TV Independente, a base da Rede Vida de Televisdo, a qual
nasceria das iniciativas da alianca entre Monteiro de Barros e Dom Antonio Mucciolo. Dentro
desta alianca, Monteiro de Barros se ocuparia com a obtencdo de recursos técnicos, e Dom
Mucciolo com a abertura de caminhos para a conquista do apoio da hierarquia catoélica.

Monteiro de Barros e Dom Antonio Maria Mucciolo tentaram obter o apoio
institucional da CNBB, buscando junto a ela também o suporte necessario para a grade de
programacdo da futura rede catdlica. Sem obter tal apoio, ambos criaram o INBRAC, e

passaram a buscar parcerias com produtoras de video catolicas ou ndo, e a aproximagao com
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intelectuais envolvidos com o debate e propostas acerca dos meios de comunicagdo social da
igreja, no intuito de eles virem a contribuir na produgdo de programas. Entretanto, a politica
empresarial de Monteiro de Barros ndo agradou, principalmente, alguns intelectuais catolicos,
como Ismar Soares, 0 qual havia se envolvido com o projeto de formacgéo da programacao da
entdo futura Rede Vida, mas que acabou por abandona-lo logo. Restava a nascente rede
catélica contar com as principais empresas comunicacionais catdlicas na producdo de
audiovisuais para compor a sua grade de programacdo. A partir dai buscou-se viabilizar
economicamente o projeto da Rede Vida, o qual ganharia espessura financeira para iniciar
suas operacdes em decorréncia do apoio concedido pelo empresario, banqueiro e politico
paranaense Eduardo Andrade Vieira, entdo se movimentando politicamente para ser candidato
a Presidéncia da Republica.

Apo0s a conquista da outorga do canal 11 para a cidade de Sdo José do Rio Preto,
Monteiro de Barros se deparou com a possibilidade de transformar sua televiséo regional em
cabeca de rede. A assinatura do contrato com a Embratel permitiu que a Rede Vida pudesse
transmitir seu sinal, através do sistema de antenas parabdlicas. O Ministério das
Comunicac0es liberaria mais de 300 concessdes para a Rede Vida, um recorde se comparado
a evolucdo das grandes redes. Mas a concretizacdo da rede viria com apoio das dioceses, que
se propuseram a instalar receptores e antenas para a transmissao da programacao, nos canais
outorgados pela Rede Vida. Dom Antonio Mucciolo junto com D. Luciano Mendes de
Almeida se ocuparam em conseguir apoio de bispos de diferentes regides brasileiras para o
INBRAC, inclusive, por vezes, em termos técnicos para operacionalizacdo da rede catélica.

Os equipamentos adquiridos para a montagem da Rede Vida, apesar de serem
considerados de ultima geracdo, nao permitiam que fossem realizadas grandes producgdes. A
estrutura da rede permitia, entretanto, que se fizesse uma boa programacéao de cunho regional,
ainda, assim, sem as qualidades apresentadas por emissoras regionais afiliadas as grandes
redes de televisdo. O corpo técnico da Rede Vida inicialmente era integrado por jovens que
ndo tinham significativa experiéncia na area de audiovisual, além do que a forma imprimida
na producdo dos programas era pautada pela experiéncia radiofénica em razdo de diversos
profissionais serem oriundos das emissoras de radio da propriedade de Monteiro de Barros.

A grade de programacdo da Rede Vida de Televisdo foi pautada inicialmente por
producdes independentes e de pequenas producdes proprias a partir dos estudios em Sao José
do Rio Preto. Monteiro de Barros havia dito que sua televisdo respeitaria os ideais da familia
e faria uma televisdo alternativa ao que se encontrava no espectro audiovisual brasileiro.

Entretanto, a programacao da rede catolica se pautou por apresentar elementos que visam 0
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“grande publico”, portanto uma grade de tipo generalista, agregando elementos encontrados
nas grandes televisdes comerciais, com grande apelo, a exemplo das transmissées de futebol,
programas musicais e infantis. Porém, o projeto de implantar uma rede de televisdo
diferenciada, logo, com a exibicdo de uma programacdo alternativa a grade generalista, ndo
foi realizada, pouco se afastando do que era produzido pelas outras emissoras.

A participagdo das produtoras ligadas as editoras catélicas foi imprescindivel para a
manutencdo da televisdo de Monteiro de Barros, pois era a fonte de renda mais importante a
manutencdo da Rede Vida. Contudo, a rede ndo deixava de alugar horarios de sua grade de
programacao para televendas, devido a grande quantidade de horas vagas que a rede dispunha.
Expediente que a tornava equivalente as producdes de emissoras pequenas em atuacdo no
campo televisivo brasileiro.

Os programas produzidos pela Rede Vida se concentravam em duas localidades: Sao
José do Rio Preto e Sdo Paulo. Em Rio Preto, nos primeiros anos, por contar com estudios de
pequeno porte, se faziam os programas jornalisticos e alguns de entrevista, com maior
facilidade na aquisicdo de materiais audiovisuais, por se valer do conjunto de antenas que
recebiam sinais cedidos por outras emissoras e manter a base da equipe de jornalismo. Em
Sdo Paulo a Rede Vida possuia um estidio de maior capacidade e ali se produziam os
programas de auditorio.

No campo jornalistico, a empresa ndo investiu substancialmente, se limitando a
poucos profissionais e editando matérias a partir de imagens de outras televisbes. O
diferencial se encontrava no jornal JCTV, que divulgava as agendas das dioceses brasileiras e
eventos oficiais da igreja. O material jornalistico se pautou por edi¢do a partir de videos
enviados por correspondentes nas dioceses, geralmente produzidos pelo paroco ou o
responsavel pelo setor de comunicagdo diocesano.

A programacdo religiosa, voltada ao segmento catolico, se moldou a partir das
transmissbes de missas, tercos e cessdo de espaco a grupos catolicos de producéo
independente. O modelo de producéo se pautou pela experiéncia da televisdo catélica norte-
americana EWTN, tanto no tempo de execucdo quanto na forma de posicionamento das
cameras e do publico no estidio. De maneira geral, a programacao para o publico cat6lico ndo
se diferenciava do material produzido pelas televisdes exclusivas para um grupo segmentado
catdlico. Apesar de ndo conseguir implementar uma TV alternativa ao que era produzido pela
televisdo generalista brasileira em geral, a Rede Vida descentralizou, ainda que
modestamente, produgfes audiovisuais que se concentravam nos grandes centros, assim,

dando voz a algumas dioceses do interior do pais.
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A grade de programacdo da Rede Vida € a materializacdo do projeto que se iniciou a
partir das relacfes entre um empresario do meio comunicacional e um membro da hierarquia
catdlica. Com projetos distintos, cada um conseguiu se posicionar melhor dentro da sua area
de atividade. O milagre atribuido por Monteiro de Barros a formacao da Rede Vida, afirmado
por ele quando da inauguracdo da sua rede de televisdo e reiterado em suas memorias, foi
fruto das suas agdes encetadas, por vezes conjuntamente com Dom Mucciolo, entre 0 mundo
comunicacional, politico e religioso catélico. Enfim, a formacdo da Rede Vida abriu uma
janela eletrénica para o catolicismo no Brasil, mas o fez distante de uma programacdao aberta a

democratizacdo do mundo televisivo brasileiro.
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