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PREFACIO
Moral da Historia...

Sorte sua por ler o que alguém escreve.

Por ouvir o que alguém fala.

Por enxergar o que alguém representa.

Por compreender o que eu quero dizer com isso.

Reunidos entdo em nome do pai, do filho e do espirito santo.

O género feminino n&o é representado na santissima trindade.

Mas isso foi ha 2007 anos, hoje reunamos entdo: Em nome da mae, da filha e da
espiritualidade santa! Amém.

Cantemos agora o hino nacional.

O verde-louro dessa flamula assemelha-se em muito com o verde emprestado pelo
fundo monetario internacional.

O amarelo vem dos cabelos tingidos de nossas meninas que por passarem os dias
frente a tv, o descolorem com agua oxigenada.

O azul representa os passaros que privados de liberdade passam a valer milhares de
trocados. Mais um crime! Coloque sua mao no peito para aliviar o infarto.

E 3211l Terceiro mundo, ndo pecam licenca as portas estdo escancaradas, por favor,
enviem suas culturas enlatadas que as propagandearemos, ou em garrafas “pet” para
diluirmos mais depressa.

E 842!l Octogésimo quarto em educagao!

Primeira licdo de hoje: aparelho reprodutor masculino e feminino.

Biologicamente é claro, ninguém aqui vai incitar mais ainda a perversidade dos jovens
de hoje em dia.

Sexualidade, como assim? Na minha época nédo se falava nisso... se nao tenho essa
intimidade nem comigo, querem que eu fale disso com eles? Ja basta o que a midia
ensina... Caralho professor! Custa ensinar que caralho é 6rgao genital masculino?

Mas aqui ndo é permitido falar palavrao. Suspenséo.

Quer ver? Inconstitucionalicimamente!!

Quer pior palavrao! Vejam o que estao fazendo dentro da constituicao.



Mas quem vé? A prépria justica é cegal

Mensalao e Mensalinho...

Apagao e CPMF...

Renan e Ronaldinho... Duplas sinénimas de dinheiro facil.

All right! Welcome to the Brazil. Next stop Copacabana station!!

Bunda? Pelé? Lula? Carnaval!!l

Me leva que eu vou sonho meu...

Mas nao se inicia uma frase com o pronome “me”.

Ah, ja dizia o poeta: Relaxa e gozal

Qual sera a préxima piada agora?!

Roubaram o roléx de um magnata?

Vocé viu é a ultima manchete nos jornais!

Coitado que paga tantos impostos, e agora aposto que isso Ihe tira o sono.

Alias, sou classe média, logo tenho certo capital de giro e certa cultura de investimento
que aliadas a minha concepcao burguesa, permite que eu tenha clareza do tanto que
pago. Fico muito preocupado: Sequlestro relampago; Criancas no semaforo; Meninos do
trafico; Criancas armadas!

Absurdo! A violéncia esta por todos os lados, nao se pode ter paz hoje em dia, em meu
condominio teve assalto esses dias!

Longe de mim, meros problemas sociais, mas quando me atingem, séo injusticas!

Nao agliento mais, no fim do ano vou para Suica! Darei minha casa para a coitada da
Maria! Morro de d6 dela.

Enquanto morre-se de dé, isolando-se em ilhas neoliberais, Marias morrem de fome, de
frio... E existem tantas outras perdidas buscando um trocado, vendendo seus corpos,
mexendo panelas, lavando calcadas, lutando com a enxada...

Mas como posso conceber isso se, no entanto num mesmo perimetro, existem outras
tantas Marias que exibem seus carros luxuosos em estacionamentos fechados em
feiras de animais ou em desfiles de cabides humanos também chamados de moda.
Moda???

Se esse € o padréo de beleza, porque néo é pago milhdes entao para as mulheres que

se encontram abaixo da linha da pobreza desfilarem seus corpos naturalmente



modelados pela natureza devido a falta de um alimento que valha. Ndo estédo elas no
padrao exigido pela industria da moda?!?!

E onde a moral se esconde neste contexto?!?

Como mudar essa ideologia nesse estagio da humanidade?

Como podemos permitir que digam que agimos imoralmente se nem discutimos o que é
moralidade?

Quem sao os imorais?

Os governantes?...

Os empresarios?...

Os grandes latifundiarios?...

Os garotos e garotas de programa?...

Os artistas de Hollywood?...

Os que os assistem, aplaudem e compram seus produtos?...

Os homossexuais?...

Ou os que produzem conhecimento e o engavetam?...

Quais sao os valores que estamos construindo?

Quais sao os principios éticos que estamos estruturando?

Quais sao os discursos que estamos propagando?

Mas é tudo téo logico! E tudo depende da légical

Porem esta légica, ndo permitira avancos humanamente plausiveis...

Essa logica conseguiu tudo o que ela queria. O capitalismo fundamentou sua existéncia
e hoje seus soldados caminham para o abismo despercebidamente, pois ja
incorporaram a marcha que ha séculos vem sendo ensinada...

Tempo é dinheiro. Dinheiro é felicidade. Felicidade é ter o que se quer.

Mas veja os contrastes. Tanto luxo e tanto lixo.

Tanto discurso bonito! Dignidade... Cidadania...

Vocé tem direitos garantidos por lei cidadao! Exija-os.

Como exigir o que nao se sabe. Como esperar algo que nao esta vindo?

E os direitos humanos? Direitos de quem? Direito do branco?

Um direito por lei? Direito da cupula que o formulou?

Calma é dificil porque é biodiverso. Inverso. Adverso.



Quantos passam nessa imensidao?

Quantos passos nessa imensidao?

Pés que passam... pés descalcos.

Pés com calos, pés com salto.

Pés amputados...

Mas qual era o assunto que estavamos mesmo falando? Educagéao Moral?
Desculpe-nos senhor, no momento ndo podemos atendé-lo, seu pedido sera enviado
para nossa central de atendimento.

Serd preciso ter um pouco mais de paciéncia?

Enquanto isso o planeta grita por socorro, e vocé nao tem coragem de socorrer...

Nao temos consciéncia das calamidades que nds seres humanos ja cometemos.

Mas nao quero que vocé tenha consciéncia, quero que vocé seja consciente.

Nés somos um ser humano e ndo um ter humano.

N&o quero que vocé obtenha, quero que vocé mereca.

Tém-se tantos 6rgaos do sentido, dé sentido ao que compensa.

Nao quero que vocé me escute, quero que vocé me esqueca.

Porque nao espero que me reproduza.

E preciso repensar os modelos propagados. Parar de engolir normas e padrdes ditados.
O que buscamos nao é utdpico, é revolucionario!

No entanto se ndo questionarmos o sistema, desejarmos a mudancga e praticarmos a
diferenca...

Manter-nos-emos deitados eternamente em berco espléndido e tudo permanecera, e
hoje é apenas mais um dia e amanha também sera!

Porque agora sabemos que temos tempo... Porém, amanha nao sabemos mais...
Mesmo que todo esforco pareca pequeno, se almejamos a transformacéo, precisamos
do rompimento!

Assim, toda histéria chega a seu fim.

E toda a histéria um dia sera contada.

Na histéria da humanidade, qual moral vocé quer que seja narrada?

Dalila Lamontagna Mouro - 17/11/2007
Poesia criada para abertura do | Encontro de Educagao Moral — UNESP/Rio Claro — Nov/2007



Resumo:

Percebe-se nos ultimos anos um crescente aumento do campo das mercadorias
voltadas para o publico infantil. Esse mundo de objetos é acompanhado de um mundo
ideolégico de fantasia aliada ao ato de consumo. A presente pesquisa consiste num
trabalho de reflexdao acerca dos valores pertencentes a essa ideologia da sociedade de
consumo propagados no enredo de filmes infantis contemporaneos, num sentido de
posicionar-se criticamente frente as questoes sociais e consequentemente morais.

Palavras-chaves: Valores, filmes infantis e sociedade de consumo.

Abstract:

There is realized in the last years a growing increase of the field of the goods turned to
the childlike public. This world of objects is accompanied by an ideological world of
fantasy allied to the act of consumption. The present inquiry consists of a work of
reflection about the pertaining values to this ideology of the society of consumption
propagated in the plot of childlike contemporary movies, in a sense of be positioning
critically in front of the social and moral questions.

Key words: Values, childlike movies and society of consumption.



CAPITULO 1
INTRODUCAO

1.1 CONTEXTUALIZAGAO DO OBJETO DE ESTUDO

Partimos do principio de que a sociedade é o conjunto das relagdes sociais, as
quais podem ser de coacado ou cooperacdo, e destas nascem as regras sociais
(PIAGET, 1994). “Nas sociedades primitivas a coagao sobre o individuo era exercida no
sentido de nao reconhecé-lo enquanto sujeito, mas sim enquanto parte da comunidade”
(VAZQUEZ, 1989, p.29), ou seja, a imposi¢do da tradicdo e dos costumes era o0 meio
pelo qual ocorria a negagao do sujeito enquanto ser Unico, evitando, dessa forma o
choque entre os valores individuais e os valores coletivos.

Por volta do século VIII, estrutura-se, na Europa Ocidental, a sociedade feudal
marcada por uma econbmica extremamente agricola e organizada por divisbes de
classe: senhores feudais, clero, servos e homens livres. O senhor feudal ocupava o
cargo de dono da terra e dos servos, 0s quais além de serem obrigados a trabalhar
para este, eram concebidos como sendo parte delas, ou seja, nao tinham o direito de
sair das mesmas, o que significa que a venda da terra incluia os servos que ali viviam.
Além dos servos existia uma classe constituida por comerciantes e artesdos, os
chamados homens livres, que embora livres, também tinham que se submeter a
autoridade do senhor feudal local, o qual, por sua vez, submetia-se a outro senhor
feudal mais rico, mais poderoso e capaz de lhe dar protecdo, numa relagdo de
suserania e vassalagem. A Igreja, a qual possuia grande poder de influéncia nas
relacdes econbmicas, politicas e sociais, desponta nesse periodo com um grande poder



econbmico, além do poder espiritual inculcando na mente dos servos e plebeus a
esperanca de uma vida justa, livre e igualitaria... no reino dos céus! Claro esta,
portanto, a relacdo coercitiva: o senhor feudal de um lado, dono das terras e das
pessoas €, a Igreja de outro, dona de terras e representante direta de “deus” (a origem
de tudo que hd) na Terra. Nesse periodo a Igreja se consolida como a mais rica das
instituicdes da Europa ocidental.

Tendo em vista que a organizacao social ndo é algo estatico, inicia-se no interior
da sociedade medieval um movimento timido originado nos burgos que, ao longo do
tempo resultou em uma nova classe social: a burguesia. A substituicdo das oficinas
artesanais em fabricas gerou a necessidade da organizacdo de um movimento em prol
da libertagdo dos servos, que uma vez livres, iriam vender a sua forca de trabalho
mediante uma forma de pagamento, um salario. Com a reanimacao do comércio, a
volta da circulacdo de moedas e o crescimento das cidades, a vida cultural se modifica
e a economia passa a ser mercantil. Através de reformas sociais e politicas as
instituicbes tornam-se menos centralizadoras, e o poder dessa nova classe social
constitui-se através da alianga rei-burguesia que resultou no processo da Revolucao
Comercial e consolida-se no século XVIII, beneficiando-se da ideologia do lluminismo a
qual trouxe inovagdes no pensamento cientifico e tecnolédgico, fundamentando a idéia
de que o progresso deve ser alicercado na ciéncia e na razao, que tem seu apice com o
advento da Revolucéo Industrial inglesa e concretiza as mudancas materiais, sociais,
intelectuais e politicas, no final desse século, caracterizando o surgimento de uma nova
fase: a modernidade. Eis que nasce uma nova crenga, desta vez na racionalidade dos
homens, difundindo os ideais lluministas e o enriquecimento da burguesia.

A nova organizacao da sociedade e a mecanizacao do trabalho atingem o auge
no inicio do século XIX e vamos encontrar aqui, a concepcao de trabalhador enquanto
homem econdmico, o0 que significa que ele € um meio ou instrumento de producao
(VAZQUEZ, 1989). Esse novo sistema econémico transforma a relagdo do vassalo para
proletario, definicdo que Marx e Engels empregaram em 1848 na obra O Manifesto do
Partido Comunista para designar as pessoas que vendiam sua for¢a de trabalho para
os detentores do meio de producdo, que objetivam a venda de mercadorias e a
obtencéo de lucros.



A consolidacdo dessa sociedade pautada nos moldes capitalista e no estilo de
vida american way of life', resultou em um novo tipo de coacdo: o culto ao capital e a
acumulacao de bens, alimentando a ideologia de uma dindmica social calcada na
inovacado permanente e na producdo em massa. De acordo com Fridman (2000), a
mudanca na estrutura da sociedade por meio da industrializagdo trouxe guinadas
profundas nas formas de trabalho, nas aglomeragdes humanas, meios de comunicacao
€ no conjunto das instituicbes com extrema rapidez, onde surgem novos costumes,
estilos e formas de organizagdes culturais, enfatizando o desenvolvimento tecnolégico e
ampliando as possibilidades humanas numa aceleracao do processo de globalizacao,
estabelecendo uma nova ordem onde se elucidam os meios e modos em que se esta
se processa. Esse avangco por meio da fabricagdo em série diminui o tempo de
producédo e de custo da mercadoria, fazendo com que estas cheguem mais rapido as
lojas e com valor mais acessivel, porém consome mais, quem concentra mais renda.

Baudrillard (1995) analisa as sociedades ocidentais contemporaneas, no
fenbmeno do consumo de objetos. As antigas diferengas discrepantes entre as classes
sociais dao lugar as hierarquias sociais. A sociedade de consumo € a expressao atual
desse capitalismo, ou seja uma “recusa do real”, por meio da incorporacdo de signos,

uma vez que:

Os signos constituem fatores de seguranga. Vivemos dessa maneira ao
abrigo dos signos e na recusa do real. [...] A imagem, o signo, a
mensagem, tudo o que consumimos, é a propria tranquilidade selada
pela distancia ao mundo e que ilude, mais do que compromete, a
aluséo violenta ao real. (BAUDRILLARD, 1995, p.25).

Segundo seus estudos, o consumo surge como modo ativo de relacéo, servindo
de base a todo nosso sistema cultural, agregando um valor maior aos bens
mensuraveis, aos objetos. Nasce assim uma nova mitologia, a de que o objeto deixe
totalmente de estar em conexdo com qualquer funcdo ou necessidade porque
respondem a outra coisa diferente — seja I6gica social ou de desejo que servem de

significagbes, fazendo dos utensilios sin6bnimos de conforto e prazer. O consumo

' A expressdo american way of life designa a incessante procura por bens materiais e o consumo desenfreado

dessas mercadorias pela classe média e alta dos EUA na época de 1920.



tornou-se a moral do mundo contemporaneo, assim quanto maior for a aquisicdo de
bens materiais, maior sera o estado de felicidade, “remetendo a idéia de felicidade
ideolégica, proveniente da satisfacdo conferida pelos objetos, ou abundéancia destes”.
(BAUDRILLARD, 1995, p. 47).

Esse mundo de abundancia dos objetos é apoiado pelos meios de comunicacao
de massa, os mass media® e sofre seus efeitos, que foram considerados por ele como
geradores de uma “vertigem da realidade”. Para que isso ocorra é necessario que
essas relagdes de consumo ultrapassem o plano material dos objetos e defina-se como
uma ideologia. (BAUDRILLARD, 1995).

Louis Althusser (1980) em seu livro Ideologia e Aparelhos Ideoldgicos do
Estado, ja ressaltava a influéncia das instituicbes humanas com as quais nos
habituamos a conviver, classificando-as como responsaveis pelo estabelecimento de
significagbes e pela hierarquizacdo de valores. Entendido isso, configuramos a midia
como “um veiculo transmissor de uma hierarquia de valores e significados sociais
estritamente limitados ao consumo” (BUCCI, 2004, p 301), transformando-se no canal
pelo qual essa ideologia se propaga. De acordo com esse autor, o discurso dos meios
de comunicacdo em massa € organizado através da légica das imagens e da repeticao,
apelando diretamente ao gozo e ao desejo imediato. Portanto é preciso entendé-los
como “um complexo reprodutor de signos sociais e criador de novas necessidades para
sustento da producdo, uma vez que a midia existe para formar consumidores” (BUCCI,
2004, p. 294). Esse posicionamento também é ressaltado por Fischer (2002), ao
evidenciar que “mais do que inventar ou produzir um discurso, a midia o reduplica,
porém, sempre a seu modo, na sua linguagem, na sua forma de tratar aquilo que deve
ser visto ou ouvido“ (FISCHER, 2002, p. 86).

Com o advento das novas tecnologias de informacao e conseqlientemente com
o desenvolvimento das telecomunicacdes, a midia tornou-se onipresente em nosso
meio social, e tornou—se um meio de forte impacto no desenvolvimento deste. Dessa
forma, o discurso utilizado é propagado com extrema rapidez e, na medida em que
impbe valores de uma sociedade globalizada, suplanta outras formas de linguagens,
culturas e valores. Vale ressaltar que “esse ideario da globalizacdo, em sua aparente

? Defini¢do do autor.



neutralidade cumpre um papel ideolégico de encobrir os processos de dominacao e as
relacdes imperialistas do capital” (FRIGOTTO 1999, pg. 6), atuando por meio de
mecanismos invisiveis que buscam unificar verticalmente as relagdes sociais em todas
as esferas com a finalidade de fundamentar o desejo pelo consumo.

A expansao dessa ideologia ocorre por intermédio da propagacéao de imagens e
discursos, os quais tém um forte poder de comunicacdo e, consequientemente,
influenciardao na construcdo de personalidades através da incorporacdo de signos
sociais difundidos por estas mensagens. Os signos carregam um poder de representar,
substituir uma coisa diferente dele, pois “ao representar seu objeto o signo produz na
mente do intérprete alguma outra coisa” (PEIRCE, apud SANTAELLA, 1983, p.58).

De acordo com outro autor, Bordieu (1989) essa incorporacao ocorre por meio da
énfase nos aspectos simbolicos. Isso fica claro quando o autor afirma que:

O campo de producao simbdlica € um microcosmo da luta simbdlica
entre as classes: e ao servirem 0s seus interesses na luta interna do
campo de produgao (e s6 nessa medida) que os produtores servem 0s
interesses dos grupos exteriores ao campo de producéao. (BOURDIEU,
1989, p.12)

O autor define assim o poder simbdlico, num sentido de relagdo determinada
entre 0s que exercem o poder e os que lhe estdo sujeitos. Entende-se, a partir da
afirmacdo do autor, que os valores propagados servem a interesses de grupo, neste
caso, aos da classe dominante, uma vez que o poder politico e econébmico esta reunido
nas maos das mesmas pessoas que detém o controle dos grandes grupos de
comunicagao, pois o poder simbdlico é uma forma transformada, ou seja, legitimada de
outras formas de poder.

Chomsky (2004), em seu livro o Império Americano, relata a existéncia de duas
superpoténcias: os EUA, como poder estatal e a opinido publica mundial, formados pela
influencia dos mass media, por representar a sustentacdo de um governo e afirma que
“o controle da populacdo em geral sempre foi a grande preocupacgao dos detentores do
poder e privilégios” (CHOMSKY, 2004, p.11). O autor continua sua argumentacao
afirmando que os usos de industrias para dominio e controle de posturas e opinides

vém sendo empregados estrategicamente desde o fim da segunda guerra mundial e,



atualmente, essa cultura se faz presente diluida nas falas, agdes, trejeitos e cenarios
das animagdes infantis, embutindo cada vez mais cedo nos individuos valores
pertencentes a uma sociedade consumista de fato. Inicia-se assim, um novo processo
que objetiva a “coisificacdo” dos individuos, uma vez que as coisas nao falam, sao
apenas objetos, meios de reproducdo em uma clara tentativa de “descolonizacédo do
mundo da vida e a colonizagao do inconsciente”. (SANFELICE, 2005)

A esse processo de construcdo de necessidades e desconstrucdo de certos
valores para a incorporacao de outros, estd a industria publicitaria, com o intuito de
gerar novos desejos de consumo para sustento da producdo demasiada de
mercadorias e circulacdo de dinheiro, uma vez que estas precisam ser consumidas para
dar lugar aos novos lancamentos, gerando uma triade, cujos principais elementos
podem ser identificados como: producao, venda, lucro. E para que essa triade funcione,
torna-se necessario criar o desejo, no outro, de adquirir os bens produzidos, € uma vez
criados esses desejos, garante-se a logica da criagdo de novas mercadorias que 0S
satisfacam. Temos assim a propaganda comercial, a servico do capital cujo objetivo é
associar a imagem de pessoas felizes e realizadas com o ato de ter e ndo ao ser, a
qual, por sua vez, utiliza-se da midia como um poderoso meio de propagacéao, através
de um discurso onde a comunicacao se faz mais pela imagem do que pelas palavras.

Em seu livro A sociedade do espetaculo, originalmente publicado em 1967, Guy

Debord ja afirmava que:

toda a vida das sociedades nas quais reinam as modernas condi¢cdes
de producdo se apresenta como uma imensa acumulacao de
espetaculo. Tudo o que era vivido diretamente tornou-se representacao.
(DEBORD, 1997, p.13)

Assim a realidade torna-se uma imagem, e as imagens tornam-se realidade, uma
vez que o autor adverte que o espetaculo ndo é um mero acumulo de imagens, mas ele
caracteriza uma relacéo social entre pessoas mediatizada por estas.

Interessante perceber que esse apelo publicitario, antes direcionado ao publico
adulto, nos ultimos anos esta focalizando como seu alvo preferido, o publico infantil. O
mundo do “faz-de-conta” é impulsionado por interesses capitalistas regidos pela

publicidade com o objetivo claro de familiarizar as criancas com esses modelos, pois



estas, apesar de pequenas, possuem um alto poder de decisdo na compra dos pais,
pois:

atualmente, o mercado infantil € um grande negocio, pois, por um lado,
meninos e meninas sao induzidos a compra de numerosos produtos, e
por outro, sdo também indutores do consumo dos adultos com os quais
convivem; este também é um negocio do futuro, por ser criador de
habitos de compra e estimulador de novas necessidades. (CAINZOS,
1997, p.114)

Castro (1998) pesquisa a respeito do impacto dessa cultura de consumo nas
construgdes identitarias de criangas e adolescente do meio urbano. Para a autora a
cultura de consumo modificou a insercéo social dos sujeitos, além de suscitar uma nova
compreensao a respeito do mundo das coisas, interpretadas pelos que “estédo
chegando” como uma realidade natural. Realidade esta cada vez mais assentada sobre
a imagem virtual, “assim a realidade social é construida de acordo com as orientagdes
dessa cultura de consumo” (CASTRO, 1998, p.58).

Lyra (2001) reforca em seu artigo que estes valores da sociedade de consumo
contribuem por sua vez, para a consolidacdo de uma estrutura social que atenda a
producdo das mercadorias, processo incentivado que se tornou parte da cultura
contemporanea. N&o é preciso muito esforco para perceber que um filme infantil ao
entrar em cartaz, jA vem acompanhado de uma gama de produtos atrativos para este
publico, e que muitas vezes ja sdo comercializados antes mesmo de sua estréia, o que
de certa forma contribui para instigar a presenca do publico no cinema, alcancando
lucro ndo s6 com as vendas de bilheteria, mas também com as mercadorias. Podemos
verificar que ai residem estratégias bem elaboradas, a ponto de ndo percebermos sua
influéncia e o recebermos como simples entretenimento inocente para o publico infantil.

Isso fica claro na afirmacédo de Sabat (2001):

Atualmente, o filme é apenas um dos produtos que compdéem um
agregado de produtos formando um pacote multimidia de consumo
cultural que funciona dentro da légica capitalista do mundo globalizado.
Desse modo, os custos da producao podem ser garantidos ndo apenas
pela bilheteria do cinema, mas sim por uma ampla estratégia publicitaria
e de marketing. Uma das conseqliéncias é que 0 processo de
significacdo é ampliado envolvendo outros espacos além da sala de
cinema. (p.03)



Nos ultimos anos, a industria cinematogréafica tem produzido, em grande escala,
filmes voltados para esse publico. O fato é que grandes produtoras como: Paramount,
Columbia e Dreamworks, que antes direcionavam suas producbes apenas para o
publico adulto, transformam-se nas maiores produtoras de animacéo infantil nos ultimos
quatro anos.

A cultura propagada nas animagdes € peculiar dos EUA, simbolo do imperialismo
mundial. Pais onde se concentram as maiores produtoras de cinema do mundo e as
maiores companhias de comunicagdo. Como por exemplo, a Industria cinematografica
Dreamworks SKG, editora dos trés filmes analisados nesta pesquisa, a qual, junto com
a Paramount, um dos principais estudios de cinema do mundo, pertence a Empresa
Viacom (EUA) um dos maiores grupos de informacéo e variedades no mundo, empresa
lider no entretenimento para a era digital. Essa corporacdo é dona das emissoras da
rede por cabo: MTV, Nickelodeon, VIVA, Comedy Central, Aposta redes. O objetivo

dessa empresa segundo seu préprio site é: “ser um dos mais importantes do mundo em
marca de entretenimento em toda a empresa de televisdo, cinema e plataformas de
midia digital”. Um valor meramente quantitativo, sem preocupacao com a qualidade do
que esse grupo de comunicagdo ird transmitir. A viacom também financia
empreendimentos na area de comunicac¢ao no Brasil, chamada de Viacom Networks, é
dona da Nickelodeon e de parte da MTV Brasil.

E perceptivel pelos seus enredos que os filmes de animagdo infantil
contemporaneos tém a intengdo de atrair o publico adulto como clientela também.
Muitas cenas possuem discursos proprios do mundo adulto, diga-se de passagem, de
adultos favorecidos economicamente, ndo fazendo muitas vezes sentido para as
criangas. Incluem ainda em seus enredos musicas de épocas muito anteriores, e muitas
vezes remetem a outras produgdes famosas do cinema mundial ndo correspondente a
época atual, uma relacdo se possivel de ser feita pela geracdo mais velha. A
probleméatica que levanto aqui reside no fato de que “esse aumento do campo de acao
do comércio ‘desterritorializa’ o campo da infancia e da juventude” (ZANCHETA, 2000,
p.14) e propde, por exemplo, uma ‘adultizacdo’ acelerada da mesma, uma vez que:
“‘enquanto consumidora a crianca foi alcada ao mesmo status do adulto” (CASTRO,
1998, p.59).



CAPITULO 2

VALORES DA SOCIEDADE DE CONSUMO EMBUTIDOS NO
ENREDO DE FILMES INFANTIS CONTEMPORANEOS: UMA
ARMADILHA IDEOLOGICA.

O avanco tecnoldgico por meio das comunicacdes eletronicas vem sendo objeto
de estudo por diversos pesquisadores em todo o mundo ha pelo menos 40 anos.
Embora impactante essas tecnologias sdo recebidas de modos diferentes e estudadas
a partir de diferentes abordagens. Belloni (2005), atenta para o fato de que a
penetracdo destas “maquinas inteligentes” em todas as esferas da vida social seja ela
publica ou privada, levou a transformacdo das principais instituicdes sociais, sendo
compreendidas hoje na expressao “tecnologias de informacdo e comunicacao” (TIC).
Nesse contexto de mudancas aceleradas, a midia-educacdo, ou educacdo para as
midias segundo a autora, tem importancia crescente no mundo da educacédo e da
comunicacado. Em nosso pais € chamada de comunicagao educacional, a qual se refere
mais a dimensao ‘ferramenta pedagogica’, e “vai se desenvolvendo como uma nova
disciplina ou campo que vem substituir e ampliar a ‘tecnologia educacional” (BELLONI,
2005, p. 09).

Outra autora, Pacheco (1998) ressalva em seu livro Televisdo, criancga,
imaginario e educacdo, que a industria eletrénica impingiu as criancas uma "baba
eletrénica" - a TV - que funciona vinte e quatro horas por dia, condicionando a rotina
destas e de seus familiares, através do "show" que nao para. Coloca também que a TV,
como os videojogos, e, em certa medida, os computadores, favorecem um novo tipo de

compreensao e de comunicacao baseada nas propriedades da imagem, porém com



relacdo a sua influéncia, nem a psicologia nem qualquer outra ciéncia podem adotar
uma resposta definitiva sobre se a TV é boa ou ndo para as criangas, pois dependera
de como ela é utilizada. Lembra, porém que todo programa de televisao é carregado de
ideologia, desde o desenho animado mais curto e simples até as publicidades.

Por caracterizar-se como um veiculo de comunicacao simples e de facil acesso é
que se faz necessaria a tarefa de educar as criancas para a compreensdao dos
conteudos veiculados pela comunicacao de massa, principalmente pelos filmes a eles
destinados, pois as criancas sao capazes de ver TV muito antes de aprenderem a ler,
assim chegam a escola familiarizadas com essa linguagem, mas a escola por sua vez,
ainda nao tem mecanismos para a realizacao de um trabalho frente a essas questdes
(BUCCI, 2004). Para que isso aconteca, existe a necessidade de uma alfabetizacao
midiatica, assim como vém atentando diversos autores, com vistas a desenvolver uma
consciéncia mais ampla, capaz de promover habilidades para os cidadaos entenderem
e participarem mais intensamente de uma sociedade que se vé saturada por esses
meios, vendo este recurso ndo apenas como mera fonte de conhecimento, mas como
fonte de ensino-aprendizagem, submetendo-o a uma analise critica, desvendando seus

mecanismos e interesses.

Neste sentido vém sendo desenvolvidas pesquisas que apontam para a
existéncia de uma nova figura profissional, denominada de educomunicador, como a
realizada pelo nucleo de comunicacao da ECA/USP entre 1997/98. Este profissional
teria capacidade para elaborar diagnésticos em coordenar projetos no campo da inter-
relagdo educagdo/comunicagdo. De acordo com Zancheta (2000, p.08) “a
Educomunicagao tem por objetivo aproximar professor e estudante de vivencias tipicas
dos meios de comunicacao com intuito de fazer com que os individuos se aproximem e
se tornem sujeitos dessa linguagem®.

Partindo do principio de que a criangca constréi seu préprio conhecimento no
processo de aprendizagem, € necessario que o educador interesse-se em conhecer e
analisar esses mecanismos, pois ele cumpre um papel fundamental enquanto mediador
entre os discursos e valores propagados, e os principios educacionais necessarios para
0 questionamento da sociedade e a constru¢do de uma sociedade pautada nos valores
éticos visando uma sociedade justa, igualitaria e solidaria.



Esse trabalho de conscientizacao acerca dos valores sociais propagados através
dos meios de comunicagao tem carater excepcional na infancia, ja que é nesse periodo
que inicia-se a capacidade de tomar decisdes de forma consciente acerca dos conflitos
vivenciados por ela, o que de acordo com a teoria de Piaget (1994) constitui um aspecto
do desenvolvimento social, envolvendo diretamente o processo de construcdo das
estruturas cognitivas.

Segundos seus estudos sobre o juizo moral na criangca, Piaget afirma que a
evolucdo da moral ndo advém da evolucao da sociedade e sim do individuo, por meio do
processo de tomada de consciéncia, uma vez que para este autor a moral e a inteligéncia
sdo construidas através da interacdo individuo-meio. Dessa maneira existem etapas
evolutivas para a construcdo da moralidade no sujeito, as quais ele ira enfrentando ao
longo de suas experiéncias, no entanto para isso é preciso que ocorram conflitos afetivos
ao longo de seu desenvolvimento os quais sao apenas possiveis pela vida em sociedade.

A moral prescrita pela sociedade ndo € homogénea, uma vez que a propria
sociedade nao é, pois ela € um conjunto de relacdes sociais, as quais podem ser de
coagao ou cooperacdo. Por coacdo entendemos a imposicao de normas e regras que
devem ser obedecidas pelo medo da sangéo. Essas relagdes sdao marcadas pelo respeito
unilateral e conduzem a dependéncia do sujeito numa moral de heteronomia. A moral da
heteronomia tem por caracteristicas: o egocentrismo (ver a si), o realismo moral
(obediéncia cega as regras), a responsabilidade objetiva (avalia as conseqiiéncias do ato)
e o respeito unilateral (medo da punicao). Ao contrario disso, as relagdes de cooperagao
sdo marcadas pela igualdade e pelo respeito, e sdo fontes de valores construtivos que
conduzem o individuo a julgar atos e ordens de outrem. Essas relagdes sdo pautadas em
valores morais, ligados a principios éticos, como: igualdade, justica e conduzem para uma
moral da autonomia do sujeito, que tem por caracteristicas: a cooperagao (ver o outro), o
respeito mutuo (reciprocidade) e a responsabilidade subjetiva (avalia a intengéo do ato).

Nossa sociedade ainda é marcada por relagcdes coercitivas. Importante destacar
aqui o papel da Educacéao seja ela formal, informal, ou n&o formal, enquanto um meio de
perpetuar as relagdes sociais. Presenciamos hoje uma sociedade saturada pela midia,
qgue se tornou onipresente em todas as esferas da vida, seja ela publica ou privada, e
propagadora de valores hedonistas caracteristicos desta sociedade de consumo, tais



como: o culto a estética, fama, a industrializagdo e o status, e a valorizagdo do prazer
imediato, 0s quais contribuem por sua vez, para a consolidagédo de uma estrutura social
que atenda a producdo das mercadorias, reproduzindo os valores designados como
nao-morais, pois sao meramente limitados a consciéncia individual, ndo considerando a
reciprocidade e o respeito mutuo.

Frente a esse mundo de imagens e de discursos individualistas, faz-se necessaria,
portanto a reflexdo, o questionamento e a analise do conteido das mensagens que
recebemos diariamente através da midia, pois sem refletir e posicionarem-se de maneira
critica frente a essas mensagens, os individuos tornam-se meros espectadores, e sem
que ocorram conflitos de valores, perde-se o objetivo da educagdo moral. Entendido
isso, & possivel ter claro que a transformacado social advém da transformacdo do
individuo, acerca de seus valores e de seu julgamento moral. E preciso ndo perder o
referencial no trabalho quanto ao questionamento de valores, uma vez que é preciso ter
consciéncia sobre qual modelo de sociedade buscamos o que é possivel através de
uma problematizacdo do atual modelo de producédo capitalista e dos moldes de
consumo.

Com relacado a Educacao, Mészaros (2004), atenta para o fato da necessidade
que esta tem em romper com a légica do capital, entendido por este autor, como um
sistema de totalidade reguladora e irreformavel. Para tanto, os principios da educacao
que visam a autonomia do sujeito ndo podem estar inseridos dentro dessa l6gica de
atuacao sistémica pautadas em valores dessa sociedade de consumo que
presenciamos, faz-se necessario proporcionar, dessa forma, aos educandos a
possibilidade de estabelecer relagdes entre o que esta sendo visto e o0 que é vivido. A
funcao do educador reside justamente na orientacdo da discussdo, preocupando-se em
valorizar o tipo e a qualidade das interacbes, as quais devem possibilitar o dialogo
problematizador (FREIRE, 1993) que se propde como forma de despertar no educando
a leitura do mundo e a conscientizagdo para o alcance da verdade.

Em seu artigo sobre a relagcdo entre as criancas e o cinema, Fantim (2006)
ressalta que o cinema como instrumento e objeto da acdao pedagdgica pode atuar na
construgdo da experiéncia da significagdo de criancas a partir dos filmes a que

assistem, pois este se caracteriza como um “instrumento que difunde costumes e



formas de vida de diversos grupos sociais, € os filmes se colocam ao lado de outros
produtos da ciéncia, da arte e da literatura”. (FANTIM, 2006, p.5). Nesse sentido, o filme
infantil, que é uma forma de midia, portanto inserido na mesma légica de transmissao
de uma hierarquia de valores e significados sociais estritamente limitados aos valores
pertencentes a sociedade de consumo, propaga de forma direta ou indireta essa
ideologia. O que se faz necessario aqui é compreender o conteldo dessas mensagens
que propagam a ideologia da sociedade de consumo e que sao veiculadas sutilmente,
através de filmes aparentemente inocentes, e realizar um trabalho de reflexdo sobre
seu conteudo de maneira critica, a fim de substituir a leitura leiga que costumamos
realizar.

A utilizacao de filmes por educadores, enquanto recurso pedagdégico em sala de
aula torna-se cada vez mais freqliente no &mbito escolar. Porém de acordo com Casetti
(apud FANTIM, 2006, p.03) “um filme produzido para o cinema comercial e consumido
como recurso didatico é como objeto que muda de pele, pois uma ficcdo pode se tornar
um documento de reflexdo se for trabalhada em espacgos sociais diferentes” Ainda
discutindo sobre o ensino com 0s meios, uma outra autora, Jacquinot (Ibid., p.03)
ressalta que para que se atribua a estes um valor formativo, € necessario o dispositivo
de utilizagdo pedagdgica.

Compreender o enredo dos filmes infantis contemporaneos nao significa que o
educador deve deixar de utiliza-los como recursos didaticos, uma vez que a instituicao
escolar ndo esta separada da sociedade, e é por este mesmo motivo que se deve
contextualiza-los como parte de um complexo reprodutor de signos sociais e criador de
novas necessidades de compra, relacionando-os com a histéria da sociedade na qual
foi produzido. Em outras palavras, faz-se necessario que o educador, assuma uma
postura critica frente aos contetdos do filme quando levados para o cotidiano escolar,
jdA que ele cumpre um papel fundamental enquanto mediador entre os valores
propagados, designados nesta pesquisa por valores ndo-morais (heterbnomos), e os
valores morais (cooperativos), pois,” ao trazer para a sala de aula algo que ja parte do
cotidiano da crianga, o professor tem maiores condicées de auxilia-las a compreender,
refletir e posicionar-se sobre essa forma de linguagem”. (BAPTISTELLA, 2001, p.90).
Dessa forma todo filme, desde que analisado criticamente, pode ser utilizado como



recurso didatico pelo professor, porém estes, se desprovidos de andlise critica, acabam
servindo apenas como instrumentos de transmissdo mecéanica do saber, e da ideologia
de consumo, contrariando por sua vez, o ideario de educacao de carater transformador
que visa a construcao de valores cooperativos e coletivos pautados em principios éticos
universais de convivéncia e respeito entre os seres humanos

Nesse sentido, identificar e discutir as mensagens diretas ou indiretas da ideologia
do consumo, que permeiam o enredo, 0 cenario ou as acdes das personagens, se
constitui em uma acao de extrema relevancia, principalmente, no momento em que se
percebe a necessidade de refletir sobre os problemas e desigualdades sociais visando
a construcao de uma sociedade justa, igualitaria e solidaria.

Com isso, a contribuicao deste trabalho centra-se nessa preocupacao em refletir
e posicionar-se criticamente frente aos valores que sao transmitidos para nés através
da midia, neste caso das animacgdes infantis. Nao se trata de uma anélise minuciosa e
detalhada de cada cena dos filmes ou de cada ag¢do das personagens, nem mesmo do
como se da a incorporacao desses valores em nossos habitos diarios, mas, sim num
sentido de alertar ao publico sobre o conteudo transmitido, para que haja uma interacao
desses individuos para com sua realidade e um entendimento acerca da l6gica de
atuacao da midia.



CAPITULO 3
METODOLOGIA

3.1 CAMINHOS DA INVESTIGACAO

Segundo LUDKE e ANDRE (1986) para se realizar uma pesquisa é preciso
promover o confronto entre os dados, as evidéncias, as informa¢des sobre determinado
assunto e entre o conhecimento teérico acumulado a respeito da tentativa utilizada
dele. Com a evolugao dos estudos na area da educacgao, percebeu-se que sao poucos
os fendmenos que podem ser submetidos a abordagem analitica (quantificada), pois no
ambito da Pedagogia fica dificil isolar as variaveis envolvidas e apontar claramente um

resultado.

Neste sentido, optou-se pela pesquisa qualitativa, que tem no ambiente natural a
sua fonte de dados e o0 pesquisador como o seu principal instrumento, buscando manter
um contato prolongado com o ambiente que esta sendo investigado. A abordagem
qualitativa tem suas raizes na fenomenologia, considerando os aspectos subjetivos do
comportamento humano e preconizando a entrada no universo conceitual dos sujeitos.
Em linhas gerais, as pesquisas qualitativas tém como principal caracteristica o fato de
seguirem uma tradicdo “compreensiva” ou “interpretativa”, significando que estas
investigacdes partem do pressuposto de que as pessoas agem em funcdo de suas
crengas, percepcodes, sentimentos e valores. Neste contexto, o comportamento adotado



tem sempre um sentido, um significado que néo se da a conhecer de modo imediato,
precisando ser desvelado.

A pesquisa de carater descritivo teve inicio no ano de 2006, tendo como
instrumento a analise de filmes infantis produzidos nos ultimos dois anos, escolhidos de
maneira nao aleatéria, mas informal, uma vez que sao filmes comerciais, de facil

acesso e possuem alto indice de visibilidade.
3.2 PROCEDIMENTO PARA SELECAO DOS FILMES E DAS CENAS

Inicialmente foram assistidos sete filmes provenientes da industria
cinematografica estadunidense, por se tratar da maior industria cinematografica e maior
distribuidora, sendo assim tendo suas producdes exibidas a nivel mundial. Os filmes
escolhidos contemplavam o periodo de 2004 a 2006 quando se percebe uma maior
producéo de filmes para o publico infantil em menor tempo.

Dentro destes, optou-se pela analise de trés animacdes pertencentes ao mesmo
estudio: Dreamworks, que continham uma mesma linha de conteudo, e nestes
identificar o tipo de mensagens veiculadas nos enredos e desvelar o seu conteudo.

Segue abaixo ficha técnica das trés animacgdes:

Tabela 1: ficha técnica dos filmes

Titulo Original O espanta tubardes (Shark | Madagascar Os sem-florestas (Over
Tale) (Madagascar) the Hedge)

Género Animacgéao Animacéao Animacao

Tempo de 90 minutos 86 minutos 83 minutos

Duracao

Lancamento (EUA): 2004 (EUA): 2005 (EUA): 2006

Estudio DreamWorks SKG / Pacific | DreamWorks SKG/ | DreamWorks SKG /
Data Images; Pacific Data Images; | Pacific Data Images;

Direcao Bibo  Bergeron, Vicky | Eric Darnell e Tom | Tim Johnson
Jenson e Rob Letterman McGrath

Apés definir os filmes que continham maior presenca de dados para a realizagao

desse estudo, busquei a metodologia para analise dos dados obtidos. Recorremos a




analise do conteudo proposto por Bardin (1979) por se constituir numa técnica de
analise de comunicacao que tem por finalidade a interpretacdo da mensagem, de modo
objetivo e subjetivo, visando compreender e conhecer aquilo que esta “por tras” das
palavras, na busca de outras realidades através das mensagens. De acordo com a
autora a analise de conteudo pode ser quantitativa ou qualitativa, optamos pela
abordagem qualitativa a qual é composta por trés grandes etapas: pré-analise;
exploracdo do material; tratamento dos resultados e interpretacdo. Esta autora é
conhecida por aplicar as técnicas da Andlise de Conteddo na investigacao
psicossocioldgica e no estudo das comunica¢des de massas.

Dessa maneira, a primeira etapa do processo foi assistir aos filmes, tendo em

vista uma analise categorial, que segundo Bardin:

Podera ser tematica, construindo as categorias conforme os temas que
emergem do texto. Para classificar os elementos em categorias é
preciso identificar o que eles tém em comum, permitindo seu
agrupamento. (BARDIN, 1979, p. 153)

Ap6s a realizacdo dessa etapa, refletiu-se sobre os enredos e acdes das
personagens dessas animagdes a luz do referencial tedrico piagetiano sobre o
desenvolvimento moral e de Baudrillard a critica da ideologia da sociedade de
consumo.

Dentre os trés filmes selecionados, o critério para a selecao das cenas deteve-se
na busca por mensagens contidas no enredo e/ou nas agbes das personagens que
remetem aos valores ndo-morais, e na reflexdo acerca do conteudo propagado para o
publico infantil num sentido de problematizar os valores da sociedade de consumo.

Assim, de acordo com a estruturacao das cenas, foram elaborados trés eixos
norteadores, num sentido de significar os valores que sustentam a sociedade de
consumo: O culto & industrializagdo; O culto ao status/fama e & estética®; As
propagandas comerciais e/ou a remiténcia a produgdes de outras épocas, entendendo

estes como critica a um contetdo destinado ao publico infantil.

3 Entendida aqui como obsessdo pela beleza e sua conquista a qualquer custo, influenciada pelos valores
contemporaneos da produgdo de produtos de beleza pela indudstria cosmética.



CAPITULO 4
APRESENTACAO DAS SINOPSES COMENTADAS

Filme 01: O ESPANTA TUBAROES

O filme se passa no fundo do mar, onde existe uma divisdo de classes sociais
entre os peixes que habitam este lugar, os importantes, que moram no topo do recife e
0s que moram no recife zona norte. Eles temem os tubardes que vivem no topo e
geralmente os atacam. Logo na primeira cena a repérter faz uma cobertura local
dizendo que os tubardes foram embora. A reportagem € exibida num teldo em meio ao
recife em volta de varias propagandas (ver figura 17). O mundo submarino parece-se
muito com um grande centro de metrépole, com regras de transito, cercado de outdoors
e propagandas, e TVs ligadas nas lojas mostrando as reportagens.

Em O espanta tubarbes os animais tem as caracteristicas fisicas de seus
dubladores originais, atribuindo aos animais trejeitos dos artistas dos Estados Unidos,
como o protagonista Oscar, que € dublado pelo artista Will Smith, a peixe Lola pela atriz
Angelina Jolie, o tubardao Don Lino, por Robet De Niro e o baiacu Sykes por Martin
Scorcese.

Coincidentemente existe uma espécie de calgada da fama do mundo aquético,
onde estdo as estrelas do mar, representando as assinaturas dos artistas famosos em
Hollywood (EUA) na real calgada da fama. Os repérteres que realizam suas matérias no
mundo submarino também sdo muito parecidos com os de tele noticiarios
sensacionalistas da midia.

Oscar, o protagonista é um peixe popular que trabalha em um lava-baleias. Ele
vive sonhando com a fama e a “vida boa” cercada de luxo e conforto. Seus tracos
fisicos e seu gosto musical sdo idénticos ao de Will Smith, um dado que dificilmente
sera interpretado pelas criancas de outros paises que além de escutarem a voz de

outro dublador, provavelmente ndo conhecem o artista real no qual Oscar foi inspirado.



Neste lava-baleias trabalha Angie, sua amiga de trabalho que esconde uma
paixao por ele, e prioriza valores diferentes de Oscar.

Existe uma hierarquia socioeconémica neste recife. Dom Lino, é o chefe dos
tubardes e chefe do Sr. Sykes, que é o dono do lava-baleias. Ele diz que Sykes tera de
comecgar a pagar protegcdo a ele para nada acontecer no lava-baleias, remetendo a
estratégia dos gangster, da mafia. E possivel perceber os dois lados do mundo do
trabalho, os proletarios e os grandes chefes com capangas cobrando propina.

Assim que retorna ao lava-baleia, Sykes cobra uma divida de Oscar, o qual o
deve 5 mil conchas, e tera de paga-las até o outro dia, para ndao ser morto. Eles
combinam de se encontrar no jéquei.

Desiludido de conseguir o dinheiro, Oscar procura Angie para conversar, e diz a
ela que nao queria acabar sua vida igual ao seu pai no lava-baleias. Como consolo, a
amiga lhe da uma perola que ganhara da avd para que ele consiga o valor para acertar
sua divida com o patréo.

Enquanto isso, Don Lino esta tentando ensinar seu filho Lenny, a ser um
matador, pois ele ndo apresenta caracteristicas tipicas de um tubarao, por ser bondoso
e vegetariano, no entanto esse personagem apresenta comportamentos bastante
estereotipados de homossexual, fazendo da questdo de género uma sétira. Essa cena
se passa durante um jantar num navio, que por coincidéncia € o Titanic, uma mega
producao estadunidense do cinema mundial (1998). Durante a janta eles pedem uma
porcao de camardo. Desencadeia-se uma briga entre Lenny, Frankie seu irméo, e o pai,
a qual acaba com Lenny soltando os camardes pela janela para que fujam.

No dia seguinte, Oscar consegue o dinheiro, porém chegando ao jéquei, ele nao
se contem e com a intencao de se tornar milionario, ele aposta todo seu dinheiro num
cavalo-marinho: o Sortudo. Aproveitando da situacao, surge Lola, uma peixe sedutora e
oportunista que tenta seduzi-lo. Oscar encontra-se com seu patrdo que ao perceber que
o cavalo apostado esta vencendo passa a torcer junto e fazer planos com o dinheiro.
Porém, o Sortudo caiu na reta final e perdeu a corrida. Sykes nao pensa duas vezes e
pede aos seus capangas, representados por duas aguas vivas, para darem um fim com

0 peixe.



As aguas vivas levam-no para um lugar distante e o amarram sobre uma pedra.
Nessa mesma hora e local aparece Frankie que saiu com Lenny para ensina-lo a ser
um tubardo de verdade. Ao ver a isca, Lenny se aproxima e diz que ira solta-lo para que
ele fuja enquanto ele ird simular que o esta devorando. Sem entender a situagdo Oscar
nao foge. Frankie percebe e fica furioso, ele segue Oscar para comé-lo. No mesmo
instante uma ancora cai tragicamente sobre sua cabec¢a causando sua morte. As aguas
vivas assustadas assistem a cena ao longe e voltam ao local interpretando que o peixe
Oscar matara o tubardo. Entendendo a situagdo como uma oportunidade de obter a
fama, Oscar diz que sim, ele matou o tubardo e dai em diante se torna conhecido como
o “Espanta Tubarao”.

Sykes aproveita a fama do até entao “Zé Ninguém” e esquece a divida e torna-se
seu assessor. A midia rapidamente cobre o fato e Oscar se torna famoso. Ele compra
um apartamento na cobertura do topo do recife onde da uma festa, e a partir disso vive
rodeado de pessoas e ainda passa a ser disputados por duas “mulheres” (nesse caso
peixes) Angie e Lola. O Espanta tubardes ja conta também com um videojogo, que
pode ser visto no filme sendo jogado pelas aguas vivas.

Do lado dos tubardes acontece o enterro de Frankie. Dom Lino descobre o boato
sobre um suposto matador de tubarées que € acusado de ter matado seu filho.
Traumatizado com a morte do irmao, Lenny ndo volta para casa, e acaba
reencontrando Oscar que o esconde em seu barracdo. Ao se conhecerem melhor, o
tubardo conta que é diferente dos outros por ser vegetariano e que seu pai € o
poderoso chefao do recife. Angie descobre Lenny no esconderijo de Oscar e briga com
ele.

No intuito de causar medo aos tubarbes e passar a sensacdo de protecao aos
pequenos peixes, Lenny e Oscar armam um plano para provar a fama de super heréi
de Oscar. Eles simulam uma briga onde Oscar sai vencedor aparecendo o tempo todo
na TV. Ao fundo dessa cena estd estampado o logo de Coral Cola, num outdoor,
remetendo a marca do refrigerante Coca-Cola, da companhia estadunidense The Coca-
Cola Company. Antevendo o momento de fama por alguns minutos, Lola beija Oscar
em frente a TV, o que deixa Angie enciumada, e faz com que ela discuta com Oscar por
causa da ambicdo de Lola, revelando para ela que o amava. Em meio a discussao,



Lenny se transforma num golfinho azul, e pela primeira vez, Oscar repensa suas
atitudes, o levando a terminar o namoro com Lola que fica com muita raiva.

No outro dia Oscar descobre que os tubarbes pegaram Angie como refém, e
querem vé-lo para acertar o resgate, junto com Sykes e Lenny (que agora é Sebastian,
o golfinho), o trio tenta resgata-la. Em meio a reunidao de negociagédo, Oscar descobre
que fora Lola quem armara o plano. Oscar da ordem para Sebastian pegar Angie, mas
ao coloca-la em sua boca, ele ndo agienta e acaba vomitando. Don Lino percebendo
algo estranho reconhece que aquele golfinho na realidade é seu filho Lenny.
Embrutecido ele persegue Oscar que nada até o lava-baleias onde consegue deté-lo.

A midia (sensacionalista) continua fazendo cobertura do caso do Espanta
Tubardes, e pede uma nova entrevista a Oscar, que dessa vez revela perante todos
que mentiu a respeito de ser o matador de tubardes. Assim ele conta a Don Lino que
uma ancora matou seu filho e conversa com ele, para que aceite as diferencas de
Lenny. Oscar reconcilia-se com Angie e consegue um acordo com os tubarbes para
que nao os apavorem mais no recife.

Ao perder tudo que conquistou fingindo ser um herdéi, ele se torna sécio do Sr.
Sykes no lava-baleias e juntos ddo uma festa de reinauguragcdo com a presenca da
rapper Miss Elliot e da contora pop Christina Aguilera, ambas dos EUA que também
assumem formas de animais aquaticos e ddo um show musical onde todos dancam e

comemoram.

Filme 02: MADAGASCAR

Madagascar narra a histéria de quatro animais que vivem num z6o muito bem
estruturado na metrépole Nova lorque (EUA), retratando uma espécie de condominio
fechado cercado de conforto, seguranca e pessoas encarregadas de servi-los, em
contrapartida eles apresentam espetaculos diarios para agradar o publico.

Os protagonistas séo: o ledo Alex, a zebra Marty, a hipopétama Gléria e a girafa
Melman. No dia de seu 10° aniversario, Marty faz uma retrospectiva de sua vida e
constata que nada mudara, e conseqientemente, ndo havia possibilidade de ocorrer
nenhuma mudancga: tudo era sempre igual!



Nesse mesmo dia, ap6s a rotineira apresentacdo para os visitantes, Marty
depara-se com um grupo de pinguins que, ao tentar fugir do zooldgico, acabam
entrando em seu cercado. Desencadeia-se aqui um dialogo sobre liberdade, natureza e
fuga. Marty fica curioso e empolgado com a idéia de conhecer a natureza e comenta
com seus amigos a conversa que houve entre ele e os pinglins. Durante a realizacao
dessa cena aparece ao fundo um luminoso onde € possivel ler “ESSEX HOUSE”, nada
mais do que uma luxuosa rede de hotéis litoraneos nos Estados Unidos.

Os amigos, por sua vez, acham essa idéia de sair do zooldgico e conhecer a
natureza, um absurdo e tentam, por meio da persuasao, convencé-la de que a vida no
z6o é otima, tranquila, segura. Esses animais representam uma espécie de partido
reacionario, que nao se importam com as condigdes em que vivem, desde que nao
facam esforco algum para conseguir o que recebem através do trabalho dos outros,
fazendo uma alegoria a elite da sociedade de consumo. J4 a zebra se encaixa como
marxista, pois reflete sobre sua condi¢do social e procura dar um outro sentido a sua
vida, voltando as raizes, livrando-se do condominio, pois sabe que essa condicdo em
que se encontra nao é natural.

Alex, o melhor amigo de Martin tenta animar o amigo, cantando a cangédo New
York, New York, do musical estadunidense de mesmo titulo dirigido por Martin Scorsese
em 1977 e popularizada pelo artista estadunidense Frank Sinatra.

A utilizacdo do ditado popular “Nao se cospe no prato em que se comeu” pode
ser notada varias vezes, durante o desenrolar das cenas, com o intuito de enfocar a
vida de mordomia e seguranca oferecida dentro do z60, onde eles precisam fazer
espetaculos todos os dias em troca dessas regalias recebidas, consolidando, dessa
forma, uma elite heterbnoma, conformista e preocupada com a realizacdo de seus
interesses.

Independente das falas dos amigos, Marty decide fugir naquela noite. Ao sair
pelas ruas da cidade, a zebra Marty passeia entre dezenas de propagandas em
outdoors e letreiros luminosos, e um deles (o maior) é o do refrigerante Coca-Cola.

Assim que perceberem a fuga dele, Alex, Gloria e Melman decidem partir a

sua procura, de metré! Eles encontram Marty na estagdo Central do metrd, mas antes



que consigam voltar para o z6o sao cercados por uma centena de policiais e acabam
atingidos por dardos tranquilizantes e capturados.

Um grupo de ambientalistas impede o seu retorno para o zooldgico e os
animais sdo colocados em um navio rumo a uma reserva ambiental na Africa, onde
serdo colocados em liberdade. No momento em que os animais acordam, percebem
que estdo sendo transportados dentro de caixas no navio. A girafa Melmam, embora
assustada como os demais amigos, apavora-se por que tem uma consulta marcada
com seu médico, e como estd sendo transferida ndo podera ser atendida, e ainda
completa a fala com uma colocacao: de que nao vai para um hospital publico! —
discurso nada caracteristico de um comportamento animal.

Durante o trajeto os pinglins sabotam o rumo do navio e as caixas onde se
encontram esses quatro amigos que brigavam, se desprendem e caem em meio ao
oceano chegando a ilha de Madagascar, onde conhecem outra espécie de animais, 0s
lémures, e se tornardo aliados para combaterem o dominio das fossas, animais
predadores destes. Ao adentrarem a floresta, eles encontram esses animais
participando de uma festa ao som de musica dangante, repetindo o refrdo: “eu me
remexo muito” caracterizando uma festa rave. As fossas chegam ao local e Alex, acaba
afastando-as com seu rugido, ganhando a admiragdo dos pequenos Iémures. Sem
saber quem sao aqueles animais, seu lider, o rei Julien, com caracteristicas de um
déspota, atira um dos menores Iémures para ver se 0s animais 0 comerdo. Avistando
que os animais fazem carinho no pequeno animal, Julien diz que eles sdo uns “bocés” e
resolve fazer amizade.

Entdo eles apresentam para eles Madagascar. Um local onde enfrentardo seus
instintos e aprenderao outras formas de sobrevivéncia e adaptagcdo ao meio. Ao
contrario do zbo, a natureza representa uma espécie de periferia, constituindo-se numa
cultura marginal, um lugar onde cada um luta pela sua sobrevivéncia, operando a lei do
mais forte/esperto, algo que, portanto assusta a elite novaiorquina. Eles enfrentam
varios desafios como até mesmo tentar comer o amigo, representado na cena em que
Alex tenta morder a coxa de Martin, por estar sem comer carne. Durante seu sono, 0
ledo que delirando comeca a ver pedacos de bifes vermelhos caindo do céu, remetendo
a cena do filme Beleza americana (EUA, 1999).



O navio comandado pelos pingtiins passa pela ilha e eles precisam resgatar Alex
que se refugiou no terreno das fossas, por representar uma ameaca a vida dos outros
animais. Martin volta para resgatar o amigo e o faz relembrar dos velhos tempos com a
cangédo New York, New York. Entre aventuras e batalhas, eles sobrevivem a selva, os
lémures ficam contentes por terem espantados as fossas, e fazem uma festa de
despedida para os animais, que apesar de gostarem do ambiente selvagem, embarcam
de volta para casa na primeira oportunidade que tem, pensando até no roteiro turistico
qgue poderiam fazer antes de chegar ao z6o, como Paris e Espanha por exemplo.

Filme 03: OS SEM-FLORESTAS

O filme comega com um guaxinim tentando pegar um pacote de salgadinhos em
uma maquina. Nesta embalagem esta escrito queijo nacho. Vencido pela maquina e
com fome, ele entra numa caverna onde um urso esta hibernando e empilha toda
comida que ali estd armazenada num carrinho para rouba-la. Ja esta de saida quando
vé entre as patas do urso uma lata de Batatitas, da marca Spuddies remetendo a
famosa batata enlatada da marca Pringles dos EUA. O guaxinim tenta pega-la, porém o
urso acorda e percebe o que esta acontecendo. O carrinho com a comida cai do alto da
montanha e Vincent, o urso, diz que ira matar R.J, um guaxinim que nao tem familia,
caso ele ndo o reabasteca em uma semana. Como se ndo bastasse ele lembra-o de
pegar também as “batatitas” e diz que é impossivel comer um sé, ou muito € sempre
pouco (na dublagem).

Comeca ai a saga de R.J. para recuperar as comidas, ele encontra uma lata de
lixo e comeca a se alimentar daqueles restos de comidas industrializadas, enquanto
isso vao se propagandeando algumas marcas de alimentos. De repente ele avista um
outdoor onde se pode ler “Rancho Camelot, o caminho para a boa vida” e é ai que ele
adentra.

Dentro deste condominio, existe um grupo de animais coletores que esta
acordando depois de um periodo de hibernacdo, e encontram-se com fome, porém nao
sabem onde ir para encontrar comida, pois existe um muro infindavel cercando sua

floresta. Durante essa trama em saber o que significa essa cerca, R.J. 0s observa o



tempo todo, pensando em usa-los para obter a comida de que precisa para reabastecer
0 Urso.

Verne, a tartaruga que é o lider desse grupo de coletores, parte para o outro
lado do muro descobrir 0 que ha e descobre um mundo de perigos e riscos. Ele cai num
jardim imenso, e durante essa aventura, aparece uma antena de TV a cabo, uma
mulher desequilibrada dirigindo um carro ao mesmo tempo em que fala no aparelho
celular, e criancas na rua jogando hoquei (esporte tipico dos EUA).

Ao retornar para a floresta, eis que surge o guaxinim que 0S convence que
existe do lado de 14, a comida mais deliciosa que ja provaram, assim ele abre um
pacote de salgadinhos que entorpece o0s animais e espalha seu cheiro por todo
universo (ndo é exagero de minha parte, e sim do filme), ele diz que isso € uma
combinacado magica de farinha de milho, queijo desidratado, bha, bht e o velho e bom
MSG (essa parte s6 contém na legenda) e o sabor é de queijo nacho, ergue um
salgadinho na mao do formato de um Doritos, ndo por coincidéncia, uma marca de
salgadinho estadunidense.

Convencidos, eles saem pelo condominio durante a noite. Observam as
mansdes e 0s carros, e dizem que estes servem porque 0s humanos estao perdendo a
capacidade de andar. Eis que avistam um humano, R.J. diz que é para eles ficarem
calmos, se virem um humano, € para deitarem, rolarem e lamberem suas partes
intimas, pois diz que eles adoram. Com relacdo a alimentagao ele diz: “uma vez que os
animais comem para viver, os humanos vivem para comer. Os humanos trazem,
pagam, mandam e dirigem a comida. Eles vestem a comida. Para eles, muito € sempre
pouco”.

Os animais ficam felizes com os restos alimenticios dos humanos, eles atacam
as lixeiras, onde s6 encontram-se comidas industrializadas. Neste momento aparece
uma mulher desvairada que é a presidente do condominio, tentando mata-los e os
chamam de pestes.

Verne, em nome de sua familia diz que eles nao voltardo para aquele lugar
pegar comida. No outro dia, os filhotinhos de ourico recusam uma casca que seu pai
pegou de uma arvore para eles comerem e dizem que querem um “donuts”, aquela

famosa rosquinha dos EUA, e uma “pizza”. Hammy, o esquilo aloprado corta um



pedaco do tronco com formato do salgadinho queijo nacho. Louco para comer um
biscoito que vé na mao de R.J., o esquilo topa entrar no plano de roubar uns biscoitos
de umas garotinhas que estdo passando. Avistando isso ele comenta com o amigo: “ai
esta! O biscoito mais desejado dos EUA (leg.) da América (dublagem)”, assim ele pede
para que Hammy encene um esquilo com raiva enquanto o outro rouba os biscoitos,
colocando a vida do esquilo em risco. Verne ao ver a cena tenta socorrer 0 amigo e
acaba sendo agredido também pelas meninas que o chamam de indecente e anfibio
nojento por ter perdido seu casco.

A presidente do condominio escuta e vai até o local falar com a outra moradora
e fica preocupada se ocorrer uma epidemia dessas pestes, pois espalhardo doencas e
desvalorizarao a propriedade, afirmando sua preocupag¢ao com o mercado.

Comeca a aventura dos animais em roubar comida, ao som de uma musica em
inglés que diz: “O que vocé consome se regenera magicamente em prateleiras de
supermercado; Os fornos se limpam sozinhos; s6 se paga a conta depois que acaba;
podemos ter tudo sem pagar nada; porque esse trem nunca para.”

Além de comida eles roubam aparelhos eletroeletronicos e depois tiram fotos
com uma camera digital, o Unico espaco natural que restava no condominio aos poucos
vai sendo substituido por utensilios tecnoldgicos. Nesse meio tempo a presidente esta
contatando um exterminador de animais.

Um dos ultimos elementos que faltam para completar sua lista € uma geladeira
portatil azul, e quando a avista em cima do capd de um carro, RJ logo arquiteta um
plano para consegui-la. Enquanto Ozzie, um dos animais esta se fingindo de morto em
frente ao carro, os amigos roubam a geladeira que se encontra acima dele. Nesse
mesmo tempo chega Dwayne La Fontaine (satira com La Fontaine escritor famoso de
fabulas como: o cordeiro e o lobo), o exterminador que comecara sua “caca” para
aniquilar os animais.

Depois de todas essas interpretacdes e por terem enchido o tronco com comida
0s animais reconhecem R.J. como seu novo lider, e o chamam de her6i. Eles arrumam
um espacgo para que ele figue com sua nova familia, os filhotinhos de ourigo dizem até
que fizeram um gato de uma TV a cabo.



Desapontado com seus amigos e reconhecendo a maldade de suas atitudes,
Verne tenta devolver toda comida que foi roubada das casas. R.J. ndo se conforma e
tenta impedi-lo. Eles acabam acordando um cao que os persegue. Sua corrente se
prende ao carrinho e eles vao destruindo todos os quintais por onde passam, até que
um botijao de gas estoura e eles voam com toda a comida caindo exatamente em cima
do caro da sindica que explode. Verne diz para R.J. que ele é um diabo.

Os amigos brigam porque perderam a comida, mas a culpa cai sobre a tartaruga
que diz a seus amigos que R.J. esta tentando engana-los, eles se ofendem e se
afastam de Verne. Enquanto isso, o exterminador instala todas as armadilhas no quintal
da casa. Como sendo bastasse a proprietaria pergunta se ele instalou o tira-couro
turbo, o qual ele diz ser contrabandeado, pois € ilegal em todos os estados, menos no
Texas. A dona diz: “ndo importa se essa coisa vai contra a convencao de Genebra, eu
quero!”. Marcando um posicionamento anti-ético e apenas de acordo com a realizacao
de seus interesses proprios, sem considerar consequéncias, um tipico discurso da
politica neoliberal.

Nesta noite chegam caixas de comida em sua casa, ela dara uma festa. R.J. vé
tudo aquilo que aguca novamente sua vontade em recuperar a comida e salvar sua
pele. Eles armam uma estratégia para entrar na casa e passar as armadilhas. Até
disfarcam de gata, Estela, a gambda, para entreter o gato que toma conta da casa.
Exatamente nesta cena, o guaxinim e seus amigos conseguem penetrar na casa de um
dos moradores do condominio para roubar comida e deparam com um monumento
iluminado, representado como sagrado, A GELADEIRA, a qual lhes oferece um mundo
de guloseimas, fazendo uma analogia ao polémico filme Zabriskie Point (EUA, 1969), s6
basta saber quem conseguira fazer essa analogia, uma vez que o publico destes filmes
esta teoricamente na faixa de 05 a 10 anos.

Eles conseguem encher o carrinho com muita comida, tudo estava dando certo
até que R.J. avista uma lata das “batatitas” e acaba se irritando ao tentar pega-las e
revela que tem de levar a comida para o urso. Nisso a dona da casa acorda e vé a
cena, os bichos ficam sem saida e apenas R.J. consegue escapar. Todos animais sao
capturados pelo exterminador. A mulher pede para que eles sejam exterminados do

modo mais cruel possivel.



Vincent, o urso, observava todo ocorrido e admira a atitude malvada, traigoeira,
egoista e desleal de R.J. e diz que se ele continuar assim, vai ter tudo que sempre quis.
Com isso R.J. percebe que tinha tudo e ndo havia percebido. Ressentido, ele foge
novamente para tentar salvar seus amigos que estdo sendo levados no carro do
exterminador. Ele derruba o carrinho de comida e causa um acidente de transito,
deixando o motorista desmaiado. Os animais se soltam, e dirigem o carro, permitindo
que R.J. entre nele para se salvar do urso que os persegue. Dirigem em alta velocidade
€ 0 caminhdo acaba voando e caindo nada mais nada menos do que na casa da
presidente histérica do condominio. Refugiados e perseguidos pelo urso e pelos
humanos, eles se lembram do tira-couro turbo e tém a idéia de armar essa armadilha
para os humanos. Assim eles acabam eletrocutados como acabariam os animais.

Durante isso, a policia chega e prende a proprietaria, mas o exterminador foge.
Os animais se entendem, voltam a conviver como uma familia da qual R.J. agora faz
parte pois ele compreende o que é uma convivéncia familiar, j& quanto ao urso, nao se

tem mais noticias.
4.2 IDENTIFICA(;AO DOS EIXOS TEMATICOS E COMENTARIOS

Elaborados os trés eixos norteadores da reflexdo acerca dos valores
propagados, que sustentam a sociedade de consumo, e fazem parte da moral
heterbnoma, foram selecionadas algumas cenas que os explicitam. A ordem de
apresentacao das figuras segue a ordem cronolégica das animacdes da Dreamworks: O
Espanta Tubardes 2004; Madagascar 2005; Os sem-florestas 2006.

1. O CULTO A INDUSTRIALIZACAO



Figura 01 O Espanta Tubaroes Figura 02 O Espanta Tubardes

No escritério do Lava-baleias, Oscar Lenny, escondido no barracdo de Oscar
presenteia Angie com um lanche de fast- presencia a discussdo entre este e Angie
food. tomando um refrigerante de canudinho.

Figura 03 Madagascar Figura 04 Madagascar
Ao perceber o desaparecimento de Marty, a Para chegarem a Estagdo Central onde
primeira reacdo dos animais é fazer uma provavelmente Marty se encontra, os

ligacao para os “homi”. amigos tomam um metro.



Figura 05 Os sem florestas

O mundo de guloseimas se ilumina diante
dos animais. A geladeira representa uma

entidade sagrada, sendo objeto de
admiracdo por alguns segundos dos
animais.

Figura 06 Os sem florestas

R.J. mostra para os animais o acumulo de
comida dos humanos, os quais segundo ele:
“vivem para comer”.

2. 0 CULTO AO STATUS/FAMA E A ESTETICA

Figura 07 O Espanta Tubaroes

Oscar (Will Smith) sonha com a vida
luxuosa ao pensar que pode se tornar
milionario apostando no jéquei. O sistema
monetario dos peixes é tratado por
“conchas” no filme, mas o peixe associa a
riqueza a notas de dolar como ilustrado
acima.

Figura 08 O Espanta Tubaroes

Lola (Angelina Jolie) ja se encontrava no
joquei, e ao perceber Oscar apostando o
valor maximo em um cavalo se aproxima
dele fazendo movimentos sedutores com a
intencao de conquista-lo por sua beleza.



Figura 09 O Espanta Tubardes

A imprensa entrevista Oscar o tempo todo
e torna famoso o caso do “Espanta
Tubardes”. (mais uma vez, é possivel
perceber no filme que os peixes
conseguem produzir aparelhos eletrénicos
idénticos aos da nossa sociedade, porém a
prova d’agual)

Figura 11 Madagascar

Apés realizar seu espetaculo no zoo, os
animais recebem tratamento especial, por
uma equipe especializada em servi-los
remetendo a um mundo artistico de
glamour.

Figura 10 Madagascar

Durante uma apresentagao espetacular no
zoo do Central Park em Nova lorque, a
multiddao vibra com as performances de
Alex, o ledo, que adora as visitas dos
homens e se prepara diariamente para
seus espetaculos.

Figura 12 Madagascar

Idem a figura 11, apds sessdes de fotos e o
cansago das apresentagbes els contam
agora com sessdes variadas de cuidados.



Figura 13 Os sem florestas

Rancho Camelot - um condominio de alto
padrao construido em meio a floresta e
designado como “o caminho para a boa

Figura 14 Os sem florestas

Os moradores do condominio temem a
infestacdo de animais selvagens e
consequentemente a desvalorizagcao da

vida”. propriedade, para tanto é contratado um
exterminador.

2. AS PROPAGANDAS COMERCIAIS E/OU A REMITENCIA A PRODUCOES DE
OUTRAS EPOCAS.

Figura 15 O espanta tubaroes Figura 16 O espanta tubaroes

Para a Dreamworks também existe uma
calcada da fama no fundo do mar, idéntica a
de Hollywood nos EUA, representando
assinaturas de artistas do mundo terrestre.

Don Lino é o Poderoso Chefao do fundo
do mar, ele é interpretado pelo mesmo
ator protagonista do classico do cinema
mundial, O Poderoso Chefdo (EUA,
1972), o artista nova iorquino Robert De
Niro.



Figura 17 O Espanta Tubardes

Algumas propagandas presentes no centro do
Recife: Coral Cola (imitando a marca Coca-Cola),
SWAM, GUP, DRESQ, DSP, Fish King (imitando
a marca Burguer King), marcas proprias dos
EUA. O mundo submarino é estruturado nos
mesmo moldes da sociedade de consumo
humana. Que triste realidade para os peixes!

Figura 19 Madagascar

Propaganda da Botox no metré novaiorquino,
marca estadunidense de toxina para uso estético
(em marcas de expressdo), sendo a mais
conhecida do mundo. Porém, as criangas nao
sao seus clientes... ainda!!
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Figura 18 Madagascar

Ao som de Stayin Alive do grupo britanico
Bee Gees, e trilha sonora do musical
estadunidense Os embalos de sabado a
noite (Saturday nigth fever) de 1977,
Marty passeia em meio aos outdoors da
cidade de Nova lorque. (As marcas Coca-
Cola e HP tém maior destaque na cena).

Figura 20 Madagascar

Em meio ao dilema sobre cidade-
natureza, o luminoso Essex House, rede
de hotéis litordneos nos EUA, aparece
como plano de fundo na cena, com qual
intuito mesmo?



Figura 21 Madagascar

No meio da ilha, longe da refeigdo refinada que
recebia no zoo, Alex delira com pedagos de bife
caindo do céu, como na cena de Beleza
Americana (EUA, 1999), e com direito a mesma
trilha sonora.

Figura 22 Os sem florestas

R.J. é viviado por batatitas, nesse caso
no filme as da marca Spuddies, que pode lido
com nitidez nesta cena. Vale observar que o
guaxinim nao se alimeta de nenhum outro tipo de
comida que n&o a industrializada durante todo o
filme.

Figura 23 Os sem florestas

Na tentativa de convencer os animais
sobre as deliciosas comidas
industrializadas dos humanos, R.J. abre
um pacote de salgadinho idéntico ao
Doritos, com o mesmo sabor de queijo
nacho. Ao abrir a embalagem, todo o
planeta é entorpecido pelo seu
esplendoroso sabor. Doritos é uma
marca estadunidense que iniciou suas
vendas na década de 60.



CONSIDERACOES FINAIS

Estas animacbes selecionadas apresentam certas caracteristicas em comum
que as diferenciam de outras animacgdes infantis, independente destas serem
contemporaneas. Nestas, os conteudos sao repletos de mensagens que caracterizam
as relacdes sociais da atualidade, onde se pautam relagbes baseadas nas estratégias
de poder e na individualizacdo das pessoas, fazendo do filme um apdlogo da sociedade
contemporanea ocidental, cercada de inovagdes tecnolégicas e marcada pelo ritmo
acelerado de producgéo, porém sob a Optica de uma certa classe social, neste caso, a
dominante; a burguesia.

No que diz respeito as caracteristicas fisicas dos animais, esses personagens
apresentam mais caracteristicas pertinentes dos seres humanos, do que dos préprios
animais que representam. Existem cenas onde eles falam ao telefone, fazem exercicios
em esteira, recebem massagens e na maioria das vezes andam apenas sobre duas
patas, porém nao estou me referindo aos protagonistas como o esquilo e o guaxinim,
neste caso especifico me refiro aos protagonistas quadriupedes, como ledo, zebra,
hipop6tamo, tartaruga. Acrescentamos a esse exemplo o0s peixes, que também
apresentam tais proezas com seus pés, digo, caudas, ja que conseguem ficar eretos
sobre estas, como se estivessem sobre dois pés, naturalizando caracteristicas
humanas nos animais, dando um sentido de antropomorfizacdo a esses. A diferenca
aqui reside no fato de que em outras animagbées com protagonistas animais, este sao
retratados como tais, ndo sendo capazes de realizar fungdes especificas da espécie
humana, o que faz destes filmes em questao uma apologia a sociedade humana.

Além destas existem outras caracteristicas humanas presentes entre eles,
como os animais do z6o do Central Park, em Nova lorque (Madagascar), os quais ao

realizarem alguma apresentacdo fazem pose para foto, mesmo que em zooldgicos



existam pedidos para que os visitantes n&o tirem fotos com flash dos animais, pois isso
pode os assustar e ser estressante devido ao numero de visitantes diarios. Estas cenas
remetem o expectador a um mundo artistico de glamour: os animais sao estrelas e
precisam atender um modelo de beleza que domina a atual “industria do corpo” e o
culto a estética, abrindo mao de suas origens para viverem uma realidade paralela, uma
anulacao de si para vivenciar uma felicidade ideol6gica, segundo a perspectiva de
Baudrillard. (qualquer semelhanca com as propagandas na midia, ndo é mera
coincidéncia).

Outras cenas do mundo humano ocidental fazem-se presentes nos enredos
também, como animais andando em metrds, e passeando no centro da cidade em meio
a outdoors e propagandas de empresas transnacionais, revelando que estes animais
reconhecem a cidade como seu habitat natural, e ainda mostram-se contentes adeptos
desse ritmo de vida capitalista, mas vale a pena lembrar que esta cidade é uma
metropole, e representa o principal centro financeiro mundial, a cidade de Nova lorque,
nomeada de The City That Never Sleeps (A Cidade Que Nunca Dorme), muito adorada
pelos animais como na cena em que Martin e Alex cantam abracados New York, New
York, de Frank Sinatra.

Ainda neste filme, os animais sao enviados para o continente africano mesmo
que de forma ndo planejada, o qual é representado como um lugar inabitavel e
desprovido de civilizacdo, contando apenas com vida animal e vegetal, assustando os
cosmopolitas que tém falas marcadas que vangloriam sua civilizacdo consumista como
por exemplo: “vamos passar um chequinho zoom e sair daqui!” (Gléria - Madagascar)

A dependéncia da industrializacdo é de fato muito presente nas cenas dos
filmes analisados. Muitos destes animais utilizam aparelhos eletrébnicos como: celular,
telefone, TV, camera digital, além do valor dado a comida industrializada. Eles comem
bolachas, bebem em copos plasticos, latinhas, comem salgadinhos, chocolate etc. e até
dirigem um navio.

Sempre que estes se deparam em situagdes de risco, ndo conseguem imaginar
uma estratégia caracteristica de um comportamento animal para solucionar algum

problema. Toda solucdo se da de maneira a depender da industrializagéo.



Teméticas como a exploracdo da natureza pelo homem, 0 consumo excessivo
de produtos industrializados, o dominio do homem sobre os animais e a perda do
habitat natural destes, ndo sao tratadas em momento algum com énfase nesses filmes,
apesar de apresentarem como pano de fundo em seus enredos.

Em Madagascar, dentro do préprio z6o existe uma comercializagdo de produtos
estereotipados do personagem Alex, o ledo. Logo na primeira cena ele presenteia seu
amigo aniversariante, com um de seus souvenirs, que € colocado ao lado de outros,
com a mesma marca, o que mostra uma produgao de objetos para consumo com sua
imagem. As cenas pulverizam o American way of life, marco da valorizagdo do
capitalismo pelos EUA.

No que diz respeito as propagandas presentes nos enredos percebe-se com
freqiéncia a marca Coca-Cola, que tem mais de 203 produtos em mais de 200 paises

(site: www.cocacolabrasil.com.br). Pergunta-se entdo por que razdo uma rede com

tamanho alcance mundial iria fazer propaganda de seu produto em um simples filme de
entretenimento infantil? Talvez seja o mesmo motivo que levou a Rede Essex House,
de hotéis litoraneos de fazer sua propaganda também.

Todas as propagandas que aparecem nas animacbes sao de companhias
estadunidenses, com exce¢do da Samsung. Todas as alusbes a outros filmes também
se remetem a producdes estadunidenses, bem como as musicas comerciais presentes
na trilha sonora, em sua maioria de décadas nao correspondentes com a do publico ao
qual o filme se destina, demonstrando mais uma vez que estes filmes ndo sao apenas
pensados e produzidos para este publico. O problema ndo estd na presenca destas
musicas nos filmes, pois bem se sabe, todo filme conta com uma trilha sonora referente
a seu tema. Até os filmes infantis mais antigos contam com musicas em meio ao
enredo. A diferenca reside no fato de que agora elas ndo contam mais com traducoes,
e nao sao compostas especificamente para o filme tendo relacdo com sua histéria, elas
estdo apenas presentes neste, como um meio de divulgacéo, caracterizando-se apenas
como uma popularizacdo dessa cultura musical, o que em alguns filmes conta com a
prépria divulgacdo do CD com a trilha sonora no contetudo extra do DVD, incluindo
artistas famosos de Hollywood, como no filme O Espanta Tubardes. Basta pesquisar na

internet e pode-se encontrar o CD com a trilha sonora de cada um dos filmes infantis.



E além de cds, existe uma série de mercadorias que sao langadas com a marca
dos filmes, desde produtos alimenticios até jogos eletrbnicos, as quais sdo langadas
mundialmente. Claro! Esta é uma caracteristica da globalizagdo. Porém apenas
pensamos globalmente, porque nossas ac¢des visam somente a satisfacdo individual.
Constatamos que esse progresso cientifico e tecnolégico que acompanhamos tenha
modificado o que podemos chamar de capitalismo classico, o cerne do sistema se
conserva: “a exploracdo do homem pelo homem” (VAZQUEZ, 1989, p.37). A estrutura
desse sistema jamais permitira a divisdo igualitaria da renda, uma vez que a base dele
€ 0 lucro que se obtém com a venda de mercadorias e com o saléario nao pago dos
trabalhadores (as). A Unica igualdade que temos esta no fato de que somos todos
consumidores, ainda que ndo na mesma proporgao.

Observamos que o investimento em empresas é um disparate com relacao ao
investimento em saude e educacdo, e nao preciso aqui mostrar dados e graficos que
comprovem esta informacao, basta adentrar as escolas ou hospitais publicos. Basta
acompanhar as politicas de privatizacao do Estado para com o setor publico que ele
mesmo enquanto administrador diz estar desqualificado.

Contribui-se cada vez mais para que as classes dominantes, detentoras dos
meios de producdo e de comunicacao, possam usufruir destes atributos em detrimento
do restante da populacdo. Na medida em que os opulentos véem sua cultura sendo
proliferada, os dominados consomem passivamente as mensagens € passam a
compactuar da ideologia dominante como algo natural, normal. Dessa forma, consolida-
se uma sociedade reprodutora de valores que atendam a producédo das mercadorias, a
ideologia dominante, e os valores ndo-morais, 0s quais vao reduzindo cada vez mais

nossa visao em torno de nés mesmos.

Sutilmente sédo criados novos apartheids sociais, novas tribos e novos visuais.

Em nome da tranqlilidade e da paz, constroem-se cada vez mais condominios

fechados, ilhas cercadas e vigiadas que contribuem para a diminui¢do da solidariedade

e 0 aumento marginal. A aparéncia tornou-se tao indispensavel em nossas vidas que a
ostentacao da beleza e da estética serve também para diferenciar as construcoes.

Estas mensagens que propagam esses Vvalores hedonistas sao

constantemente veiculadas através de diversos meios de comunicagao e permeiam as



relacdes sociais contemporaneas, pois cada vez mais nossas relagdes sdao mediadas
por maquinas em todas instancias da sociedade, inclusive na Educacéo. A propagacao
dessa ideologia que vangloria o prazer imediato da origem a um novo tipo de coacao: a
incorporacdo de modelos impostos, como padroes estéticos, materiais e morais na
tentativa de massificar as subjetividades para a construcdo de comportamentos mais
vulneraveis, sendo mais flexiveis para dominacao.

Tornamos-nos  seres  intermediarios, incorporando (mesmo  que
involuntariamente) as mensagens e servindo de meio de reproducdo do universo
midiatico. Interpretamos tantos papéis no cotidiano que ja nem sabemos em que

momento estamos atuando em nossas vidas como n6s mesmos, de maneira auténtica.

Houve uma época onde o publico era tratado como: respeitavel! Ja em nossa
época 0 que ha &€ um tamanho desrespeito e imoralidade, entendida aqui ndo como

moralismo religioso, mas como valores pautados em principios éticos universais.

Entendida a necessidade de reflexdo acerca dos valores ligados a ideologia de
consumo, é possivel realizar uma agao pedagogica problematizadora do atual sistema
com os educandos, a qual sera elaborada de maneiras diversificadas, dependendo de
sua faixa etaria. O que nao pode acontecer é subestimar a capacidade de raciocinio
destes com relacéo a estes problemas, uma vez que as novas geracdes estdo cada vez
mais mergulhadas num universo de imagens e de tecnologias, sendo que suas

interacdes ocorrem muito mais vezes por meio de maquinas que por humanos.

Gostaria de finalizar este trabalho com uma reflexdo de extrema grandeza que
nos permite rever alguns valores e conceitos que foram se diluindo na sociedade que

fomos construimos:

- Adeus, disse ele... )

- Adeus, disse a raposa. Eis 0 meu segredo. E muito simples: s6 se vé
bem com o coragéo. O essencial € invisivel para os olhos.

- O essencial € invisivel para os olhos, repetiu o principezinho, a fim de
se lembrar.

- Foi o tempo que perdeste com tua rosa que fez tua rosa téo
importante.

- Foi o tempo que eu perdi com a minha rosa... repetiu o principezinho,
a fim de se lembrar.

- Os homens esqueceram essa verdade, disse a raposa. Mas tu ndo a



deves esquecer. Tu te tornas eternamente responsavel por aquilo que
cativas. Tu és responsavel pela rosa...

- Eu sou responsavel pela minha rosa... repetiu o principezinho, a fim de
se lembrar. (SAINT-EXUPERY, 1994, p. 72)

Que assim nds possamos nos lembrar das rosas que estamos cativando em

Nosso presente para que possamos saber o que iremos colher no jardim do futuro.
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