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De todas as vezes que a énfase dada

a um determinado meio muda, toda a cultura se move.

Derrick de Kerckhove



SUMARIO

O tema

Livro-reportagem: usos e escolha

O livro: proposta, publico e dificuldades
Planejamento Grafico

4.1 Conceito da capa

4.2 Paginas Internas

4.3 Diagramacao

Resultado final: conteldo e perspectivas

Consideracoes Finais

Referéncias Bibliograficas

12

15

18

18

19

19

21

25

27



1 O tema

O Brasil esta passando por um fenémeno de incorporacao de signos/valores
provenientes da cultura oriental e que sao transmitidos através do consumo de
cultura pop asiatica. O conhecimento e a distribuicao desses produtos culturais
acontece através da midia (internet) e é feito pelos préprios fas.

Basicamente, a cultura pop japonesa ja esta entre nos ha pelo menos 20
anos, desde que a extinta Manchete fez estourar sucessos da animacao na sua
programacao. O publico de hoje €, em grande parte, o publico daquela época, que
cresceu descobrindo outros produtos culturais asiaticos e hoje esta junto com a
nova geracao que tem acesso a diversas culturas pela internet. Nao sé isso, mas o
interesse pela Asia, em geral, tem crescido. O nimero de sites sobre a musica
desses paises tem crescido bastante, e tem surgido também o interesse pela
cultura da Coréia do Sul e China. Além de sites e foruns dedicados exclusivamente
a artistas desses paises, surgem grupos que dancam suas musicas em eventos,
covers e sites que indicam e disponibilizam séries e filmes. Também é possivel ver
pela quantidade de artigos e estudos sobre a cultura pop japonesa que tem sido
apresentado nos ultimos anos pelo pais. Os temas vao desde os ja batidos animes e
mangas (dai discutem varios aspectos, do design ao feminismo), a moda, musica e
cinema etc.

Vemos, entao, que o interesse dos fas nao se restringe apenas ao consumo
da musica. Toda uma producao midiatica pode ser consumida por meio da internet.
O interesse no assunto agora, € ver como os fas se organizam e eles mesmos
gerenciam a distribuicao desses produtos, providenciando traducées, legendas,
explicacoes, da mesma maneira que aconte com as séries norte-americanas. Um
exemplo desse processo € o forum de discussoes DBSK Fans Brasil
(<http://z11.invisionfree.com/dongbangshinkifansbr>), que trabalha com séries,
videoclipes (os chamados MVs e PVs) e outras producoes da indistria fonografica
sul-coreana.

Além disso, a producao desses fas comeca a aumentar e a sair do ambiente
virtual da internet, mostrando como o gosto foi incorporado. Surgiram varias
producdes nacionais de animes, mangas e musica. Existem muitos grupos nacionais

de J-rock (rock japonés), como o Pathétique Poupée (considerado um dos mais



antigos) e o Persona, banda do Rio de Janeiro. Também ha muitas bandas e grupos
em Sao Paulo, Curitiba e em varias cidades do nordeste, principalmente.

Um grande exemplo de producao nacional de sucesso, além das bandas é
claro, é o Grupo Mirai de danca. Os artistas sao de Belém no Para e divulgam o pop
asiatico através da danca. O grupo nasceu em 2007 com cinco integrantes e chegou
a 2009 com dez membros sendo conhecidos por todo o pais. Mantém um canal no
Youtube (<http://www.youtube.com/user/francokwon>), e se apresentam em
festivais de danca (como o festival do SESI).

Nao s6 a cultura pop japonesa, mas a coreana € a chinesa também tém
interessado aos brasileiros, mesmo que pareca ser com menos intensidade em
comparacao a japonesa. Assim, a onda hallyu, a chamada invasao cultural coreana,
também tem chegado ao Brasil, trazendo todos os tipos de produtos culturais do

mundo pop coreano, da novelinha (dorama) a boyband.

Originalmente referindo-se apenas aos astros da musica pop,
atualmente o “hallyu” diz respeito a todo e qualquer produto
cultural coreano (uma série de TV, um ator, um filme) que faz
sucesso seja local, regional ou mundialmente. Hoje em dia, as
séries de TV ja ultrapassaram a musica e correspondem ao produto
cultural mais valorizado pela “nova onda” coreana. (CARVALHO,
2008, p.9)

A cultura coreana ja esta presente entre nés como a japonesa também ja é
algo percebido pela midia, pelo que se pode ver em manifestacdes timidas como a
matéria “DBSK: uma boyband coreana que vocé precisa conhecer”, publicada pela
revista Capricho on-line.

0 ano de 2008 foi marcado pela comemoracao do Centenario da Imigracao
Japonesa no Brasil. Durante todo esse ano aconteceram eventos dedicados aos
imigrantes, descendentes e a cultura, tradicional e pop. Também foi nesse ano que
aconteceu um marco para os brasileiros fas do rock japonés: dois shows do rockeiro
miyavi em Sao Paulo, nos dias 23 e 24 de maio.’

Antes disso, a possibilidade da realizacao do evento JRock Rio, que seria

realizado em 2007 com show do grupo Charlotte, ja havia gerado bastante movimento

1 O nome artistico miyavi € escrito na sua grafia oficial com a inicial minUscula. Neste trabalho foi
optado por respeitar as grafias oficiais de artistas em geral porque os fas brasileiros assim o
fazem.
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pelos féruns na internet. No entanto, o evento foi cancelado e o Charlotte teve

posteriormente dois shows no Brasil, dia 11 de novembro, em Sao Paulo, e 12, no Rio de
Janeiro. Fato é que eles seriam apenas os primeiros. Em 2008 e 2009 muitos outros
shows (entre eles miyavi retornando, Kagrra, e Monoral), de bandas menores e de
outras muito populares, foram realizados por diversas partes do Brasil, no nordeste
e sudeste principalmente, mostrando como o interesse por essa cultura pop tem
crescido de forma generalizada, sem discriminacao de lugar, bastando ter uma
conexao com a internet para que o interesse seja perceptivel.

Mas, a realizacao de um show no Brasil de um cantor importante do rock
japonés, como o miyavi, chamou a atencao da midia com as noticas: Rockeiro
japonés atrai multidao a Sao Paulo (RODEIRO, 23 maio 2008.) no Jornal da Gazeta
e Musico japonés reune jovens no Centro de Sdo Paulo (VANIQUE, 23 maio 2008.), no
SPTV 2° Edicdao. A propria MTV Brasil desenvolveu um Blog sobre J-Rock
(<http://mtv.uol.com.br/jrock/blog>). Manifestacbes como essas comecam a
mostrar que ha no Brasil um publico forte para esse tipo de musica. Assim,

realmente percebemos que

Nos, seres humanos, intercambiamos objetos para satisfazer
necessidades que fixamos culturalmente, para integrarmo-nos com
outros e para nos distinguirmos de longe, para realizar desejos e
para pensar nossa situacao no mundo, para controlar o fluxo
erratico dos desejos e dar-lhe constancia ou seguranca em
instituicées ou rituais (CANCLINI, 2009, p.71)

O interesse crescente pela cultura pop asiatica satisfaz as necessidades
culturais crescentes em uma sociedade pos-moderna na qual o multiculturalismo é
grande. Para Maffesoli, a “Po6s-modernidade tende a favorecer, nas megalopoles
contemporaneas, ao mesmo tempo o recolhimento no préprio grupo e uma
aprofundamento das relacées no interior desses grupos” (MAFFESOLI, 1998, p.126.)

Assim, a formacao dos grupos j-rockers, k-poppers e c-poppers relacionados
a musica e cultura pop japonesa, sul-coreana e chinesa, respectivamente é
sinonimo do aprofundamento das relacoes das pessoas nesses grupos de interesses
culturais, pois “a constituicGo em rede dos microgrupos contempordneos é a
expressdo mais acabada da criatividade das massas” (MAFFESOLI, 1998, p.137, grifo

do autor). E processo necessario no aprimoramento cultural das sociedades, pois a
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sociedade pos-moderna € formada por multi identidades. Entdo, percebemos

nesses contatos culturais que

A maioria das situacdes de interculturalidade se configura, hoje,
nao sO através das diferencas entre culturas desenvolvidas
separadamente, mas também pelas maneiras desiguais com que os
grupos se apropriam de elementos de varias sociedades,
combinando-os e transformando-os. (CANCLINI, 2006, p.131)

Portanto, o contato que se da entre as culturas orientais e os brasileiros leva
a formacao do grupo em questao de forma hibridizada. Ou seja, nao € uma cultura
que se impoe sobre a outra, mas as duas se misturam. Os valores orientais sao
assimilados, reinterpretados e incorporados por esses grupos. Existe uma
remodelagem de identidades pelos processos comunicacionais, dessa forma a
comunicacao exerce papel essencial na estruturacao da sociedade. Segundo
Dolalquiaga (1998), enquanto a cultura organiza as identidades, as identidades
organizam os significados. Assim, as comunicacoes e as midias (no caso a internet e
a comunicacao on-line, muitas vezes feita de fa para fa) se estruturam num
fenomeno socio-cultural, num microgrupo.

A tribo urbana pds-moderna funciona como uma familia ampliada. Ha o
prazer de estar junto e compartilhar interesses na forma de lazer, pois o pos-
modernismo leva a mudancas e cria novas maneiras de significar. Na perspectiva de
Maffesoli,

O que é certo é que esta renascendo uma outra concepcao do
tempo que vai privilegiar o que os romanos chamavam otium, uma
espécie de férias, ou melhor, de disponibilidade social, que deseja
compor o lazer, a criacdao e o prazer de estar junto. (MAFFESOLI,
1996, p.66, grifo do autor)

Fato é que esse grupo nao tem visibilidade na midia nacional (nao-
especializada), as pessoas ouvem falar, mas nao ha entendimento do que
realmente seja esse fendmeno e o que ele acarreta para as pessoas que dele fazem
parte. No entanto, o entendimento e reconhecimento da midia € necessario para a
sociedade, ja que “as midias sao as referéncias de percepcao basicas disponiveis
para a grande maioria das pessoas do mundo contemporaneo.” (LOPES, 2004,

p.63). Se a midia nao reconhece, a sociedade nao chega a conhecer.



12

2 Livro-reportagem: usos e escolha

O livro-reportagem é um veiculo utilizado no Brasil de forma a contribuir
com a midia impressa na exploracao de assuntos que, por necessidade de um
espaco maior ou falta de tempo, entre outros motivos possiveis, nao conseguem ou
nao podem ser abordados com a profundidade necessaria em revistas e jornais.

Segundo Edvaldo Pereira Lima no livro Pdginas Ampliadas, o livro-
reportagem herdou do Realismo Social do sec. XIX as caracteristicas de descricoes
minuciosas das cenas e o enriquecimento da narrativa com detalhes que em outros
aspectos seriam deixados de lado, sendo incorporados pela pratica jornalistica.
Além disso, o livro-reportagem no Brasil é diferente dos existentes em outros
paises, nos Estados Unidos e alguns paises da Europa, onde essa midia ja é mais
desenvolvida, mais antiga e mais utilizada. No entanto, o livro-reportagem também
tem uma histéria aqui, sendo seu primeiro grande expoente Os Sertodes,
considerado uma producao hibrida entre o romance e o jornalismo, e por isso
mesmo o inicio do livro-reportagem brasileiro.

A incorporacao da grande reportagem pelo livro, passa pela abertura de
espaco para que a grande reportagem fosse veiculada pelas midias brasileiras.
Assim, o primeiro veiculo que conseguiu destaque para a publicacdo de grandes
reportagens foi o semanal O Cruzeiro, que foi lancado em 1928. A revista atingiu
seu apice na dec. de 1950 e veio a decair na década seguinte, sendo substituida
(seu espaco editorial) em 1965 pela revista Realidade. Esse foi outro veiculo que
marcou a historia, pois inovou abordando qualquer tema, dando liberdade de
pauta, utilizando personagens andnimas, observacao participante e embasamento
em documentos, caracteristicas que seriam herdadas por varios veiculos e
jornalistas e também pelo livro-reportagem.

No entanto, a revista Realidade nao chegou a atingir o nivel de
aprofundamento que o livro-reportagem pode conseguir, pois cometeu alguns erros
que a impediram de conseguir tal feito. Apesar de ser icone da liberdade estética
do jornalismo brasileiro, deixou lacunas ao abordar tema Unico e pecou em
contextualizacdo quando utilizava reportagem-conto, nao chegado ao nivel de
experimentalismo do new journalism norte-americano. Porém, muitos dos

jornalistas que escreveram os primeiros livros-reportagem, que inclusive
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alcancaram sucesso de abordagem e aceitacao/vendas, sairam de sua redacao e
também do Jornal da Tarde, entre eles Fernando Morais, Ruy Castro e Zuenir
Ventura.

No contexto atual da sociedade brasileira, o livro-reportagem é um veiculo
aceito na reconstrucao de fatos e historias de importancia nacional e internacional,
sendo mais comuns nas livrarias na categoria biografia, mas também abordando
qualquer tema antigo ou atual, até porque, e ainda segundo o conceito de Edvaldo
Pereira Lima, o livro-reportagem esta no “nivel de capacidade de interpretacao da
atualidade” (LIMA, 1993, p.22), pois

O livro reportagem cumpre um relevante papel, preenchendo vazios
deixados pelo jornal, pela revista, pelas emissoras de radio, pelos
noticiarios da televisao. Mais do que isso, avanca para o
aprofundamento do conhecimento do nosso tempo, eliminando,
parcialmente que seja, o aspecto efémero da mensagem da
atualidade praticada pelos canais cotidianos da informacao
jornalistica. (LIMA, 1993, p.16)

Faz isso se utilizando de ampliacao horizontal (amplitude quantitativa no
numero de informacoes e dados) ou, ainda, ampliacao vertical (amplitude
qualitativa com analises, interpretacoes etc de areas afins ao assunto em questao).
Isso é possivel porque, no campo da comunicacao, o livro-reportagem é um veiculo
nao-peridodico cujas reportagens tém amplitude maior do que as dos veiculos
periodicos. Dessa maneira, o livro-reportagem é um veiculo midiatico que deve ser
utilizado no aprofundamento do assunto junto a outros meios de comunicacao, pois
enquanto estes promovem a informacao sobre um assunto, o livro-reportagem
transforma a informacao em conhecimento.

Outra caracteristica essencial desse veiculo é que se torna possivel a
construcao da reportagem documental (também chamada de quote-story), que €&
caracterizada pela utilizacao de “citacées que complementam e esclarecem o
assunto e dados que conferem fundamentacao” (LIMA, 1993, p.28), fazendo o
aumento/aprofundamento qualitativo da informacao (ampliacao vertical).

Ainda segundo o conceito de Edvaldo Pereira Lima, existem alguns tipos de
conteudo propostos pela comunicacao de massa, entre eles os conteldos chamados

osmotipicos. Os conteldos desse tipo procedem da corrente de relacao cultural,
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contatos, convergéncias de valores, ritos, simbolos, formas, estilos e contetdos das
sociedades, grupos e culturas particulares. Podendo ser classificado, de acordo com
as classificacbes de tipos de livro-reportagem do mesmo autor), como Livro-
reportagem nova consciéncia, cuja tematica aborda questoes recorrentes das novas
correntes comportamentais, sociais, culturais, economicas e religiosas que podem

surgir em todas as partes do mundo. Dessa forma,

Busca nao deixar a audiéncia desprovida de meios para
compreender seu tempo, as causas e origens dos fenomenos
que presencia, suas consequéncias no futuro. Vai fundamentar
sua leitura da realidade na elucidacao dos aspectos que em
principio nao estao muito claras. Almeja preencher os vazios
informativos, conforme a terminologia de Luiz Beltrao. (LIMA,
1993, p.25)

Assim, a idéia de como discutir a questao do fenomeno de neotribalismo a
partir das culturas pop asiaticas em um Projeto Experimental para o curso de
Jornalismo abriu diversas possibilidades. E possivel encontrar muitas reportagens
sobre o assunto, mas nada tao especifico que pudesse explicar como/porque
ocorrer o fenomeno e a relacao que eles (as pessoas que se identificam e fazem
parte do grupo) constroem com os valores apreendidos através desse contato entre
as culturas asiaticas e brasileira.

Esse grupo, assim como qualquer fenomeno cultural novo para uma
sociedade, para ser entendido, depende de mais do que a simples noticia. A
informacao deve ser acompanhada de explicacoes e interpretacoes, provenientes
de outras areas das ciéncias humanas que possam traduzir seus aspectos. Era
preciso explicar muitos conceitos e termos para poder desenvolver o tema, assim
um produto que contivesse um grande conteldo seria o ideal. Assim, o jornalismo
na forma de grande reportagem em um livro-reportagem, de acordo com os
aspectos explicados anteriormente, mostrou ser o melhor formato para o Projeto

Experimental.
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3 O livro: proposta, publico e dificuldades

Embora existam muitas publicacdes sobre as culturas asiaticas (e varios
produtos pop delas), nao sao encontrados estudos sobre os fas como um grupo e
sobre o fendbmeno em si, ou seja, nao ha um bibliografia que aborde o tema. Dessa
maneira era preciso relacionar a comunicacdo, e assim o jornalismo (através do
livro-reportagem), com as perspectivas da antropologia cultural e estudos culturais
para construir um texto como uma grande reportagem capaz de ajudar a
compreender o fenomeno.

As culturas pop de diversas origens sempre geraram discussoes sobre os
valores de seus produtos culturais e o que acontece quando ha o contato com
culturas diferentes da sua origem. Isso nao é diferente com as culturas pop dos
paises do Leste Asiatico (especificamente Japao, Coréia do Sul e China). O que
acontece agora é que os signos/valores alternativos presentes nas culturas pop
desses paises tém entrado em contato com os brasileiros, o que possibilita a
formacao de grupos de interesse na sociedade, sendo um fendmeno possibilitado
pela comunicacao através da internet e propagado pelos proprios fas.

Assim, pensando em um assunto novo para a midia nacional e para as
pessoas em geral, a principal proposta do Projeto Experimental é a de entender o
processo de neotribalismo que acompanha o interesse pela musica asiatica no
Brasil. Porém, o acesso ao significado do fenomeno social passa pela discussao
desse fendbmeno com os atores sociais nele envolvidos, pois “Quando individuos
codificam ou decodificam mensagens, eles empregam (...) varias formas de
conhecimento e suposicoes de fundo que fazem dos recursos culturais que eles
trazem para apoiar o processo de intercambio simbolico” (THOMPSON, 1998, p.29),
ou seja, era necessario encontrar essas pessoas € conversar com elas.

Como o conhecimento dessa cultura pop acontece intermediada pela
comunicacao na internet, foi necessario acessar varios sites e foruns e acompanhar
as discussoes. Foi assim que conhecemos e conversamos com a maioria das pessoas
que tém suas falas no texto, além de outras também. Ir ao evento relacionado,
Anime Friends, evento realizado anualmente em Sao Paulo voltado principalmente
a animacao japonesa, mas com amplo espaco para as culturas pop asiaticas, para

ver seu funcionamento e conversar com outras pessoas também foi uma solucao
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que ajudou para se conhecer profundamente a questao.

O tema é de interesse, ja que € um fenomeno socio-cultural. A sociedade é a
dimensao publica do significado, € nela que se véem os recortes e reconstrucoes
das mensagens culturais transmitidas pelas midias (que se constituem em
diferentes possibilidades de leituras). Assim, o processo de neotribalismo foi
abordado com foco nos seus membros, o que era, além de necessario, essencial

para a compreensao do fenomeno, pois

Em seu aspecto puramente instrumental ou racional, o pensamento
individualiza, da mesma forma que, ao nivel teorico, recosta e
discrimina. Por outro lado, integrando-se numa complexidade
organica, isto é, abrindo espaco para o afeto e para a paixao, e,
também para o nao-légico, esse pensamento favorece a
comunicacao do ser/estar-junto. E isto que leva, no primeiro caso
ao desenvolvimento do politico como fator de reuniao desses
elementos dispares. E isto que permite ressaltar, no segundo caso, a
preeminéncia do grupo, da tribo, que nao se projeta na distancia,
ou no futuro, mas vive no concreto mais extremo que € o presente.
(...) vemos aparecer estruturas de comunicacao, ao mesmo tempo,
intensivas e reduzidas no espaco. (MAFFESOLI, 1998 p.98)

Outra questao importante na elaboracao do Projeto Experimental foi a
preocupacao com o repertério dos leitores. Considerando o desconhecimento do
assunto, tornou-se necessario explicar cada termo utilizado, assim como também
mostrar como se constituem os cenarios musicais do Japao, Coréia do Sul e China.

Outra informacao necessaria foram as imagens de artistas, os modos de cada
artista (vestuario, maquiagem, estética em geral etc), principalmente dos estilos
do rock que sao valores importantes para o grupo. Assim como ja foi definido por
Maffesoli, “Essa ligacao nao tem a rigidez dos modos de organizacao que
conhecemos. Remete, antes, a uma ambiéncia, a um estado de espirito, manifesta-
se, de preferéncia, através dos estilos de vida que vao privilegiar a aparéncia e a
“forma”” (MAFFESOLI, 1998p.139), sendo algo cuja abordagem se fazia necessaria.

Também foram respeitadas as terminologias utilizadas pelo préprio grupo,
inclusive o0 nome do grupo, que por eles mesmos sao escritos com “p” dobrado em
k-poper e c-poper no plural. Assim, os nomes dos grupos mais as questoes que 0s
relacionam na formacdao do fendmeno ajudaram a decidir o nome do Projeto

Experimental.
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Dessa forma, o projeto “J-Rockers * K-Poppers * C-Poppers - comunicacao,
midia, cultura e jovens” foi feito na perspectiva da cultura e comunicacao na pos-
modernidade com o objetivo de atingir o publico que faz parte do grupo abordado
e estudiosos da cultura e/ou sociedade, e assim explicar algo que ainda nao foi

totalmente compreendido pela midia nacional.



18

4 Planejamento Grafico

O planejamento grafico desse projeto foi pensado para que o produto final

ficasse com uma cara séria, porém nao pesada. Dessa forma foram escolhidas duas

fontes para o texto: Times New Roman (Times) e Georgia (Georgia). A primeira foi
usada para o corpo do texto geral, enquanto a segunda foi colocada nos titulos,
subtitulos e topicos com a intencdao de quebrar um pouco a seriedade da outra
fonte.

Para o tamanho do livro foi escolhido um formato convencional: 14 X 20.7,
pois como as imagens sao poucas e nao muitos grandes, nao havia a necessidade de
um tamanho maior. Decidiu-se utilizar imagens para mostrar alguns dos artistas
citados, pensando no repertdrio de um possivel leitor que nao conheca o cenario

musical abordado.

4.1 Conceito da capa

A capa do livro “J-Rockers * K-Poppers * C-Poppers - comunicacao, midia,
cultura e jovens” foi elaborada considerando-se, principalmente, a simplicidade da
informacao grafica. Com isso, alguns critérios foram adotados para a elaboracao da
capa.

Assim como toda cultura moderna tem por base (evolui) uma cultura
tradicional, o desenho da capa é de flores de cerejeira, desenho comumente usado
no Brasil para falar de cultura tradicional japonesa. Apesar de se ter outras
culturas também no livro (sul-coreana e chinesa), a referéncia a cultura japonesa
teve prioridade por ser mais presente e de maior destaque na midia e no grupo
estudado. Outro motivo é que geralmente vemos essas flores em reportagens para
fazer referéncia a cultura asiatica no geral, assim, considera-se que o publico ja
esta acostumado com essa informacao visual.

Dessa maneira, ha a intencao de passar informacao sem que seja necessaria

uma poluicao visual. Para atingir esse objetivo foram utilizadas na capa apenas a

fonte JasmineUPC (JasmineUPC), pois € uma fonte com desenho simétrico e, por

isso mesmo, séria, mas nao pesada. Ja as cores, roxo e rosa, foram escolhidas por
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serem as mais comuns nas combinacdes de preto + alguma cor utilizada pelos j-

rockers e visto também no estilo Kabuki rock.

4.2 Paginas Internas

Para as paginas internas foram utilizadas as fontes Times New Roman e
Georgia. O texto foi escrito com Times New Roman tamanho 12, para as citacoes e
trechos de entrevistas foi utilizado o tamanho 11, sendo as entrevistas em italico.
As legendas das ilustracoes sao na mesma fonte, mas em tamanho 10. As notas de
rodapé sao no tamanho 9.

Os titulos foram colocados em Georgia tamanho 14. Ja os subtitulos e topicos
sao em Georgia 12, sendo os topicos em negrito. Em negrito também estao todos os
destaques que foram considerados necessarios ao texto, ja as terminologias usadas
em outras linguas, principalmente o inglés, estao em italico. Toda a numeracao das
paginas é feita em Georgia 10. Todo o sumario esta em Georgia 12.

As notas de rodapés receberam recuo de 0.2 cm e as citacdes um recuo de
2cm. Para as entrevistas, o recuo foi de 0.5cm. Assim as paginas ficariam com o
peso visual equilibrado, mostrando onde é texto, nota, citacdo ou parte de

entrevista.

4.3 Diagramacao

A diagramacao € a parte que trata da disposicao dos elementos graficos
(entre imagens e todos os tipos de texto) existentes na capa do livro e nas suas
paginas internas.

A capa e a contra-capa tiveram o texto centralizados para manter o conceito
de nao poluicao visual. O texto da contra-capa se constitui de um paragrafo do
terceiro capitulo da primeira parte do livro.

As paginas internas receberam as imagens no meio do texto, em algumas
com partes do texto ainda do lado. Ja as legendas foram colocadas abaixo e/ou ao

lado da imagem com a fonte um pouco menor.
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O objetivo dessa organizacao, mantendo as imagens junto ao texto, era
simplesmente a de ilustrar o texto e mesclar a informacao textual com a
informacao grafica, pensando principalmente no repertério dos leitores, pois todas
as imagens sdo de artistas da Asia, ja4 conhecidos pelos membros do grupo, mas

desconhecidos pela maioria dos brasileiros.
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5 Resultado final: conteudo e perspectivas

O Projeto Experimental “J-Rockers * K-Poppers * C-Poppers - comunicacao,
midia, cultura e jovens” se tornou em um livro de 183 paginas constituido de itens
para compreender o fendmeno, entre eles o contexto, no sentido da relacao entre
cultura e comunicacao, e o contexto das indUstrias fonograficas do pop asiatico, e
falas dos membros do grupo (retiradas de entrevistas) para mostrar seu ponto de
vista sobre o assunto.

Para compreender o fenomeno foi necessario dividir o livro-reportagem em
trés partes: “A comunicacdo como instrumento de estruturacdo social e cultural”,
que defende a comunicacao no processo de conhecimento da cultura e explica o
papel da internet na questao abordada, “Vocé jd ouviu esse som?”, cuja funcao é
contextualizar o cenario pop asiatico, e “Nesse nosso mundo paralelo”, que mostra
os valores do fenomeno (e algumas questdes diferenciando la e aqui) e como ele ja
é visto.

Assim, a primeira parte da grande reportagem tem cinco capitulos, cada
uma apresentando seu assunto e aprofundando em direcao ao tema central (o
fenomeno). O primeiro capitulo trata da questdao da identidade, ou seja, como
acontece o reconhecimento de participacdo em um grupo. Ja introduz a
perspectiva de Maffesoli do neotribalismo, processo da pds-modernidade. Assim,
mesmo sendo parte de um grupo, “aqueles que se apodiam no principio de
individuacdo, de separacdo, estes, pelo contrario, sao dominados pela
indiferenciacao, pelo “perder-se” em um sujeito coletivo, o que chamarei de
neotribalismo” (MAFFESOLI, 1998, p.16).

O segundo capitulo mostra a presenca de influéncias culturais asiaticas ja
muito recorrentes no Brasil. Por isso, tem trés subtitulos para separar a
contextualizacao historica das imigraces japonesa, coreana e chinesa, (presentes
nessa mesma ordem), e assim mostrar como essas culturas, mesmo as mais
tradicionais, sao reais no pais, em alguns lugares com mais forca. No entanto,
todas as partes do livro referentes a historia da imigracao chinesa e sua cultura pop
sao menores e menos completas do que as demais. Isso aconteceu devido a
dificuldade de se encontrar dados e/ou fontes confiaveis.

O capitulo seguinte explica a questao da poténcia de uma cultura, no
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aspecto do seu contato com uma cultura diferente e na maneira como ela
sobrevive a isso. Visto que a densidade cultural de uma sociedade é sempre
crescente, ou seja, tudo que chega a ela (todo aspecto cultural novo) é
aproveitado, incorporado e/ou reinterpretado, a poténcia da cultura pop asiatica
vai impulsionar o surgimento de um micro grupo cuja base reguladora esta nela.

Ja o quarto capitulo defende a relacdao e importancia da comunicacao via
internet para a cultura em geral e especificamente nesse fenomeno. Quer mostrar
que o conhecimento das culturas pop asiaticas acontece quase que exclusivamente
através desse meio de comunicacdo, ja que “a heterogeneidade de idearios,
identidades, praticas e naturezas consecutivas se reflete em usos e apropriacoes
distintos das engrenagens comunicacionais, ai incluidas as da Internet” (MORAES,
2001, p.140). O ultimo capitulo da primeira parte trata do que é um fa e da relacao
de fas de culturas pop, e das maneiras como a sociedade reage a eles, quase
sempre, na defensiva. Pois, entre outros aspectos, os fas fazem a ligacao do real
com o imaginario.

A segunda parte do livro foi feita apenas para mostrar (e entender) o cenario
pop/da indUstria cultural dos trés paises da Asia, Japao, Coréia do Sul e China,
respectivamente, pois “Investigar a sociedade dentro da Industria Cultural é uma
forma de elaborar certos sentidos da cultura que a engedra (...) vamos esbarrar nas
indicacoes precisas daquilo que ela reproduz de nés e do que produz para nos.”
(ROCHA, 1995, p.45, grifo do autor). Mas, principalmente porque, mesmo que essa
indUstria cultural ndo seja feita para nos (é feita para o consumo daqueles que
vivem nos paises em questao), ela nos alcanca da forma que é produzida (sem
edicoes e/ou filtros culturais), processo que € uma das maiores caracteristicas da
comunicacao através da internet. Dessa maneira, € preciso ver quais os signos
valorizados por elas.

Tendo isso em mente, essa parte do livro recebeu quatro capitulos. Como ja
foi dito, feitos para contextualizar o cenario pop asiatico. Mas, o primeiro foi feito
para mostrar que a cultura pop (no caso a musica, rock e pop) faz parte dos
fenomenos globais, presentes de maneiras diferentes em todos os lugares. Em
seguida, vém as contextualizacoes asiaticas, primeiro sobre o Japao, que recebeu
um subitem especifico para o rock, por ser este com caracteristicas singulares

cujos detalhes sao importantes; depois a musica da Coréia do Sul e, por fim, a
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musica chinesa. Decidiu-se manter a mesma ordem utilizada no capitulo das
imigracOoes para manter uma organizacao e também porque nessa ordem o texto
vem diminuindo em quantidade, sendo o capitulo japonés bem maior do que o
chinés.

A terceira parte tem apenas quatro capitulos antes das Consideracoes Finais.
O primeiro retoma a questao do neotribalismo na sociedade pds-moderna e
apresenta o grupo de forma mais pontual ao assunto, falando do repertorio cultural
disponivel aos membros do grupo. Depois da apresentacao do grupo, o segundo
capitulo fala da diferenca cultural entre o grupo Otaku brasileiro (fas de cultura
pop japonesa, cujo fendmeno esta ligado aos j-rockers) e o correspondente cultural
asiatico. Ai faz uma sintese dos aspectos negativos discutidos no livro Otaku -Filhos
do Virtual (BARRAL, 2000) e mostra a importancia da musica e da moda como
valores/signos de individualismo e liberdade.

O capitulo trés também tem subitem. Primeiro explica melhor o que é o
Otaku e qual a sua ligacao com o fendmeno, com um contexto historico do termo e
dos aspectos que acompanham a palavra no lugar de origem. Depois, o subitem traz
o assunto para o Brasil e discute a utilizacao do termo apresentando um episddio
criado pela midia através de uma noticia veiculada no programa de TV Fantastico
(“Universo anime inspira fuga de namorados”, Fantastico, 17 jun. 2007.) que é
importante para o grupo, por abrir a discussao sobre falta que a midia tem de
conhecimento do assunto. Por fim, o capitulo final € o que fala do grupo e de seus
valores, tentando levar a uma visao mais positiva do fenomeno, a partir de
explicacoes de seus membros.

Além disso, mais duas secoes foram colocadas no livro ap6s as consideracoes
finais. Elas nao foram programadas e surgiram no processo de conhecimento do
grupo, principalmente através de conversas. A primeira é o “Glossdrio”. Ele relne,
em ordem alfabética, termos e palavras muito especificos e coisas que sao assuntos
(principalmente nomes de revistas, programas de TV e fa clubes etc). Foi feito ao
se perceber que o vocabulario do grupo era muito amplo, o que poderia dificultar o
entendimento de alguém fora desse universo.

0 segundo, “Para acessar”, traz uma lista de sites em portugués que o grupo
acessa e que foram aparecendo ao longo do caminho (ou sendo

indicado/mencionado ou através de busca sobre algum artista). A maioria é dos
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proprios fas, com excecao de alguns oficiais, como o responsavel por trazer shows
ao Brasil, o Yamato Music Station (<http://www.yamatomusicstation.com.br/>).
Com esse Projeto Experimental concluido espera-se diminuir as duavidas
sobre a existéncia de tal fenomeno, além de facilitar sua compreensao para
estudiosos de cultura e sociedade, para a midia e também para pessoas que
conhecem alguém que se diz j-rocker, k-poper ou c-poper. Deixar claro que o
fenomeno de neotribalismo com as culturas pop asiaticas é algo ja muito forte no

Brasil e, por isso, merece a atencao da midia, também é um objetivo.


http://www.yamatomusicstation.com.br/
http://www.yamatomusicstation.com.br/
http://www.yamatomusicstation.com.br/
http://www.yamatomusicstation.com.br/
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6 Consideracgées Finais

Vemos que na sociedade brasileira emergem novos grupos e novos padroes
comportamentais baseados em valores culturais diferentes. A manifestacao do
fenomeno j-rocker, k-poper e c-poper é apenas mais um dos muitos possiveis, e
que podem ser cada vez mais frequentes e diferentes com a propagacao do acesso
a internet.

Isso € possivel porque a comunicacdo na internet proporciona o
conhecimento de outras culturas como elas sao produzidas (a industria cultural de
outros paises chega a diversos lugares). Em outras palavras, o conhecimento de
culturas pop diversas se torna mais facil e acessivel, pois nao existem filtros ou
qualquer tipo de interferéncia além daquela que ja é feita para a veiculacao no
pais de origem.

Dessa maneira, a opcao pelo consumo cultural da mdsica asiatica é
indicativo de que seus valores sao bem aceitos por aqueles que a consomem. Além
disso, o surgimento de neotribalismo relacionado a esse processo mostra que o
fenomeno é mais profundo do que aparenta ser, e que o gosto musical nao é algo
vazio de significado. Antes é processo de reinterpretacao e identificacdo com essas
culturas (seus produtos culturais, signos e valores etc).

Por isso, é preciso conhecer o grupo que esta presente na nossa sociedade e
que é reflexo do pos-modernismo, cuja principal caracteristica é a existéncia de
multi identidades e valores. Nesse contexto, de fendmeno socio-cultural, os meios
de comunicacao, como veiculos que estruturam a realidade social e cultural, sao
importantes e o papel da internet, comunidades e redes sociais em geral sao
essenciais.

O grupo é algo recente na sociedade brasileira. Apenas de trés anos para ca
o Brasil tem recebido shows de artistas importantes, e por isso mesmo o fenomeno
nao é conhecido pelos outros brasileiros (que nao fazem parte do grupo). Assim, as
culturas pop asiaticas (mesmo sua existéncia) € uma novidade para a maioria das
pessoas. Esse nao conhecimento gera problemas para quem faz parte do grupo,
mesmo brigas como se pode ver no livro.

Por isso, aponta para a necessidade de reconhecimento e legitimacao pela
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midia nacional para que, entao, a sociedade também possa conhecer, visto que a
midia constitui os parametros que temos da sociedade. Facilitar o conhecimento e
compreensao desse fenomeno e de seus membros € o que se pretende atingir com

este Projeto Experimental.
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