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“A Terra é a plataforma de

’

compartilhamento definitiva.’

— Lisa Gansky



RESUMO

O Projeto Experimental “Grande Reportagem: O futuro ¢ compartilhado” produziu uma
grande reportagem impressa para veiculagdo em revista sobre o tema Economia
Colaborativa e de Compartilhamento. A partir de entrevistas com especialistas, pessoas
com experiéncias nesse modelo e visitas a locais que fazem parte desse novo modelo de
economia foi possivel construir uma grande reportagem que buscou aprofundar o tema e
explicar como funciona esse novo conceito de modelo econdémico. O Projeto
Experimental utilizou recursos graficos, fotografias, cores, diagramacao e outros recursos
do Jornalismo Impresso para tornar a grande reportagem atrativa para o leitor também
pelo visual, além do contetdo. A grande reportagem abordou também os desafios que
envolvem o tema, como questdes socioambientais, burocraticas e de regulamentacao.

PALAVRAS-CHAVE

Economia Colaborativa; Sustentabilidade; Compartilhamento; Jornalismo Impresso;
Grande Reportagem



ABSTRACT

The Experimental Project "Grande Reportagem: O futuro ¢ compartilhado" produced a
large report for a magazine on the topic of Collaborative Economics and Sharing. From
interviews with experts, people with experiences in this model and visits to places that
are part of this new type of economy, it was possible to build a project that sought to
deepen the theme and explain how this new concept of economic model works. The
Experimental Project used graphic resources, photographs, colors, layout and other
resources of the printed journalism to make the report attractive to the reader by the visual
as well as the content. The project also addressed the challenges that surround the theme,
such as socio-environmental, bureaucratic and regulatory issues.
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Collaborative Economics; Sustainability; Sharing; Printed Journalism; Large Report
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1 INTRODUCAO

O Projeto Experimental realizado como Trabalho de Conclusdo de Curso para
obtencao do titulo de Bacharel em Comunicagdo Social — Jornalismo consistiu na
producdo de uma grande reportagem impressa proposta para veiculagcdo em revista sobre
o tema Economia Colaborativa ou também chamada de Economia Compartilhada, ambos
os nomes sao considerados sindnimos para 0 mesmo conceito.

A grande reportagem permitiu um maior aprofundamento no tema, a partir de
entrevistas, visitas a casos reais, depoimentos de especialistas em areas que se relacionam
ao tema, etc. Além disso, a grande reportagem impressa também utilizou recursos como
fotografias, infograficos, diagramacao, ilustra¢do, entre outros, que propiciam atrativos
para a leitura e facilitam o interesse do publico sobre o tema.

A Economia Colaborativa ¢ um assunto relevante nos dias atuais, porque colabora
na criagdo de alternativas aos modelos tradicionais vigentes, como o capitalismo, que visa

principalmente o lucro, a competitividade e o acumulo de bens materiais.

1.1 Justificativa

Em relagdo a escolha do assunto, a justificativa principal € a importancia da ampla
divulgacao desse tema para a nossa sociedade atual. A Economia Colaborativa € um novo
modelo socioecondmico emergente que incentiva o consumo colaborativo, que ¢ definido
por Rachel Botsman e Roo Rogers (2011) na introdugdo do livro O que é meu é seu —
Como o consumo colaborativo vai mudar o nosso mundo da seguinte maneira:

O consumo colaborativo permite que as pessoas, além de perceberem
os beneficios enormes do acesso a produtos e servigos em detrimento
da propriedade, economizem dinheiro, espago e tempo, fagcam novos
amigos e se tornem cidaddos ativos novamente. (BOTSMAN;
ROGERS, 2011, p. 14).
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Além disso, também ¢ extremamente importante ressaltar os beneficios
ambientais que a Economia Colaborativa traz para a sociedade, justamente em um
momento em que o mundo precisa encarar as consequéncias de utilizar os recursos
naturais sem responsabilidade ambiental e também de produzir a exorbitante quantidade
de lixo que produz a cada dia. Assim, Botsman e Rogers (2011) exemplificam que:

Esses sistemas fornecem beneficios ambientais significativos ao
aumentar a eficiéncia do uso, ao reduzir o desperdicio, ao incentivar o



desenvolvimento de produtos melhores ¢ ao absorver o excedente
criado pelo excesso de producdo e de consumo. (BOTSMAN;
ROGERS, 2011, p. 14).

Por esses e outros motivos, o tema possui relevancia socioecondmica e
mercadoldgica pois demonstra que héa alternativas vidveis e sustentdveis ao modelo
capitalista e consumista que rege o mundo atual. A Economia Colaborativa e o consumo
colaborativo também procuram mostrar quais sdo os caminhos para tornar esse modelo
possivel e como essa nova onda ja esta acontecendo e transformando o pensamento e o
modo de consumo/producao das pessoas.

Para mim, a escolha do tema se justifica, pois, os assuntos relacionados a
sustentabilidade e as maneiras de preservagdo ambiental sempre foram do meu interesse,
desde crianga. Essas questdes estdo intimamente ligadas & Economia Colaborativa e suas
alternativas e, por isso, influenciaram na escolha do assunto.

A importancia do tema se justifica também para a universidade, ja que cria
oportunidades para a discussdo desse novo modelo e ajuda na divulgagdo dessas ideias,
podendo inclusive gerar iniciativas dentro do amplo conceito de Economia Colaborativa.

Em relacdo a escolha do formato, a grande reportagem impressa para revista
permite criar um texto acessivel e criativo para o publico leitor. Assim, a escolha da
grande reportagem vai ao encontro ao desejo de informar com profundidade sobre as
diversas nuances de um mesmo tema, como expde Sérgio Vilas Boas (1996) no livro O
estilo Magazine: O texto em revista quando afirma que:

A reportagem ocupa € sempre ocupou o primeiro lugar na cobertura
jornalistica. [...] A reportagem mostra como ¢ por que uma determinada
noticia entrou para a historia. Desdobra-se, pormenoriza ¢ da amplo
relato aos fatos principais e também aos fatos subjacentes da noticia.
[...] E preciso ir além, detalhar, questionar causas e efeitos, interpretar,
causar impacto. A reportagem ¢ uma noticia, mas ndo uma noticia
qualquer. E uma noticia avangada, na medida em que sua importancia
¢ projetada em multiplas versdes, angulos e indagagdes. (VILAS
BOAS, 1996, p.43).

A grande reportagem impressa favorece, ainda, a exploragdo de recursos visuais
caracteristicos do impresso como infograficos, elementos da diagramacio, fotos,
intertitulos, entre outros. Esses recursos contribuem para o aprofundamento do tema e
permitem criar um atrativo visual que, juntamente com o conteudo da reportagem, ajudam
a produzir uma grande reportagem mais completa.

O formato impresso foi escolhido também por conta da minha identificagdo com

os processos produtivos particulares desse formato. Por fim, € necessario evidenciar ainda



que o formato impresso possui algumas caracteristicas proprias que sao consideradas
como vantagens uma vez que: permite maior aprofundamento no assunto, tem maior
durabilidade (caso seja guardado) e permite que o leitor acesse a reportagem com mais
facilidade em qualquer lugar e em qualquer momento, sem depender de aparatos

tecnologicos e conexao com a internet, por exemplo.

1.2 Contextualizacio do tema

O conceito de Economia Colaborativa ou Compartilhada ¢é relativamente novo e
¢ definido por alguns autores contemporaneos que foram utilizados como base tedrica
para a producdo da grande reportagem.

Para Robin Chase (2015) no livro Economia Compartilhada: como as pessoas e
as plataformas estdo inventando a economia colaborativa e reinventando o capitalismo,
a Economia Compartilhada acontece através de uma estrutura denominada de Peers Inc,
que seria: “o que combina o melhor do poder das pessoas [Peers] com o melhor do poder
corporativo [Inc]. E uma estrutura que usa todos os recursos e todas as partes interessadas
com eficiéncia” (CHASE, 2015, p. X1I).

Assim, de acordo com Chase (2015), unindo a capacidade excedente com uma
plataforma de participacao e peers diversificados € possivel criar modelos que visam o
compartilhamento de produtos e servigos.

Ainda de acordo com Chase (2015):

A antiga economia [capitalista e industrial] foi construida com base na
ideia de que a riqueza ¢ criada acumulando bens e vendendo-os aos
poucos. (...). Todos nds acumuldvamos coisas, as guardavamos por
perto e as trancavamos a sete chaves, porque acreditivamos que era
assim que nos (pessoas, empresas, instituigdes, governos) poderiamos
colher o maior valor. O resultado era um enorme potencial perdido e
uma capacidade excedente que nunca teve a chance de ver a luz do dia.
(CHASE, 2015, p. XII)

Chase (2015) propde entdo a estrutura de Peers Inc como uma solugdo mais rapida
e eficiente para combater problemas dos dias atuais, como as mudancas climaticas. A
autora afirma ainda que o “velho modelo industrial” ndo possui habilidade e eficiéncia
para lidar com tais problemas da sociedade atual. Para Chase (2015) a economia
colaborativa une compartilhamento, abertura e conexdes. Com isso, a diferenca entre a
economia industrial e a colaborativa ¢ centrada no fato de que:

Enquanto a economia industrial usa simbolos de status pela aquisi¢ao e
ostentacdo de bens fisicos, na economia da colaboragdo ndao nos



preocupamos em ter coisas porque clas estdo acessiveis quando
precisamos delas e o status resulta da reputagdo e do tamanho das redes
de cada um. (CHASE, 2015, p. 292)

Na mesma linha de conceituar a Economia Colaborativa, Lisa Gansky (2011) no
livto Mesh — Porque o futuro dos negocios é compartilhar aponta que um grande
elemento de importancia nesse novo modelo ¢ a internet, pois 0s novos negocios baseados
em compartilhar estdo constituidos, em grande parte, nas midias sociais e ¢ através do
acesso a internet ¢ possivel encontrar servigos cada vez mais direcionados e pessoais.

Gansky (2011) denomina esse modelo emergente como Mesh, que seria o
compartilhamento através das redes priorizando o acesso em vez da posse. Para Gansky
(2011), ¢ por meio do acesso conveniente das mercadorias que ¢ possivel reduzir a
necessidade de possuir tais mercadorias.

Além disso, as pessoas na sociedade atual estariam mais abertas para
compartilhar, segundo Gansky (2011), porém:

E claro que a propriedade nio se tornara instantaneamente ultrapassada.
Nao estou sugerindo que todas as pessoas no Ocidente irdo vender suas
casas e viver como monges. Nem deveriam. A maioria de nés desejara
um computador pessoal, telefone celular ou um novo par de jeans.
Porém, (...) as pessoas podem pular a opg¢do de propriedade em favor
de acesso conveniente a bens e servigos necessarios, assim como elas
apenas saltaram de filmes para cameras digitais e de telefones
convencionais para os moveis. (GANSKY, 2011, p. 72)

Assim como Gansky (2011), Botsman e Rogers (2011) afirmam que o consumo
colaborativo e a Economia Compartilhada irdo coexistir com o antigo modelo consumista
e ndo irdo substitui-lo completamente.

Em relagdo as caracteristicas, Botsman e Rogers (2011) afirmam que alguns
principios essenciais sdo observados nas acdes de funcionamento do consumo
colaborativo, como: massa critica, capacidade ociosa, crenga no bem comum e confianga
entre estranhos. Além disso, o sistema de consumo colaborativo proposto por Botsman e
Rogers (2011) envolve trés sistemas proprios que sdo: sistemas de servigos de produtos,
mercados de redistribuicao e estilos de vida de colaboracdo. O primeiro, sistemas de
servicos de produtos, se refere aos servigos que fornecem produtos para serem
compartilhados e ndo adquiridos, como carros € maquinas de lavar, por exemplo. O
segundo modelo denominado de mercados de redistribui¢do sdo as redes que incentivam
as trocas ou redistribuicdo de mercadorias usadas, como roupas, livros, brinquedos,

ferramentas, etc. O ultimo sistema de estilos de vida de colaboragdo sdo pessoas que se



interessam em compartilhar coisas ndo tangiveis, como conhecimento, tempo ou
habilidades.

Dessa maneira, o consumo colaborativo ¢ sinteticamente definido por Helena da
Gama Cerqueira Andrade e Marcelo Rezende Pinto (2014) no artigo “O que ¢ meu é seu
217 - Seria o Consumo Colaborativo uma Inovagado Social? como: “Uma série de praticas
alternativas de consumo que possuem diferentes fins, mas que apontam para uma origem
em comum: o ato de compartilhar.” (ANDRADE; PINTO, 2014, p.10).

No entanto, Andrade e Pinto (2014) também abordam as problematicas que
envolvem aspectos polémicos da Economia Colaborativa, como tracos culturais,
influéncias econdmicas, aspectos politicos e legais que ndo podem ser deixados de lado
nas discussdes sobre o consumo colaborativo. Um exemplo de questdo polémica ¢ a
explicitada pela professora de Economia Criativa da ESPM, Neusa de Souza Nunes, em
entrevista ao jornal El Pais (2017): “A questdo ¢ que a economia colaborativa nao pode
ser isenta de uma regulamentagao, ou de impostos. Ela precisa de um modelo de cobranca
para que haja concorréncia, que é algo saudavel" (EL PAIS, 2017). Dessa maneira, por
ser um conceito relativamente novo, as questdes e polémicas continuam surgindo e

também precisam ser debatidas.



2 OBJETIVOS

2.1 Objetivo Geral

Produzir uma grande reportagem impressa sobre o tema Economia Colaborativa
e seus desdobramentos, como questdes socioambientais, sustentaveis e burocraticas, além

de exemplos de iniciativas bem-sucedidas.

2.2 Objetivos Especificos

* Compreender o surgimento e desenvolvimento da Economia Colaborativa, além das
questdes socioambientais e de sustentabilidade que giram em torno das iniciativas desse

tema;

* Investigar através da produc¢do de grande reportagem as complicacdes, desafios,

questdes burocraticas e de regulamentacio que envolvem o tema;

* Entrevistar pessoas que possuem experiéncias em criar negdcios ou empresas nos
moldes da Economia Colaborativa e especialistas nas areas ambiental, juridica,

empresarial e de empreendedorismo;

* Produzir um projeto grafico para a diagramagao em formato de grande reportagem para

revista impressa;

* Produzir uma grande reportagem impressa que retina e aprofunde as questdes principais

e exemplos que envolvem a Economia Colaborativa.
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3 FUNDAMENTACAO TEORICA

3.1 Formato: Grande reportagem para revista

O formato escolhido foi a grande reportagem para revista impressa. A grande
reportagem ¢ um formato que permite um maior aprofundamento no assunto, como afirma
Edvaldo Pereira Lima (1995) no livro Pdaginas ampliadas: o livro-reportagem como
extensdo do jornalismo e da literatura: “(...) grande-reportagem quando o
aprofundamento ¢ extensivo e intensivo, na busca do entendimento mais amplo possivel
da questdo em exame” (LIMA, 1995, p.27). Ainda para Lima, a grande reportagem
permite alcangar uma maior contextualizagdo sobre o tema retratado:

E a ampliagdo do relato simples, raso, para uma dimensio contextual.
Em especial, esse patamar de maior amplitude ¢ alcancado quando se
pratica a grande-reportagem, aquela que possibilita um mergulho de
folego nos fatos e em seu contexto (...) (LIMA, 1995, p. 24)

Para Nilson Lage (2001), no livro 4 reportagem: teoria e técnica de entrevista e
pesquisa jornalistica, a grande reportagem “oferece ao seu autor uma dose ponderavel de
liberdade para superar os padrdes e formulas convencionais do tratamento da noticia. ”
(LAGE, 2001, p. 31).

Assim, o texto para a grande reportagem para revista impressa possui
caracteristicas mais livres e com maiores possibilidades de recursos estilisticos, como
afirma Vilas Boas: “(...) As revistas podem produzir textos mais criativos, utilizando
recursos estilisticos geralmente incompativeis com a velocidade do jornalismo diario”
(VILAS BOAS, 1996, p. 9). Para Vilas Boas (1996), o estilo magazine permite a pratica
de um jornalismo de maior profundidade, em que as reportagens e as grandes reportagens
funcionam como a alma da revista e devem conter trés caracteristicas fundamentais do
estilo jornalistico: ritmo, clareza e concisao.

Por fim, para Lima, a reportagem estd intimamente atrelada a um género
especifico do jornalismo: “A reportagem comeca a se esbogar definitivamente no
jornalismo, atrelada (...) a uma nova categoria de pratica da informacao jornalistica: (...)

o jornalismo interpretativo”. (LIMA, 1995, p. 24).

3.2 Género: Jornalismo Interpretativo



11

O jornalismo interpretativo € definido por Luiz Beltrdao (1980) no livro Jornalismo
interpretativo. Filosofia e Técnica como “a informagao que, sem opinar, coloca diante da
massa o quadro completo da situacdo de atualidade”. (BELTRAO, 1980, p. 47).

Assim, o jornalismo interpretativo ndo tem relacdo com a opinido do jornalista,
mas sim com a interpretacao dos dados e entrevistas, para que seja alcangado um nivel de
contextualizagdo a ser passado para o publico: “Em jornalismo, submeter os dados
recolhidos a uma selegdo critica e depois transforma-los em matéria significa interpretar.
Jornalismo Interpretativo € o esforco de determinar o sentido de um fato, por meio da
rede de forgas que atuam nele.” (VILAS BOAS, 1996, p. 77)

Dessa maneira, ainda de acordo com Vilas Boas (1996) ¢ necessario entender que
o jornalismo interpretativo ndo possui uma visdo pessoal do jornalista, pois ele deve
permitir que o leitor consiga digerir e compreender o que ¢ exposto na grande reportagem
por suas proprias impressoes.

Seguindo a mesma linha, Beltrao coloca a importancia da analise e apuracao dos
dados: “Essa analise preliminar de submeter os dados recolhidos a uma seleco critica, e
transforma-los em matéria para a divulgagio é a interpretagio jornalistica” (BELTRAO,
1980, p. 47).

Lima também justifica a importancia do jornalismo interpretativo afirmando que
“[o jornalismo interpretativo] busca ndo deixar a audiéncia desprovida de meios para
compreender o seu tempo, as causas e origens dos fenOmenos que presencia, suas
consequéncias no futuro” (LIMA, 1995, p. 25).

Portanto, a reportagem depende do aprofundamento propiciado pelo jornalismo
interpretativo, como afirma Vilas Boas: “A boa reportagem ¢ aquela que consegue
apresentar a noticia em profundidade, com objetividade e padrao ético” (VILAS BOAS,
1996, p. 78). Nilson Lage (1987) no livro 4 estrutura da noticia completa:

De qualquer maneira, existe sempre alguma interpretagdo nas
reportagens. O importante € que se respeitem os fatos, dos quais ndo se

pode discordar, e se dé ao leitor, com humildade, o direito de avalia-los
segundo seu proprio repertorio, seus valores. (LAGE, 1987, p. 28)

3.3 Diagramacio

Para Rafael Souza Silva (1985), no livro Diagramag¢do: O planejamento visual

grdfico na Comunicagdo Impressa, a diagramagao funciona como sendo “a atividade de
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coordenar corretamente o material grafico com o material jornalistico (...). O gréfico
orientando o texto e vice-versa.” (SILVA, 1985, p.45). Também sobre o funcionamento
da diagramacao, Beth Tondreau (2009) no livro Criar Grids: 100 fundamentos de layout
expoe que: “A cadéncia da matéria na pagina faz a diferenga no apelo a atengdo ou para
manter o interesse. Pode originar-se da variagao de tamanhos e posi¢cdes das imagens e
tipografias, assim como da quantidade de margem (...)” (TONDREAU, 2009, p.19).

Com relagdo a diagramacao da grande reportagem, ¢ importante entender a fungao
que os aspectos graficos cumprem para arrematar o texto e o conteudo visual. Para Silva
(1985), ¢ preciso destacar ““(...) a importancia da linguagem visual contida no discurso
grafico, cuja funcdo fundamental ¢ orientar a leitura de forma rdpida e agradavel”
(SILVA, 1985, p. 11).

Dessa maneira, a diagramacao possui um valor significativo para a construgdo da
grande reportagem ja que ela constitui um dos elementos que mantém o jornalismo
impresso como um modelo atrativo e visualmente chamativo para os leitores. Assim,
como também faz parte das novas tecnologias do jornalismo moderno: “(...) absorver
novas tecnologias para melhor apresentar o seu produto ao consumidor. E com essa
preocupacao (...) que o jornalismo impresso tem que se calgar, ndo somente no conteudo,
mas também no aspecto estético e morfologico da mensagem.” (SILVA, 1985, p. 12).

A partir dos conceitos apresentados, a grande reportagem buscou trazer uma
diagramagdo que valorizasse o conteiido verbal e o visual, de maneira que atraia o leitor

para ele se interesse pela leitura completa da reportagem, mergulhando no assunto.

3.4 Quadro de referéncia das técnicas jornalisticas empregadas

Durante a execug¢do do Projeto Experimental foram aplicadas as técnicas
jornalisticas necessarias para a produgdo de uma grande reportagem, como planejamento
de fontes, pesquisa, apuracdo, entrevistas, producao de fotografias e o desenvolvimento
e execugdo de um projeto grafico por meio da diagramagao.

A entrevista foi a principal técnica jornalistica utilizada, devido a sua grande
importancia, como afirma Cremilda Medina (2002) no livro Entrevista: o dialogo
possivel: “A entrevista jornalistica, em primeira instancia, ¢ uma técnica de obtencdo de
informacdes que recorre ao particular; por isso se vale, na maioria das circunstancias, da

fonte individualizada e lhe da crédito (...)” (MEDINA, 2002, p. 18).
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Assim, a entrevista, de acordo com Medina (2002) ¢ uma técnica de interagdo
social que consegue captar informagdes e quebrar isolamentos grupais ou individuais, e
que funciona como uma ferramenta de pluralizacdo de vozes e também distribuicao
democratica da informagdo. Ao encontro desses apontamentos, a grande reportagem
proposta sobre Economia Colaborativa entrevistou pessoas com diversas opinides e
experiéncias sobre assunto, em areas como empresarial, psicologica, juridica,
socioambiental, entre outras.

A producao de fotografias também foi importante para a construcao da narrativa
da grande reportagem. Na segunda parte, as fotografias tiveram o papel de complementar
as informagdes sobre os lugares que foram visitados. De acordo com Jorge Pedro Sousa
(2002), no livro Fotojornalismo: Uma introdu¢do a historia, as técnicas e a linguagem

da fotografia na imprensa, o fotojornalismo tem como finalidade:
[...] informar. Em todo o caso, fazer fotojornalismo ¢, no essencial,
sin6nimo de contar uma histéria em imagens, o que exige sempre algum
estudo da situagdo (...). Para informar, o fotojornalismo recorre a
conciliacdo de fotografias e textos. Quando se fala de fotojornalismo
ndo se fala exclusivamente de fotografia. A fotografia ¢
ontogenicamente incapaz de oferecer determinadas informagdes, dai

que tenha de ser complementada com textos que orientem a constru¢ao
de sentido para a mensagem. (SOUSA, 2002, p. 8 ¢ 9)

Além de entrevistas, a grande reportagem também foi construida através da
interpretagdo dos dados coletados, da leitura de livros sobre o tema e de pesquisas
consultadas sobre o assunto, como o Guia da Vida Colaborativa produzido pela
Associagdo Brasileira de Defesa do Consumidor (Proteste) e o Panorama dos Residuos
Solidos no Brasil 2016 produzido pela Associagdo Brasileira de Empresas de Limpeza
Publica e Residuos Especiais (Abrelpe) para o aprofundamento do assunto.

A produgdo de um projeto grafico e a execugdo da diagramagdo foram técnicas
que ajudaram na constituicdo do produto como uma grande reportagem impressa para
revista, para que fornecesse uma leitura leve e dirigida para o leitor. Desta forma, as
técnicas jornalisticas empregadas no desenvolvimento da grande reportagem buscaram

atingir os objetivos do Projeto Experimental como um todo.
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4 PLANEJAMENTO DO PRODUTO JORNALISTICO

O produto foi pensado para o publico geral que se interesse pelo assunto e tenha
curiosidade para entender como funciona a Economia Colaborativa. Por se tratar de um
tema novo e amplo, a grande reportagem buscou causar a curiosidade do leitor.

O Projeto Experimental foi pensado para ser veiculado em revistas que divulguem
assuntos inovadores sobre diversas areas como ciéncia, tecnologia e meio ambiente. Além
disso, o produto foi construido para que fosse veiculado de uma vez s6 ou entdo em duas
partes, ja que a Parte I explica a teoria, o surgimento, o funcionamento e as questdes de
regulamentacdo da Economia Colaborativa e a Parte II retrata os exemplos colaborativos
visitados durante a produgdo da grande reportagem.

O planejamento da produgdo da grande reportagem foi norteado seguindo quatro

eixos:

a) Surgimento e desenvolvimento da Economia Colaborativa: Neste topico foi
proposto a elaboragdo, a partir de entrevistas e referenciais tedricos, de um panorama
sobre a Economia Colaborativa, desde seu inicio e seus objetivos, até o funcionamento

de seu modelo.

b) Questdes socioambientais e de sustentabilidade: Este topico prop0s entrevistas com
profissionais e pesquisas relacionadas ao meio ambiente para comentar sobre os impactos

do consumismo e a importancia da Economia Colaborativa para o planeta.

¢) Questdes burocraticas e polémicas: Neste eixo foi proposto a discussdo das questdes
problemadticas que envolvem o tema, como as regulamentagdes, com entrevistas de

especialistas nas areas juridicas e empresariais, além de advogados e economistas.

d) Exemplos e experiéncias de iniciativas de Economia Colaborativa: Este topico
propoOs retratar as iniciativas interessantes de pessoas e empresas que seguem o modelo

de Economia Colaborativa, além de suas experiéncias e objetivos.
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5 METODOLOGIA DE EXECUCAO

A execug¢do do produto foi realizada entrevistando as fontes, assim como foram
realizadas visitas aos locais onde funcionam iniciativas de Economia Colaborativa. Além
disso, a grande reportagem foi construida, também, utilizando técnicas jornalisticas

relacionadas a fotografia, diagramacao e interpretagdo dos dados e entrevistas coletadas.

5.1 - Descricao do processo de producio

As escolhas do Projeto Experimental foram motivadas pela minha identificacao
pessoal com a Economia Colaborativa e com o Jornalismo Impresso. As questdes
relacionadas a preservacao do meio ambiente sempre me chamaram a atengdo, fato que
serviu de inspiracdo para a escolha de um tema que faz refletir sobre o consumo e o seu
impacto na Terra, além de sugerir novas alternativas para consumir com consciéncia.

A pré-producdo da grande reportagem contou com a leitura de trés livros
especializados no tema: Mesh: Porque o futuro dos negocios é compartilhar, de Lisa
Gansky; Economia Compartilhada: como as pessoas e as plataformas estdo inventando
a economia colaborativa e reinventando o capitalismo, de Robin Chase e O que é meu, é
seu: como o consumo colaborativo vai mudar o nosso mundo, de Rachel Botsman e Roo
Rogers. Além dos livros, a pré-producdo também contou com a pesquisa de artigos,
estudos, dados e reportagens sobre o tema, assim como um primeiro levantamento de
possiveis fontes e lugares para serem visitados.

A producdo comecou com os primeiros contatos com as fontes. Eu entrei em
contato com as possiveis fontes e consegui marcar as entrevistas. A maioria das
entrevistas aconteceu pessoalmente, exceto algumas que foram realizadas por e-mail ou
telefone. As visitas aos locais também foram agendadas com antecedéncia, para que eu
pudesse me programar para ir para Sdo Paulo.

Os locais visitados que promovem a Economia Colaborativa foram da cidade de
Sao Paulo e de Bauru. Em Sao Paulo, as visitas aconteceram ao longo de uma semana -
tempo que pude ficar na cidade. L4, visitei quatro lugares. O primeiro foi a BLIMO. Nele
fui muito bem recepcionada pela funciondria Amanda Massaro. Amanda me mostrou a
BLIMO e respondeu minhas perguntas com entusiasmo e interesse. Depois, eu tirei

algumas fotos. O segundo foi a House of All, destaque na cidade de Sao Paulo quando se
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fala em Economia Colaborativa. Eu tinha conversado por e-mail com o dono, Wolfgang
Menke, e ele havia me dito que ndo estaria no local naquela semana e a entrevista seria
feita por e-mail. Quando cheguei na House of All' fui atendida pela funcionaria Rebeca
Dias. Rebeca me mostrou todas as “Houses” que compde o local (House of Food, House
of Bubbles, House of Work e House of Learning?), explicou sobre o funcionamento delas
e aproveitei para tirar fotos. Depois, quando estava indo embora, encontrei Wolfgang.
Uma surpresa. Ele apareceu por 14 rapidamente para resolver uns assuntos e eu pedi para
falar com ele e tirar uma foto. Apesar de ndo responder minhas perguntas, por estar
ocupado, eu consegui tirar uma foto dele dentro da banheira que fica em frente a House
of Bubbles — o que também compensou a ida ao estabelecimento. Alguns dias depois,
Menke respondeu minhas perguntas por e-mail.

O terceiro lugar foi o Preto Café. O café funciona de maneira colaborativa e com
o sistema “pague quanto quiser”. ApoOs experimentar como funciona o café, pude
entrevistar Fabricio Muriana, colaborador do estabelecimento. Fabricio respondeu
minhas perguntas e se interessou bastante pelo projeto. No final, também tirei algumas
fotos do lugar. O quarto e Ultimo lugar foi a Feira do Projeto Gaveta realizada no Museu
da Imagem e do Som (MIS). L4, eu visitei a troca de roupas que acontecia e tirei fotos.
Também assisti aos bate-papos que aconteceram durante o dia sobre moda, consumo
consciente e sustentabilidade. Eu ja tinha conversado por e-mail com a organizadora do
evento, Giovanna Nader, para conseguir autorizagdo para fotografar e entrevistar durante
o evento. Ao final, eu consegui falar com ela que respondeu algumas perguntas rapidas
sobre o Projeto Gaveta. As visitas em Sdo Paulo foram produtivas e renderam um bom
conteudo para a reportagem, além de fotos interessantes.

Em Bauru, visitei trés lugares. O primeiro foi o Clube de Moda Poppins. A dona
do Clube, Giovana Anteveli, me recebeu muito bem. Giovana respondeu minhas
perguntas e eu tirei uma foto dela no local. O Clube de Moda Poppins € o inico nesse
modelo colaborativo existente em Bauru e, por isso, foi de grande importancia entrevistar
Giovana para entender como ela teve a ideia de trazer esse modelo para o interior. O
segundo foi o brechd Vintage Shop. O lugar ja ¢ famoso em Bauru e eu pude conversar
com a dona, Michelle Svicero, para entender como surgiu o local que incentiva as pessoas
ando acumularem tanta roupa e a comprarem roupas ja usadas. L4, também tirei uma foto

de Michelle no brechd. O terceiro foi um coworking, o EV2, que funciona em Bauru

! Casa de Todos
2 Casa da Comida, Casa das Bolhas, Casa do Trabalho e Casa de Aprendizagem
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promovendo a economia de custos para escritoérios e empresas que nao tem o seu proprio
lugar e utilizam o espago e os servigos da EV2. A socia Miriam Lupia Crema me recebeu,
mostrou todo o local e respondeu minhas perguntas. A Unica dificuldade foi conseguir
fotos, porque eu so podia tirar de locais vazios. Por essa razao fotografei uma das salas
vazias disponivel para o uso das empresas. As entrevistas e visitas em Bauru também se
mostraram produtivas e revelaram que as iniciativas da Economia Colaborativa estdo
chegando também ao interior.

As entrevistas realizadas com uma psicoéloga, advogados, economistas € outros
ocorreram no escritério de cada fonte, ou por e-mail e telefone de acordo com a
disponibilidade de cada um.

Apos as entrevistas, visitas e a apurag¢ao dos dados coletados, eu comecei a redigir
a grande reportagem. Através dos quatro eixos propostos anteriormente tentei seguir uma
linha de raciocinio no texto que seguisse um fluxo de leitura que fosse leve e que fizesse
sentido para o leitor. Durante todo o processo, o professor e orientador Max me auxiliou
e deu sugestdes para melhorar a reportagem.

A diagramacdo foi construida através da elaboracdo de um projeto grafico. O
projeto grafico idealizou uma grande reportagem com estilo clean e minimalista, que se
realizou através do uso do branco e de elementos leves. Como foi dividida em duas partes,
eu resolvi fazer diferenciagdes de estilos entre elas.

Na Parte I predominam as cores rosa claro e o amarelo. A cor rosa claro ¢ delicada
e foi colocada com o objetivo de se relacionar com o assunto sem ficar pesado ou
carregado. O amarelo acabou sendo escolhido para chamar a ateng¢do, ja que € uma cor
que atrai o olhar do leitor para elementos importantes e também ajuda na concentracao.
Ainda na primeira parte foram usadas ilustra¢des produzidas por mim no programa Adobe
[ustrator. As ilustracdes trazem elementos que ajudam na compreensdo do que ¢
explicado no texto, como o planeta sendo compartilhado por varias pessoas e a rede de
compartilhamento entre um grupo. A cor laranja clara foi utilizada para destacar a parte
que explica sobre a regulamenta¢do e as questdes burocraticas. Por ser uma questdo
delicada e polémica sobre o tema achei interessante destacd-la com essa cor. Alids, a cor
laranja volta a ser empregada somente na Parte II para destacar o item que fala do
sharewashing, outra questdo complicada sobre o assunto. O uso do branco aparece em
toda a diagramacao para dar respiro durante a leitura, com alguns espagos planejados para
ter menos elementos graficos. Na Parte I nos servimos de recursos como box, infografico,

linhas e olho para chamar a atencdo do leitor e deixar a leitura mais leve. A tipologia
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escolhida foi a Chapaza para o texto, Coolvetica para o olho, Apple Garamond para o box
e Lemon/Milk para os titulos.

Na Parte II temos uma diagramacdo ainda mais minimalista e clean. A cor
aproveitada ¢ o preto. O amarelo se utiliza, apenas para destaque. A maioria da segunda
parte possui quadros com contorno em preto para destaque de box, frases ou enderego
dos locais para visitar. O estilo dessa segunda parte ¢ apresentar os locais visitados como
se fossem um ““catdlogo” de iniciativas. Além disso, também foram usadas diversas fotos
para ilustrar as visitas. A tipologia empregada foi a Napoleon para o texto e The blacklist
para os titulos. Apenas na pagina final ¢ utilizada a diagramacao da Parte I para dar a
retomada e o fechamento da grande reportagem.

Por fim, as principais atividades realizadas durante o processo da producdo da
grande reportagem foram pesquisa, entrevistas, producdo e edicdo de fotografias,

apuracdo dos dados, redacdo e edicdo do texto, diagramagdo e producdo de ilustragdes.

5.2 - Descricao do produto final

O produto final ¢ uma grande reportagem impressa planejada para revista. A
grande reportagem tem, ao todo, 36 paginas, com aproximadamente 48 mil caracteres. O
produto conta com 18 fontes diretas, entrevistadas por mim, e 15 fontes indiretas, como
livros, pesquisas e entrevistas concedidas a outros veiculos. A maioria das fotos e
ilustracdes sdo autorais, com produgdo, edi¢cdo e ilustragdo pensadas e executadas por
mim em programas como Adobe Photoshop CC e Adobe Illustrator. A paleta de cores
utilizada se concentra em trés cores principais (rosa, amarelo e preto) e uma utilizada

apenas em dois momentos, o laranja.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A discussdo de temas relacionados ao meio ambiente, a0 consumo consciente € as
questdes que envolvem a preservagao dos recursos existentes no planeta Terra se mostram
cada vez mais importantes. A produ¢do da grande reportagem permitiu que eu pudesse
fazer um aprofundamento sobre o assunto e sobre essa nova onda chamada de Economia
Colaborativa que vem crescendo também entre os brasileiros.

Os objetivos propostos foram, em sua maioria, cumpridos. O produto final ¢ uma
grande reportagem que traz fontes que abordam diversas nuances sobre o tema e seus
principais desdobramentos, como questdes socioambientais, sustentaveis e burocraticas,
além de exemplos de iniciativas colaborativas e compartilhadas. Também foi construido
um projeto grafico especial para a grande reportagem, além de fotos e ilustragdes autorais.

A grande dificuldade encontrada durante o processo foi 0 momento de imprimir a
grande reportagem na grafica. Apos completar a diagramagdo, conferi com uma amiga
estudante de Design se tudo estava correto para a impressdo: a montagem, a saida das
fotos em CMYK, as marcas de corte, etc. Ela conferiu tudo e eu corrigi alguns erros. Na
grafica, o atendente também conferiu e disse que o produto estava correto em termos de
impressao. Porém, quando busquei as copias, identifiquei que algumas fotos ficaram
muito escuras, diferente do que estava no computador. No entanto, o atendente disse que
a culpa nao era nem deles e nem minha, que tudo estava certo e que o problema € na hora
da impressora fazer os “ajustes de tonalidade” e algumas fotos acabam ficando escuras.
Esse fato me deixou um pouco triste, porque a qualidade das fotos foi um ponto que
trabalhei bastante, pois gosto de fotografar e editar. Acreditei que elas seriam um ponto
forte da reportagem na segunda parte, para ilustrar as visitas realizadas. Tirando esse fato,
as outras partes ficaram com qualidade de impressao e do jeito que eu queria.

Para mim, a produgdo dessa grande reportagem foi gratificante porque me
proporcionou utilizar o que aprendi durante a graduagdo e aplicar esses conhecimentos,
seja na parte de entrevistar, escrever, fotografar ou diagramar. Além disso, também foi
gratificante poder contribuir com a conscientizacdo e reflexdo sobre a maneira que
consumimos € sobre como prejudicamos o planeta Terra. Essa conscientizagdo ¢ de
extrema importancia na atualidade para a preservagdo do meio ambiente. Por fim, a

producdo dessa grande reportagem me proporcionou resgatar a esperanga de que, aos
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poucos, as pessoas pensardo no mundo como uma ‘“grande comunidade” e passardo a

compartilhar no lugar de acumular e cuidardo melhor do planeta que habitam.
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tiliza o servico do
Airbnb quando vai viajar.
Troca suas roupas quan-
do enjoa das pecas. Prefe-
re pegar caronas do que
ter seu proprio carro. Ateé
pouco tempo atras, Vivian
nao sabia que estava tao
envolvida com a chamada
Economia Colaborativa ou
Compartilhada.

A estudante de geologia
Vivian Vasconcelos, da
UFAM (Universidade Fe-
deral do Amazonas), acha
que seus habitos consumis-
tas mudaram. “Hoje em dia
naturalmente procuro por
alternativas que vao além
da compra e do consumis-
mo puro e também procu-
ro oportunidades em que
posso oferecer ajuda em
troca de algo.” Um exem-
plo disso? Ela oferece aju-
da na montagem de plani-
lhas no Excel a uma loja
local, e, em troca, recebe
produtos que iria adquirir,
como um escambo.

Vivian comecou a mudar
seus habitos consumistas

quando tentou reduzir seus
gastos. Comprar produtos
se tornou uma pratica invi-
avel. Com o passar do tem-
po percebeu que a Econo-
mia Colaborativa nao era
um mero exercicio de tro-
cas. “A Economia Compar-
tilhada acaba sendo uma
maneira de compartilhar
experiéncias e também de
beneficiar a si mesmo e, ao
mesmo tempo, beneficiar
outras pessoas.”

Vivian faz parte dos 32%
dos brasileiros que afirmam
que o principal motivo para
aderir ao consumo colabo-
rativo ¢ a reducao de gas-
tos, de acordo com os dados
de uma pesquisa da Asso-
ciacao Brasileira de Defesa
do Consumidor (Proteste).
Porém, a Economia Colabo-
rativa vai muito além dessa
vantagem inicial

Reducao

de gasbtos

é o motivo
principal

de 32% dos
brasileiros
para adocao
de iniciativas
da Economia
Compartilhada
- Probeste

O SURGIMENTO

Compartilhar é o ato de
dividir, partilhar, distribuir,
repartir, compartir, ou ain-
da, compartilhar os bene-
ficios com os demais. Co-
laborar ¢ o ato de ajudar,
auxiliar ou trabalhar em
colaboracao.

A partir desses pilares
podemos mergulhar nos
ideais da Economia Cola-

MASSA CRITICA

autbossustentavel

“Em geral, vocé encon-
trara riqueza muito mais
no uso do que na proprie-
dade”. £ o que ja susten-
tava Aristoteles ha muito
tempo atras, segundo Bot-
sman e Rogers. [ por isso

borativa ou Compartilha-
da. As primeiras iniciativas
da Economia Colaborativa
surgiram com a mistura
de dois ingredientes princi-
pais: a confianca entre es-
tranhos e o acesso a inter-
net. De acordo com Rachel
Botsman e Roo Rogers, au-
tores do livro O que é meu
é seu, o consumo colabora-

CAPACIDADE OCIOSA

E o Gempo que os produtos ficam parados nas casas, por
exemplo, carros e ferramentas

CRENCA NO BEM COMUM

Incentivo a compartilhar e crenca no que é publico, o
chamadoefeito de rede”

CONFIANCA ENTRE ESTRANHOS

Sistemas de reputacao, avaliacao, confianca entre os pares

que a onda do consumo
colaborativo acredita que
as pessoas nao precisam
da propriedade das coisas,
mas das experiéncias e das
necessidades satisfeitas. Os
autores afirmam que ocor-

tivo surge como uma nova
onda emergente socioe-
condmica que vem para
propor o uso de bens e
servicos no lugar da posse
através da compra.

Botsman e Rogers defi-
nem entao os principios
chaves que fazem parte
desse novo tipo de econo-
mia e de consumo:

E o impulso necessario para que um sistema se torne

rera cada vez mais uma
transformacao de produ-
tos em servicos e que o
“nao possuir” sera mais
valorizado.

No entanto, a maioria
dos autores acredita que a



Economia Colaborativa nao
vem para substituir o mode-
lo tradicional de economia.
De acordo com Lisa Gansky
no livro Mesh - Porque o
futuro dos negécios é com-
partilhar a propriedade em
si ndo sera extinta. “f claro
que a propriedade nao se
tornara instantaneamente
ultrapassada. Nao estou su-
gerindo que todas as pes-
soas no Ocidente irdo ven-
der suas casas e viver como
monges. Nem deveriam. A
maioria de nos desejara um
computador pessoal, telefo-
ne celular ou um novo par
de jeans.” Entretanto, o que
Gansky deixa claro é que
as pessoas passarao a optar
cada vez mais pelo acesso
conveniente a bens e servi-
COS necessarios.

A Economia Compartilha-
da vem para coexistir com o
antigo modelo de consumo
capitalista, a0 mesmo tempo
em que propicia mudancas
que beneficiem o planeta e
o espirito de comunidade -
aspectos nao muito conside-
rados pelo modelo economi-
co atual.

Para ndo confundir

Com o surgimento de novos tipos de economia, hd quem se con-
funda com os termos. Abaixo a definicio de outras iniciativas que se
diferem em alguns pontos da Economia Colaborativa:

ECONOMIA CRIATIVA: € o setor econdmico formado pelas iniciati-
vas criativas, que utilizam a criatividade e as habilidades dos indivi-
duos ou grupos como insumos primarios.

ECONOMIA SOLIDARIA: definida como o conjunto de atividades
economicas — produgio, distribuicio, consumo, poupanga e crédito
— organizadas sob a forma de autogestio. As iniciativas se organizam
sob a forma de cooperativas, associacdes, empresas autogestiona-
rias, redes de cooperacio, entre outras, que incentivam o comércio
justo e consumo soliddrio.

Um exemplo € o Instituto Chdo que se apresenta como um grande
grupo de consumo que tem como premissas a autogestao € a trans-
formacio do processo e das relacoes de trabalho. Além disso, eles
nio cobram imposto e nem nada a mais embutido no preco, ou seja,
os produtos na prateleira custam o quanto foi estipulado apenas
pela sua produgio. A ideia € mostrar o quanto o produtor precisa re-
ceber realmente. Para manter o espaco e a equipe, o Chio pede uma
colaborac¢io do consumidor no valor de 30% no total da compra.
“Nossa missao ¢ trazer o custo das coisas, 0 quanto se embute nos
produtos. O quanto o supermercado ganha e o quanto o produtor
recebe. A transparéncia € abrir os custos de venda para os forne-
cedores. Essa transparéncia causa o desconforto, porque mostra a
responsabilidade de cada um no processo”, defende Juliana Braz
em bate-papo no evento Feira Gaveta SP - Celebrando Consciéncia
e Coletividade.
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O CAMINHO ATE AQUI...

Por que
acumulamos
Ganba coisa?

(ordnpoadoy :010,])

Essa é a pergunta chave
que instiga os entusiastas
da Economia Colaborativa.
Para Robin Chase, cofun-
dadora da Zipcar, no livro
Economia Compartilhada,
a principal causa do con-
sumismo desenfreado ¢é o
modelo econdomico atual:

“A economia [capitalista e
industrial] foi construida
com base na ideia de que a
riqueza é criada acumulan-
do bens e vendendo-os aos
poucos. (...). Todos nos acu-
mulavamos coisas, as guar-
davamos por perto e as
trancavamos a sete chaves,

porque acreditavamos que
era assim que nos (pessoas,
empresas, instituicoes, go-
vernos) poderiamos colher
o maior valor.” Como re-
sultado, Chase enxerga um
enorme potencial perdido
e o desperdicio do que ela
chama de capacidade exce-
dente. Essa capacidade ex-
cedente ¢ um fator impor-
tante que também pode
ser aproveitado na Econo-
mia Compartilhada.
Botsman e Rogers con-
cordam com Chase e acre-
ditam que o “hiperconsu-
mismo” se consolidou a
partir do desenvolvimen-
to das propagandas e da

publicidade. Outro fator
determinante para incre-
mentar o consumismo foi
a invencao dos cartoes de
crédito, que separaram a
transacao de compra do
pagamento “real” - pagar
com dinheiro vivo.

Assim, 0 consumismo se
tornou cada vez mais pre-
sente no nosso cotidiano.
Isso ajudou a moldar o que
0s autores enxergam como
uma sociedade superindi-
vidualista e com habitos
egoistas de possuir muitas
coisas sem nem ao menos
precisar de todas elas.

Basicamente é

o tempo que

as coisas ficam
paradas, sem uso,
COmo O Seu carro
enquanto vocé
esta trabalhando,
por exemplo.




Mesmo divulgadas como
novas ideias, as iniciativas
de colaboracao nao sao
exatamente uma novida-
de para o ser humano. A
psicologa e psicopedago-
ga Marcia Mathias afirma
que no comeco da forma-
cao das comunidades, a
necessidade de sobreviver
fazia com que as aldeias
e as pessoas colaborassem
entre si.

Porém, “a partir do avan-
¢o do capitalismo, muda-
ram-se os habitos, ocorreu
o surgimento do consumis-
mo, do individualismo, e o
amor entre as pessoas pas-
sou a ser demonstrado com
presentes. E o status finan-
ceiro passou a ser cada
vez mais importante.”
Além disso, o que também
mudou no comportamento

Hiper-
consumismo
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humano foi a maneira de
ser reconhecido na socie-
dade. De acordo com Ma-
thias, antes o importante
era ser reconhecido pelo
carater e pela participa-
¢ao na comunidade.

Nos tempos atuais, para
ser reconhecido e aceito,

X Economia
Colaborativa
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as pessoas sentem que
precisam possuir coisas
e ostenta-las, criando um
habito de consumo cada
vez maior que tem como
objetivo principal a acei-
tacao social e o alivio de
frustacoes, afirma a psi-
cologa.

MUDANCA DE PENSAMENTO

A esperanca vem da trans-
formacao de pensamento da
sociedade. De acordo com
Botsman e Rogers, os feno-
menos que podem ter con-
tribuido para iniciar a mu-
danca na maneira de pensar
e consumir sao dois: a mu-
danca de valores das gera-
¢oes mais novas e o desejo de
recriar comunidades, inclusi-
ve pela internet, através das
redes sociais.

Outro elemento que deve
ser levado em conta ¢ a res-
tauracao do elo entre pro-
dutor e consumidor, através
de valores como simplici-
dade, transparéncia e par-

Mudanca

de valores

e desejo

de recriar
comunidades

ticipacao. Do mesmo modo,
para Gansky, o pensamento
das pessoas em relacao ao
consumo esta em transfor-
macao, principalmente en-
tre os jovens (a chamada
Geracao Y), que buscam
uma vida mais sustentavel,
saudavel e sao mais inclina-
dos a compartilhar.

Para a autora, as razoes
que levam a essa mudanca
no pensamento e na forma
de consumir estao relacio-
nadas com fatores como a
crise economica mundial; a
reavaliacao do que querem
os consumidores; mudancas
climaticas; recursos reduzi-

dos e o crescimento da po-
pulacao mundial.

Com a frase “A Terra
¢ a plataforma de com-
partilhamento definitiva”
Gansky sugere que as pes-
soas repensem suas manei-
ras de consumir e invistam
em iniciativas colaborativas
e compartilhadas.

Botsman e Rogers com-
partilham a ideia de que
as razoes que levam as
pessoas a adotarem o con-
sumo colaborativo sao di-
versas, Como preocupacao
ambiental, economia de di-
nheiro, generosidade e es-
pirito de comunidade. “As
nossas definicoes de esco-
lhas e valores passam a ser
mais importantes que ad-
quirir produtos e se impor-
tar com marcas”, ¢ o que
sinalizam os autores.

E O MEIO
AMBIENTE?

Os problemas gerados
pelo consumo excessivo
muitas vezes passam des-
percebidos por nds. NOs
vivemos no que Botsman
e Rogers chamam de “car-
cere de consumo”, ou seja,
nossos habitos estao tao en-
raizados em consumir sem
questionar que nos nao te-
mos ideia do impacto que
causamos no planeta.

Para a professora douto-
ra Eliane Aparecida Toledo
Pinto, licenciada em Peda-
gogia e Ciéncias Biologi-
cas, a atual crise ambiental
é fruto da fragilidade dos

valores e dos paradigmas
que orientam a relacao ser
humano e a natureza.

De acordo com a bidlo-
ga, “Essa relacao se inten-
sificou ao longo do tem-
po e de forma cada vez
mais acentuada a partir
da Revolucao Industrial,
resultando na miséria, no
consumismo e na exclusao
social e econdomica, 0o que
evidencia, notoriamente, a
deterioracao permanente
do meio ambiente”.

No livro O que é meu é
seu, Botsman e Rogers fa-
zem uma reflexao sobre
a explosao dos produtos
descartaveis, ocorrida nos
anos 50, que trouxe “conve-
niéncia e liberdade” para
as casas, com a utilizacao
de copos, canudos, fraldas
e lencos descartaveis.

No entanto, essa explo-
sao nao levou em conta a
producao de lixo e de des-
perdicio de materiais que
estava em questao.

O GASTO DE AGUA NA PRODUCAQ

Calca Jeans
11 mil liGros

Camiseba

3 mil libros

Par de sapabtos

9 mil liros

Fontes: Guia dos Curiosos e estudo Imagine all the Water 9



A quantidade de lixo esta en-
tre os pontos mais graves quan-
do se fala em preservar o meio
ambiente. O consumismo esta di-
retamente ligado a essa produ-
cao excessiva de lixo. No Brasil,
por exemplo, sdo produzidos, em
média, 387 quilos de residuos por
habitante por ano, quantidade si-
milar a de paises como Croacia
(também 387), Hungria (385) e
maior que a de nagoes como Mé-
xico (360), Japao (354) ou Coreia
do Sul (358), de acordo com da-
dos da Abrelpe (Associacao Bra-
sileira de Empresas de Limpeza
Publica e Residuos Especiais).

O problema esta também nos
numeros que indicam para onde
¢ que vai todo esse lixo: so se des-
tina corretamente pouco mais da
metade do que se coleta no pais
(58%), enquanto os outros paises
citados trabalham com taxas mi-
nimas de 96%. Em termos de des-
tinacao do lixo, o Brasil esta mais
parecido com a Nigéria (apenas
40% vai para o local adequado).

O melhor caminho para ten-
tar reverter essa situacao critica
que agride a natureza ¢ reutili-
zar e redistribuir, para diminuir
os danos causados ao meio am-
biente. Nessa direcao, a Econo-
mia Colaborativa possui benefi-
cios para o meio ambiente como:
aumento da eficiéncia do uso
dos produtos; reducao do des-
perdicio; incentivo ao desenvol-
vimento de produtos melhores e
duraveis; absorcao do excedente
criado pelo excesso de producao
e de consumo, entre outros.

Pinto concorda e acrescenta:
“em ambientes compartilhados
¢ possivel minimizar custos, re-
duzir os recursos materiais, con-
tribuindo, por exemplo, para a
reducao de residuos solidos no
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ambiente e consequentemente contribuin-
do com a natureza”.
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A CHAVE E A EDUCACAO

Além da consciéncia ambiental, a pro-
fessora doutora ressalta que a educacao é
uma peca fundamental para a mudanca de
pensamento na sociedade, comecando pela
formacao dos professores: “Ha necessidade
de uma boa formacdo dos professores em
relacao a educacao ambiental, promovendo
uma formacao ambiental critica, que lhes
possibilite compreender que os problemas
socioambientais que enfrentamos atualmen-
te sao decorrentes da relacao homem-natu-
reza, estabelecidas pelo padrao de desenvol-
vimento (econdmico) que esta intrinseco em
nossa sociedade e pelos seus condicionantes,
requerendo a exploracdo sempre crescente
dos recursos naturais”. A partir dessa edu-
cacdo critica é possivel fomentar uma cons-
ciéncia ambiental nos alunos que nao se
baseie nos conceitos do senso comum, mas
nos conhecimentos cientificos relacionados
as questoes do meio ambiente.

. com essa proposta que
o Instituto Noa organiza
feiras de troca de brin-
quedos em varias cidades,
através do programa Esco-
la do Bem. As “Escolas do
Bem” assumem o compro-
misso de contribuir para o
cumprimento de sete das
17 metas estipuladas pela
Organizacao das Nacoes
Unidas (ONU) para serem
alcancadas até o ano de
2030: melhorar a alimen-
tacao, saude de qualidade,
educacao de qualidade, re-
ducao das desigualdades,

consumo consciente, paz e
justica, entre outras.

A ideia principal da feira
¢ que as criancas troquem
os seus brinquedos, permi-
tindo assim que elas entrem
em contato com novos ob je-
tos sem precisar comprar.

A experiéncia tem o ob-
jetivo de ajudar as crian-
cas a darem novos signifi-
cados a objetos antigos e
perceberem que as rela-
¢Oes ndo precisam ser pau-
tadas apenas no consumo.
“Os pais podem incentivar
seus filhos a participar,

promovendo uma nova ex-
periéncia nessa data. Ao
acompanharem a crianca
no evento, ¢ importante
que orientem que a troca
deve ser realizada sem le-
var em conta o valor que
foi pago no brinquedo que
sera trocado. A crianca
nao se importa em tro-
car bolinhas de gude por
um Banco Imobiliario, por
exemplo”, comenta a jor-
nalista Lucy De Miguel,
presidente do Instituto
Noa, em entrevista ao So-
cial Bauru.

O FUNCIONAMENTO DA
ECONOMIA COLABORATIVA

O modelo da Economia
Colaborativa diverge do
modelo atual economico em
diversos aspectos. “O mode-
lo vigente esta assentado
numa visao que o0s econo-
mistas classicos chamaram
de homo economicus, se-
gundo a qual as decisoes
dos agentes tém sempre
por objetivo ampliar o grau
de satisfacao, que pode ser
traduzido por aumentar os
lucros e/ou reduzir as per-
das. I, subjacente a essa
visao esta a nocao de ter,
possuir”, ¢ o que explica o
economista e professor da
Faculdade de Economia da
Fundacao Armando Alva-
res Penteado (FAAP), Luiz
Alberto de Souza Aranha
Machado. De acordo com

Machado, no funcionamen-
to da Economia Colabora-
tiva prevalece a nocao de
utilizar ou de usufruir, sem,
necessariamente, que exista
a posse do bem ou servico
a ser utilizado.

Outro fator que difere
os dois modelos é “o poder
exercido pelos provedores
de bens e servicos da eco-
nomia capitalista em rela-
cao ao consumidor final,
ao passo que na Economia
Colaborativa, esse poder
se mostra mais presente
nas maos do consumidor
final”, assinala o econo-
mista e consultor do SE-
BRAL, Sérgio Dias.

Ambos acreditam que a
crise econdomica mundial
pode ter ajudado a impul-

sionar o surgimento de
mais iniciativas colabora-
tivas, mas nao acreditam
que esse modelo possa
acabar com o fim da cri-
se. “Enxergo a expansao
do Consumo Colaborativo
como uma nova tendéncia

Traba-se de
uma mudanca
que mais do
que de modelo
economico

é cultural.
Seérgio Dias
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que veio para ficar. Pode até
ter recebido um impulso adi-
cional da conjuntura marca-
da pelas diversas crises, mas
nao vejo o seu desapareci-
mento - ou enfraquecimento
- mesmo com a retomada do
nivel de atividade economi-
ca e aumento das oportuni-
dades de emprego e renda.”
Machado ressalta ainda que
ha toda uma geracao sen-
do formada com uma nova
mentalidade e que isso nao
sera alterado em funcao de
mudancas economicas con-
junturais.

Para Dias, a tendéncia ¢ a
continuidade e proliferacao
desses modelos, porque, se-
gundo ele, o que motiva a
Economia Colaborativa ¢ a
mudanca cultural do clien-
te consumidor. “Estamos
saindo da era da proprieda-
de para a era da utilidade.
Trata-se de uma mudanca
que mais do que de modelo
econdmico é uma mudanca
cultural”.

OS LIVROS
- LISA GANSKY -
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A VISAO DOS AUTORES SOBRE AS
CARACTERISTICAS DA ECONOMIA
COLABORATIVA

LISA GANSKY

Gansky denomina a Economia Colaborativa como iniciativas Mesh.
As redes Mesh utilizam as midias sociais, as redes sem fio e as plata-
formas para disponibilizar bens e servicos sem que as pessoas preci-
sem ter o custo e o trabalho de possuir esses bens.

Quatro caracteristicas principais: o compartilhamento; o uso avanca-
do da web e das redes moveis de informagao; o foco em mercadorias
fisicas compartilhdveis e o comprometimento com os clientes, princi-
palmente por meio das redes sociais.

O que também mudou com a Mesh, de acordo com a autora, é a
forma de relacionamento entre empresa e cliente, j que a Web 2.0
permitiu uma maior interacao com o consumidor através de comen-
tarios, recomendacoes, reclamacoes e pedidos. Gansky acredita que
atualmente o cliente na internet pode criar ou quebrar uma empresa.

Para Gansky duas outras caracteristicas s30 necessdrias para o suces-
so de iniciativas Mesh: incentivos do governo dos paises e confianca.
Para a autora, n6s chegamos na chamada “Era da Transparéncia”,
em que os clientes querem saber sobre a producio do que comem,
bebem, vestem e usam por vdrias razoes, como religido, saude, ética,
meio ambiente, etc. Assim, o cliente de hoje em dia precisa saber
que ele importa e que a opinido dele vai ser levada em conta.

RACHEL BOTSMAN E ROO ROGERS

No livro O que é meu, é seu, os autores classificam a Economia Co-
laborativa em trés sistemas: SSP — Sistemas de Servicos e Produtos;
Mercados de redistribuicio e Estilos de vida colaborativos.

Os Sistemas de Servicos e Produtos sio o0s servicos que oferecem
que voce pague pelo beneficio do produto, ou seja, voce utiliza, mas
nio possui o produto, como, por exemplo, as chamadas “Bibliote-
cas de Roupas” ou servicos de empréstimo de carros. Os Mercados
de redistribuicio sdo os servicos de troca de produtos ou vendas
de itens usados, a reutilizacdo de itens, por exemplo, o site Enjoei.
Ja os Estilos de vida colaborativos sdo as trocas de experiéncias e
interesses, por meio da interagao entre os seres humanos, como as
hortas colaborativas ou trocas como “Eu dou aula de violdo para
meu amigo e ele me ensina inglés”.

Segundo os autores, o que potencializou a onda colaborativa foi
a internet, ja que ela propiciou uma facilidade e um menor custo,
além de um melhor autoatendimento. Botsman e Rogers acreditam
que o ato de compartilhar precisa se tornar CONVENIENTE, SEGU-

RO e EFICAZ, para que seja atrativo e melhor do que a propriedade aos olhos dos consumidores.

Para os dois autores, o design também tem grande importincia para o desenvolvimento da Economia Colabo-
rativa. Isso se dd porque o pensamento ecoldgico € importante na idealizacio dos produtos para garantir a expe-
riéncia e a qualidade dos servicos. Além disso, o design estratégico permite a fluidez do uso e a longevidade da
vida util dos produtos. A estudante de Design, Isadora Figueiredo, concorda com Botsman e Rogers: “As pessoas
passaram a se importar com o design sustentdvel porque é uma tendéncia e porque € necessario para o mundo
atual. A gente estd aprendendo que € preciso fazer produtos que durem e que possam ser compartilhados, uma
tendéncia que € oposta aquela de projetar algo que estrague logo para que seja substituido”.

ROBIN CHASE

A autora acredita na forca do que ela chama de PEERS INC., que é a unido da capacidade excedente, plataforma
de participacio e peers diversificados. Na sua visao, essa nova economia € o que combina o melhor das pessoas
com o melhor do poder corporativo, através do compartilhamento, abertura e conexoes. Segundo Chase, as pes-
soas estdo mais dispostas a compartilhar; além disso, uma plataforma tecnoldgica wireless facilita o processo. A
empresa também deve confiar nos clientes e vice-versa para que o negdcio funcione.
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REGULAMENTAR E PRECISO?
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Mas nem tudo sao flores. As maio-
res polémicas giram em torno das
tentativas de regulamentacao das
iniciativas da Economia Colaborati-
va. Para o economista Luiz Macha-
do, esse periodo de tensao ¢ nor-
mal, pois sempre que surgem novas
ideias ou atividades que rompem
com os padroes dominantes, ha um
periodo de resisténcia e de acentu-
adas tensdes. “I o que esta aconte-
cendo agora envolvendo prestado-
res tradicionais de servicos que se
veem ameacados pelas novas opor-
tunidades oferecidas”, afirma.

O que acontece, segundo Sérgio
Dias, é que os governos se sentem
pressionados pelas empresas de
modelo econdmico capitalista a re-
gulamentar ou até mesmo tentar
dificultar a existéncia desses servi-
cos. “Orgaos reguladores e governos
comecam a questionar o impacto a
longo prazo do modelo de negocios
da economia compartilhada em re-
lacao aos operadores tradicionais e
as comunidades. Certamente a re-
gulamentacao é necessaria, pois ¢
preciso garantir os direitos tanto
dos que trabalham nesse modelo
como seus usudarios, mas ainda nao
chegamos a uma regulacao adequa-
da e justa para todas as partes en-
volvidas direta ou indiretamente.”

A pressao existente pode gerar
tentativas preocupantes. E o caso
da PLC 28/2017 (ainda em tramita-
¢ao durante a producao da repor-
tagem) que prevé alteracoes como
a proibicao do transporte de passa-
geiros por carros particulares, obri-
gatoriedade de utilizacao de placas
vermelhas, fiscalizacao por parte de

cada municipio e outras regulacoes,
0 que prejudica as empresas como
Uber e Cabify, que precisarao de
autorizacao e procedimentos buro-
craticos para circular, assim como
acontece com os taxis comuns.
Para os advogados, Flavio Fuji-
ta e Luis Eduardo Queiroz, essa é
uma alternativa que pode ser um
erro, ja que significa tentar impor
a adaptacao de um novo modelo de
negocios dentro de esquematicas

“A regulamenbacao

acaba sendo o principal
obsbtaculo dessa mudanca
de paradigmas”

- Flavio Fujita

antigas. “O PLC 28 pode acabar
submetendo os aplicativos de trans-
porte (que se baseiam em ativida-
des compartilhadas) a praticamente
0os mesmos procedimentos que os
taxistas submetem. Em vez de des-
burocratizar os processos e oferecer
vantagens a estes ultimos, acabam
dificultando ou mesmo inviabilizan-
do a operacao dos primeiros, pois
encarecem o servico e reduzem
0 lucro do prestador. A economia
compartilhada trouxe diversas faci-
lidades e segurancas que, caso seja
acorrentada a modelos antigos, per-
dera a razao de existir”, afirmam.
Os dois profissionais consideram
a regulacao necessaria, mas os re-
guladores nao podem se ater aos
principios e limitacoes das regula-
coes da economia tradicional. “I

preciso formular um marco legal
para a definicao desse tipo de ati-
vidade que seja capaz de garantir
a fiscalizacao, os direitos dos con-
sumidores, o arrecadamento tribu-
tario, e ao mesmo tempo nao invia-
bilize o negocio. A regulamentacao
acaba sendo o principal obstaculo
dessa mudanca de paradigmas.”
Em relacao ao consumidor, a As-
sociacao Brasileira de Defesa do
Consumidor (Proteste) afirma que
“I. preciso regulamentar para tra-
tar de questoes como as condigoes
e obrigacoes para os intermedia-
rios. E garantir que os servicos se-
jam prestados em condicoes segu-
ras e justas”. Além disso, a Proteste
enfatiza que o Codigo de Defesa
do Consumidor nao regula ativida-
des entre pessoas fisicas, por isso,
é preciso ficar atento a todos os
detalhes destas partilhas. “E reco-
mendavel se informar sobre o fun-
cionamento dos sites e aplicativos
de compartilhamento de produtos
e servicos, se ha normas para res-
sarcimento e como ocorrera. Da
mesma forma, deve-se saber, de
antemao, como obter reparos ou
troca de produtos com defeito”.

O Brasil ¢ o lider da
América Latina em
iniciativas de economia
colaborativa, segundo

o estudo Economia
colaborativa na América
Latina elaborado pela escola
de negocios IE Business
School em parceria com

o Banco Interamericano

de Desenvolvimento (BID).
Das iniciativas analisadas

no relatorio, 32% foram
fundadas no Brasil, a frente
da Argentina e México, com
13% em ambos casos,

e Peru, com 11%.
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ENTREVISTA

“Plabaformas que ajudam o usuario fim ganham mercado de forma
absurdamente rapida chegando ao ponto de viralizar. Eu acredito
que o Brasil tem muito espaco para esse bipo de plabaforma.”

Gabriel Cantarin é empreendedor, fundador
das plataformas Waving Social Network e
NUDESTARTER. A Waving Social Network
¢ uma rede social baseada em geolocalizacao,
para localizar pessoas que estdo proximas
e promover interacao entre elas. Ja a
NUDESTARTER ¢é uma plataforma que utiliza
o sistema de financeamento coletivo para as
pessoas produzirem ensaios sensuais.

Atualmente ¢é socio da plataforma
Primeira Mesa. Também ¢é formado em
Ciéncia da Computacao e Técnico em
Programacao. A seguir, Cantarin comenta
sobre as tendéncias de mercado que
envolvem a Economia Colaborativa.

Reportagem: A Economia Colaborativa
além de Favorecer a colaboracédo entre as
pessoas, também oferece novas maneiras de
construir parcerias, Ffazer ofertas e trazer
produtos para mercados especificos. Vocé
acredita que as iniciativas da Economia
Colaborativa sdo importantes na criacao
de novos negdcios atualmente? Por qué?

Gabriel: Hoje com a internet e a facili-
dade de ter acesso a informacao ¢ muito
simples comecar um novo negocio. Nos
anos 2000, por exemplo, para se abrir
uma empresa era quase necessaria uma
consultoria, era um processo demorado
e burocratico. Hoje, em algumas horas,
uma MEI pode ser aberta online e qual-
quer pessoa esta vendendo online.

Somado a isso surgiu um novo processo
chamado de “A nova economia”. A nova
economia nada mais ¢ do que a indus-
tria vendendo para o usuario fim sem a
necessidade do varejo. Vou explicar de
uma forma simples: a Apple ndo neces-

simplesmente vender ela mesma, dessa
forma, pode vender sem um atravessador
e vender mais barato. Esse processo levou
milhoes de pessoas que trabalhavam no
varejo a perderem os empregos. Conse-
quentemente, o dinheiro injetado na eco-
nomia também diminuiu muito. Esse ¢ um
processo que esta acontecendo no mundo
e é apenas um dos fatores que trouxe a
crise que estamos vivendo hoje. A Econo-
mia Colaborativa veio surfando essa onda.
Todas as formas de se economizar ou de
ganhar uma grana a mais sao bem-vindas.
Por esse motivo, plataformas de FEconomia
Colaborativa tem crescido tanto mundo a
fora. Como exemplos temos: Airbnb, Uber,
Netflix, Grupom, Primeira Mesa, Peixe
Urbano, etc.

(ordonpoidoy :0)0,))

R: Vocé enxerga que no Brasil ha espaco para
as iniciativas desse tipo de Economia?

G: O brasileiro, em geral, sempre teve a ma-
nia de procurar pelo “jeitinho” de resolver os
problemas. Dessa forma, plataformas que aju-
dam o usuéario fim ganham mercado de for-
ma absurdamente rapida chegando ao ponto
de viralizar. Eu acredito que o Brasil tem
muito espaco para esse tipo de plataforma.
Tendo como exemplo minhas proprias em-
presas: o NUDESTARTER saiu de zero mo-
delos a 800 modelos em menos de 1 ano, zero
usuarios pagantes a 11 mil usuarios pagantes
em menos de 1 ano. Ja com a Primeira Mesa
nos estamos ganhando cerca de mil novos
usuarios a cada 2 dias. Com menos de 6 me-
ses de CNP] estamos com um crescimento de
cerca de 30% ao més.

sariamente precisa das Lojas Americanas
para vender para o usuario fim. Ela pode
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R: Como a internet e as redes mudaram a rela-
¢cao de empresa e cliente? E como isso se rela-
ciona com as iniciativas da Economia Compar-
tilhada?

G: A internet aumentou o acesso a informa-
cao absurdamente, além de também aumen-
tar a comunicacao entre as pessoas que “se
ajudam”, compartilhando ferramentas e pla-
taformas uteis. O empreendedorismo em si
tem um papel de “forcar” ainda mais esses
efeitos virais na internet. Como, por exem-
plo, os métodos de “Convide e Ganhe” que
vemos no UBER, Airbnb e Primeira Mesa.
Cada usuario que traz um novo usuario ga-
nha um voucher para ser usado na platafor-
ma e consequentemente aumenta o uso da
plataforma.

R: Com relagéo as regulamentacdes que 0s
governos tentam impor para as iniciativas
relacionadas ao compartilhamento, como,
por exemplo, a PLC 28/2017 sobre os apli-
cativos de transporte. Qual sua opiniao?

G: Perante a lei, todos somos iguais, as-
sim, como todos os outros setores da eco-
nomia sao tributados, aqui nao seria di-
ferente. Era questao de tempo para que
isso acontecesse. Infelizmente, mais uma
vez quem paga o pato é o usuario fim,
pois essa margem acaba sendo repassa-
da para ele, direta ou indiretamente. Mi-
nha opinidao sobre o assunto ¢ simples:
tudo que eu tenho poder de mudanca,
eu faco. O que eu nao tenho, eu respeito
e me adapto. Em relacao a essa PLC, ja
assinei alguns abaixo assinados e isso é o
maximo que posso fazer.

Em janeiro do ano passado havia sido
aprovada no senado uma lei do ICMS
ser pago 50% na origem do produto e
50% no final do produto. Isso, apesar de
ser algo interessante para o governo, ¢
algo mortal para o empreendedor. No
momento que essa lei entrou em vigor,
dezenas de sites anunciaram que esta-
vam deixando de vender online e outra
dezena anunciou que deixaria de ven-
der para outros estados. Duas semanas
depois, o governo voltou atras dessa lei.
No empreendedorismo chamamos isso
popularmente de livre mercado. Existem
coisas que o governo, apesar de tentar
controlar, nao consegue. O governo pos-
sui o proprio termometro e consegue se
alto regular.
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R: E importante que a empresa mude a forma
como trata os seus clientes nos dias de hoje?
Por qué?

G: Nao apenas ¢ importante como ¢ neces-
sario e quem nao fizer sera extinto. A sele-
¢ao natural da natureza demora dezenas de
anos para acontecer, ja a “selecao natural”
nas empresas demora semanas. A empresa
que nao se adapta ¢ extinta em pouquissimo
tempo.

Um artigo publicado pelo SEBRAE no ano
passado dizia que 87% das pessoas nao se
importariam se as marcas das quais eles con-
somem morresse. Isso significa que tanto faz
se uma marca continua ou nao, pois o da
concorrente faz exatamente a mesma coisa.
Porém, também no ano passado, a Casa da
Moeda tentou mudar a regulamentacao dos
bancos e, por consequéncia disso, 0 NUBANK
fecharia as portas. Em menos de 48 horas, o
NUBANK conseguiu 2x mais assinaturas do
que eles tinham de clientes dizendo “nao” a
essa nova regulamentacao.

Empresas consolidadas como a TAM ja muda-
ram a forma como tratam os clientes. I ques-
tdo de tempo para outras empresas grandes
se adaptarem a essa nova forma de relacio-
namento chamada de “Relacionamento 4.0”.

R: Como Funciona a “Primeira Mesa”?

G: Eu vendi o NUDESTARTER para
Playboy e comprei parte dessa outra
startup chamada Primeira Mesa, jus-
tamente por eu gostar da Economia
Colaborativa e da Criativa e ter bas-
tante para somar para o time.

Ela funciona assim: para o lado clien-
te/usuario, vocé faz uma reserva para
qualquer restaurante do site, vai no
restaurante no horario combinado e
paga s0 50% do seu gasto com co-
mida. As reservas sempre sao para
o primeiro horario do restaurante
(por isso o nome Primeira Mesa) que
¢ o horario que o restaurante abre
e sempre esta vazio. Apesar de estar
vazio, ele estd gastando com funcio-
narios parados, aluguel, energia, etc.
Nos escolhemos restaurantes muito
bons (padrao Outback), pois eles tém
mais de 50% de margem de lucro no
prato. Para um cara que tem 100%
de margem te dar 50%, ele ainda ga-
nha 50%, ou seja, fazemos ele ganhar
50% num horario em que ele nao ga-
nharia nada. Resultado: restaurante e
usuario saem felizes.

“A ‘selecao natural’
nas empresas
demora semanas. A
empresa que hao se
adapba é extinta em
pouquissimo tempo.
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Blimo

E no andar de cima de um sobrado -
embaixo funciona um café organico - que
esta localizada a BLIMO, uma “netflix”
de roupas, como se auto intitulam. O lugar
parece uma loja comum, mas Se engana
quem pensa que o objetivo da BLIMO é
oferecer pegas para a compra. Nas roupas €
possivel encontrar etiquetas com as maicas e
com 0 pre¢o. Porém, o valor serve apenas para
a cliente saber quanto custa cada pega que
esta usando e qual o valor que sera cobrado
caso acontega algum acidente com as 1oupas.

Amanda Massaro é formada em Moda e
funcionaria da BLIMO. Ela explica como
funciona: “A gente tem dois planos. 130
Ieais mensais, vocé pega um look com até
duas pecgas e 190 vocé pega dois looks de até
quatro pecas. E temos um plano novo que € o
plano viagem, que voce paga 80 1eais e fica o
més inteiro com as pecas, até trés 10oks (seis
pecas). A gente tem 0 plano pra gestante
também, pra ela ndo precisar comprar tanta
Coisa, pode usar aqui as roupas maiores sem
precisar comprar” Nos planos normais, a
pessoa pode ficar com as pegas até dez dias,
para que haja uma rotatividade das roupas,
ou pode trocar todos os dias as pecas, ja que
ndo ha um limite. As roupas precisam ser
devolvidas lavadas ou entdo é cobrada uma
taxa extra para a lavanderia.

A BLIMO foi criada pela jornalista
Mariane Salerno quando percebeu que ela
e suas amigas compravam muitas roupas e
usavam poucas vezes. A partir de um mode-

lo estrangeiro — a Biblioteca de Moda da
Holanda - Mariane montou a BLIMO.

Para Massaro, a BLIMO € uma alternativa
para quem quer roupas diferentes, sem
precisar abarmotar o guarda roupa: “As
pessoas querem continuar a ter coisas
novas, entdo a BLIMO é uma alternativa,
por varios motivos, seja quem pensa na
parte sustentavel, quem pensa na parte de
(uerer roupa nova, mas sem gastar muito
dinheiro ou porque ndo tem onde guardar,
porque tem dividas, etc.”

Em relacdo ao compartilhamento, Massaro
acredita que depende da mudanga de
pensamento de cada pessoa. Ela cita
casos em que algumas mulheres acharam

“nojento” compartilhar as 1oupas ou

disseram que sO tinham interesse se
fosse para comprar mesmo. “Tem bastante
aceitacdo, mas ainda assim existe um
pouco de estranhamento. Ha divergéncia
de pensamento. Tem gente que acha
super legal e tem gente que acha nada a
ver. Tem gente que ainda ndo ta nessa de
compartilhar, infelizmente”.

Massaro finaliza que o compartilhamento
¢ importante para exercitar o principio de
pensar no outro e no meio ambiente. Para
ela, a Economia Compartilhada chegou
na moda porque a indastria da moda é um
dos mercados que mais produzem lixo e
consomem IecuIsos. “E as pessoas esquecem
que quando elas compram uma coisa, elas
também sdo 1esponsaveis por aquilo”.
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Seri que compensw?

Com 130 reais durante um més na BLIMO, vocé consegue pegar 0ito pe¢as de marcas famosas (se trocar a cada
semana) ou se trocar duas vezes em cada semana consegue pegar dezesseis pegas diferentes. Nesse tltimo caso,
cada peca custaria aproximadamente oito 1eais para ser usada. Lembrando que ndo ha limite, se vocé decidir
trocar todos os dias, consegue usar até 60 pecas! Agora, se f0sse para comprar 1oupas Com esse mesmo valor,
provavelmente seria possivel comprar apenas uma pega ou no maximo duas - no caso de lojas Fast Fashion
Exemplos Na Renner, vocé consegue comprar um short jeans por 89,90 e uma blusa basica por 39,90. Ja na Farm,
vOoCé consegue compral s6 uma blusa modelo cropped por 129,00.

R. Mourato Coelho, 1039 - sobre-
loja, Sdo Paulo - SP

(eyedey essuiery :0)0.)
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Poppins

£ para funcionar como um “clube de moda” que
Giovana Antevelil abriu a Poppins em Bauru. A
ideia surgiu assistindo uma reportagem sobre as
bibliotecas de moda abertas em Sdo Paulo [como
a BLIMO] Anteveli se identificou com o modelo e
1esolveu investir na ideia. A partir dai a estilista
e personal stylist fez um estudo de mercado pala
entender como funcionaria o modelo em Bauru.
A empresaria visitou lugares em Sao Paulo e
na Europa e foi definindo como funcionaria a
Poppins. O nome vem do filme Mary Poppins, no
qual a personagem € uma viajante e tem uma
mala que possui de tudo um pouco, “entdo a ideia
é de que daqui de dentro as pessoas vao conseguir
tirar tudo o que elas precisam”, afirma.

A Poppins veio com a intengdo de ser um clube
porque além das roupas, as associadas tém
alguns beneficios especificos, como 0 cantinho
das associadas, com agua, bebida, cerveja, bolo, e
também a consultoria de moda da propria Giovana.
“Eu quero que aqui seja um ponto de encontro, eu
(UEIO que elas usem o0 que tem aqui, se sintam a
vontade e ai é tudo compartilhado, elas pegam,
usam, devolvem. Eu quero que seja um ambiente
confortavel e divertido para as associadas.”

Os planos para se associar sdo dois: o de 139
1eais mensais que da direito a pegar trés pecas
por vez e de 189 1eais mensais que da direito
a pegar seis pegas por vez. A associada pode
ficar com a pega até 7 dias e depois devolve, sem
precisar lavar, porque a Poppins é que cuida da
higienizagdo. “Se a pessoa quiser vim aqui todo
dia e trocar as pecas, ela pode. E ndo precisa ser
todas, ela pode devolver uma pega e pegar uma.
Entdo vocé vai brincando mesmo, tem uma
variedade de roupas para escolher.”

Os questionamentos que levaram Antevell a
criara Poppinsserelacionam com 0 CONSumismo
e 0 meio ambiente. “Por que a gente vai comprar
uma roupa pra deixar guardado depois de usar
uma vez Se a gente pode usar, devolver e pegar
outra? Por que entdo a gente val continuar
comprando e destruindo mais o meio ambiente,
por exemplo, gastando agua?’. A estilista diz
se assustar quando 1eflete sobre a industria
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da moda. De acordo com ela, essa industria € a
segunda mais poluente do mundo e a segunda
(ue consome mais agua no mundo, além de ser a
primeira em obsolescéncia planejada, em que as
marcas ja fazem a roupa paia ela ficar obsoleta
em pouco tempo.“Entdo a gente tem que 1everter
1SS0 € jogar a nosso favor. Além de gastar menos,
voce esta cuidando do mundo que vocé vive”.

Anteveli acredita que a Poppins € uma
alternativa para quem quer continuar a vestir
roupas diferentes e ndo s6 consumir cada vez
mais. “Entdo, por exemplo, uma cal¢a de uma
maIca famosa, listrada, marcante, que custa 600
Ieais, vocé val pagar isso para usar uma vez?
E diferente de uma calga jeans normal. Entdo
aqui vocé usa, devolve e outra pessoa pode usar,
e ndo cada pessoa pagar 600 reais na calga e
depois deixar guardada.”

Dara conhecer:

R. Ant6nio Garcia, 1-39 -
Jardim Brasil, Bauru - SP

“LOVE YOUR SE
HEAL YOUR SOT

CHANGE THE W

O Vintage Shop é¢ um brech6 que faz sucesso em
Bauru. As clientes podem comprar roupas Semino-
vas e novas e também podem levar as roupas que
enjoaram de usar para serem avaliadas pela equipe
do Vintage. Caso eles tenham interesse nas pegas, a
cliente pode escolher entre receber o dinheiro ou en-
tdo ficar com um valor para ser gasto na loja. Esse
modelo incentiva que as clientes ndo apenas acumu-
lem mais e mais roupas, mas também “reciclem” o
seu guarda-roupa através dessa compra e venda de
roupas usadas estimulada pelo Vintage Shop.

Michelle Svicero é fundadora e socia-proprietaria
do Vintage Shop. A ideia surgiu aos 17 anos, quan-
do ela fazia o curso de moda no Senac. “ Adorava a
matéria de historia da moda, e foi iss0 que me in-
centivou a entrar pela primeira vez em um brecho.
Descoberto esse universo, me apaixonei pela ques-
tdo da sustentabilidade, exclusividade e os valores
acessiveis que as pegas possuiam.”

Na época, Michelle postava varios looks montados
com pecas de brechos em seu blog pessoal, e foi a
partir dai que varias pessoas se interessavam pelos
looks, mas ndo queriam entrar em um brechd, por

Para conhecer:

R.Anténio Alves, 26-27 - Vila
Santa Tereza, Bauru — SP
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conta do preconceito. “Foi entdo que surgiu a ideia
de compartilhar e comecar a vender pegas semino-
vas selecionadas e higienizadas por mim”, atraves
do Vintage Shop.

O brech6 é moderno e com pecas selecionadas e
higienizadas, além de ser um ambiente agradavel.
Mesmo assim, Svicero afirma que a batalha contra
0 preconceito que rodeia a compra de produtos se-
minovos, acontece até hoje. “No inicio, em 2011, era
uma ideia absurda e malvista comprar pegas usa-
das. Hoje, depois de anos no mercado, nos sentimos
imenso orgulho de termos transformado o habito de
consumo de varias clientes.”, afirma.

A proprietaria acredita que a sustentabilidade no
mercado da moda estd ganhando espago porque é
algo de extrema importdncia, ja que estamos em
momento de repensar as nossas atitudes em relagao
a0 planeta e as formas de consumo existentes. “Nao
ha nada mais sustentavel do que consumir algo
(que j existe. Além disso, nossas atitudes devem ser
pensadas para aliar o crescimento com sustentabi-
lidade em seus processos e diminuir a quantidade
de residuos gerados na natureza.”
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quarteirdo da rua Dr1. Virgilio de Carva-  mais inteligente viver em comunidade.”
1ho Pinto em Pinheiros, Sdo Paulo, é divi- Menke diz que a base da House of All é oferecer acesso no

dido em pequenas “casas”’ que formam a lugar da posse e que essa ideia é fundamental quando fala-
House of All. A primeira casa ¢ a House  mos de sustentabilidade. “Nao é modinha. As pessoas e em-
of Work, criada para funcionar como um
coworking - ela também possui uma
sala de reunifes que pode ser alugada
pelas empresas ou cowokers A segunda
casa é a chamada House of Food, que é
uma cozinha compartilhada - a primei-
1a no mundo a ser criada nesse modelo
compartilhado. Ela funciona como uma
cozinha profissional totalmente equi-
pada na qual as pessoas podem alugar
para vender o seu cardapio ao publico,
com a posterior divisdo dos lucros com
a casa. A terceira casa € a House of
Bubbles, uma lavanderia self-service no
andar de baixo e no andar de cima um
espago de compartilhamento de roupas
chamado de Bubbles Lab (Com planos a
partir de b0 1eais mensais). A quarta e
ultima casa é a House of Learning, que
pode ser alugada como auditorio para A
cursos, palestras, workshops, etc. IIHHH*;
“Aqui é um lugar que a gente compar- B!

tilha conhecimento. A gente comparl- "

tilha um pouquinho de cada coisa em
cada casa com assuntos diferentes” E
0 que conta a funcionaria Rebeca Dias
ao explicar como funciona cada lugar
da House of All O criador dessas casas
¢ Wolfgang Menke, que sempre teve 0
impeto de compartilhar coisas - carac-
teristica que ele acredita ter sido funda-
mental para ter a ideia de criar as casas.

“Todas as casas tém por objetivo esti- — ' 3
mular a convivencia, 0 compartilhamen- ?ara, conl .
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to, gerando comunidades locais”, expli- presas sabem que se elas continuarem consumindo do jeito Rua Dr. Virgilio de

ca. Para Menke, a House of All tem dado  que consomem hoje, vai ser preciso dois planetas em 2050 Carvalho Pinto, unidades
muito certo (com a abertura de unidades para manter esse padrdo de consumo”, constata. A contribui- 10s nimeros 47, 57, 61 e 69
no Rio de Janeiro e em Belo Horizonte)  ¢do de Menke foi criar esses espagos que funcionam incenti- — Pinheiros, S40 Paulo - SP

porque o pensamento das pessoas tam-  vando ao maximo o compartilhamento e a colaboragao entre
bém tem mudado: “FElas estdo buscando as pessoas.
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Prelo Gafe

A primeira vista, o0 Preto Café parece um café co-
mum. Mas se engana quem pensa que vai entrar,
sentar, pegar o cardapio, escolher o café, esperar, ser
servido, beber e depois pagar o que esta estipulado
no cardapio. Nao. No Preto Café, a experiéncia € ou-
tra. Ndo existe aquele cardapio comum e 0 prego €
vocé quem decide. “A gente pede para as pessoas
considerarem quanto custa pra manter um espago
COmMO eSse, 0S Insumos, o trabalho das pessoas aqui,
0 que elas consumiram e 0 tempo que passaram.
elas que decidem o valor no final”, explica Fabricio
Muriana, colaborador do Preto Café. O café funciona
COmo uma associagao - Associagdo Preto Café — e,
entdo, quando as pessoas deixam o dinheiro é como
se fosse uma doagéo e a associagcdo paga 0 imposto
sobre essas doagdes.

No espago, hd um quadro com a relagdo de todos
0S valores que envolvem a manuten¢ao mensal do
Preto Café. Atualmente, ha também um infogra-
fico que explica tudo o que envolve a produgdo de
um cappuccino e oferece uma referéncia dos custos
para as pessoas. “No comeco a gente ndo sugeria
nenhum valor, porque a gente queria ver como as
pessoas reagem com essa ideia. O problema € que
tem uma parcela de pessoas bem-intencionadas
que ndo tem ideia da referéncia e paga muito pouco
sem saber que ta pagando pouco”, afirma Muriana.
Além disso, eles criaram um painel com bilhetes
de pessoas que passaram pelo espaco e deixaram
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as informagoes de quanto pagaram e 0 que consu-
miram. Essa forma encontrada pelo Preto Café é
mais uma para deixar as pessoas a vontade para
contribuir com o quanto quiser. “Nao somos nos,
Sd0 as pessoas que passaram que deixaram, mas e
voluntario, s6 deixa quem quiser”.

A ideia do Preto Café vem do formato colaborati-
V0 “pague quanto quiser”, com os custos abertos.
Os idealizadores do café visitaram o Curto Café,
no Rio de Janeiro, que também possui esse forma-
to, mas de uma maneira mais simples. “Os ideali-
zadores daqui viram esse formato, mas quiseram
adaptar para um espago maior, para as pessoas
passarem mais tempo e tal.” O colaborador afir-
ma que a recep¢ao das pessoas é boa, causa curio-
sidade e, as vezes, estranhamento. “A gente ndo
faz atendimento na mesa, entdo a pessoa precisa
vir no balcdo, pegar sua xicara e depois devolver.
E as pessoas sao mal-acostumadas com 1SS0, que-
1em ser servidas.”

Muriana conta também que muitas pessoas se
interessam por esse novo modelo: “ A maioria acha
bem legal, vocé ta explicando e a pessoa abre um
sor1iso e questiona ‘E isso funciona?”. O colabora-
dor comenta que muitos perguntam se 0S outros
ndo tentam tirar vantagem, COmMo Comer e pagar
um valor bem abaixo do que custaria. “Sim, a gen-
te responde que essas pessoas existem. Mas elas
s80 excecdo e ndo a regra”, finaliza.
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O EV2 é um local que oferece um es-
paco de coworking para as empresas.
L4 é possivel encontrar salas fechadas
que podem usadas para escritorios ou
0S espacos tradicionais de coworking
com as bancadas em conjunto. Mi-
riam Lupia Crema é socia do EV2 e ex-
plica a principal vantagem de utilizar
0 servigo de coworking “Aqui a gente
proporciona economia para as empie-
sas, ja que oferecemos toda a estrutu-
Ia para o escritorio funcionar, como
internet, energia elétrica, mobilia da
sala, recepcionista, cafezinho, agua,
sala de reunido, etc. E a pessoa pode
alugar tanto por uma hora, um peri-
odo maior de dias, semanas ou entao
fechar uma sala fixa".

O escritorio funciona em Bauru ha
10 anos e surgiu com a ideia inicial

EV2 - Escrilorio
Virtaal e Goworking

OIgamentos e 0s gastos com escrito-
rio. E o coworking ¢ uma boa opgéo
porque reduz em até 80% do valor que
a empresa gastaria”, afirma Crema.

Outra vantagem € ampliagdo da
lede de contatos que as empresas
conseguem ao utilizar escritorios
compartilhados.

De acordo com a socia, atraves des-
ses contatos, & possivel fazer mais
negocios. “O cliente conhece varias
pessoas e varias empresas. Aqui ele
tem mais de 50 empresas que ele
pode compartilhar suas ideias e fa-
zZer negocio”, finaliza.

O Projeto Gaveta foi fundado em
2013 por Giovanna Nader e Raquel
Vitti Lino. A ideia de promover as t1o-
cas de roupas veio das proprias tro-
cas que elas faziam entre amigas e
da necessidade de consumir de uma
maneira mais sustentavel. Quatro
anos depois, o Projeto Gaveta cresceu
e agora promove a Feira Gaveta, que
ja teve edigdes no Rio de Janeiro e em
Séo Paulo.

Em outubro, a edigdo da Feira “Ga-
veta SP - Celebrando Consciéncia e
Coletividade” aconteceu no MIS (Mu-
seu da Imagem e do Som) Além da
tradicional troca de roupas entre as

eira. Proielo gwd@

participantes, 0 evento promoveu uma
programacado variada com a presenca
de 40 maicas engajadas em susten-
tabilidade, workshops, bate-papos,
oficinas, exposigdes de arte e opgdes
de gastronomia com comidas e bebi-
das naturais, organicas e artesanais.
Com o objetivo de debater as novas
experiéncias de consumo sustentavel,
0s bate-papos envolveram temas como
“Transicdo e transparéncia” e “Jorna-
lismo e Moda Sustentavel” com con-
vidados engajados nas causas, como
Lilian Pacce, Instituto Chdo, Dari
Santos, Pedro Diniz e Camila Yahn,
entre outros.

Para conhecer:

Visite o site
WWWwpIojetogaveta.com

de redugdo de custos. “O formato &
para ajudar as empresas a reduzir os

Parae conhecer:

R.D1.Fuas de Mattos Sabino

12-45, Jd. América, Bauru - SP
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Bute- Papo

JORNALIS

MO E MODA sUs

“A 1oupa é algo muito proximo da gente.
E a gente ndo quer enxergar todos os
danos que a indtstria da moda traz.
um processo de aproximacao entre a
indastria de moda e a sustentabilidade.
As pessoas estdo preocupadas com
pregos e nao compreendem a mao de
obra e 0 que ta vinculado com aquilo. A
coisa € muito mais distante e maior do
que a gente pode imaginar.” - Silvana
Holzmeister - Editora da Cat Magazine e
Harper's Bazaar

GAVETA
TENTAVE]

Clilias inicialibas para conhecer

O Poder da Colaboragao

(Foto: Reproducao)

O Poder da colaboragdo ¢ uma iniciativa que promove eventos gratuitos, palestias,
workshops, eventos customizados e consultorias na area da Economia Colaborativa. Os
eventos sao bimestrais e acontecem em S&o Paulo e no Rio de Janeiro com transmissao
a0 vivo. Cada edigao conta com seis convidados que compartilham sobre seus projetos
transformadores. “O Poder da Colaboragdo nasceu da minha motivagdo de dar voz e
espago para pessoas e projetos que estdo fazendo coisas inovadoras e legais para a
comunidade e para o mundo”, afirma Izabella Ceccato, criadora do projeto.

(eedeyz eSSLIPT] :0)0,])

Aorta

“Tem que virar regra a sustentabilidade
e Ndo excecdo como ¢ hoje. A gente tem
a faca e o queijo na mao, ¢ importante
(ue a cultura de producdo mude, que

0s grandes produtos de moda mudem

0 pensamento e a forma de produziz,
porque o0 preg¢o ainda tem importdncia
na frente do sustentavel.” - Pedro Diniz -
colunista de moda da Folha de S.Paulo

A Aorta € um projeto que espalha tambores de hortas comunitarias
pela cidade para inspirar as pessoas a cultivarem boas relagées
e seus pioprios alimentos. “A Aorta € uma semente. Onde a gente
planta nascem amizades saudaveis, relagbes deliciosas e 1otinas
bem temperadas. Nascem novos jeitos de estar juntos. A Aorta é uma
pequena muda que muda tudo. Muda a cidade, muda vocé. AORTA, a
gente cultiva”’, manifesto no site do projeto.
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“Sd0 320 banhos pra fazer uma calga. E o planeta é
de todo mundo. Entéo, as pessoas estdo preocupadas,
até a moda esta se voltando para pensar sobre 1sso.
Essa coisa da troca, de circular as coisas, € muito
Importante. Ndo € so jogar no lixo, fica tudo aqui na
Terra. Eu acredito que aquele “rango” antiecologico
esta mudando. Hoje as pessoas ja tem mais
consciéncia.” - Lilian Pacce - jornalista

(Foto: Reprodugao)

DogHero

A DogHero ¢ uma empresa que oferece 1esidéncia domiciliar e
personalizada aos cachorros. Através de uma plataforma digital e
colaborativa, o tutor do animal pode selecionar o melhor anfitrido para
receber e cuidar de seu animal em sua auséncia. “Com atendimento
diferenciado e afetuoso, a empresa cuida de todos os detalhes da estadia
do pet, oferecendo assisténcia em caso de eventuais acidentes, além
de todo o suporte de contato & distdncia entre 0s 1eSponsaveis e seus
bichos”, afirma a assessoria da empresa. Qualquer pessoa que gosta
muito de animais pode se candidatar para ser um anfitrido DogHero,
basta entrar no site e se cadastrar. Porém, s sdo aprovadas as pessoas
que realmente possuem o perfil e oferecem uma estadia confortavel ao
cachorro. Atualmente, a plataforma digital conta com 11 mil anfitrides
espalhados em mais de 650 cidades brasileiras.
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Tem Acucar?

O Tem Acgtcar? é uma plataforma digital que facilita o
compartilhamento de coisas e a colaboragdo entre vizinhos. “Nos
buscamos estimular a colaboragdo, a camaradagem e 0 senso de
comunidade. Queremos resgatar o habito de bater na porta do vizinho
para pedir uma xicara de agucar. kE noés damos uma méozinha para
que seja possivel bater em varias portas em questdo de minutos”,
€ 0 que afirma a equipe do Tem Agtcar. O projeto incentiva que 0
compartilhamento de coisas entre vizinhos ¢ uma Otima maneira
de economizar dinheiro, agir de forma sustentavel e conhecer quem
mora por perto.

(Foto: Reproducao)

Zazcar

O seu carro

Zcar

por hora

(Foto: Reproducao)

A Zazcar funciona como a Zipcar nos Estados Unidos. A pessoa pode
escolher o carro mais perto de onde ela estiver (funciona apenas em
Sdo Paulo, por enquanto) e alugar por quantas horas ela quiser. Os
planos variam de horas livies ou entdo pacotes de 6 horas, 12 horas,
24 horas, 48 horas etc. Outra vantagem € que a pessoa pode fazer tudo
pelo aplicativo: encontrar um carro, confirmar o uso, desbloquear,
dirigir e gerenciar a utilizagdo pelo aplicativo. “E simples, pratico e
inteligente”, afirma o site da Zazcar. Quando a pessoa termina de

O PERIGO DO SHAREWASHING (AN

Apesar de todas as caracteristi-
cas positivas encontradas nas ini-
ciativas da Economia Comparti-
lhada, existem algumas polémicas
relacionadas ao tema. Além do di-
ficil processo de regulamentacao
ja mencionado, ha também o cha-
mado sharewashing. O termo ¢ uti-
lizado para empresas que buscam
apenas o lucro, mas se disfarcam
de preocupadas com a colaboracao.
Para o jornalista Kaluan Bernardo,
em reportagem publicada no site
Free the essence, empresas como
Facebook e Uber se “apropriaram”
dos ideais da Economia Colabora-
tiva para atrair publico, mas nao
seguem verdadeiramente os seus
principios. “As redes sociais como
o Facebook dizem que vocé esta
‘compartilhando’ sua vida e pensa-

mentos com amigos. O problema é
que, na verdade, esta fazendo muito
mais que isso, gerando dados para
as empresas venderem para anun-
ciantes”, afirma. Ja o Uber provoca
polémicas por receber denuncias de
exploracao de seus motoristas e por
adotar o sistema de surge pricing
- 0s precos aumentam simultanea-
mente com a demanda, fatores que
mostram uma busca desenfreada
pelo lucro “vestida” de transporte
compartilhado.

O problema é que com a expan-
sao da Economia Compartilhada, as
empresas querem “pegar carona”
nessa onda para lucrar. Isso traz as-
pectos negativos para o movimento,
porque pode causar a desvaloriza-
¢ao e o esvaziamento dos conceitos
da Economia Colaborativa.

usar é so devolver no mesmo lugar de onde 1etirou e tranca-lo através
do app. Além disso, 0 usuario s6 paga pelo que usar, ja que 0 Segulo e
0 combustivel sdo por conta da Zazcar: “Vocé paga apenas pelo tempo
utilizado e a quilometragem percorrida”.

O FUTURO E COMPARTILHADO

I fato que a Fconomia Compartilhada
N estd em expansao. A preocupacao com o0
Bliive meio ambiente, a mudanca de pensamento
da sociedade e as transformacoes causa-
das pelas redes sociais propiciaram o ini-
cio dessa nova economia e possivelmente
continuarao a estimular o surgimento de
novas acoes.

O Bliive ¢ uma plataforma que propde que as pessoas troquem expe-
riéncias por meio de moedas que valem tempo. Como funciona: A pes-
soa se cadastra, ganha b BLIIVES (cada moeda BLIIVE equivale a 1
hora) e, com eles, solicita experiéncias; depois, quando um membio da
comunidade aceita trocar horas de conhecimento por seus BLIIVES, a

experiéncia acontece e a pessoa transfere BLIIVES em troca. Assim,
as pessoas oferecem seus saberes e conhecimentos e podem troca-las
por mais BLIIVES. As experiéncias podem ser qualquer servico, como
qualquer conhecimento ou ajuda, por exemplo, “1eparo no computa-

nou

dor”, “dicas de jardinagem” ou “aulas de alemao”.
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(Foto: Reprodugao)

Ao que tudo indica, as iniciativas cola-
borativas e compartilhadas continuarao
crescendo e devem seguir com o propo-
sito principal de manter funcionando de
maneira colaborativa o que a autora Lisa
Gansky chamou de “plataforma de com-
partilhamento definitiva” o Planeta Terra.
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