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RESUMO

A cidade de Presidente Prudente conta com um pequeno mercado
publico de dificil acesso e poucos usuarios, em um espaco que surgiu
como um local provisdrio. Apds 20 anos o edificio se encontra no

mesmo lugar para a insatisfacdo dos comerciantes e usuarios.

O trabalho propde a criacao de um novo mercado publico préximo ao
Centro Cultural Matarazzo e IBC, criando um eixo cultural para a cidade,

na regido da linha férrea. O novo edificio integra com o antigo silo das

Industrias Anderson Clayton, cria pracas com parque infantil, academia

da terceira idade, teatro arena, ponto de énibus, mesas e bancos.

O projeto se fundamenta em metodologias visando criar espacos
publicos bem sucedidos, ressaltados pelos beneficios dos mercados
publicos na atualidade. Procurando suprir as necessidades da

populacao de Presidente Prudente e regido.

Palavras-chaves: mercado publico, mercado municipal, restaurantes,

pragas, cultura, lazer.



SUMARIO
1. INTRODUGAO .......oeneiencrieaeenieseaeessaseaesseessaseassessesssssassssseaenns 2
2. HISTORICO ....oneieiiiecieiieieaiesseaeasesseaessesssessess s sesassssssaees 8
2.1. A importancia das feiras livres e mercados publicos............... 8
2.2. Mercado PUblico N0 Brasil.......cceeeeeeeiveiiecniinnienicieceeene. 11
2.3. A cidade de Presidente Prudente ......ccccceeeeeeveeeeencveeeerecnneenn. 20
2.3.1. Mercado PUDIICO .ecoviiiieiiiieieteeectecseeeee 25
3. ESCOLHA DO TERRENO .......cccoiiiiiiiiiiiiiiiineeccceeeseccneeees 30
4. REFERENCIAS PROJETUAIS .......ooveveveverererererereresesesesesesesesesesesene 38
4.1. Mercado de Sao Miguel — Madrid .......ccoeeuereruieiiiincicnennens 39
4.2. Museu do P30 - [IOPOliS ...ccuevvuiiriiriicneiiiinciiecneciccnecne 40
4.3. Ginasio de Itanhaém — [tanhaém.........ccecceeviiiiiiiiiucnnncnneen. 43
5. O PROUJETO... .o ieeieecieeieerettticceeeeeeteennnieesseseeseennsnnensssssessesnnnnes 45
5.1, DIFr@INIZES weviiiiiiiiieitiitin ettt 45
5.2. Programa de necessidades ........ceveevveevrruvnienicnnecnccneennenns 49
5.3. Pré-dimensionamento.......cccceevueieiiiucriecnicniniencnsecseecee 49
5.4. Edificios antigos.....cccvueueiuiiiiiiiiiiiiiicicics 50
5.5. EQIfiCiO NOVO € 2CESS0S..uutiieriiicrreereeecceeescneecneeseneeeeneeeennes 54

5.6. Distribuicao espacial .......ccoeevverueenieriiniinuiciinicicnicnccicnnneane 56

5.7 Praca e entorno............

6.CONSIDERAGOES FINAIS .......ccovmimrrereerrenerreaesesseaesseassssseseens

Referéncias Bibliograficas



1. INTRODUCAO

Esse trabalho prop8e criar e desenvolver um projeto de
Mercado Publico para a cidade de Presidente Prudente. O novo
mercado tem o intuito de ser um espaco que vai além da
comercializa¢do de produtos hortifrutigranjeiros, procura ser uma drea
publica com espacos culturais, aulas, exposi¢des, artesanatos,
restaurantes, bares e também atividades noturnas, unindo pessoas

diversificadas.

A arquitetura de edificio publicos (terciaria)
apresenta, pelo menos, a visdo oficial da
sociedade e prové um conhecimento anterior
com o qual seus membros, individualmente,
vivem suas vidas. Em certa medida, isso informa
sobre a maneira como eles gastam o seu tempo.
E preciso lembrar, no entanto, que na grande
maioria desses espagos publicos, externos ou
internos, acontecia a troca e que esta é uma
atividade que nasce com o homem e que, na
maior parte da histdria da humanidade, para
trocar era preciso acontecer o encontro
(VARGAS, 2001, p. 95).

Historicamente, as feiras e mercados sao conhecidos por suas
relacbes comerciais, mas na atualidade tém recebido um destaque
cultural e educacional. O ambiente publico agrega todas as classes

sociais e faixas etdrias, se tornando um local de constante

aprendizagem e descoberta, que resulta em uma riqueza de atividades
e diversidades culturais, que despertam o interesse do grande publico.
A presenca do mercado pode ser observada desde a Antiguidade, onde
era necessdrio haver o encontro para a troca e comercializagdo de
mercadorias, assim como também estreitar as relagbes pessoais
(SITTE, 1992) e é através desse encontro, da relacdo de troca de bens e
servicos, do contato pessoal, relagao entre vendedor e consumidor, as
conversas, os lacos criados nesse ambiente desfrutado por todos que
se fundamenta essa aprendizagem.

No Brasil, é comum encontrar os primeiros mercados nas
capitais litoraneas, devido a coloniza¢do. O acesso pelo mar facilitava o
comércio (FREITAS, 2006). Contudo com o passar dos anos, 0s
mercados foram se espalhando chegando as cidades do interior.

As feiras, na maioria das cidades, e os mercados publicos, onde
eles existem, sdo pontos turisticos e um lugar fundamental para se
visitar, para quem deseja conhecer e compreender melhor a cidade e a
cultura local. Seja através de alimentos, artesanatos, vestimentas, ou
expressdes culturais, como musica, danca ou literatura, traduzem o
que a cidade tem para oferecer. Uma caracteristica marcante e
facilmente observada € o relacionamento vendedor e consumidor. Em
sua maioria, os consumidores das feiras livres e mercados publicos
frequentam por anos esses ambientes, criando um vinculo e até
mesmo uma intimidade com os vendedores. Muitas vezes o0s

comerciantes sdo tratados como amigos e ndao como funciondrios, e



assim participam diretamente da vida de seus clientes. Além disso,
pode-se observar a interacdo entre desconhecidos, algo que até entao
foi esquecido principalmente nas grandes cidades. Este espaco publico
proporciona aos usudrios uma liberdade conseguindo reunir pessoas
de distintas etnias, fazendo com que se sintam confortdveis, deixando
de lado as diferengas.

Mercado pode ser compreendido como:

Lugar onde se comerciam géneros alimenticios e
outras mercadorias; Povoacdo, cidade ou pais
onde hd grande movimento comercial; empdrio;
Conjunto de atividades de compra e venda de
determinado bem ou servi¢o, em certa regiao;
comércio; O conjunto de compradores e
vendedores e sua interagdo; Demanda por
determinado bem, ou servico (FERREIRA, 1999,

p- 314).

Presidente Prudente é a cidade de maior importancia do oeste
paulista. Além de possuir mais de 200 mil habitantes (IBGE, 2010),
encontra-se no entroncamento do Estado de S3ao Paulo com Mato
Grosso do Sul e Parana. Mesmo com a evidéncia interestadual, a cidade
possui apenas um pequeno mercado publico, que é desconhecido e

ndo utilizado por grande parte da populagao. O edificio estd escondido

a algumas quadras do Quadrildtero Central'. E ainda apresenta um
limitado nimero de boxes.

O mercado surgirda como um local de lazer, com eventos
culturais e alimenticios, integrando a populagdo prudentina, atraindo

moradores de outras regides e se tornando um ponto turistico.

Espaco publico, por exceléncia, é o lugar onde
uma pessoa pode estar sozinha sem dar
impressdo de estar solitdria.  Segundo
Gastelaars, é importante saber que para ser
considerado um “espaco publico”, o espaco
deve, a principio, ser acessivel a todos os
moradores e visitantes, ao mesmo tempo em
que esses cidaddos e visitantes devem ser
capazes de interagir, livremente, na mesma
base, independentemente de sua condi¢ao
social (GASTELAARS apud VARGAS, 2001, p. 98).”

Presidente Prudente recebe indimeros habitantes de outros
municipios, muitas vezes motivados pelo comércio, reforcando assim a
criagdo de um local que possa receber esse publico oferecendo
produtos de qualidade somados a um ambiente agradavel. A presenca
cada vez maior de grandes supermercados na cidade acaba moldando
os habitos e relagbes da populacao, que passa a perder os antigos

costumes, a convivéncia didria.

! Quadrilatero Central é uma éarea formada pelas quatro principais
avenidas de Presidente Prudente: Avenida Manoel Goulart, Avenida
Washington Luiz, Avenida Coronel José Marcondes e Avenida Brasil.

> GASTELAARS, R.V.E. Public life in Amsterdam, 1993, p. 107.



Diante disso, o trabalho se fundamenta no projeto de um novo
mercado publico para a cidade de Presidente Prudente, com base no
papel desenvolvido pelos mercados publicos.

Assim como também:

* Atentar a necessidade da populacdo ao que diz respeito a
qualidade e ao custo dos produtos hortifrutigranjeiros;

* Propor um ambiente de fdcil acesso, onde moradores de
outras cidades possam encontrar com facilidade;

e Criar um local de encontro, de relagcbes sociais e de
aprendizagem;

e Tornar um ponto cultural de grande relevancia para a cidade e

regiao.

Para estruturar este trabalho primeiramente, foi realizado um
levantamento bibliografico sobre o tema, como, por exemplo, o
mercado e a sociedade, as relacdes de troca nos mercados, o lugar de
cultura e educacao popular, o espaco de vitalidade, a seducdo da
instituicdo publica.

Foram realizadas pesquisas e entrevistas com os
permissionarios dos boxes para compreender os motivos pelos quais o
mercado de Presidente Prudente € pouco frequentado,
diferentemente da maioria das cidades. Para obter informacdes sobre
o primeiro mercado publico da cidade, construido na década de 50 e

derrubado na década de 90, foram realizadas entrevistas e utilizada a

técnica da Histdria Oral, com um permissionario e dois ex-vizinhos e
frequentadores assiduos do mercado.

Historia oral é um processo de aquisicao de
entrevistas inscritas no ‘tempo presente” e
deve responder a um sentido de utilidade
pratica, social, e imediata. Isso ndao quer dizer
que ela se esgote no momento de sua
apreensdo, do estabelecimento de um texto da
eventual andlise das entrevistas (MEIHY;
HOLANDA, 2010, p. 19).

Foram visitados trés mercados de Sao Paulo, o principal, da
Lapa e de Pinheiros, assim como os mercados publicos de Sdo José do
Rio Preto (SP), Piracicaba (SP) e Shangri-I4, em Londrina (PR) e o atual
mercado modelo de Presidente Prudente.

E ainda, nos mercados da Lapa e Pinheiros foram realizadas
entrevistas e aplicados questiondrios procurando captar os erros e
necessidades fundamentais para a criacdo e bom funcionamento de
um mercado. Enquanto mercado atual de Presidente Prudente ocorreu
inumeras visitas e entrevistas com os proprietarios dos boxes.

Essa pesquisa teve como objetivo obter dados sobre as classes
que fazem uso dos espagos comerciais, a frequéncia de uso, as
necessidades, o grau de satisfacdo e as mudancgas necessdrias.

O estudo de caso é outro método de pesquisa qualitativa

adotado para o projeto e pode ser definido:



E uma categoria de pesquisa cujo objeto é uma
unidade que se analisa profundamente. Pode ser
caracterizado como um estudo de uma entidade
bem definida, como um programa, uma
instituicao, um sistema educativo, uma pessoa
ou uma unidade social. Visa conhecer o seu
“como” e os seus “porqués”, evidenciando a
sua unidade e identidade prépria. E uma
investigacdo que se  assume  COMoO
particularistica, debrucando-se sobre uma
situacdo especifica, procurando descobrir o que
ha nela de mais essencial e caracteristico
(MARTINS, 2002).

Para compreender o seu funcionamento, foi necessario
conhecer pessoalmente os mercados nos quais foram desenvolvidos
os estudos de casos (Mercado de Presidente Prudente, Lapa e
Pinheiros), estudar suas histdrias, desenvolvimentos até a atualidade.
Conhecer e conversar com o publico que consome essa area, saber das
necessidades e assim poder comparar e melhorar com o projeto
desenvolvido.

Utilizando os fundamentos tedricos, as informacdes do Project
for Public Spaces (PPS)?, que em 2002, associados a Fundacdo Ford?,
procurou estudar os impactos dos mercados publicos nas

comunidades. O resultado pode ser observado no quadro ao lado:

®E uma organizacdo ndo governamental, fundada 1975 que incentiva a
criacao de espacos publicos eficientes nas comunidades.

4 Fundacgdo americana que apoia lideres visionarios e organizacdes na
linha de frente da mudanca social em todo o mundo.

Figura 01 — Esquema sobre os beneficios dos Mercados Publicos
[Fonte: http://www.pps.org/articles/the-benefits-of-public-markets. Traduzido
pela autora.]

De acordo com o PPS, os mercados conectam as economias
rurais e urbanas, aumentam o acesso a alimentos frescos e saudaveis,
ampliando o fluxo de renda local e ainda proporcionam oportunidade
de negdcio de baixo risco para pequenos produtores. Em sua maioria,
os mercados sao constituidos por pequenos comerciantes, ocasionado
pelo baixo investimento inicial, no qual é necessario arcar apenas com
a infraestrutura minima. Os mercados publicos também podem auxiliar
para recuperar o sistema local de alimentacao, ja que grande parte das
cidades ndo possui sistema local de producao, ou seja, a agricultura da

regido ndo € o que abastece os moradores e sim produtos de lugares



distantes, até mesmo de outros estados. Esses locais incentivam o
cultivo de pequenos produtores locais, comercializando diretamente
com os consumidores, desenvolvendo a economia regional.

Ainda segundo o Project for Public Spaces, na drea da saulde,
podem desempenhar um papel fundamental para combater as
doencas relacionadas aos habitos alimentares (principalmente
obesidade), melhorando o acesso a alimentos frescos e saudaveis e
ainda por ser um local de reunido publica reduzir o isolamento social e
depressdo. Por fim, podem infundir nas cidades com atividades sociais
e econdmicas. Esses mercados além de atrair uma nova vida aos locais
onde se instalam, normalmente reativam espacos nao muito utilizados
ou centros ja defasados, assim como também incentivam
consumidores a gastarem mais tempo e dinheiro com
estabelecimentos comerciais e empresas do entorno (PPS, 2002).

Para a elaboracao do projeto, envolvendo a escolha do terreno,
entorno e espaco, o Project for Public Spaces auxilia e lista uma série de
fatores que deve se considerar para criar um espaco publico bem
sucedido (Figura 02). S3o nos grandes espacos publicos que
acontecem as celebracbes, trocas, encontros e quando essas dreas
funcionam corretamente se tornam o palco da vida publica. Em
pesquisa, o PPS descobriu que os lugares publicos bem sucedidos
possuem quatro principais quesitos de qualidade:

e Eles sdao acessiveis;

* Possuem pessoas comprometidas em atividades;

* O espaco é confortdvel e possui uma boa apresentacao;

e Eum lugar socidvel.

Figura 02 — Diagrama do espaco no julgamento de um espaco publico
[Fonte: http://www.pps.org/articles/the-benefits-of-public-markets. Traduzido
pela autora.]

No diagrama (Figura 02), o circulo central representa o lugar
especifico, que pode ser avaliado de acordo com quatro critérios (em

laranja): acessos e liga¢Ges; conforto e imagem; usos e atividades; e



sociabilidade. Em verde estdo listados os aspectos intuitivos ou
qualitativos e por fim, em azul, aspectos que podem ser obtidos por

estatisticas ou pesquisas.

De acordo com a pesquisa, ao se tratar dos acessos e ligagdes,
o local deve possuir conexdo visual e fisica com os arredores, sendo
facil de chegar e de passar e ainda visivel de perto e longa distancia. A
visibilidade envolve também a facilidade em enxergar o interior
quando se observa de fora do edificio. O entorno é fundamental, pois é
mais interessante circular em ruas movimentadas, por exemplo, com
estabelecimentos comerciais do que grandes pareddes de muros ou
lotes vazios, somados a freqiiéncia de uso dos moradores vizinhos,
passam maior seguranca a drea. Esses espacos ainda devem contar
com inimeros lugares de estacionamento de modo que ndo interfiram
no trafego de veiculos juntamente com dreas para o sistema de
transporte publico, proporcionando acesso a todos os usudrios. Para
0s pedestres, calcadas que ligam diretamente ao espago publico
facilitando a chegada e saida, assim como a travessia em ruas
movimentadas. Por fim, todas as dreas do espaco devem ser acessiveis

para pessoas de necessidades especiais (PPS, 2002).

O PPS ainda afirma que o conforto e a imagem sdo a chave
para o sucesso de um lugar. Referindo-se ao conforto estd implicitas a

sensacdo de seguranca, limpeza, disponibilidade de lugares e op¢ao de

escolha para se sentar. Muitas vezes a primeira imagem é a que
permanece, portanto € essencial possuir uma boa impressdo. A
presenca feminina é um ponto positivo nesses locais, pois as mulheres
tendem a serem mais criticas em relacdo ao conforto e imagem dos
espacos que usufruem. E necessario também 3dreas de descanso, com
acentos bem localizados, tanto na sombra quanto ao sol, permitindo
ao usudrio a opgao de escolha. A limpeza, manutengdo e seguranga
devem ser evidentes, desde funciondrios necessarios para manter e

vigiar o espaco publico, quanto ao comportamento dos usuarios,

respeitando & area.

As atividades desenvolvidas em um local sdo fundamentais e
muitas vezes ddo identidade a drea, pois quando se tem o que fazer da
motivos para visitar a regido e retornar. Lugares onde nao ha
atividades permanecem vazios, apontando que existe algo errado.
Quanto mais das diversas atividades forem desenvolvidas
simultaneamente, atingindo um numero maior de pessoas de
diferentes idades e culturas, de preferéncia ao longo de todo o dia,

mais o espaco € valorizado (PPS, 2002).

Por fim, o estudo aponta a sociabilidade como o atributo
marcante de um local. Quando os usudrios observam encontro de
amigos, vizinhos conversando e até mesmo estranhos interagindo com

naturalidade, tende a aumentar o senso de espaco e ligacao com a



comunidade. Muitas vezes ha intimidade entre os outros usudrios,
conhecendo pelo nome. Ao conseguir tornar uma drea socidvel, essa
caracteristica se torna inconfundivel e os usudrios tém orgulho de

apresentar a parentes e amigos, ressaltando as qualidades.

O trabalho surge com a proposta de projetar um novo
mercado, procurando preenchendo aos quesitos listados acima,

baseados nas necessidades e caracteristicas citadas pelo PPS.

2. HISTORICO

2.1. A importancia das feiras livres e mercados publicos

A agricultura foi a principal responsdvel pela transicao da
sociedade n6made para a sedentdria. Juntamente com a pecudria, fez
com que o ser humano se estabelecesse em um lugar e neste
produzisse alimentos para o consumo prdprio. Essa transicao ocorreu
lentamente, passando de némade para seminémade e, por fim,
sedentdrio. Com o passar dos anos, as técnicas de agricultura se
aprimoraram permitindo a fixacdo do homem em um lugar. Porém,
com o tempo, a criacdo simultanea dessas atividades se tornou
invidveis e, consequentemente, foram separadas. Surgindo, deste

modo, o agricultor e o pecuarista. Contudo, o agricultor necessitava

dos produtos dos pecuaristas e vice-versa, o que acarretou a
necessidade da troca de excedentes.

Essa troca deveria ser realizada em um local especifico, um
ponto de encontro, de facil acesso aos cidaddos e aos viajantes, ou
seja, proximo as estradas e vias navegaveis. Geralmente em lugares
abertos, com facil visibilidade e disposicdo das mercadorias,
equidistantes dos diversos centros, pois facilitaria a negociacao de
diferentes culturas e proporcionaria neutralidade e seguranca
(VARGAS, 2001). Esses lugares originaram uma organizacdo social
emergente, vindo de um processo econdémico. Assim, a necessidade de
organizar, armazenar e comercializar os produtos trouxe o surgimento
da escrita, cddigos e leis. Consequentemente, muitas cidades tiveram o
ponto de origem dessas localidades onde era realizado o comércio de
produtos.

Na Antiguidade, as pragas movimentavam a vida publica,
utilizadas para grandes festas e uso cotidiano. O mercado era a
segunda praga principal, ao ar livre, diferentemente do que ocorre na
atualidade, onde os mercados acontecem em pavilhdes fechados. Ja
na Idade Média e na Renascenga, pode ser observado na regido sul da
Europa, que muitas dessas pracas e dos costumes foram conservados.
A vida publica continuou a ocorrer nessas dreas, assim como as
constru¢des mais eminentes, parcialmente até os dias de hoje. As
pracas eram orgulho para as cidades, sediando desde exibicoes

artisticas até anuncia¢des de leis. A Prefeitura se localizava na praca do



mercado, onde também havia um chafariz e seu espelho d’agua (SITTE,
1992).

Em Paris, assim como em muitos outros locais, o mercado
cresceu junto com a cidade. Inicialmente as feiras se realizavam nas
quartas e sdbados, se tornando didrias com o passar dos anos. Os
mercados multiplicaram-se de tal maneira que explodiram os espacos
urbanos, criando novas dreas, como a feira na Praga Saint-Bernard
(1643). Contudo os antigos pontos de encontro ainda existem e é
complicado alterar ou deslocar, ja que o novo ndo expulsa o velho
(BRAUDEL, 1979).

Segundo Braudel, a policia parisiense, o Parlamento, escabinos,
procuram conter as feiras dentro dos limites, como na Rua Saint-
Honoré, onde se estabeleceu uma feira atrapalhando uma das
principais passagens da cidade (1678). Ainda mais escandalosa ha a
Feira do Toucinho, que ocorre durante a semana santa no adro de
Notre-Dame. Nesse mesmo periodo, com a balanca do peso instalada
embaixo do pdrtico da catedral, as provisbes de presuntos e tiras de
toucinhos sao comercializados para a classe baixa da cidade, cheio de
empurra-empurra e furtos. Mesmo com toda a confusdo, em 1669,
uma nova feira é estabelecida préxima a igreja de Notre-Dame e a ilha
do Paldcio, acontecendo todos os sabados, gerando enormes
engarrafamentos. E comum espacos livres serem apoderados pelas

feiras.

As transformacbes na vida publica foram indmeras e
resultaram na rendncia de muitos movimentos artisticos, fazendo com
que grande parte das antigas formas de edificacdo perdesse o seu
sentido, como por exemplo, a vida publica que era discutida em praca
publica, passou a ser impressa em jornais. Os mercados desapareceram
das pragas e migraram para edificios, muitos deles sem importancia
artistica e até mesmo foram substituidos por entregas a domicilio
(SITTE, 1992).

O principal responsavel pelo declinio dos mercados publicos
foram os supermercados, que surgiram ha 80 anos, quando o
empresario norte-americano Michael Cullen inaugurou o King Kullen,
um galpao adaptado, em 1930. O local comercializava comida e as
proprias pessoas se serviam, inaugurando assim o auto-atendimento, o
que tornava os precos dos produtos mais baixos nestes locais que os
armazéns da época. Em poucos anos o negdcio se expandiu de modo
assustador levando os supermercados para outros lugares do mundo.
Nos anos 1950 o primeiro supermercado chega ao Brasil, mais

especificamente em S3o Paulo (KNOKE, 1963).

O Super Market Institute define um
supermercado como “um empdrio organizado
em departamentos, com volume de vendas ndo
inferior a 1 milhdo de ddlares por ano, e onde
pelo menos a secdo de bebidas e comestiveis é
inteiramente de auto-servico”. A adotar essa



definicdo, terfamos de concluir pela inexisténcia
de supermercados no Brasil.

No Brasil como nos Estados Unidos, ndo existe
uma definicdo, universalmente aceita, de
supermercado. Entretanto, o Estado da
Guanabara oficialmente reconheceu a instituicao
e a definiu como “uma loja de auto-servico que
vende produtos alimenticios e artigos
domésticos de limpeza e manutengdo, com uma
area de, pelo menos, 500m?” (KNOKE, 1963, p.

92).

Entendem-se também por supermercados locais que se
comercializam aproximadamente oito mil itens. J&4 os hipermercados
possuem um fluxo de 20 mil a 50 mil produtos e apareceram pela
primeira vez no pais apenas na década de 80 (KNOKE, 1963).

Com a epidemia dos supermercados e hipermercados, o
comércio alimenticio sofreu drdsticas mudancas. Esses novos modelos
de mercados foram se espalhando ao longo dos bairros e introduzindo
um novo conceito de compras, onde se encontra todas as
necessidades em um mesmo local, desde produtos alimenticios, de
limpeza, de papelaria, de cama, mesa e banho, até produtos
eletrénicos, brinquedos, itens para automdveis, etc (KNOKE, 1963).
Assim o mercado publico foi perdendo consumidores para os grandes
mercados, que além da comodidade de encontrar tudo em um sé
lugar, possuiam precos mais em conta, devido economia de escala.

A tecnologia é outro fator que tem dificultado o encontro

social. A internet tem revolucionado o modo em se fazer compras,
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fazendo com que as pessoas ndo precisem sair de casa para conseguir
obter os produtos desejados. E s6 acessar determinados sites, clicar e
logo os produtos chegam até sua porta e assim cada vez mais ocorre
um isolamento, uma falta de contato fisico, aumentando a segregacao.
A diversidade cultural que lugares publicos como os que mercados
proporcionam, é colocado em segundo plano em fung¢ao do
comodismo e até mesmo preconceito de conhecer e se relacionar com
as diferencas. No entanto esse shopping virtual atinge quase por
exceléncia os mais jovens. Ndo porque os mais velhos ndao saibam se
conectar a internet, mas sim, porque conhecem o0s prazeres
proporcionados pelos ambientes publicos, pelo contato, pelas
conversas, pelo conhecimento trocado.

Ainda com todas essas mudancas e novos meios de consumo,
muitas feiras sobreviveram. Em dias fixos da semana e com toda sua

desordem, odores e frescor caracterizam locais habituais da cidade.

Se esse mercado elementar, igual a si préprio, se

mantém, através dos séculos é certamente
porque, em sua simplicidade robusta, é
imbativel, dado o frescos dos géneros pereciveis
que fornece, trazidos diretamente das hortas e
dos campos das cercanias. Dados também seus
precos baixos, pois esse mercado elementar,
onde se vende sobre tudo “sem intermediarios”,
é a forma mais direta, mas transparente de
troca, a mais bem vigiada, protegida contra
embustes (BRAUDEL, 1979, p. 15).

10



A identidade criada em um mercado publico ndo pode ser
comparada com ao dos grandes mercados ou compras on-line. Os
supermercados sdo indiferentes as regibes que estdo instaladas,
possuem os mesmos materiais, disposicao interna e por muitas vezes
as mesmas fachadas, tornando cada vez mais impessoal, ndo
relacionando em nada com a cultura local, ao contrario dos mercados
publicos, que além de possui um toque pessoal, cria lagos de amizade e

convivéncia jamais vistos em grandes mercados.

2.2. Mercado Publico no Brasil

Desde a época colonial, a economia no Brasil foi baseada na

exportacdo de matérias-primas, controlada pelos grandes

proprietdrios rurais, com mado de obra escrava. Com o tempo, essas
areas rurais se organizaram e formaram as cidades, em sua maioria,
proximas ao litoral, tornando-se intermediadoras entre o campo e o

mercado consumidor externo (FREITAS, 2006).

As grandes cidades, na faixa litoranea brasileira
e no interior, desenvolveram, a partir do século
XVII, as suas ‘pracas do comércio’, ndo apenas
como entrepostos de sua atividade mercantil
com a Metrdpole, mas também como
dispositivos de abastecimento, e, ainda, como
importantes centros de sua vida social (FREITAS,
2006, p. 37).
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A partir da segunda parte do século XIX, essas pragas se
transformaram nos primeiros mercados municipais (Tabela 01) e
procuravam ser um marco arquiteténico, baseados nos padrées das
metrdépoles européias. Porém, esse periodo de evidéncia ndo durou
muito tempo, e resultou em uma decadéncia e certo abandono desses
edificios, principalmente com o surgimento dos supermercados. No
entanto, ao final do século XX, iniciou-se uma era de revitalizacdo e
reformas desses antigos mercados, ganhando evidéncia novamente,
movida principalmente pelo turismo, surgindo alguns até mesmo com

novas funcdes e usos (FREITAS, 2006).

Tabela 01 - Tabela cronoldgica dos Mercados Publicos

[Fonte: FREITAS, 2006.]

De acordo com a Fundagao Joaquim Nabuco, em Belém, no
ano 1688, onde se localizava o porto do Rio Piri foi criado o lugar de

Ver-o-Peso (Figura 03) ou seja, local onde fiscalizava as mercadorias e



cobravam os impostos para a coroa portuguesa. No final do século XIX
a area sofreu algumas mudancgas e em 1901 foi construido um mercado
na margem da baia. Inicialmente chamado por Mercado de Ferro, o
Mercado Ver-o-Peso recebeu todas as estruturas de ferro da Europa,
procurando seguir a tendéncia francesa da época. Considera-se que foi
através da inauguracdo do mercado que a cidade comecou a se
desenvolver.

Ao decorrer do século XX a regido ao arredor do mercado, com
mais de 26 mil metros quadrados, se transformou no Complexo do Ver-
o-Peso, formado pelo Mercado de Ferro ou de Peixe, o Mercado
Municipal de Carne, pelo Palacete de Bolonha e pelas pracas do
Pescador, do Reldgio e dos Velames, somados a duas mil barracas e
casas comerciais populares. Mesmo situado no Centro Histdrico de
Belém e com reconhecimento patrimonial e histdérico, o mercado
passou por momento de abandono, superado pelas grandes reformas
que o colocaram em evidéncia novamente. Atualmente traduz a
histdria arquitetonica da cidade e a tradicdo bicentendria, que todo
més de outubro, reine milhares de fi€is no altar dedicado a Virgem de
Nazaré através de um cortejo. Foi tombado em 1977 pelo Instituto do
Patrimdnio Histdrico e Artistico Nacional e venceu o concurso
realizado em 2008 pelo banco HSBC e Revista Caras como uma das

sete maravilhas do Brasil.
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Figura 03 — Complexo Ver-o-Peso
[Fonte: http://www.feriasbrasil.com.br/pa/belem/mercadoveropeso.cfm.]

Ja o principal Mercado de S&o Paulo (Figura 04) foi inaugurado
em 1933, projeto de Francisco Ramos de Azevedo. Com 12.600 metros
quadrados, encontra-se no Parque Dom Pedro Il, as margens do rio
Tamanduatei e sua arquitetura monumental se destaca até os dias de
hoje. Os vitrais que chamam a atencdo foram produzidos pelo artista
russo Conrado Sorgenicht Filho, responsadvel também pelos vitrais da
Catedral da Sé (GUIDOLIN; LAMBERT; AVELLA; MATTA;
HATUSHIKANO, 2003). Com mais de 290 boxes, o mercado abriga
1.500 funciondrios e segundo estimativas extraoficiais chega a 40.000

mil usuarios nos dias mais movimentados (GIRANDI, 2011).
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Ao longo dos anos o mercado sofreu com as enchentes,
abandono, descaracterizacdo do entorno, vandalismo e com a
popularizacdo do CEAGESP”. Entretanto em 2003 com o0 movimento de
revitaliza¢do do centro de S3o Paulo, inicia-se uma reforma no edificio,
que juntamente com a concentracdo de novos produtos,
principalmente importados, o mercado muda o enfoque e ganha
destaque turistico internacional. A reforma, realizada por Pedro Paulo
de Melo Saraiva, procurou adaptar o edificio aos novos usos,
implantando uma plataforma metdlica para a instalacdo de
lanchonetes e restaurantes, ressaltando o “turismo gastronémico”,
famoso pelos pastéis de bacalhau e pdo com mortadela. Esse
mezanino, além de atender as necessidades atuais dialoga
perfeitamente com o edificio j& existente, valorizando tanto a
arquitetura antiga como a nova.

Contudo nao € apenas a drea gastrondmica que atrai 0 nimero
elevado de usudrios, a relacdo entre o comerciante e consumidor cria
lagos e didlogos, pois muitas vezes o publico se depara com frutas
diferentes ou desconhecidas e imediatamente o vendedor explica o
que é o modo de consumo e oferece para ser provada,
diferentemente dos supermercados que nao ha ninguém para auxiliar
0os consumidores e caso queira experimentar devem comprar e
consumir em casa. Muitos hotéis e restaurantes vao até o mercado

para saber as novas tendéncias, experimentar e descobrir como os

> Companhia de Entrepostos e Armazéns Gerais de Sdo Paulo.
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produtos podem ser consumidos, porém ndo sao comercializados no
momento dessas visitas, mas sim posteriormente através do
telemarketing e delivery, chegando a ser enviado para outros estados

(GIRANDI, 2011).

Figura 04 — Interior do Mercado de Sdo Paulo
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]

Sdo Paulo ainda conta com mercados menores, que abrangem
um publico menor, mas ainda assim usudrios de muitos anos. O

mercado municipal Engenheiro Jodao Pedro de Carvalho Neto,
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popularmente conhecido como mercado municipal de Pinheiros mercado, no entanto o movimento era bem maior na década de 80
(Figura 05), por se localizar no bairro de mesmo nome, foi fundado em (ENCONTRA SP, 2010).

1910. Naquele tempo era conhecido como “mercado dos caipiras”, pois

era utilizado por muitos comerciantes e produtores do interior de Sao

Paulo.

Figura 06 — Foto aérea do Mercado de Pinheiros
[Fonte: http://blogs.band.com.br/areceitanapraticaeoutra/category/sul-da-
franca.]

Figura o5 - Vista do Mercado de Pinheiros
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]

O mercado encontra-se atrds de um velho esqueleto de obra e

) rodeado por imdveis antigos, o que acaba escondendo o edificio,
Conta com uma drea de aproximadamente 4.200 m?

o ) ) ) fazendo com que grande parte da populagao nado saiba da existéncia
distribuidos em 52 boxes em dois pavimentos e com estacionamento

) o do mercado. A maior parte do publico que usufrui do mercado é
para 50 veiculos. Diariamente cerca de 400 pessoas passam pelo
moradora da redondeza, ndo atraindo o restante da populacdo. O

prédio possui um telhado de vidro (Figura 06), o que permite a



iluminacdo natural praticamente todo o expediente, possui a parte
central aberta, fazendo com que o térreo seja visto de todo o 2° andar
e uma rampa monumental ligando os dois pavimentos (Figura 07). Ha
ainda dois estacionamentos gratuitos, a poucas quadras da esta¢ao de

metro Pinheiros.

Figura 07 — Interior do Mercado de Pinheiros a partir do 2° pavimento
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]

O bairro Pinheiros possui aproximadamente 63 mil habitantes,
porém a subprefeitura de Pinheiros atende os bairros Pinheiros, Jardim
Paulista, Alto Pinheiros e Itaim Bibi, totalizando 273 mil pessoas

(LEVANTAMENTO CENSITARIO, 2010). Como diferencial o mercado
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possui um deck com mesas ao ar livre no 2° andar e servico delivery
oferecido para todo o bairro de Pinheiros e alguns adjacentes, que
atualmente é o que ainda sustenta o mercado.

Ainda na cidade paulistana, o mercado municipal Rinalvo
Rivetti, mais conhecido como o mercado da Lapa (Figura 08) devido ao

bairro em que se localiza, inaugurou-se em 1954.

Figura 08 — Fachada Principal do Mercado da Lapa
[Fonte: http://www.nossacozinha.com/blog/wp-
content/uploads/2009/06/mercado-da-lapat.jpg.]

O prédio possui uma forma triangular (Figura 09), considerada
moderna na época e muito elogiada por engenheiros. O mercado tem
uma drea construida de 4840m? com 160 boxes. Primeiramente o
publico que utilizou o mercado foram os imigrantes europeus, que
procuravam por produtos de sua terra natal. E um dos mercados com

localizacdo mais privilegiada, pois se encontra préximo a linha de



transporte coletivo que liga Sdo Paulo a Santos e Jundiai (SITE OFICIAL
DO MERCADO, 2011).

Figura 09 — Imagem em 3D da vista area do Mercado da Lapa
[Fonte: http://www.flickr.com/photos/kiyoto/2439499616.]

Localizado em frente a Praca Miguel Del’Erba que é altamente
arborizada e estd ao lado do Terminal da Lapa. Essa configuracdo atrai
o publico, ndo somente pelo mercado, mas por seu entorno que facilita
0 acesso e possui dreas verdes de estadia. Os clientes do mercado nao
se restringem apenas aos moradores do bairro. Sua localizagdo, ponto
forte do mercado, facilita com que moradores de outras dreas, e até
mesmo de outras cidades consumam do mercado diariamente. O
edificio com arquitetura moderna é amplo, bem ventilado e possui

iluminacdo natural (Figura 10).
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Figura 10 — Interior do Mercado da Lapa
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]

O bairro Lapa possui cerca 60 mil habitantes, no entanto, a
subprefeitura da Lapa atende os bairros Lapa, Barra Funda, Jaguara,
Jaguaré, Perdizes e Vila Leopoldina, totalizando 271 mil pessoas
(LEVANTAMENTO CENSITARIO, 2010). E ainda, devido sua localiza¢do
privilegiada muitos habitantes de outras regi6es usufruem do mercado
diariamente. Oficinas gastrondmicas sdo oferecidas gratuitamente.

J4 em Londrina foi estudado mercado Shangri-ld (Figura 11),
construido em 1954, quando a Prefeitura adquiriu um pavilhdo

construido em drea estratégica, no renomado bairro-jardim Shangri-l3.
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Esta drea ja na época continha ruas curvas asfaltadas e sem
cruzamentos, com pracas em meia lua e arborizacdo estética que
definiam uma nova paisagem. Este pavilhdo possui uma linguagem
modernista, pois era uma constru¢do em formato “V”’, com corredores
laterais e trés acessos e um pdtio a céu aberto, onde ficavam
enfileiradas as bancadas de produtos agricolas. Possui préximo, em
frente ao vértice do “V” uma pequena praca com liga¢ao direta ao
mercado. Chegou a abrigar a 1* feira agricola da cidade (ExpoLondrina).
Atualmente o mercado possui mais de 80 boxes em funcionamento

(FOLHA DE LONDRINA, 2010).

Figura 11 — Fachada Principal do Mercado Shangri La
[Fonte:http://v8.cache4.c.bigcache.googleapis.com/static.panoramio.com/ph
otos/original/10920895.jpg?redirect_counter=1.]
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Figura 12 — Interior do Mercado Shangri L3
[Fonte: FRATANTONIO, 2010.]

O bairro Shangri La é um dos mais renomados da cidade, com
muitas dreas verdes. O mercado estd em um ponto estratégico do
bairro, podendo ser acessado facilmente por seis ruas. E o mercado
mais influente da cidade, diariamente recebe um publico significante.
Depois de muitas décadas de existéncia, o0 mercado passou por fases.

Mesmo com o declinio de alguns anos atras, atualmente o mercado



vive um momento de vitalidade, com corredores cheios e ainda

oferecendo um diferencial, a cozinha experimental no mercado.

Figura 13 — Fachada e acesso do Mercado Shangri L3
[Fonte: FRATANTONIO, 2010.]

Muitas ruas dao acesso ao mercado, porém nao possui
estacionamento préprio, mas apenas algumas vagas em frente ao
edificio (Figura 13). O acesso ao pedestre também é complicado,
devido as inimeras ruas que cercam o prédio, apenas uma pequena
praca em frente a fachada principal facilita esse contato do pedestre
(Figura 11). Londrina assim como Presidente Prudente possui um
Quadrilatero Central formado pela Rua Brasil, Juscelino Kubitschek,
Higiendpolis e Leste/Oeste localizado préximo ao mercado.

Por fim, foram visitados dois mercados de cidades médias,
onde procurou observar os problemas atuais e os aspectos positivos,

além de conversas com os comerciantes.
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Sdo José do Rio Preto esta localizado na regidao noroeste do
estado de S3o Paulo e possui aproximadamente 410 mil habitantes
(IBGE, 2010). A cidade conta com um antigo mercado municipal
inaugurado em 1944, com drea central altamente privilegiada de
4200m?, proximo a Prefeitura, cal¢addo e terminal rodovidrio. O
edificio ocupa 1700m? e possui caracteristicas Art Déco, com corpo
central como elemento verticalizante, volumes e pilares arredondados,
platibandas em niveis diferentes e marquises (Figura 14). E um
patrimdénio tombado pelo municipio e eleito por voto popular uma das

sete maravilhas da cidade (DIARIOWEB, 2007).

Figura 14 — Fachada Principal de Mercado de Sdo José do Rio Preto
[Fonte: FRATANTONIO, 2011]
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O acesso é proporcionado por duas entradas laterais e uma na
fachada principal, ainda hd uma quarta porta de acesso mas apenas
para os comerciantes onde ocorre a carga e descarga. Atualmente
possui 138 boxes, entre eles hortifruti, acougue, graos, produtos
naturais, mercearia, rotisseria, empdrio, flores e plantas, lanchonetes,
pastelarias e até mesmo uma lotérica (Figura 15). Assim como na
maioria dos mercados antigos o estacionamento é um ponto baixo, ja
que nao comporta o ndmero de usudrios e torna um caos nas ruas de

acesso, atrapalhando e até mesmo interrompendo o transito.

Figura 15 — Interior do Mercado de Sao José do Rio Preto
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]
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Ja Piracicaba é uma cidade do interior, préximo a regido central
do estado de S3o Paulo, que de acordo com o IBGE possui 365 mil
habitantes. O municipio conta com um Mercado Municipal (Figura 16)
inaugurado no ano de 1888 e ampliado 1958 (TV BEIRARIO, 2009).

Com aproximadamente 3000m?, o edificio é tombado pelo
CODEPAC (Conselho Deliberativo Municipal do Patriménio Cultural)
devido a importancia histérico-cultural, possuindo ainda alguns boxes

administrados pelas mesmas familias hd décadas (TV BEIRARIO, 2009).

Figura 16 — Fachada Principal do Mercado de Piracicaba
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]



Figura 17 — Interior do Mercado de Piracicaba
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]

Nas visitas aos mercados de Sdo Paulo (Lapa e Pinheiros) foram
aplicados 20 questiondrios em cada, nos dias 20 e 21 de janeiro de 2011,
sendo 10 com comerciantes e outros 10 com usuarios, assim como
conversas informais a fim de obter mais informacdes e opinides dos
usudrios (detalhes dos graficos nos APENDICES). J& na cidade de
Presidente Prudente nas inumeras visitas, procurou conversar com
diversos proprietdrios, que constantemente se mostravam insatisfeitos
com o edificio, com a localizag¢do e descaso da Prefeitura.

Tanto nos mercados que foram aplicados os questiondrios

quanto nos que foram apenas visitados com conversas informais
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(Londrina, Sdo José do Rio Preto e Piracicaba), pode-se perceber que o
estacionamento é um problema constante (Gréfico 03, APENDICES).
Como os edificios foram projetados ha décadas atrds, quando o fluxo
de veiculos pessoais era imensamente menor, a drea destinada ao
estacionamento é muito pequena perto do necessario para atender a

demanda atual.

2.3. A cidade de Presidente Prudente

Presidente Prudente surgiu da unido de dois nucleos urbanos
que foram criados para favorecer as vendas de terras feitas por
Francisco de Paula Goulart e José Soares Marcondes. Como era
necessario um centro de ligacdo entre o sertdo e as dreas mais
povoadas, Goulart ficou responsavel pela fundagao, ocorrida em 14 de
setembro de 1917, enquanto Marcondes pela sistematica colonizagao.
Devido a importancia histdrica, poder politico, econdmico e social,
ambos ostentaram o titulo de coronel, mesmo nao tendo participado
da Guarda Nacional (ABREU, 1972).

O Coronel Goulart era proprietario da gleba Pirapd-Santo
Anastdacio, por sua vez, o Coronel Marcondes tinha a posse de
Montalvdo, surgindo assim os povoados da Vila Goulart e Vila
Marcondes, englobados na cidade de Presidente Prudente e separados
pela Estrada de Ferro Sorocabana. E foi a partir das proximidades da

estacdo férrea que a cidade comegou a se desenvolver (ABREU, 1972).



Hoje, com seus 94 anos, Presidente Prudente possui uma
populacdo de 207.725 habitantes em uma area geografica de 562,11km?
(IBGE, 2010). Estd situada entre os rios Parand, Paranapanema e do
Peixe e é a principal cidade do oeste paulista (Figura 18) e sede
regional da Regido Administrativa de Presidente Prudente (Figura 19).
Ainda conecta os Estados de Sao Paulo, Parana e Mato Grosso do Sul.
Ambos Estados estdo a menos de 100 quilémetros da cidade, portanto
é comum encontrar moradores de pequenas cidades proximas a divisa
estadual em Presidente Prudente (FUNDACAO SEADE, 2009). As
atividades desenvolvidas por esses visitantes sao diversas, mas
potencialmente movidas pelo comércio central, shoppings centers,
aeroporto, servicos e lazer.

A cidade também se destaca no ensino, pois conta com
grandes instituic6es de ensino superior e atrai um ndmero significativo
de estudantes de diversas localidades, tornando-se um pdlo estudantil,
contando com a Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita
Filho” (Faculdade de Ciéncias e Tecnologia), as Faculdades Integradas
Antonio Eufrdsio de Toledo, a Faculdade de Presidente Prudente
(UNIESP) e a Universidade do Oeste Paulista (UNOESTE), Faculdade de
Tecnologia (FATEC) e duas instituices de cursos técnicos (SENAC e

SENAI), somando aproximadamente 30 mil alunos (PERICO, 2010).
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Figura 18 — Localizagdo de Presidente Prudente no Estado de Sao Paulo
[Fonte: http://www.portalprudente.com.br/prudente.htm.]

A regido administrativa de Presidente Prudente conta com 53
municipios e é rota de escoamento e passagem de produtos, pois tem
como principais vias de acesso a Rodovia Raposo Tavares, que liga a
cidade de S3o Paulo ao Estado do Mato Grosso do Sul; a Assis
Chateaubriand une o noroeste do Estado ao Parang; a Julio Budisk, que
conecta Presidente Prudente a SP-294 e por fim a Comandante Joao
Ribeiro de Barros, que se liga ao rio Parand e, no sentido oposto, com
Bauru e a Marechal Rondon. E ainda Presidente Prudente estda em uma
area de influéncia da hidrovia Tieté-Parana, o que a torna um corredor

de escoamento para os paises do MERCOSUL (FUNDACAO SEADE,



2009). Por todos os motivos citados anteriormente, a cidade possui

uma vida social intensa.

Figura 19 — Regido Administrativa de Presidente Prudente
[Fonte: Instituto Geografico e Cartografico, 2007.]

Para atender esse publico, além dos supermercados e sacoldes,
a cidade ainda conta com as feiras e CEAGESP para comercializacdo de
produtos alimenticios.

O dia de feira é sempre cercado de intenso movimento,
barracas sendo montadas, produtores descarregando mercadorias,

comerciantes expondo os produtos para atrair o consumidor e em
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poucos minutos o publico lota as ruas e assim se iniciam as trocas de

produtos e informagées.

A feira era sobretudo o encontro de
mercadores, frequentemente vindos de muito
longe, que durava muitas semanas. O século Xl
viu surgir ciclos de feiras regionais e inter-
regionais que formavam uma espécie de
mercado continuo, exceto no periodo de mau
temp()o (FOURQUIM apud VARGAS, 2001, p.
146).

Presidente Prudente possui 20 feiras livres’ em funcionamento,
que agregam cerca de 430 feirantes, alternando dias e hordarios
diferenciados, em sua maioria das 6h15 as 12h. Nas tercas-feiras,
acontecem na Vila Industrial, Jardim Eldorado, Parque Alvorada e Maré
Mansa. Nas quartas-feiras, os feirantes se concentram no Jardim
Paulista, Vila Formosa e Vila Brasil. Nas quintas-feiras, sao realizadas na
Vila Marcondes, Cohab e Conjunto Habitacional Ana Jacinta. Todas as
sextas-feiras, na Vila Dubus, Jardim Planalto e Jardim Vale do Sol. J3,
aos sabados, sao realizadas na Vila Tabajara, Jardim Estoril, Cecap e
Parque Cedral. E, por fim, a principal feira da cidade é realizada aos
sabados das 16h as 21h e, aos domingos pela manhg, localizada na

Avenida Manoel Goulart.

6 FOURQUIM, G. Histéria econdmica do Ocidente medieval, 1981.
! Segundo o site da Prefeitura http://www.presidenteprudente.sp.gov.br/
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Figura 20 — Feira na Avenida Manoel Goulart
[Fonte: FRATANTONIO, 2010.]

A feira da Avenida Manoel Goulart (Figura 20) é a mais famosa,
pois além dos dias estratégicos (sdbado e domingo), quando a grande
parte da populagdo ndo trabalha, a sua localizacdo privilegiada, em
uma das principais avenidas, facilita e atrai um grande nimero de
pessoas. Ainda que alguns habitantes questionem e até discordem
com a localizagdo da feira, por fechar parte da avenida por horas
durante os finais de semana, sendo registrados alguns acidentes, a
feira da Manoel Goulart é a mais frequentada da cidade. Ndo sdo
apenas os moradores das proximidades, muitos vém de longe em

busca de produtos de qualidade e com precos acessiveis. A relacao

23

7

social criada por esse ambiente é um aspecto marcante. Pode-se
observar, com frequéncia, criangas, estudantes, adultos e idosos se
relacionando, aproveitando o espaco publico. A existéncia de
estabelecimentos alimenticios, como boxes de pastéis, espetinhos,
tapiocas, doces, entre outros, aumentam o tempo de permanéncia da
populacdo na feira.

Além dos alimentos hortifrutigranjeiros, a feira oferece peixes
e especiarias. Muitos temperos sdo encontrados apenas na feira e
moidos na hora. Pode-se encontrar pao caseiro, pamonha e até mesmo
comida oriental. Ainda ha artigos como roupas, bolsas, tapetes,
produtos para enxoval, CDs e DVDs, brinquedos, plantas e animais
(peixes). A populacdo tem grande identificacdo com esse modelo de
comércio. Na inauguracao da 20? feira da cidade, no bairro Brasil Novo,
houve um registro de 1.500 pessoas. Essa feira surgiu de uma
reivindicacdo dos moradores frente a SEDEPP (Secretaria de
Desenvolvimento Econdémico de Presidente Prudente), que é a
responsavel por estas feiras e ainda ha perspectiva de criacao de novas
para suprir a cidade. No entanto, pode-se observar que elas nao estao
disponiveis a todo o momento, existem dias especificos para a
realizacao destas, em diferentes dreas da cidade, portanto, limitando o
acesso a toda a populagao.

Na cidade ha também o entreposto do CEAGESP - Companhia
de Entrepostos e Armazéns Gerais de S3o Paulo - que é uma autarquia

ligada ao Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento e possui



34 unidades de armazéns, silos e graneleiros da rede publica do
Estado. As estruturas de armazenamento procuram diminuir as perdas
de alimentos oferecendo servi¢os como expurgo, limpeza e secagem.
O armazém estd localizado na Rodovia Raposo Tavares, em frente ao
Posto Policial Federal. A drea possui um armazém convencional para 15
mil toneladas e um silo vertical para cinco mil toneladas.

A CEAGESP também mantém um complexo de 13 entrepostos
atacadistas responsdveis por grande parte do abastecimento do
Estado de S3o Paulo. Entreposto é onde armazenam e comercializam
os produtos agricolas. Nos complexos se destacam produtos e servicos
de varej0es e feiras de flores. Na cidade se situa na Avenida Presidente
Juscelino Kubitchek, no bairro Jardim Jequitibds (Figura 21). O local
aluga espaco para 120 permissionarios (produtores ou empresas que
ofertam) estocarem seus produtos (Figura 22) e sdo os comerciantes
que vao até a drea para negociar. A comercializacao funciona de
segunda-feira a sdbado das 7 horas as 15 horas enquanto a Feira de
Flores apenas nas quintas-feiras das 6 horas as 11 horas. O entreposto
da cidade possui um volume médio de comercializacao mensal de 4,5
mil toneladas, totalizando aproximadamente 55,8 mil toneladas por
ano, correspondendo a 1,5% do total da rede CEAGESP. Esse volume

esta préoximo ao comercializado pela cidade de Bauru, que possui 54,6
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mil toneladas por ano, contudo muito além de Marilia com 9,2 mil

toneladas anuais®.
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Figura 21 — Administragdo da CEAGESP
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]

Porém a maior parte dos produtos comercializados na cidade
vem de outros estados como Goids e Parand. Da regido do oeste
paulista apenas estdo presentes produtos como batata doce, melancia
e tomate, mas em quantidades pouco expressivas’. Juntamente a drea
do entreposto, situa-se o banco de alimentos da cidade, no qual os

permissionarios doam alimentos para empresas municipais e entidades

8 Dados obtidos no site da CEAGESP - http://www.ceagesp.gov.br/
° Dados coletados com Thiago Pereira da Silva, encarregado do
escritorio da CEAGESP de Presidente Prudente.




filantrdpicas, produtos que ndo estdo aptos a venda, contudo ainda

podem ser consumidos.

Figura 22 - Armazenamento da CEAGESP
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]

2.3.1. Mercado Publico

Praticamente ndo existem informacdes escritas sobre o antigo
edificio do mercado publico de Presidente Prudente, porém é
fundamental entender o desenrolar da histdria. Através de uma série
entrevistas, com Maciel Siqueira, proprietdrio da peixaria Navio,
localizado no atual mercado e com os professores da UNESP de

Presidente Prudente Doutor José Roberto Fernandes Castilho e a
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Doutora Neide Barrocd Faccio, que, na época de funcionamento do
antigo mercado, eram vizinhos e frequentadores constantes, (através
da metodologia de Histdria Oral), podemos entender o comeco do

mercado publico na cidade e ao decorrer das décadas.

Historia oral € um processo de aquisicao de
entrevistas inscritas no ‘tempo presente” e
deve responder a um sentido de utilidade
pratica, social, e imediata. Isso ndo quer dizer
que ela se esgote no momento de sua
apreensdo, do estabelecimento de um texto da
eventual andlise das entrevistas (MEIHY;
HOLANDA, 2010, p. 19).

De acordo com os relatos, o primeiro mercado de Presidente
Prudente surgiu no final da década de 1950 e ocupava uma quadra
inteira préxima a Associacdo Prudentina de Esportes Atléticos (APEA).
Sua localizagdo (Figura 23) em uma das principais avenidas, Coronel
Marcondes, era um dos pontos fortes do mercado, juntamente com o
grande numero de boxes de produtos alimenticios. Tanto os
prudentinos, quanto os moradores de outras cidades, encontravam
facilmente o edificio.

Contudo no comego da década seguinte houve um
desmoronamento parcial, impedindo o funcionamento de indmeros
boxes e diminuindo drasticamente o mercado. Mesmo com o passar
dos anos a Prefeitura nada fez para reergué-lo, fazendo com que o

mercado nunca mais fosse o mesmo. A area afetada se tornou



esconderijo para usudrios de drogas e encontros amorosos. Além
disso, a Prefeitura que inicialmente alugava os boxes decide vender os

espagos para os comerciantes.

Figura 23 — Antigo mercado publico e Quadrildtero Central
[Fonte: Google Earth, 2011. Editado pela autora.]

No inicio dos anos 90, a Prefeitura decide demolir o que ainda
restou do edificio e transformar a drea em uma praca, que atualmente
é também sede de um centro odontolégico (Figura 24). Alguns
comerciantes foram indenizados, outros preferiram manter os

estabelecimentos e foram desalojados para a drea do mercado atual.
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Fig'ura' 24 - Praga atual na drea do antigo mercado
[Fonte: FRATANTONIO, 2010.]

Em 1993 surge o atual Mercado Modelo Municipal Luiz
Mauricio Sandoval de Presidente Prudente que esta localizado na Vila
BoOscoli, entre as ruas Djalma Dutra e José Dias Cintra, préoximo ao
centro, a dois quarteirdes da Avenida Coronel José Soares Marcondes
e a trés quarteirdes da Avenida Manoel Goulart, cerca de 500 metros

do Quadrilatero Central (Figura 25).
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Figura 25 — Mercado Modelo Atual (amarelo) e Quadrilatero Central (cinza)
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]

O Mercado Modelo encontra-se em uma ZCS1 (zona comercial
e servico central, de ocupacdo vertical), onde pode se deparar com
alguns estabelecimentos de usos comerciais e de servicos nas
proximidades. No entanto, estd muito préximo a ZR3 (zona residencial
de alta densidade populacional de interesse social, de ocupacao
horizontal e vertical), o que explica o grande nimero de residéncias
em seu entorno, dificultando o acesso principalmente de moradores
de outras localidades, por compreenderem que é apenas mais uma
area residencial da cidade. Em frente a entrada principal do Mercado
possui uma ZE (zona especial de recreacdo e lazer), o Parque de Uso

Muiltiplo Coronel Miguel Brizola de Oliveira (PUM).

27

27

Figura 26 — Entrada do Mercado Modelo pela Rua Djalma Dutra
[Fonte: FRATANTONIO, 2010.]

O Mercado Modelo possui uma drea de aproximadamente
870m? construidos, contendo servicos de depdsito e lixo, dois
banheiros e apenas 14 boxes em funcionamento, sendo quatro
rotisserias, trés quitandas, dois agcougues, dois empdrios, uma peixaria,
um saldo de cabeleireiro e uma loja de roupas. Sua entrada principal é
realizada pela Rua Djalma Dutra, onde existe um desnivel de
aproximadamente 2 metros, escondendo o Mercado, afastando do
publico, relatado na Figura 26. J& a entrada pela Rua José Dias Cintra é
secundaria (Figura 27), pois é utilizada como acesso de carga e

descarga e retém o depdsito de lixo.



Figura 27 - Entrada do Mercado Modelo pela Rua José Dias Cintra
[Fonte: FRATANTONIO, 2010.]

O prédio foi inaugurado, com a promessa de ser um local
provisério para os comerciantes do antigo mercado publico, pois os
proprietdrios ndo estavam satisfeitos com a nova drea cedida, que ao
contrario da drea do antigo mercado que o colocava em evidéncia na
Avenida Coronel Marcondes, o novo mercado dificultava o acesso ao
publico. Os comerciantes que migraram do antigo mercado obtiveram
preferéncia de escolha nos boxes escolhidos, até mesmo ocupando
area trés vezes maior que os demais.

Atualmente os proprietdrios ndo pagam aluguel a Prefeitura.
Conseguem direito aos boxes por meio de licitacao e quando obtida se

tornam responsaveis pela drea e por pagar o condominio, além de
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arcar com os custos de seguranca e reformas do mercado. Ainda assim
ha ocorréncia de furtos a boxes e veiculos, e necessidade de melhorias
principalmente referentes ao conforto térmico. Em conversas com os
proprietdrios, reclamam do descaso da Prefeitura, que nao incentiva o
uso, nem promove eventos para divulgar e atrair o publico. E ainda ndo
ha placas ao longo da cidade indicando os caminhos para se chegar ao
mercado, do mesmo modo que no préprio mercado ndo ha
identificacdo. A Prefeitura apenas auxiliou em uma reforma com a mao
de obra, enquanto os proprietarios arcavam com os custos dos

materiais.

Figura 28 — Patio e entrada principal do Mercado Publico em Presidente
Prudente [Fonte: FRATANTONIO, 2010.]
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Figura 29 — Estacionamento do Mercado Modelo na Rua José Dias Cintra
[Fonte: FRATANTONIO, 2010.]

Os permissiondrios julgam a localizacdo (area residencial, com
ruas ndo movimentadas e com o edificio escondido no terreno) um
agravante refletido no pequeno nimero de usudrios. Ja a distribuicao
do prédio ndo agrada aos proprietdrios e usudrios. O patio central
aberto por ser pouco arborizado, como se pode observar nas Figuras
27 e 28, torna a area extremamente quente, assim como o interior dos
boxes. As chuvas sdao outro problema agravados com o patio
descoberto, espantando os clientes e por indmeras vezes molhando os
alimentos dos comerciantes. O mercado ainda ndo possibilita que
automdveis entrem para descarregar as mercadorias, ou seja, 0s

funciondrios vao até a drea reservada para carga e descarga na Rua
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José Dias Cintra e com carrinhos de m3do levam os produtos até os
boxes, a qualquer hora do dia. O estacionamento estd no quarteirdo ao
lado e possui acesso pela Rua José Dias Cintra (Figura 29).

Alguns boxes procuravam estar abertos um pouco além do
horario comercial, depois das 18 horas e nos fins de semana, mas com a
ocorréncia de assaltos, devido ao pouco movimento e iluminagao
artificial ruim, os proprietarios estdo optam por ndo manter o mercado
aberto ao anoitecer.

Em Presidente Prudente, foram feitas inUmeras visitas e
entrevistas com os permissiondrios. A insatisfacdo estd presente em
todas as conversas, seja sobre o descaso da Prefeitura, localizagao ou
baixo publico. Proprietarios dos boxes que vieram do antigo mercado
relatam que na época da mudanca para a drea atual, existia um desejo
se instalar no inicio do Parque do Povo, préximo ao Prudenshopping.
Uma das proprietdrias até mesmo sugere o Centro de Eventos™ como
um local em potencial para se instalar o mercado, pois é evidente que
necessita de uma drea bem maior do que a atual. Sobre o descaso, os
comerciantes reivindicam que o mercado apareca na pagina online da
Prefeitura” e nas placas indicativas de transito da cidade.

Os produtos comercializados no Mercado Modelo possuem um

publico especifico, mas ndo numeroso. O pequeno numero de boxes

1 O Centro de Eventos SEDEPP se encontra na Avenida Joaquim
Costantino, no bairro Vila Formosa, proximo ao posto 400, nas margens
da Rodovia Raposo Tavares.

! Site: http://www.presidenteprudente.sp.gov.br




dificulta ainda mais para que esses produtos se tornem mais acessiveis,
pois praticamente ndo ha concorréncia. A peixaria, que era
originalmente do antigo mercado, é o principal atrativo do local,
principalmente por ser tradicional e pela baixa concorréncia nesse tipo
de produto na cidade. Mesmo praticando precos mais elevados obtém
um fluxo considerdvel de pessoas, diferentemente dos demais boxes,
que apresentam uma demanda maior apenas nos fins de semana. Um
atrativo do mercado é oferecer entregas a domicilio, e este servico é
gue ainda mantém muitos dos boxes em funcionamento.

As ruas de acesso ao Mercado também sdo responsaveis pela
pouca utilizagado do mesmo. Estas ndo sao convidativas, pelo contrario,

praticamente ndo possuem movimentos e isso dificulta a circulacdo de

pedestres, limitando o acesso apenas aos motoristas.

3. ESCOLHA DO TERRENO

Tendo em vista todos os estudos realizados, para a escolha do
terreno foram levados em consideracdes fatores fundamentais para a
implantagdo de um mercado. Primeiramente o acesso, o terreno deve
estar em uma area onde tanto os moradores de Presidente Prudente,
quanto os de outras cidades consigam encontrar facilmente, assim
como os caminhdes que abastecem o mercado possam transitar por

avenidas, ligadas as rodovias.

30

Figura 30 - Area escolhida e bairros adjacentes
[Fonte: Base 10, FRATANTONIO, 2011.]

A drea escolhida para implantacido do mercado estd nas
proximidades do bairro Vila Furquim, préximo a linha férrea (em
vermelho, Figura 30).

O terreno estd situado em uma ZR2 (zona residencial de média
densidade populacional, de ocupacdo horizontal). As caracteristicas de
uso estao detalhadas na Tabela 02 enquanto na Tabela 03 especifica os

parametros e indices urbanisticos.
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Tabela 02 — Caracteristicas de uso da area

ANEXOD |
PRESIDENTE PRUDENTE / ZOWEAMENTO
CARACTERISTICAS DE USO

ZONAS

IR2 Residencial unifamiliar
Residencidl mubtifamiliar
harizental e vertical
Comércio e servigo vicinal
Comércio e servigo de bairre
Caomércio e servico de gerdl

Permitidas Tolerados Proibidos

Comércio e servico especifico
Indastria nde poluitiva

05 demdis

[Fonte: Secretaria de Planejamento de Presidente Prudente — mapa de
zoneamento 2008.]

Tabela 03 — Coeficientes da Lei de Uso e Ocupacdo do Solo

[Fonte: Secretaria de Planejamento de Presidente Prudente — mapa de
zoneamento 2008.]

O terreno proposto se encontra a aproximadamente 730
metros do Quadrildtero Central e nove quarteirbes do calcadao de
Presidente Prudente, além de estar na continuacdo da Avenida Brasil,
uma das principais da cidade com acesso a rodovia (Figura 34). Essa
aproximacdo do centro é um atrativo para o publico que usufrui
diariamente a 3area, que nado se limita apenas aos moradores de

Presidente Prudente.
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Os bairros vizinhos, Bosque, Vila Maristela, Parque Furquim e
Residencial Jarina, ndo possuem grandes referéncias de locais para a
comercializacdo de produtos alimenticios, restaurantes e bares,

apenas uma padaria desempenha papel de destaque (Figura 31).

Figura 31 — Estabelecimento alimenticio de maior relevancia na drea
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]

O novo terreno nao se destoa da area do mercado modelo atual e do

primeiro mercado da cidade (Figura 32).

Figura 32 — Estabelecimento alimenticio de maior relevancia na area
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]



Figura 33 — Estudo do terreno
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]
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Figura 34 — Principais avenidas e Quadrilatero Central de Presidente Prudente
[Fonte: Base 10, FRATANTONIO, 2011.]
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Figura 35 — Gabarito do entorno
[Fonte: Base 10, 2011. Editado pela autora.]

z

O entorno ¢é basicamente formado por edificios de um
pavimento e alguns lotes vazios (Figura 35). Sobre o uso e ocupacao, a
maior parte da area é residencial porém com inumeros comércios e

servi¢os, como pode ser observado na Figura 36.
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Figura 36 — Uso e Ocupagao do entorno
[Fonte: Base 10, 2011. Editado pela autora.]

O entorno ainda conta com dois edificios de relevancia para a
cidade, o Centro Cultural Matarazzo e a antigo pavilhdo do Instituto

Brasileiro do Café (Figura 37).
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consegue o tombamento em 1987, mas ainda assim o local persiste

abandonado e em péssimo estado de conservagao.

Figura 37 — Eixo Cultural Proposto
[Fonte: Base 10, 2011. Editado pela autora.]

De acordo com a Secretaria Municipal de Cultura e Turismo de Figura 38 — Centro Cultural Matarazzo

Presidente Prudente, as indUstrias Matarazzo surgiram em 1937 com [Fonte: FRATANTONIO, 2011.]

sede nos galpdes da Companhia Marcondes de Colonizagdo, Industria )
Em 2007 que o Centro Cultural Matarazzo (Figura 38) nasce

e Comércio. Foram referéncias na mudanca econdémica, do café para o _ . o
oferecendo para toda a populacdo oportunidades artisticas. O espaco

algoddo, mas com o declinio industrial iniciado na década de 1970, a ) o ] N o
conta com teatro, galeria, auditdrio, cinema, atelié, estidio dudio

industria fecha suas portas e os galpdes ficam abandonados. Contudo ) i o i
visual, coreto, praca, restaurante e café, abertos ao publico, além de

a comunidade cultural comeca a lutar para recuperar o espaco,



ser sede da Biblioteca Municipal, Escola Municipal de Artes e Secretaria
de Cultura.

O Instituto Brasileiro do Café (Figuras 39 e 40) é um pavilhdo da
década de 1950 com valor histdrico, patrimonial e arquitetonico.
Funcionou até o fim dos anos de 1980 e sendo extinto em 1990. Apds
anos ndo utilizado, em 2007 a Prefeitura negociou junto ao Ministério
do Planejamento (responsavel pelo edificio) tornando o espago em um
centro de eventos, que abriga na sua maioria festas, exposicdes e

quermesses (PERICO, 2010).

Figura 39 — IBC
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]
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A drea readquiriu vida e movimento e se tornou valorizada pela
populacdo. Essa recuperacao do IBC somado ao Centro Cultural
Matarazzo, devolveu a regido histdrica da linha férrea a evidencia até

entdo esquecida.

Figura 40 — Galpao e IBC
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]

Junto aos outros dois equipamentos, o mercado publico
surgiria como um terceiro elemento integrando a drea e formando um
eixo cultural para a cidade, como um ponto de referéncia, um local

turistico peculiar. Atraindo um o publico distante que almeja o que o
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mercado tem a oferecer, juntamente com populacdo que ja usufrui do
Matarazzo e IBC.

A drea possui vegetacdo significativa (Figura 42), com
seringueiras centendrias durante grande parte da Rua José Claro
(Figura 41). No entanto elas estavam presentes também na Rua Dr.
Hugo Vitale, mas devido a um projeto da Prefeitura em duplicar a rua,
foram retiradas e “compensadas” com uma Alameda dos Ipés (SITE

PREFEITURA, 2010).

Figura 41 - Seringueiras
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]
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Figura 41 - Vegetacao
[Fonte: Base 10, 2011. Editado pela autora.]

Essa alameda foi criada na Rua Hugo Vitale, com mudas de ipés
roxos plantados em frente a drea das seringueiras retiradas e ainda

surgiram duas rotatdrias e alguns canteiros (Figura 43).
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Figura 43 — Projeto da duplicagcdo da Rua Hugo Vitale
[Fonte: Prudenco, 2011.]

Sobre ainsolacao na cidade de Presidente Prudente, de acordo
com o Centro de Previsdao de Tempo e Estudos Climaticos do Instituto
Nacional de Pesquisas Espaciais, os raios solares incidem cerca de 8
horas didrias. J4 a caracteristica basica do hemisfério sul, o trajeto solar
de leste para oeste levemente inclinado para o norte, faz com que as
fachadas norte e oeste sejam as mais afetadas, observada na Figura
44. Os ventos da cidade sao predominantemente leste — oeste,
contudo nos ultimos anos tem incidido em direcao nordeste para

sudoeste (Boletim Climatoldgico — FCT UNESP, 1996).
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Figura 44 — Representacao topografica, estudos de ventilagdo (azul) e
insolacdo (amarelo)
[Fonte: PERICO, 2010.]

4. REFERENCIAS PROJETUAIS

As referéncias projetuais sdo uma selecao de projetos e obras
que influenciam e embasam fundamentos e conceitos para o projeto
proposto. Através dos estudos das referéncias, pode-se melhor avaliar,

extraindo os pontos positivos procurando repetir no futuro projeto.

Para este projeto, foram utilizados:

* Mercado de Sao Miguel, em Madrid, Espanha;

*  Museu do Pao, lIépolis, Rio Grande do Sul;



e Ginasio Itanhaém, Itanhaém, S3o Paulo.

4.1. Mercado de Sao Miguel - Madrid

Figura 45 — Interior do Mercado de Sao Miguel
[Fonte: http://teveoenmadrid.files.wordpress.com/2010/11/mercado-san-
miguel-madrid-lanetro.jpg.]

O mercado de Sao Miguel esta localizado na drea central de
Madrid, onde est3 a parte mais importante, com comércio, cultura e
lazer. O edifico € o Unico mercado de ferro existente e é considerado
um monumento (Figura 45). No século XVIII existia um mercado ao ar

livre nessa mesma area, por isso foi decidido construir um mercado
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coberto para que ndo dependesse do clima e para maior conforto a
populacdo. Assim no ano de 1916 o mercado foi concluido. Atualmente
é 0 mercado de maior importancia para a cidade, atraindo um grande
ndmero de moradores e turistas, além de estar situado na Praca de Sao

Miguel facilitando o acesso.

Figura 46 — Mercado de Sdo Miguel no periodo noturno
[Fonte: http://www.turomaquia.com/2010/01/passeando-por-madri-ao-vivo-e-
cores.html.]

Podem ser encontradas iguarias de muitos locais do mundo,
mas é o lugar certo para encontrar produtos da culindria espanhola,

apresentando para os turistas os costumes e tradi¢des do pais. Ainda



possui bares que lotam o mercado até altas horas (Figura 46). Nos fins

de semana o mercado fica aberto até as 2 horas da manha™-.

Figura 47 — Fachada principal do Mercado de Sao Miguel
[Fonte:
http://3.bp.blogspot.com/ fnkly2Gds6Q/S93uNp75Lal/AAAAAAAAAIA/TOhKZN
1CKrs/s1600/800px-Mercado_de_San_Miguel %28Madrid%29 04.jpg.]

E composto por estruturas de ferro, proporcionando uma
leveza ao edificio, e fachadas de vidro (Figura 47), mostrando para

quem apenas passa em frente, tudo que acontece dentro do mercado.

'2 Site do Mercado de San Miguel - http://www.mercadodesanmiguel.es/
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Sua localizagdo central facilita o acesso de pedestres, motoristas e até
mesmo quem utiliza o transporte publico. Possui uma livraria de
culindria e mesas de degusta¢ao comunitaria.

As referéncias projetuais do mercado de Madrid sdo através da
relacdao do mercado com a praga em frente ao prédio, proporcionando
uma ligagdo e continuidade da drea publica, juntamente a
transparéncia, resultado do uso de vidros que transformam as
fachadas em vitrines, exibindo os seus produtos, tornando-se ainda
mais atrativas. A vida noturna que o mercado possui, aberto aos fins de
semana até altas horas, sendo utilizado como bar e restaurante,
atraindo tanto turistas como moradores da cidade é também

referéncia para a elabora¢do do projeto em Presidente Prudente.

4.2. Museu do Pao - llépolis

A cidade de llIdpolis possui um moinho Colognese do comeco
do século XX construido por uma familia de imigrantes italianos.
Inteiramente de madeira (pinho do Parana), o moinho foi abandonado
no final dos anos 90 apds o falecimento do moleiro. No entanto, a
partir de |13 se deu o primeiro passo para criar uma rota turistica e

cultural na regiao, chamado de Caminho dos Moinhos.
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Figura 48 — Museu do Pao
[Fonte: Brasil Arquitetura, 2011]

O moinho (200m?) foi restaurado pelo escritério Brasil
Arquitetura, que procurou manter os elementos e fung¢bes originais.
Com o intuito de integrar com a comunidade, o antigo depdsito de
sacos se tornou uma padaria e café. E ainda foram projetados dois
novos volumes (quem somam 330m?), o Museu do P3o e a Oficina de
Panificacdo, que procuram ndo se impor ou anular o moinho. O museu
é fechado com panos de vidro, ou seja, totalmente transparente, mas
ao mesmo tempo hd painéis de madeira corredicos externos que

protegem da incidéncia solar. Seguindo o mesmo estilo do moinho, o
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museu flutua sobre palafitas seguindo o declive do terreno (Figura 48).
Assim como a cobertura que sobre trés pilastras com delgados capitéis
de madeira e afina de acordo com a proximidade das bordas (REVISTA

AU, 2008).

Figura 49 — Vista noturna do Museu do Pao
[Fonte: Brasil Arquitetura, 2011]

Ja a oficina necessita de mais privacidade, pois é onde se
encontram os banheiros e uma cozinha-escola, entdao optaram por um

bloco monolitico, impermedvel, cravado no terreno de brejo, contudo
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a noite as aberturas do subsolo iluminadas aparentam um navio volumes terem sido construidos em épocas diferentes, consegue se
)
estacionado na areia (Figura 49). integrar ao todo, a paisagem.
Figura 50 — Croqui Museu do P30 Figura 51— Planta baixa do Museu do Pao
[Fonte: Brasil Arquitetura, 2011.] [Fonte: Piniweb, revista AU, 2008]

Tanto a auséncia de muros, quanto a abundante transparéncia Nesse projeto é analisado e utilizado como referéncia o seu
atraem curiosidade do ptblico. Assim como o fato de todo o museu sistema construtivo, juntamente com a relacdo entre prédios de
estar na mesma cota de nivel, torna o conjunto uma extensdo da diferentes épocas que dialogam ente si e com o entorno, ou seja, a
calcada, convidando o publico a interagir com o espaco. E mesmo os edificacdo antiga com a contemporanea, sem causar impactos ou se

imporem (Figura 50). E ainda a relacdo do conjunto com a regido, que
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auxiliado pelas transparéncias e igualdade de nivel, transformam o

museu a continuacdo da calcada, ou seja, extensdo do espago publico.

4.3. Ginasio de Itanhaém - Itanhaém

Em 1959, Vilanova Artigas projeta uma escola com o primeiro
gindsio a adotar o patio coberto, deixando de lado o sistema de
galpdo. Devido todo edificio estar sobre Unica cobertura, cria recintos
abertos que permitem abrigar festas e atividades esportivas. O edificio
é organizado de acordo com suas funcdes, colocando as salas de aula
enfileiradas de um lado, a secretaria e diretoria do outro e a cantina e
0s sanitdrios dispostos no meio do gindsio delimitando perfeitamente

0 acesso publico do privado (Figura 52).

Figura 52 — Elevagao do ginasio
[Fonte: Vilanova Artigas, 1994.]
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O edificio chama a atenc¢do pelos pilares triangulares (Figura 52
e 53) que transmitem uma regularidade e promovem sombreamento
nas fachadas longitudinais. Ainda hd um painel de Francisco Brennand,

que lembra a figura de Anchieta (Figura 54).

Figura 53 — Ginasio Itanhaém
[Fonte: Vilanova Artigas, 1994.]

Depois de analisadas e até mesmo implantadas algumas
estruturas mais rebuscadas, pode-se observar com para dialogar com o
antigo edificio de modo a ndo competir com o grande galpao
existente, o edificio pede a simplicidade. Ao concluir o layout interno,

com organizagao espacial bem definida e o desejo de criar um edificio
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com uma Uunica cobertura e inteiramente aberto, aproximou concreto. O concreto além de ser uma solugao econ6émica, langa mao
diretamente das escolas de Artigas. O desejo de proporcionar a da estrutura do edificio por meio da expressdo artistica com elegancia
sensa¢do de continuidade e repeticdao presente na estrutura existente de grandes vaos e formas leves (ARTIGAS, 1994).

encontra-se no Gindsio de Itanhaém. Assim como grandes painéis que
utiliza em suas escolas, estudados também para a coloca¢do no novo

edificio do mercado.

PRI s 1= el

Figura 54 — Painel “Anchieta”
[Fonte: Vilanova Artigas, 1994]

Figura 55 — Planta baixa do gindsio

Outras concep¢des adotadas por Artigas influenciam o projeto [Fonte: Vilanova Artigas, 1994]

do mercado publico, como utilizacdo da iluminacao zenital e do



5. 0 PROJETO

O projeto ja se inicia na escolha do tema, quando procura
solucionar uma problemadtica da cidade. A caréncia do mercado
modelo atual leva a elaborag¢do de um novo espaco para abrigar os
boxes existentes e a criacao de inimeros outros, procurando ampliar
0s setores comerciais. Apds estudar o que € necessdrio para a
elaboracao de um espaco bem sucedido e os beneficios dos mercados,
a escolha do terreno se torna a principal diretriz do projeto.

Ao escolher a regidao da linha férrea, atualmente defasada,
procura recuperar a parte histérica da cidade, ressaltando o Centro
Cultural Matarazzo e Centro de Eventos IBC, préximos ao terreno. O
restauro e adaptagdo do antigo silo para o desenvolvimento do
mercado induz a procura de projetos que seguiram a mesma linha.
Sendo assim, o Museu de P3o aparece como referéncia projetual de
grande importancia para a elaborac¢do do novo edificio integrado com
o existente. Procurou elaborar um edificio na cota de nivel da cal¢ada,
de modo que o usuario se sinta convidado a adentrar o espaco, como
uma continuacdo da drea publico. Assim o novo prédio fica a quatro
metros abaixo do silo, mantendo a imponéncia do galpao. Marquises
ligam o pavimento superior do novo edificio ao térreo do antigo

galpao a fim de fazer o mercado acontecer sem interrupcao.
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Inicialmente a nova estrutura surgiu de forma rebuscada, com
inimeros pdrticos cortando o edificio em um estilo influenciado por
Santiago Calatrava®.  Contudo a elabora¢do de uma estrutura
marcante voltaria as atencbes ao novo edificio, exatamente o
contrdrio da proposta inicial. Apds alguns estudos e a elaboracao do
layout interno, o projeto se assemelha a organizacdo espacial e
cobertura unica presente nas escolas de Vilanova Artigas. Sendo
assim, Artigas se torna influente em outros aspectos como no uso do
concreto, iluminagdo zenital e grandes painéis ao longo do edificio.

Além dos edificios, o espaco procura criar um ambiente
agradavel atraindo publico diverso, com pracas equipadas fazendo
com que acontecam diferentes atividades simultaneamente e por fim

funcionando no periodo noturno com restaurantes abertos aos

usuarios.

5.1. Diretrizes

Como diretrizes para a elaboracao do projeto algumas

alteragbes no sistema vidrio serdo feitas. Primeiramente a Rua José

13 Arquiteto e engenheiro espanhol conhecido pela complexidade de suas
estruturas, criando formas organicas como esqueletos e passaros.

1 Arquiteto e engenheiro brasileiro com destaque na elaboracdo de
inimeras escolas, utilizando o concreto, organizagdo espacial bem
definida, cobertura Gnica e espagos abertos.



Claro sera duplicada (Figura 57), se transformando em uma avenida,
facilitando a circulagdo de grandes automdveis, que abastecerdo o
mercado, assim como o acesso dos consumidores. No trecho final da
rua, proximo aos antigos galpdes da Sanbra, ja estd duplicado (Figura
59), entdo o alargamento da via seria um prolongamento (Figura60),
recuado em direcdo a linha férrea (Figura 56). Apenas quando estiver
préximo ao terreno do mercado, o alargamento se dara para o lado do
bairro, devido ao antigo galpao Anderson Clayton estar muito préximo

da via e possuir lotes vazios na area em frente (Figura 58).

Figura 56 — Area proposta para a duplicacdo
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]
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Figura 57 — Proposta da Rua José Claro duplicada
[Fonte: Google Earth, 2011. Editado pela autora.]
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Figura 58 — Area proposta para a duplicacdo em frente ao mercado
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]

Figura 59 — Rua José Claro duplicada e simples
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]
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Figura 60 — Rua José Claro duplicada
[Fonte: Google Earth, 2011. Editado pela autora.]
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Ainda se tratando de vias, o inicio da Rua José Claro se tornard
o prolongamento da Avenida Brasil até a rotatdria situada em frente
ao mercado (Figura 61). A avenida termina quando se encontra com a
Florindo Coelho, rua que conduz paralelamente a via férrea. A
Prefeitura de Presidente Prudente j& desenvolveu um estudo sobre
esse prolongamento e para a implantacdo do mercado ocorrer é

fundamental esse acesso criado pela Avenida Brasil.

Figura 61— Prolongamento da Avenida Brasil (roxo)
[Fonte: Google Earth, 2011. Editado pela autora.]
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Figura 62 — AlteracGes no sistema vidrio (area retirada em azul)
[Fonte: Base 10, 2011. Editado pela autora.]
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5.2. Programa de necessidades

* Boxes verduras [ frutas / legumes

* Boxes de flores

* Boxes mercearia

* Boxes produtos importados (queijos e vinhos)
* Boxes produtos regionais

* Boxes de frios

e Tabacaria

* Boxes de graos e temperos

* Boxdeinformagao

* Rotisserias

* Boxes carnes [ aves | peixes

* Boxes pequenos de alimentacdo / bebidas
e Restaurantes

e Bares

* Pracade alimentagao

e Sanitdrios para o publico

e Sanitarios / vestiarios para funcionarios

» Areade carga/descarga

e (Cozinha para aulas

* Recepcao
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* Administracao

* Centro de triagem de lixo

* Depdsito de lixo

* Areade exposicdo

+ Areade apresentacdo [ shows
e Garagem

* Estacionamento
5.3. Pré-dimensionamento
Para a elaboracao do dimensionamento foi visitados inimeros

mercados e levado em consideracao as dimensées de trés mercados

de cidades médias (Tabela 04).

Mercado area (m*) boxes
Londrina | 2000 80
Sdo José do Rio Preto 1500 138
Piracicaba 3000 152

Tabela 04 — Area construida e nimero de boxes
[Fonte: Didrioweb e Encontra Piracicaba. Modificado pela autora, 2011.]

Contudo ndo se pode esquecer que esses edificios foram

construidos hd décadas, quando o mercado era o principal meio de

49



distribuicdo de alimentos. Atualmente os mercados atraem o publico
com atividades diferenciadas, muitas vezes movidas pelas pracas de
alimentacdo, fazendo assim com que os novos mercados que ainda

estdo por surgir possuam uma area bem maior.

5.4. Edificios antigos

Encontra-se no terreno um grande galpdo (Figura 63) de 18
metros de altura e alguns edificios adjacentes (Figuras 65, 66 e 67). O
galpao utilizado como silo, pertencia a Anderson Clayton & Cia Ltda.,
uma unidade beneficiadora de algoddo importante para a cidade,
fundado em 1937 (ABREU, 1972). J& os demais edificios foram
construidos ao longo dos anos, de acordo com a necessidade dos
novos usos, desenvolvidos na area. Atualmente o local pertence a
familia Pontalti, contudo aluga para a Pruden Mdveis, que utiliza
apenas como depdsito de mdveis. Por se tratar de um edificio com
valor histdrico e patrimonial optou-se por manter o galpao,
procurando alterar o minimo possivel, apenas para solucionar os
problemas de conforto térmico, acustico e recuperar a estrutura de
aco desgastada pelo tempo (Figuras 69 e 71) e retirar o mezanino de
madeira, criado apenas para a empresa locatdria atual armazenar os

mdveis (Figura 70).
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A estrutura de ago foi restaurada, retirando a ferrugem e

protegendo uma pintura, procurando manter o mais préximo da

original.
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Figura 63 — Galpao Anderson Clayton de 1937
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]



Figura 64 — Galpdo Anderson Clayton e edificio adjacente
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]

Figura 65 — Edificios adjacentes
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]
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Figura 66 — Edificacdo adjacente
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]

Figura 67 — Edificacdo adjacente
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]
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Figura 68 — Revestimento Galpao
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]

Figura 69 — Estrutura interna de aco e mezanino de madeira
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]

Figura 70 — Mezanino de madeira
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]
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Figura 71 — Estrutura de ago
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]

Para resolver o problema termoacustico, optou-se pela
remocao de todo revestimento metdlico, trocando por telhas
sanduiches com poliuretano (Figura 72), pois possui baixo coeficiente
de condutividade térmica, elevada densidade dificultando a difusdo do
som, ndao propaga o fogo, é de facil montagem, entre outros

(MET@LICA, 2011).

Figura 72 — Telha sanduiche
[Fonte:http://colunistas.ig.com.br/dicasdaarquiteta/files/2011/05/poliuretano.jp

gl
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Porém nas laterais o revestimento retirado nao € substituido,
deixando o galpao totalmente aberto. Para que essa abertura
aconteca sem prejudicar a estrutura de aco, uma protecao externa é
feita, parecido com um beiral (Figura 73). A estrutura que sustenta as
telhas de protecdo é paralela ao montante interno, como pode ser
observando em azul na Figura 74. Com o intuito de mostrar que € uma
intervencao de outra época, toda essa protecdo foi pintada de branco,

diferenciando do restante, que procura manter préximo do original.

Figura 73 — Protec¢do diferenciada do galpao
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Para o recolhimento de 4dgua, foi necessario colocar uma calha 5.5. Edificio novo e acessos

de 30 cm, com tubos de 10 cm de diametro descendo encostados na

estrutura aparente. As telhas de protecao também possuem uma leve Mesmo mantendo o antigo galp&o, os 1350m? sdo insuficientes

inclinag@o fazendo com que a dgua escorra para a calha (Figura 74). para abrigar todas as necessidades do mercado. Para isso foi proposto
um novo edificio, complementando conjunto. Este novo edificio ndo
poderia competir com o ja existente e sim dar continuidade, além de
atrair o publico para a drea. Para manter uma proporcionalidade,
inicialmente o novo edificio possuia a mesma largura do galpdo, mas
essa medida foi parcialmente alterada devido as marquises e ainda no

comprimento o novo edificio é 1/3 maior que o antigo (Figura 75).

25.00

25.00

Figura 74 — Sistema de recolhimento de dguas pluviais ' 78.50

Figura 75 — Proporcao inicial
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Primeiramente, este novo edificio estd na cota de nivel do
passeio, para dar a sensa¢do de continuidade da cal¢ada, assim como
no Museu do Pdo, fazendo com que o publico se sinta confortavel a
entrar o usufruir do local. Além do acesso pelo passeio, pode-se contar
com marquises e rampas. Para se mover de um edificio para o outro,
ha uma marquise ligando o térreo do edificio antigo ao segundo
pavimento do novo e ainda procurou integrar a drea com a do outro

lado da via férrea, préxima ao IBC, ligando através de uma rampa.

Figura 76 — Rampa de acesso préximo ao IBC

A rampa se inicia na drea do principal estacionamento, préximo

ao IBC, fazendo com que os usuarios apreciem o caminho e vista do
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grande pavilhdo (Figura 76). O caminho prossegue passando por cima
da via férrea adentrando o silo e por fim, descendo até encontrar o
térreo.

Para se chegar ao segundo pavimento do novo edificio ha duas
rampas externas continuando os caminhos da praca, outra grande
rampa dentro do edificio (Figura 77), duas escadas rolantes (Figura 78),
uma escada convencional e um elevador. Os produtos que chegam ao
mercado sobem por um elevador interno central e sao distribuidos
para os boxes, enquanto o lixo desce por outro elevador, mais

periférico, chegando diretamente ao centro de triagem.

Figura 77 - Rampa interna



Figura 78 — Escadas rolantes

5.6. Distribui¢do espacial
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Primeiramente os boxes foram divididos em:
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15 m? (1 box) - composto por hortifruti (Figuras 78 e 79), ;
Flores; Loja de roupas, rotisseria, tabacaria, artesanato
(Figura 80); produtos naturais, graos, laticinios, temperos
(Figura 81); produtos regionais, livraria, utensilios
domésticos, lotérica (Figura 82);

30 m? (2 boxes) - para boxes de alimentacdo - café,
pastelaria, doceria, lanchonete - (Figuras 74 e 75);
pequenos de bebidas (choperia e petiscos); Mercearia e
Saldo de Beleza (Figura 76); Produtos importados e
Restaurantes em geral (Figura 77);

45 m? (3 boxes) - apenas para a comercializacdo de carnes,
aves ou peixes (Figuras 79, 80, 81 e 82);

9 m?- box de informacao.
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Box 6mx5m - Alimenticio
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Box 6mx5m - Alimenticio
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Figura 84— Boxes de 30m? (alimenticio) - Layout e corte
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Box 8mx5m
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Figura 93 — Box hortifruti de 15m?

Figura 94 — Box alimenticio de 45m?

Figura 95 — Box de graos de 15m?

Figura 96 — Box laticinios de 45m?
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Os boxes possuem 2,5m de altura e sao compostos por placas
cimenticias (Figura 97), que sdo possuem alta resisténcia a impactos,
bom isolamento termoacustico, elevada durabilidade, rapidez na
execucdo além de serem 100% reciclavel (BRASILIT, 2011). As placas sdo
presas a perfis de aco steel frame. No caso dos boxes do edificio novo,
além das pecas verticais (montantes), o frame esta fixado no chdo e
teto, por isso possui uma espessura de s5cmxscm (Figura 98), enquanto
no antigo galpao esta fixado apenas no chdo devido ao pé direito

muito elevado, aumentando a espessura do perfil para 10cmxiocm

(Figura 99).

Figura 97 — Placas cimenticias
[Fonte: http://www.brasilit.com.br/produtos/paineis/placa-cimenticia.php.]
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Figura 98 — Frame vertical fixado no ch&o e teto

Figura 99 — Frame vertical fixado no chdo

Devido ao mercado ser inteiramente aberto, sem portas ou
qualquer outro tipo de fechamento, os boxes abaixam suas portas ao

fim do horario de funcionamento (Figura 101). Essas portas sao de aco
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e automdticas (Figura 100), comumente usadas em lojas de shopping

center.

Figura 100 — Porta de aco automédtica
[Fonte: http://belohorizonte.olx.com.br/fashion-door-portas-de-aco-
automaticas-iid-158813867.]

O projeto propds realocar os 14 boxes em funcionamento no
mercado modelo para o novo edificio e criar inimeros outros para
atender a demanda da cidade e regido assim como criar concorréncia

entre os comerciantes.
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Figura 101 — Fechamento dos boxes

No grande silo, foram distribuidos os boxes de mercearia,
produtos importados (queijos e vinhos), rotisserias, frios, saldo de
beleza e roupas (ambos do antigo mercado) e tabacaria. Ainda conta
com banheiros, fraldario, depdsito de materiais de limpeza, copa e a
cozinha experimental para aulas de culindria (Figura 106), com eventos
e degustacdo acontecendo em uma das marquises que liga ao outro
edificio (Figura 102). Préximo a entrada do silo, na Rua José Claro, se
localiza a caixa d’agua, com volume de 40 mil litros, calculados com

base em mercados e restaurantes.



Figura 102 — Marquise da cozinha experimental

Ja no novo edificio, no térreo estdo localizados os restaurantes
(abertos também no periodo noturno), ampla drea para mesas e
assentos (Figura 103), sanitdrios, fraldario, depdsito de material de
limpeza (Figura 105), alguns boxes diferenciados, como lotérica, banca
de jornal, artesanato, utensilios domésticos e a dreas dos caixas
eletrénicos. Ainda no pavimento inferior estd a drea reservada do
complexo, com a recepcao e administracdo, e ainda ha para os

funcionarios sanitarios e vestidrios especificos, assim como uma
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cozinha (Figura 107). Esta drea restrita esta diretamente ligada a drea
de carga e descarga. Um pouco mais distante se encontra o espago

destinado para o armazenamento e separacao de lixo (Figura 104).

Figura 103 — Area externa dos restaurantes

No segundo pavimento além dos sanitarios, fraldario e
depdsito de material de limpeza, estdo os grandes boxes de agougue,
peixaria e frangonete, outra praca de alimentacdo com lanchonete,

pastelaria, doceria e café, com mesas ao longo da marquise e boxes de
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hortifruti, graos, produtos regionais, organicos, naturais e até mesmo

uma pequena livraria.
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Figura 106 — Cozinha experimental (120m?)
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Figura 104 — Depdsito de lixo e triagem (191,10m?)
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Figura 107 - Area de descarga, vestiarios, cozinha, secretdria e administra¢do (287,7m?)

Figura 105 — Sanitdrios, Fraldario e Depdsito de materiais de limpeza (82,90m?)
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Com grande influencia das escolas de Artigas o novo edificio conta
com iluminagdo zenital, Unica cobertura e inteiramente aberto. A
estrutura conta com pilares que formam triangulos, mas ao contrario
do Gindsio de Itanhaém, esses pilares ndo se fecham, liberando a visao
e proporcionando sensa¢do de leveza. O sistema de escoamento de
aguas pluviais é feito por canos que descem em uma capa de concreto
encostados nos pilares, chegando ao solo e levados a uma caixa de
areia. Por fim, a cobertura é proporcionada por laje de concreto

revestida com telhas metalicas.

5.7 Praca e entorno

O espago do mercado ndo é formado apenas pelos edificios,

mas sim por toda a concep¢ao do que € publico:

Do, ou relativo, ou pertencente ou destinado ao
povo, a coletividade; Que é do uso de todos;
comum; Aberto a quaisquer pessoas; Conhecido
de todos; manifesto, notdrio; Que se realiza em
presenca de testemunhas, em publico; nao
secreto. Agregado ou conjunto instavel de
pessoas pertencentes a grupos sociais diversos,
e dispersas sobre determinada area, que
pensam e sentem de modo semelhante a
respeito de problemas, gostos ou movimentos
de opinido (FERREIRA, 1999, p.391).
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Por esse motivo a drea conta com pragas, ligando os edificios e
acessos, possuindo equipamentos infantis (Figura 109), academia da
terceira idade (Figura 108), mesas e bancos e ainda um teatro arena
(Figura 110) para manifestacoes publicas. As pracas sdo compreendidas
como locais livres de edifica¢des, que retinem a populagdao e permitem

manifesta¢des culturais e civicas.

Os beneficios trazidos pelas pracas publicas
decorrem tanto da vegetacdo que pode ser
abrigada por elas, quanto de aspectos subjetivos
relacionados a sua existéncia, como a influéncia
positiva no  psicolégico da  populacdo,
proporcionada pelo contato com a drea verde
e/ou pelo uso do espaco para o convivio social
(BARBOSA FILHO; VIERO, 2009, p.2).

Figura 108 - Pracas (academia da terceira idade)
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Figura 109 — Pracas (parque infantil)

E ainda foram propostos trés calcadbes, sendo dois deles
préoximo ao Centro Cultural Matarazzo (um de cada lado da linha
férrea) que conduzem até o espaco do mercado. E o terceiro, no
sentido oposto, do Bairro Vila Maristela em direcao ao mercado (Figura
92). Esses calcaddes, que terminam na praca ou nas entradas do
mercado, tém o intuito de facilitar e tornar mais agradavel os caminhos

percorridos pelos pedestres.
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Figura 110- Teatro arena

Figura 111- Pragas e equipamentos
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que possui um ponto de 6nibus de grande importancia no seu passeio
(Figura 115), de modo adequado, onde possuia drea de recuo nado

interferindo no trafego de veiculos.

Figura 112 — Calcaddes propostos (vermelho escuro)
[Fonte: Base 10, 2011. Editado pela autora.]

Por fim, trés ruas préximas contam com um ponto de énibus
em cada, sdo elas: Rua José Claro, Quintino Bocailva e na Gaspar Figura 113 - Ruas dos entorno
) ) ) ) ) [Fonte: Base 10, 2011. Editado pela autora.]
Ricardo, mas ainda assim um novo ponto de 6nibus é criado na drea do

mercado (Figura 114), seguindo o mercado de S&o José do Rio Preto,
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Figura 114 — Ponto de 6nibus em S3o José do Rio Preto
[Fonte: FRATANTONIO, 2011.]

Figura 115 — Ponto de 6nibus do mercado
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* Paisagismo

O paisagismo é de grande importancia para o projeto do mercado,
tendo o papel de integrar as diversas areas, edificios com as pracas e
rampas, ligar ao outro lado da via férrea, indicar os caminhos.
Primeiramente, o novo edificio que esta na cota de nivel da cal¢ada
possui piso intertravado (Figura 116), pois permite a passagem de parte
da agua da chuva. Esse piso comega logo ao fim da cal¢ada e adentra o
edificio, convidando o usudrio a entrar no mercado, até mesmo sem

que ele perceba (Figura 117 — item 1).

Figura 116 — Ponto de 6nibus do mercado



Figura 117 — Paisagismo
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Devido a muitos moradores dos arredores utiliza a area
proxima ao IBC para caminhar, j3 que estdao longe dos parques da
cidade, muito utilizados para essa pratica. Por isso o mercado conta
com caminhos para pedestres, podendo dar a volta no
estacionamento, passando pela rampa préxima ao IBC, chegando ao
antigo galpdo ou ao lado da rua interna(Figura 117 — item 3), ambos
contornando pelas pragas préximas as seringueiras.

Por uma questdo de sinaliza¢do horizontal, os caminhos que
levam as rampas possuem outra cor, um vermelho escuro (Figura 117 —
item 2), facilitando para o usudrio se localizar e deslocar ao longo do
mercado.

A vegetacao utilizada para o projeto procurou estar de acordo
com a necessidade de cada drea. Como no caso do Agapanto (Figura
118), Lirio Amarelo (Figura 120), Onze horas (Figura 122) e Setcreasea
(Figura 123) que sdo de clima tropical e necessitam de luz direta.

Ja4 o Clordfito (Figura 119) também é de clima tropical, mas
aceita luz direta assim como sombreamento intenso, por isso esta
presente préximo ao IBC e as seringueiras. Por fim a Maria-sem-
vergonha (Figura 121), localizada nas pragas das seringueiras que
mesmo apta para o clima prudentino exigem luz sombreada a

sombreamento intenso.
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Figura 118 — Agapanto (item 7)
[Fonte:
http://accessdenied.casa.abril.com.br/decorar/jardins/jardins_190700.shtml.]

Figura 19— Clordfito (item 8)
[Fonte: http://nomatterwhat4us.blogspot.com/2009/01/paisagismo-
forracao.html.]



Figura 120 — Lirio Amarelo (item 6)

[Fonte: https://cariocadorio.wordpress.com/tag/mata-atlantica.]

Figura 121 — Maria-sem-vergonha (itens 9, 10 e 11)
[Fonte: https://cariocadorio.wordpress.com/tag/mata-atlantica/.]
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Figura 122 — Onze horas (itens 4 e 5)
[Fonte:
http://www.dtvb.ibilce.unesp.br/amplia.php?dici=ingl&nive=NI&codi=56&tabe
=plantas&tema=24&item=1.]

Figura 123 — Setcreasea (item 12)
[Fonte:
http://www.bartonsgreenhouse.com/plantpages/Setcreasea/setcreasea.htm.]

76



6.CONSIDERACOES FINAIS

Ao discutirmos o papel desenvolvido pelos mercados publicos,
realizamos um levantamento sobre os beneficios culturais, econémicos
e até mesmo no ambito da salide que estdo diretamente relacionados
ao tema. Procuramos demonstrar como este tipo de equipamento
publico pode contribuir ou influenciar nas nas rela¢des sociais, na
troca de informagdes, na ampliacao das possibilidades de investimento
para pequenos agricultores locais, na promo¢do de habitos mais
sauddveis de alimentacao, facilitando o acesso a produtos alimenticios
frescos, o que pode favorecer o combate a doengas relacionadas a ma
alimentagao, além de possibilitar a renovacdo de centros defasados,
promovendo a revitalizacao de areas histdricas abandonadas, dando
vida e restabelecendo o comércio e servicos na regiao.

Nossa proposta para a criacado de um mercado publico em
Presidente Prudente, buscou privilegiar os quesitos acima, criando um
ambiente que propiciasse uma boa integracdo entre espaco e
sociedade.

A escolha para a implantacdao do mercado na drea préxima a
linha férrea foi exatamente por ser um espago que privilegia o alcance
de todos os quesitos citados, principalmente no que diz respeito a

renovar antigos centros. A regiao que foi o ponto de partida da cidade,
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estd ha tempos defasada, principalmente pelo descaso e abandono,
fazendo com que os pedestres se sintam intimidados em circular no
entorno. Contudo a criacdo do mercado somada aos ja existentes
Centro Cultural Matarazzo e o espago de eventos IBC tem o intuito de
atrair grande publico de diferentes localidades transformando em uma
regiao movimentada.

Ao se tratar da criagdo de espagos publicos bem sucedidos, o
mercado proposto possui visibilidade a grandes distancias e por ser
inteiramente aberto, permitindo que os usudrios observem o
movimento dentro dele. E acessivel aos pedestres, com criacdo de
calgadas que levam ao edificio, aos portadores de deficiéncia fisica,
com rampas dentro da inclinagao exigida, aos usudrios de transporte
publico, com um ponto de &nibus recuado na area de modo que nao
interfira no transito e ainda hd iniUmeras vagas de estacionamentos
para a populacado de transporte privado.

A criacdo de pragas junto ao mercado, com parque infantil,
academia da terceira idade, teatro arena, mesas e bancos
proporcionam a sensacdo de seguranca desejada para um espaco
publico funcionar garantindo a presenca de pessoas de diversas idades
se relacionando e praticando diferentes atividades ao mesmo tempo.

Através da experiéncia adquirida com o estudo e a visita a

outros mercados, percebemos a necessidade de projetar um espaco



que procurasse atender as necessidades da atualidade, com amplas
pragas de alimentagdo para o consumo imediato, com o facil acesso ao
publico e fornecedores, grande numero de vagas para
estacionamento, conforto ambiental adequado e drea de expansao. J4
as referéncias projetuais influenciaram na elabora¢do do novo edificio
de modo a dialogar com o galpdo existente, com uma estrutura limpa e
ainda que de integrasse com a drea publica, tornando-se continuagao
da calgada e mantendo a mesma cota de nivel.

O trabalho procurou embasamento em metodologias bem
sucedidas e projetos influentes a fim de criar mais que um edificio,
transformando-se em um complexo publico para o desenvolvimento
de diversas atividades simultaneas, integrado a dois equipamentos
significativos (Centro Cultural Matarazzo e IBC) em uma drea histdrica
da cidade, de forma que, juntos pudessem vir a formar um complexo

histdrico e cultural de vital importancia para a sociedade.
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APENDICES

Historia Oral

* Professor Doutor José Roberto Fernandes Castilho,

vizinho e frequentador do antigo mercado publico.

“Por muitos anos fui vizinho e freqiientador do antigo
mercado publico da cidade de Presidente Prudente. Este
mercado surgiu no final da década de 50, do século passado, e
era localizado préximo a Associacao Prudentina de Esportes
Atléticos (APEA). O Mercado Modelo Municipal ocupava uma
quadra inteira na avenida Coronel Marcondes, era um grande
mercado, com muitos boxes de produtos alimenticios (carne,
laticinios, etc), intensamente frequentando pela popula¢do, com
comerciantes tradicionais na cidade. Na quadra s6 havia o
mercado e um posto de gasolina.

Localizado em uma drea de topografia complicada, com

uma queda de alguns metros em direcdao da Av. Cel. Marcondes,
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no comec¢o da década de 60 houve um desabamento de grande
parte do prédio, impossibilitando o uso de muitos boxes,
diminuindo drasticamente o tamanho do mercado, que
permaneceu apenas com o arco exterior aberto. Mesmo com o
passar dos anos, a Prefeitura ndo procurou reformar o Mercado
Modelo Municipal, mantendo-o parcialmente fechado. Além
disso, comecou a vender os boxes para os comerciantes, em vez
de manté-los alugados. Muitos moradores reclamavam do
descaso com o mercado publico e da sujeira no local. A parte que
estava desabada, com longos corredores escuros, acabou se
tornando um lugar de esconderijo para usuarios de drogas e
encontros amorosos. O mesmo ocorria com um fosso externo,
que dava para a Rua Anita Costa, de vez que houve um corte no
terreno, fazendo com que o edificio ficasse no nivel da Cel.
Marcondes.

Chegada a década de 90, a Prefeitura (primeiro governo
Agripino Lima) decide demolir o mercado para constru¢do de
uma praca. Os comerciantes foram desapropriados e
indenizados, j4 que eram por direito, proprietarios daqueles

boxes. Alguns ainda estao sendo indenizados pela Prefeitura até
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os dias de hoje, como por exemplo, minha tia que era, por

heranca, proprietdria de um box no mercado. Alguns
comerciantes foram desalojados para o atual mercado modelo
municipal. Atualmente nessa drea esta a praca - chamada
Dobbio Zaina - com um teatro de arena. Porém, a praca aos
poucos esta acabando porque a Prefeitura resolveu instalar no
local um centro odontoldgico, ou seja, houve a ‘privatizacdao do
espaco publico’. Uma parte considerdvel da praga, hoje, é
destinada ao estacionamento de veiculos dos dentistas e
funcionarios que trabalham nessa unidade de saudde. Em outras
palavras, acabou o mercado e acabou também a praca que 13

havia”.

* Maciel Siqueira, proprietdrio da peixaria Navio.

“Por anos meu pai, Manoel Siqueira, manteve a Navio,
restaurante e rotisseria, um lugar simples e aconchegante, onde
aos sabados servia feijoada, mas sua maior especialidade eram
os bolinhos de bacalhau e a bacalhoada.

Passados dez anos, meu pai, cansado de todo o trabalho

dado pelo restaurante, comecou a pensar em abrir outro
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negocio, algo menor. Na época, nosso vizinho possuia um
emporio no mercado modelo e durante algumas conversas
sugeriu que meu pai abrisse algo no espa¢o do mercado.

Devido aos principais atrativos restaurante ser de bacalhau e
a cidade apresentar caréncia no ramo de peixes e frutos do mar,
em 1992 o restaurante encerra suas atividades dando vida a
Navio Peixaria e Rotisseria.

Apenas um ano apds a inauguracdo do estabelecimento, a
Prefeitura comunica aos proprietdrios dos boxes que o mercado
modelo da Avenida Coronel Marcondes seria demolido e
provisoriamente seriamos instalados na Rua Djalma Dutra.
Lembro que na época chegaram a pensar em uma drea no
Parque do Povo, em frente a Praca Oscar Figueiredo Filho (ao
lado do Prudenshopping) como um possivel lugar para a
construcao do mercado permanente.

Apds dezoito anos, continuamos no mesmo lugar, em uma
area escondida do grande publico. Ainda que o estabelecimento
seja o maior varejista em pescados e frutos do mar da regiao de
Presidente Prudente e conte com clientes fiéis, o mercado

publico da cidade é muito desvalorizado. Gostaria que o espaco



fosse mais bem divulgado, com placas indicativas ao decorrer da
cidade, informag¢des no site da Prefeitura e recebesse uma
atencdo especial, como acontece na maioria das cidades. E
comum os usuarios se perderem ou demorarem a encontrar o
mercado e até mesmo ouvir com certo espanto os visitantes de
outras cidades questionarem ‘Aqui é o mercado publico de
Presidente Prudente?’.

Os permissiondrios sdao responsdveis pela seguranca e
manutencao do edificio, sendo que a Prefeitura no maximo
arcou com a mao-de-obra na ultima reforma, enquanto os
comerciantes forneceram as tintas para a pintura. Tentamos
manter uma programac¢ao além do hordrio comercial, porém
com a ocorréncia de assaltos, principalmente por o mercado
estar em uma area residencial de pouco movimento, optamos

por encerrar nossas atividades extras.”

e Professora Doutora Neide Barroca Faccio, vizinha e

frequentadora do antigo mercado publico.
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“Desde pequena frequentava o antigo mercado com
meus pais. Morava préximo ao edificio, a cinco quadras e
mesmo novinha ia uma ou duas vezes por semana, adorava ir
comer pastel.

Nos dias de semana famos comprar verduras e frutas
fresquinhas, a qualidade era muito superior as que
encontradvamos nas feiras de rua, enquanto nos sdbados
minha familia procurava pelos peixes, era bom ter um lugar
para se comprar produtos de qualidade a qualquer hora do
dia. Conheciamos os donos dos boxes, o que tornava a
compra prazerosa. Gostava muito do box de uma japonesa,
ela vendia frutas e sempre nos recebia de um modo
carinhoso. Era um lugar gostoso para se comprar e passear.

Conheci o mercado antes do desmoronamento parcial,
depois do ocorrido me lembro dos boxes fechados na parte
do fundo, deixando a drea mais escura, era desagradavel
observar aqueles boxes fechados.

Fiquei triste quando o mercado foi fechado e depois

quando foi demolido. Ele possuia uma excelente localizacao,

boa visibilidade. Depois foi aberto o mercado préximo ao



PUM, mas ndo foi a mesma coisa. A localiza¢ao € ruim e parte

das vezes nao tem o produto que procuro.”

Questionario

Nome:

Idade:

Sexo:

Estado Civil:

Grau de Escolaridade:
Renda Mensal:
Cidade / Bairro:

Frequéncia de uso:
A quanto tempo frequenta:

Qual a lembranc¢a mais antiga do mercado? Quais foram as
mudancas?

Qual o meio de transporte utilizado para chegar ao mercado?
( ) publico
( ) privado

Atividades desenvolvidas:
Considera o lugar seguro?

( )sim
( )ndo
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Estado de conservacao

Calcadas ( )bom
( )médio
() ruim
Guias rebaixadas ( )bom
( )médio
() ruim
Rampas de acessos de veiculos () bom
( ) médio
() ruim

Acesso de pedestres () bom
( ) médio
() ruim
Acessibilidade () bom
( ) médio
( ) ruim

Estacionamento /Vagas ( ) suficiente
( )insuficiente
Escadas ( )bom
( ) médio
() ruim

Transporte publico da regido ( )bom
( )médio



() ruim

Organizacao

Boxes ( )bom
( )médio
( )ruim

Restaurantes ( )bom
( ) médio
() ruim

Sanitérios ( )bom
( ) médio
() ruim

Mesas ( )bom
( ) médio
(' )ruim

Conforto
lluminacdo natural () bom
( ) médio
( ) ruim
Insolacdo ( )bom
( ) médio

(' )ruim

Nivel deruido ( )bom

( ) médio
() ruim

Ventilacdo ( )bom
( ) médio
() ruim

Observag¢bes e mudancas:
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Os graficos que apresentam
resultados sobre a regido em que
residem, questionamentos sobre o
estado de conservacao, estacionamento
e conforto em geral correspondem tanto
ao publico, quanto a funciondrios e
proprietarios.

Ao longo do questiondrio foram
levantadas outras informag6es, contudo
procurou simplificar o resultado nesses

seis graficos a seguir.
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30%

Regiao

@ Zona Leste

m Zona Sul

O Centro

0O Zona Norte

W Zona Oeste

m Outras Cidades

Grafico 1 — Regido ou cidades dos proprietdrios, funciondrios e consumidores

Pode-se observar no Grafico 1 que tanto os funcionarios, quanto os consumidores

nao se limitam a certas regides, residindo em dreas diversificadas e até mesmo de outras

cidades.



J& no Grdfico 2 quando
questionados sobre o conforto, seja
térmico, acustico ou iluminagao, quase
metade dos entrevistados estao
satisfeitos e consideram os prédios
agradaveis. Contudo um ndmero
significativo reclama do calor e a
minoria, dos problemas de acustica,
envolvendo o barulho principalmente
em dias de chuva, quando se torna dificil

a comunicagao.

O estacionamento é a maior
reclamacdo (Grafico 3) entre os usuarios
e comerciantes, que consideram as
vagas  insuficientes, até mesmo

prejudicando as vendas.

Conforto

@ Calor
mBom
O Barulho

90

Gréfico 2 — Grau de satisfacdo dos proprietarios, funciondrios e consumidores em relacdo

ao conforto

Estacionamento

@ Insuficiente
| Suficiente

Gréfico 3 — Grau de satisfacao dos proprietdrios, funcionarios e consumidores em relacdo

ao estacionamento



Sobre os edificios apenas uma
pequena  porcentagem nao  estd
satisfeita, enquanto a grande maioria
considera em bom e médio estado de
conservacao, segundo o Grifico 4.
Contudo muitos dos entrevistados
frequentam o mercado ou possuem
boxes ha muitos anos e assim leva em
consideracdo a memdria histérica do
prédio, ressaltando que mudancas foram
feitas ao longo do tempo e assim os
conformando.

Enquanto os graficos sobre a
atividade desenvolvida e frequéncia
foram aplicados somente aos
consumidores.

Entre as atividades realizadas
pelo publico nos mercados, destaca-se a

comercializacao dos produtos hortifruti,

seguindo por carnes e peixes, empatados com 20% cada, observado no Grafico 5.

Estado de Conservacéao

60%

@ Médio
mBom
0O Ruim
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Gréfico 4 — Grau de satisfacdo dos proprietdrios, funciondrios e consumidores em relacdo
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ao estado de conservacao



13%

13%

34%

Atividade Desenvolvida

20%

@ carnes
W peixes

O frutas e verduras
0O temperos

m almogar

Grafico 5 — Atividade desenvolvida dos consumidores
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Por fim, o Grafico 6 relata que mais da metade dos usudrios frequentam o mercado uma vez por semana. Ao relacionar os dados

do Gréfico 1 com o Gréfico 6, observa-se que até mesmo residindo em dreas distantes, os consumidores usufruem do espaco com

frequéncia consideravel



Frequéncia

10% 10%

10%

@ 2 X por semana
m 1 X por semana
0O 15 dias

O 1 x por més

10%

m Raramente

Gréfico 6 — Frequéncia de uso dos consumidores
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