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RESUMO

“Demochargia: Dilma Rousseff e seu primeiro ano de mandato pelas charges
jornalisticas” teve como objetivo verificar de que forma a presidente Dilma Rousseff e seu
primeiro ano de mandato foram representados nas charges de cinco jornais brasileiros.
Justifica-se este estudo pelo ineditismo da chegada de uma mulher a presidéncia de um pais
que ha pouco mais de 80 anos sequer reconhecia o sufragio feminino, num jogo de separacao
entre espaco publico e privado, que, fortalecido pela midia, colocava a mulher como um ser
atuante apenas no espacgo privado do lar. A escolha da charge como ferramenta de andlise
deste estudo deu-se por sua importancia no contexto editorial do jornal, sendo ela
essencialmente opinativa e critica, bem como por sua natureza humoristica, cujo uso de
esteredtipos e a satirizacdo de figuras publicas, em especial, politicas, é bastante frequente.
Assim, foram analisadas charges de um jornal de cada regido do pais: Zero Hora (Sul), Folha
de S Paulo (Sudeste), Correio Brazliense (Centro-Oeste), Jornal do Commercio (Nordeste) e
Diério do Amazonas (Norte), publicadas ao longo de 2011, totalizando um corpus de 322
charges. Para a andlise, utilizamos o método da anélise de contetdo. Apds a categorizacdo do
material, os contedos mais expressivos foram interpretados de acordo com as questdes de
pesquisa formuladas a partir de nosso objetivo geral, bem como do referencial teérico. Como
principais resultados podemos destacar que os temas mais explorados pelas charges ao longo
do primeiro ano de mandato de Dilma Rousseff foram as sete trocas de ministros e as relagoes
de Dilma com a base aliada, principalmente com o Partido do Movimento Democréatico
Brasileiro (PMDB). A representagdo de Dilma foi baseada em principalmente duas
estratégias, o cliché mulher dona de casa, sendo ela muitas vezes representada com vassouras
nas maos, fazendo uma “faxina ministerial”’; e a postura séria e assertiva de Dilma,

representada nas charges com certa “dureza”.

Palavras-chave: Mulheres na politica; Charge jornalistica; Dilma Rousseff; Representacéo

feminina na midia.



ABSTRACT

"Demochargia: Dilma Rousseff and her first year of presidential term by journalistic
editorial cartoons" aimed to verify how President Dilma Rousseff and her first year of
presidential term were represented in five Brazilian newspapers editorial cartoons. This study
is justified by the uniqueness of the arrival of a woman to the presidency of a country that just
over 80 years even recognize women'’s suffrage, in a game of separation between public and
private space, which, strengthened by the media, put the woman as a being active only in the
private space of the home. The choice of editorial cartoon as an analysis tool of this study was
given by its importance in the newspaper’s editorial context, it being essentially opinionative
and critic, as well as his humorous nature, whose use of stereotypes and satirization of public
figures, in particular, policies, quite frequently. Thus, a newspaper editorial cartoons of each
region of the country were analyzed: Zero Hora (South), Folha de S. Paulo (Southeast),
Correio Braziliense (Midwest), Jornal do Commercio (Northeast) and Diario do Amazonas
(North) , published in 2011, totaling a corpus of 322 editorial cartoons. For analysis, we use
the method of content analysis. After categorizing the material, the most significant contents
were interpreted according to the research questions formulated from our overall objective as
well as the theoretical framework. As main results we can say that the themes explored over
the editorial cartoons throughout the Dilma Rousseff’s first year of presidential term were
seven trades of ministers and relations with Dilma’s allied base, especially with the Partido do
Movimento Democratico Brasileiro (PMDB). The representation of Dilma was based on
mainly two strategies, the cliche housewife woman, she is often pictured with brooms in
hand, making a "ministerial cleaning”; and the serious and assertive stance of Dilma,

represented in editorial cartoons with a certain "hardness”.

Keywords: Women in politics; Journalistic editorial cartoon; Dilma Rousseff; Female

representation in the media.
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1 INTRODUCAO

Em 2010 uma mulher foi eleita pela primeira vez a Presidéncia da Republica
Federativa do Brasil. Dilma Vana Rousseff, candidata pelo Partido dos Trabalhadores (PT), o
mesmo do entdo ex-presidente Luis Inacio Lula da Silva, venceu no segundo turno com
56,05% dos votos validos, derrotando José Serra, candidato pelo principal partido de
oposicao, o Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB).

Apesar de ndo acreditarmos que a eleicdo de Dilma Rousseff tenha se dado por sua
condicdo feminina, esta é representativa das conquistas que as mulheres tem tido no Brasil e
no mundo nos ultimos anos, Margaret Thatcher, ex-primeira ministra do Reino Unido, e
Angela Merkel, chanceler da Alemanha, sdo exemplos proeminentes na politica internacional.

Se usarmos a América Latina como exemplo, Dilma Rousseff foi a quarta mulher
eleita a0 mais alto posto democréatico de seu pais, antes dela Michelle Bachelet, no Chile;
Cristina Kirchner na Argentina; e Laura Chinchilla na Costa Rica venceram as eleigdes
presidenciais, todas neste inicio de século XXI. Pegando como referéncia o direito da mulher
a participacdo por meio do voto nestes quatro paises, podemos perceber a evolucdo da
inclusdo da mulher na politica. O Brasil foi o primeiro deles a reconhecer o direito feminino
ao voto, o que aconteceu em 1932, seguido do Chile, em 1934; da Argentina, em 1947; e da
Costa Rica, em 1949.

Apesar disso, a representacdo politica da mulher ainda estad muito longe de se igualar a
do homem, sendo a politica um palco predominantemente masculino. Como parametro,
pesquisa da Unido Interparlamentar (IPU, sigla em inglés para Inter-Parliamentary Union),
feita em abril de 2013, colocou o Brasil na 1232 posi¢do do ranking de participacdo politica
feminina, com apenas 8,6% de mulheres no poder.

Aliado a sub-representacéo politica, as mulheres tem um longo historico de opressao e
sub-representacdo social, estabelecido culturalmente e propagado por instituicdes como a
religido, a escola, a familia e a midia. Até mesmo as revistas destinadas ao publico feminino,
que poderiam desempenhar o papel de diminuir as diferencas entre homem e mulher, dando as
suas leitoras informagdes relevantes na busca por seus direitos, acabam por colaborar “para a
mitificagdo ¢ a mistificagdo do ser feminino, ajudando a manter padrdes” vigentes (BUITONI,
2009, p. 212).

Diante deste cenario, esta pesquisa tem como questdo central responder ao problema
de pesquisa: “De que forma Dilma Rousseff, a primeira mulher eleita a presidente do pais, foi

representada, em seu primeiro ano de mandato, pelas charges jornalisticas?”.
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A escolha da ferramenta charge para esta investigacdo se deu principalmente por
quatro motivos: a charge é um produto jornalistico, area de formacdo e atuacdo da autora da
dissertacdo; é essencialmente opinativa e sempre vai expressar um ponto de vista em suas
representacdes; é também um produto de humor, provocadora do riso, riso este, como coloca
o filésofo Henry Bergson, parte de um tipo de desvio na conduta daquele que o provocou e
deve sempre ter uma significacdo social (BERGSON, 1980). Ja o quarto refere-se ao uso
legitimo que o humor faz dos esteredtipos, possibilitando observar no corpus em questao qual
a representacdo feita da mulher no espaco politico, percebendo se este humor estd sendo
usado para legitimar ou desfazer a tradicional dicotomia masculino = espaco publico e
feminino = espaco privado.

Assim, buscamos verificar quais os principais temas da politica federal abordados
pelas charges ao longo do primeiro ano de mandato de Dilma Rousseff e como estes temas,
bem como a presidente, foram representados. Nosso objetivo central é, portanto, verificar a
representacdo de Dilma Rousseff e de seu primeiro ano de mandato nas charges jornalisticas.
E como objetivos especificos, temos:

e Fazer um levantamento das charges que retratam a presidente Dilma Rousseff em um
jornal de cada regido do pais;

e Verificar como Dilma Rousseff foi representada, nas charges, ao longo do periodo
estudado;

e Examinar se houve semelhancas e/ou diferencas, e quais foram, no tratamento dado a

Dilma Rousseff entre os jornais analisados;

e Elencar os assuntos mais explorados pelas charges no primeiro ano de mandato de

Dilma Rousseff.

Para alcancar estes objetivos, optamos por mesclar a pesquisa bibliografica e historica,
que nos levantou alguns questionamentos e nos ajudou a respondé-los, com uma andlise de
contetdo focada na categorizacdo por temas. A interpretagdo do material categorizado foi
feita aliando a observacdo do corpus ao nosso levantamento historico e bibliogréafico, bem
como as entrevistas que realizamos com alguns dos chargistas que publicam nos jornais
estudados.

Objetivando verificar a representacdo feita de Dilma e do inicio de seu mandato em
todo o Brasil, o corpus estudado contempla as charges publicadas no ano de 2011 por um
jornal de cada regido do pais: Zero Hora (Sul), Folha de S Paulo (Sudeste), Correio

Braziliense (Centro-Oeste), Jornal do Commercio de Pernabuco (Nordeste) e Diario do
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Amazonas (Norte) e ficou constituido de 322 charges, sendo 64 do Zero Hora, 54 da Folha de
S Paulo, 103 do Correio Braziliense, 84 do Jornal do Commercio e 19 do Diario do
Amazonas, sendo que deste ultimo jornal ndo conseguimos ter acesso a todas as edicOes
publicadas em 2011, tornando o material representativo apenas qualitativamente da
interpretacdo de Dilma e seu mandato e ndo podendo ser usado para comparacgoes
quantitativas.

Assim, esta dissertacdo esta organizada em quatro capitulos. O primeiro deles € esta
introdugdo. O proximo, “A Mulher: sujeito (objeto) da pesquisa” foi assim denominado por
apresentar o sujeito estudado nesta dissertacdo, a mulher em sua condicao histérica, social e
em sua representagdo politica e mididtica no Brasil. O termo “objeto” aqui utilizado refere-se
a objetivacdo do sujeito feminino. Neste capitulo, usamos autores como Bourdieu, Lucia
Avelar e Dulcilia Buitoni, e levantamos dados objetivos da participacdo politica feminina no
Brasil. Também falamos de maneira breve sobre a nossa democracia, suas formas de
participacdo e momentos historicos importantes ao contexto deste trabalho.

O capitulo “A Charge: objeto (sujeito) da pesquisa” esta denominagao refere-se ao Uso
da charge como objeto de investigacdo e também a capacidade subjetiva deste objeto. Nele,
abordamos a definicdo de charge, sua histdria e 0 seu uso no jornalismo. Os principais autores
utilizados neste capitulo foram Fonseca, Maringoni, Miano, Marques de Melo, Chaparro e
Saliba. Nele também utilizamos trechos de entrevistas feitas com chargistas para esta
dissertacao.

“Objetos e Sujeitos Metodoldgicos” é o capitulo que se destina a apresentacdo do
nosso corpus, bem como do método de analise e de interpretacdo que usamos. Nele tambem
tecemos alguns comentarios sobre a categorizacdo, feita com base na proposta da analise de
conteddo, segundo Bardin.

Em “O Objeto no Sujeito: Analise do Material” trazemos os resultados de nossa
analise e interpretacdo. Nas consideragdes finais, comentamos os principais resultados obtidos
e deixamos algumas indicacGes de aspectos a serem explorados em novas pesquisas acerca
deste tema.

Antes de cada capitulo usamos uma ilustracdo com pretensdo de charge produzida
exclusivamente para este trabalho. A exemplo da capa, todos os desenhos foram feitos pelo
escritor e ilustrador Carlos Pessoa de Brum, a partir de uma concepcéo conceitual feita pela

autora desta dissertacao e que busca representar o capitulo que ela apresenta.
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2 A MULHER: SUJEITO (OBJETO) DA PESQUISA

MENINA SO
BRINCA DE
BoNEca
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Neste capitulo fazemos um levantamento bibliogréafico sobre a participagdo da mulher
na sociedade, com énfase no dmbito politico. Realizamos um resgate histérico sobre esta
conjuntura, lembrando a trajetdria politica da mulher brasileira. O estado atual (2013) da
representacdo feminina na politica também € destacado. Fazemos ainda algumas observacgdes
sobre 0 nosso sistema e regime politicos, a fim de situar questdo da participacdo feminina. Por
fim, resgatamos estudos ja realizados sobre a representacdo feminina na midia e sobre como a

mulher enquanto sujeito politico é representada neste espaco.

2.1 A Mulher: entre espaco publico e privado

Tarsila do Amaral (1886-1973), Bertha Lutz (1894-1976), Carmen Miranda (1909-
1955), Maria Bonita (1911-1938), Zuzu Angel (1921-1976), Clarice Lispector (1920-1977),
Fernanda Montenegro (1929), Ruth Cardoso (1930-2008), Elis Regina (1945-1982), Marta
Suplicy (1945), Maria da Penha (1945), Maria (diariamente-diariamente). Esses nomes de
brasileiras natas e naturalizadas nos contam muito de nossa historia, sdo representativos de
mulheres nas artes plasticas, literatura, musica, politica, educacdo, ciéncia, moda, artes
cénicas, luta por justica e no cotidiano. Sdo referéncias da capacidade e das conquistas da
mulher brasileira, matriarcas de um pais de muitas “Marias”, que escondidas em seus
anonimatos, sustentam familias, educam os filhos, sdo “pai e mée”, trabalham em casa e fora
dela, estudam, consomem, se divertem e, as que gostam, ainda conseguem um tempo para
cuidar da vaidade.

Mas ser mulher em um pais (e ndo s6 nele) historicamente androcéntrico, por muito
tempo significou ser mée, esposa, dona de casa; esteve relacionado a adjetivos como beleza,
ternura, sensualidade; a tarefas como cozinhar, arrumar, cuidar. Ser mulher por muito tempo
foi ter seu espaco de acdo limitado ao lar e seus desejos reduzidos & obediéncia ao pai e ao
marido.

Tal condicdo é consequéncia de fatores histdricos, sociais, culturais, religiosos e
econbmicos, que se cristalizaram ao longo de milénios. O socidlogo Pierre Bourdieu, em A
Dominagdo Masculina (2002) explica que as préprias diferencas bioldgicas entre 0s sexos
foram usadas socialmente, numa construgdo social dos corpos, para justificar e naturalizar a

submissdo feminina:

A diferenca bioldgica entre os sexos, isto é, entre o corpo masculino e o
corpo feminino, e especificamente, a diferenga anatémica entre os 6rgdos
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sexuais, pode, assim, ser vista como justificativa natural da diferenca
socialmente construida entre os géneros e, principalmente, da divisao social
do trabalho (BOURDIEU, 2002, p. 20).

A partir desta diferenciacdo sdo atribuidos papeis aos homens e as mulheres, sendo

que eles passam a fazer parte da categoria dos dominantes e elas dos dominados.

As regularidades da ordem fisica e da ordem social impdem e inculcam as
medidas que excluem as mulheres das tarefas mais nobres, assinalando-lhes
lugares inferiores [...], ensinando-lhes a postura correta do corpo [..],
atribuindo-lhes tarefas penosas, baixas e mesquinhas [...], enfim, em geral,
tirando partido, no sentido do pressupostos fundamentais, das diferencas
bioldgicas que parecem assim estar a base das diferencas sociais
(BOURDIEU, 2002, p. 34).

As mulheres cabe, portanto, uma postura submissa, reforcada por varias instituicoes

sociais, como a familia, a escola e a igreja. Bourdieu considera, portanto, esta dominacéo

masculina, socialmente construida, uma forma especifica de violéncia simbdlica, a qual ele

define no preambulo de sua obra como:

A historiadora

explica que:

[...] uma violéncia suave, insensivel, invisivel a suas préprias vitimas, que se
exerce essencialmente pelas vias puramente simbélicas da comunicacgdo e do
conhecimento, ou, mais precisamente do desconhecimento, do
reconhecimento ou, em Ultima instancia, do sentimento (2002, p. 7).

Maria Beatriz Nader, que estudou a historia da mulher brasileira,

Historicamente, a vida da mulher foi atrelada a instituicdo familiar, que
restringiu o papel feminino em seu interior a uma préatica de subordinacéo
ideol6gica ao poder masculino. Durante milénios, a sociedade ligou a vida
da mulher a familia e a literatura interpretou essa pratica como sendo uma
acdo passiva e submissa da mulher. A prépria educagdo familiar e religiosa
ensinava a mulher apenas o que ela deveria saber para bem conduzir uma
unidade doméstica, respeitando e obedecendo seu marido, o chefe da familia
(1998, p. 61).

No Brasil, por heranca da corte portuguesa, ficou estabelecido que a mulher, “[...]

principalmente aquela pertencente a classe mais abastada, ficasse contida no ambiente privado

familiar” (NADER, 1998, p. 61), em detrimento da participacdo nas decisdes tanto na esfera

familiar quanto da esfera publica, jA& que tal participacdo poderia tirar da mulher

caracteristicas femininas que eram a base do ‘ser’ mulher naquele periodo.
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O imaginério social que se desenvolvia na sociedade localizava a esfera
privado-doméstica como refugio moral da esfera publico-politica amoral e
perigosa em que as mulheres puras neutralizavam as aspiraces destruidoras
desse mundo publico. Por isso, se a mulher convivesse com a esfera publico-
politica, seria corrompida pela familiaridade com a forca e a violéncia,
caracteristica masculina da esfera publica, sujeitando-se assim a perder as
qualidades de pureza e ingenuidade tdo caracteristicas da esfera privado-
doméstica (NADER, 1998, p. 61).

Neste ponto € valido tecer um comentério sobre a realidade dos povos nativos, que ja
habitavam o Brasil pré-cabralino e tinham suas caracteristicas de género distintas, bem como
seus papeis sociais definidos, como é possivel observar neste trecho do antropo6logo Pierre
Clastres sobre a organizagdo das sociedades indigenas, citando a forma de ‘trabalho® agricola

de tribos sul-americanas, como os Tupi Guaranis:

O grosso do trabalho, efetuado pelos homens, consistia em arrotear, por
meio de um machado de pedra e com auxilio do fogo, a superficie
necessaria. [...] Quase todo o resto do processo agricola - plantar, mondar,
colher -, em conformidade com a divisdo sexual do trabalho, era executado
pelas mulheres (1974, p.7).

Embora notemos aqui uma diviséo do trabalho, ndo podemos afirmar que as mulheres
indigenas eram subordinadas aos homens, pois a forma de organizacdo das sociedades
primitivas ndo obedecia a logica ocidental e ndo pode ser julgada sob a luz da mesma. O
mesmo poderiamos notar estudando sociedades orientais, por exemplo.

Podemos dizer, portanto, que as mulheres das sociedades ocidentais foram educadas
para o lar e ideologicamente colocadas numa posi¢éo inferior ao homem. Mas mesmo com
toda essa realidade, “[...] grande contingente feminino, primeiro provindo das camadas mais
empobrecidas da sociedade, depois das classes médias urbanas, participou da forca de
trabalho no pais”, chegando a compor 78% da classe trabalhadora na industria téxtil, quando
as primeiras fabricas desta se instalaram no Brasil (NADER, 1998, p. 61).

Outra opcdo de trabalho para as mulheres envolvia aqueles que podiam ser feitos em
casa, como a costura. Isso acontecia porque desta forma elas ndo precisariam se ausentar do
lar para ajudar a complementar a renda da familia, conciliando assim o trabalho doméstico
com as atividades remuneradas (NADER, 1998, p. 62).

Foi a partir dessas primeiras experiéncias com o trabalho que as mulheres passaram a

se organizar para reivindicar mais direitos, como 0 caso de costureiras que se reuniram em

! A palavra trabalho aqui esta entre aspas porque o que entendemos por ela difere da forma com a qual os
indigenas viviam, e portanto ndo se adéqua totalmente ao contexto.
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associacOes para legitimar as reivindicagfes da profissdo, e algumas mulheres das classes
médias urbanas que usaram a escrita para reclamar direitos e negar costumes (NADER, 1998,
p. 63).

Dai em diante, as manifestacfes das mulheres por seus direitos foi constante, mesmo
que lenta, levantando uma série de pautas, como o sufragio feminino, o divércio, o direito a
maior participagcdo politica, a educacdo e a propriedade, “[...] sem, no entanto, buscar
transformar a vida privada familiar” (NADER, 1998, p. 63). Porém, de acordo com a autora,
apos a conquista do sufragio em muitos paises ocidentais no inicio do século XX fez com que
0 movimento feminista estacionasse (1998, p. 63).

Nader observa que as duas Guerras Mundiais ocorridas no seculo XX deram um novo
félego a conquista de espaco publico de atuacdo pelas mulheres, ja que foram fundamentais
para a entrada delas, em especial as ocidentais, no mercado de trabalho. A economia precisou
da mao de obra feminina e esta ocupou “[...] todos os espagos deixados livres pelos homens
que guerreavam ou haviam se tornado prisioneiros, ou mesmo aqueles que haviam morrido”
(1998, p. 64). Porém, o final da Primeira Guerra ocasionou uma demissdao em massa das
mulheres, sendo que “[...] o periodo entre Guerras representou nova estagnacdo no
movimento feminista, uma vez que 0s regimes politicos perseguiam um plano de
subordina¢do feminina, no qual a mulher se tornaria mais submissa” (NADER, 1998, p. 64).
A autora cita os exemplos do nazismo e do fascismo, que consideravam a fungéo reprodutora
e a figura materna essencial para a educacgéo dos filhos (1998, p. 64).

Em 1939, com a Segunda Guerra Mundial, a mulher voltou a substituir a mao-de-obra
masculina. Mas, desta vez, depois dela a luta se fortaleceu e “[...] muitas questdes femininas
defendidas até entdo, como a inclusdo formal da mulher na vida pdblica e politica, ja
conquistadas em parte, cedem lugar as reivindicacdes sexistas e raciais” (NADER, 1998, p.
65). As mulheres haviam entendido aquilo que Bourdieu nos alertou no inicio: ndo eram
questdes biologicas que as tornavam inferiores aos homens, mas processos sociais que as
colocaram naquela posicéo.

Na década de 1960, o feminismo no Brasil contava com o apoio de partidos politicos,
principalmente os de esquerda. O ano de 1975 foi proclamado pela Organizacéo das NacgGes
Unidas (ONU) como o Ano Internacional da Mulher e depois dele “[...] varios grupos
femininos debrugaram-se sobre problemas voltados para a vida da mulher” (NADER, 1998, p.
65).

A partir deste ponto Nader argumenta que as mulheres obtiveram éxito, ja que a “[...]

explosdo de reacBes femininas caracterizou pura e simplesmente a destruicdo do poder
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masculino instituido ha milhares de anos, com o qual subjugaram as mulheres” (1998, p. 65).
Porém, acreditamos que elas conquistaram mais espaco publico e romperam com as barreiras

do lar, como a propria Nader coloca:

A grande participa¢do da mulher no campo politico, no mercado de trabalho,
nos programas educativos que proporcionavam uma profissao, enfim, em
todos os setores durante séculos, aos quais, lhes foi negada a participacéo,
afetou sensivelmente as relagcbes nas unidades domesticas, provocando
mudancas radicais em suas estruturas. Uma dessas mudancas diz respeito ao
historico papel individual da mulher no interior da familia, visto como ser
passivo de reproducdo, que ganhou menos espago no seu cotidiano enquanto
a sua insercao no contexto global da sociedade ganhou mais espaco. Se antes
0 espaco domeéstico era tido como naturalmente feminino e a mulher era
sustentada pelo homem, agora sdo as mulheres que detém grande parte do
controle sobre os recursos familiares e desempenham um papel fundamental
na vida econdmica da familia (1998, p. 68).

Entretanto, essas conquistas se focaram principalmente os ambitos politico e
econémico, e ndo nos parecem capazes de garantir liberdade e igualdade a todas as mulheres.
Elas continuam figurando nas manchetes dos jornais como vitimas de seus maridos,
companheiros, pais, irmaos, patrées, namorados; a serem vistas na televisao, e fora dela, como
objetos sexuais; e muitas continuam lutando por mais dignidade e igualdade.

Também ndo ignoramos que varias conquistas femininas ocorreram, como a maior
insercdo do mercado de trabalho e na politica; o direito ao divorcio; a criagdo, em S&o Paulo,
do Primeiro Conselho Estadual da Condi¢do Feminina, em 1981 e da primeira Delegacia da
Mulher, em 1985 (BUITONI, 2009, p. 128); a Constituicdo de 1988, que em seu artigo 5°
declarou que “‘Homens e mulheres sdo iguais em direitos e obrigacdes’, completado pela
mudanca do artigo 226 §5° ‘Os direitos e deveres referentes a sociedade conjulgal séo
exercidos igualmente pelo homem e pela mulher’”, fazendo com que, de acordo com Buitoni
o0 sistema deixasse de ser patriarcal (2009, p. 128); e a implantacdo da Lei Maria da Penha, n°
11.340, de 7 de agosto de 2006, que criou mecanismos para “[...] coibir e prevenir a violéncia
domeéstica e familiar contra a mulher” (BRASIL, 2013a).

Mas as mulheres continuam se organizando para alcangar seus ideais. Ainda hoje
(2013) podemos notar os movimentos feministas e/ou femininos? levantar pautas, como o que
acontece com a ‘Marcha das Vadias’, que com lemas como “Meu Corpo, Minhas Regras” e

“Nem Santa, Nem Puta: Mulher” defende o direito de a mulher vestir-se e portar-se da

2 A autora optou por diferenciar movimento feminista e feminino, sendo que o primeiro termo remete & ideia de
busca de direitos especificos as mulheres, como o aborto, e 0 segundo a qualquer movimento protagonizado por
elas.
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maneira como quiser sem que isso a rotule ou a vitime de violéncia, abrangendo uma série de
pautas (MARCHADASVADIAS.ORG, 2013). Outras manifestacdes eclodem Brasil a fora,
lutando a favor da descriminalizacdo do aborto, tendo em vista que o aborto ilegal causa
muitas mortes; revoltando-se contra a violéncia; exigindo mais igualdade, entre tantas outras
reivindicacdes.

No ambito da politica, desde primeiro de janeiro de 2011, passamos a ouvir e ler

“u e O -

frequentemente a palavra “presidenta” — que para uns soa [

Dilma Rousseff é representada l
nas charges a partir da dicotomia
homem = espaco publico X
mulher = espago privado?

como um erro, mas que o dicionario Houssais define como |
“mulher que exerce o cargo de presidente de uma institui¢do”,
2 ¢

“mulher que se elege a presidéncia de um pais”, “mulher que

preside (sessdo, assembleia, reunido etc.)” (HOUAISS, 2013)°

- —

— referindo-se a Dilma Vana Rousseff, a primeira mulher eleita

ao cargo de Presidente da Republica Federativa do Brasil. As \
B

da representacao politica feminina no pais estdo entre os temas do préximo topico.

conquistas politicas das mulheres, bem como a situacéo atual

2.2 A mulher na politica

De acordo com Mala Htun

Na década de 90, houve avangos sem precedentes na lideranca das mulheres
na América Latina. Primeiro, houve um aumento extraordinario do nimero
de mulheres em cargos eletivos. Segundo, onze paises da América Latina
aprovaram leis de cotas que estabelecem o nimero minimo de mulheres
candidatas as eleicGes nacionais. Terceiro, mulheres de diferentes partidos
politicos e orientacOes ideoldgicas cada vez mais se unem em aliangas
politicas para pressionar por mudancas nas questdes que afetam as mulheres.
Quarto, o tema igualdade entre homens e mulheres foi ganhando espago nas
agendas politicas nacionais (2001, p. 225-226).

E se os anos 1990 trouxeram tantos avancos na lideranca politica latino-americana, o
século XXI efetivou esses avancos, elegendo, pela primeira vez na regido, mulheres ao cargo
de presidente. Foram quatro presidentes mulheres eleitas até o presente momento (agosto de
2014): Michelle Bachelet, no Chile, com mandato de 2006 a 2010 e reeleita (dezembro de

2013) para um mandato de 2014 a 2017; Cristina Kirchner, na Argentina, duas vezes eleita,

¥ Como as duas grafias estéo corretas, optou-se pelo uso da palavra “presidente”, a fim de se evitar parcialidades.
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com mandatos de 2007 a 2011 e de 2011 a 2015; Laura Chinchilla, na Costa Rica, com
mandato de 2010 a 2014; e Dilma Rousseff, a atual presidente brasileira, que iniciou seu
mandato em 2011 e é pré-candidata para as elei¢cdes de 2014.

Neste trecho nos valeremos de alguns estudos ja feitos sobre a situacdo da mulher na
politica para apresentar um breve historico sobre a participagdo politica feminina no Brasil.
Também vamos utilizar dados oficiais que evidenciam o quadro atual, retirados de sites do
governo e do Tribunal Superior Eleitoral (TSE). Antes, consideramos importante, abordar

alguns aspectos sobre democracia e participacao politica.

2.2.1 Democracia e participacgdo politica

Se nos pedissem para escolher uma parte do corpo humano que melhor representa a
democracia na Antiguidade e a atual democracia brasileira, escolheriamos o dedo.
Chegariamos até a cometer a ousadia de aportuguesar a palavra, apelidando-a de
“dedocracia”. Isso porque quando na Grécia Antiga os cidaddos eram chamados a decidir
sobre 0s assuntos politicos na assembleia, era 0 dedo que levantavam na hora de pedir a
palavra. E embora os cidaddos brasileiros ndo decidam diretamente sobre os assuntos politicos
institucionais, o dedo eles usam: para eleger sua candidata, ou candidato, por meio da urna
eletronica. E claro que o dedo ndo é fundamental, mas a analogia é valida para introduzir a
ideia de que a democracia sempre esteve associada a tese de que as decisbes, direta ou
indiretamente, estariam nas mdos do povo, mesmo que ao longo da histéria tenham sido
variadas as regras de sua instituicdo e funcionamento.

A palavra democracia encontra sua origem no grego, onde “kratos” consiste em poder
e “démos” remete ao povo. O mesmo termo é definido nos dicionarios basicamente como
“governo do povo” (FERREIRA, 1993, p. 64), resguardando o sentido original.

Embora a definigéo da palavra ndo tenha sofrido mudangas, o significado, bem como a
pratica da democracia, é bastante diferente entre as sociedades antigas e as sociedades
modernas. De acordo com Bobbio, “[...] no seu uso descritivo, por democracia 0s antigos
entendiam a democracia direta, os modernos, a representativa” (2000, p. 371).

Assim, a democracia na Antiguidade se dava com a participacdo direta do povo nas
decisbes governativas, era 0 voto para decidir o que seria feito. Vale ressaltar, entretanto, que
o termo “demos”, ou seja, o povo, correspondia entre os gregos a ‘“comunidade dos cidad&os”
(BOBBIO, 2000, p. 372), e ndo a “todo o mundo”, aos muitos, & massa, mas sim aqueles

considerados cidaddos e somente a eles.
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“Portanto, a democracia antiga ¢ o regime em que todos os cidaddos contam, na
medida em que tém acesso a assembleia deliberativa. O problema €é: quem é considerado
cidaddo, na cidade antiga?”, pergunta o estudioso da Grécia Antiga Luciano Canfora, no texto
O Cidadéo, referente ao periodo. E ele mesmo responde, se referindo a Atenas: “[...] 0s
homens adultos, desde que filhos de pai e mae atenienses, livres de nascenga”, isso em uma
primeira divisdo, e aprofunda “[...] é cidaddo, faz parte de pleno direito da comunidade,
através da participacdo nas assembleias deliberativas, quem é capaz de exercer a principal
fungdo dos homens livres, isto ¢, a guerra” (1994, p. 108). Ou seja, na cidade grega de Atenas,
a cidadania estava intimamente relacionada com a arte da guerra, modelo muito parecido com
o0 de Esparta, outra grande cidade grega da Antiguidade.

Outro ponto que era fundamental para definir a cidadania na Grécia Antiga era o
trabalho. Se hoje é considerado um fator de inclusdo social, na Antiguidade o trabalho era
visto como uma caracteristica aos excluidos de cidadania, pois estava entrelagado com a
necessidade e a falta de liberdade, a escravidao. Os cidaddos, portanto, ndo trabalhavam e se
dedicavam a politica e a filosofia, enquanto os trabalhadores estavam a margem de qualquer
participacdo na vida pablica (FERREIRA JUNIOR, 2010, p. 20-21).

J& nas democracias modernas, representativas, o povo elege, por meio do voto, um
representante para tomar as decisdes, é 0 voto para escolher quem vai deliberar o que sera
feito. Embora a palavra “democratico” sugira ainda nos dias de hoje a ideia de poder do povo,
este nas democracias modernas também ndo agrega “todo o mundo”, sendo que cada pais
define suas regras de participacdo. E é neste ponto que torna interessante estudar a incluséo
politica da mulher, j& que ela s6 passa a ser considerada cidada, neste contexto, a partir do
momento que tem direito legitimo e oficial a participacédo politica, entendendo aqui apenas o
direito de votar e ser votada.

Mas esta participagdo politica pode se dar de diferentes formas que vdo desde uma
simples conversa sobre candidatos a um cargo politico a candidatura a tal cargo. Avelar
(2001) adota a divisdo da participacdo politica em duas frentes: os canais numeéricos e 0s
canais corporativos do poder. “Os canais numéricos do poder sdo aqueles que dizem respeito
ao sistema eleitoral. As formas de envolvimento dos individuos em organizagdes voluntarias,
no associativismo de um modo geral, tém sido chamadas de canais corporativos do poder”
(AVELAR, 2001, p. 47).

De acordo com esta diviséo,
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As formas de participacdo relativas aos canais numéricos, ou aqueles ligados
ao sistema eleitoral e partidario vdo desde o simples ato de votar até o
envolvimento com discussdes politicas, trabalhos para candidatos em época
de eleicOes, fazer parte de uma rede de relagdes politicas, contribuir com
dinheiro para partidos e candidatos, ir a comicios, ocupar cargos publicos,
candidatar-se a cargos eleitorais, e todas as atividades relacionadas as
eleicOes e ao sistema de representacdo (AVELAR, 2001, p. 48-49).

Ja os canais corporativos do poder abrigam outras instancias do trabalho publico,
como os “[...] cargos nas varias areas da politica executiva nacional, estadual e local, nas
agéncias de representacdo de interesse tais como as organizacOes, sindicatos, associacfes
profissionais ¢ no Poder Judiciario e no Ministério Publico” (AVELAR, 2001, p. 95).

Embora os canais corporativos sejam de extrema importancia para a democracia, neste
trabalho o foco estd nos canais numéricos, mais especificamente no que diz respeito as
candidaturas femininas.

Neste ponto, ¢ imprescindivel ainda destacar que “[...] as formas de envolvimento
politico, de ativismo, de participacdo politica sdo inUmeras e estdo relacionadas com o préprio
status do individuo na sociedade” (AVELAR, 2001, p. 47). Ou seja, cada individuo
participara da politica de acordo com o status social que lhe foi atribuido, o que implica dizer
que a participacao politica da mulher muda conforme seu status social se modifica.

A efetiva participacéo politica, social e econdmica ainda funcionam como uma espécie
de termdmetro de uma democracia, ja que a ideia de todos os cidaddos participarem na vida

politica esta incutida na propria ideia de democracia, como afirma Avelar (2004, p. 234):

SO resulta em democratizagdo quando a participacdo se materializa em
politicas para efetiva extensdo de direitos e que a cada nova classe de
direitos alcancados corresponda & efetiva integracdo de cada membro com
igual valor na coletividade politica.

E embora a participacdo feminina na politica tenha crescido bastante nos Gltimos anos,
ainda estd longe de uma situacdo igualitdria com os homens, como veremos adiante, ao
acompanhar a trajetoria das mulheres brasileiras do direito ao voto a chegada da primeira

mulher na presidéncia do pais.

2.2.2 A questdo do voto e a forma de governo

Apesar de no Brasil a Democracia estar se consolidando apenas ap6s a reabertura

politica pds ditadura militar (1964-1985) e a promulgacdo da nova Constituicdo (1988), a



24

criacdo de mecanismos de abertura para participacdo da populacdo nas eleigcdes teve inicio
ainda no periodo colonial (1532-1822), pois em 1821 o Brasil teve sua primeira legislacéo
eleitoral, que permitiu a populacdo adulta e livre o direito de votar — o que ndo incluia a
maioria.

Durante o Império outras leis eleitorais foram instituidas, sendo a primeira delas, em
1824, responsavel pela diminuigdo do contingente de pessoas aptas a exercer 0 voto, uma vez
que tinha como um dos critérios de participacdo a questdo econdmica e aumentou para 25
anos a idade minima aceitavel aos eleitores, contradizendo a da Lei de 1822 que instituia
como idade minima para votar 20 anos.

A partir da Republica Velha (1889-1930) pode-se falar em uma aceleracéo da abertura
ao sufragio no Brasil. No Decreto n° 6, de 19/11/1889, o critério econdmico deixou de ser
uma limitacdo para a participacao eleitoral e a idade minima para exercer esse direito passou a
ser 21 anos. Porém, as mulheres e os analfabetos ainda estavam a margem do processo
democrético.

Nos primeiros anos do periodo getulista® (1930-1945) a abertura foi ainda maior,
sendo entdo validado o primeiro codigo eleitoral do pais. Nesta época ainda foi
institucionalizado o sufragio feminino e o voto secreto. Porém, a democracia regrediu no pais
com o golpe de 1937, dado por Vargas para permanecer no poder. Comecava entdo o periodo
que ficou conhecido como Estado Novo, que s6 se encerraria em 1945,

Outras leis foram instituidas e derrubadas, mas as mudancas mais significativas na
participacdo politica ocorreram em 1955, quando os candidatos ndo mais podiam fornecer a
cédula de votacdo para seus eleitores, diminuindo o poder de influéncia do candidato sob
guem o elegia, coibindo a pratica conhecida como “voto de cabresto”.

Entre 1964 e 1985 uma ditadura militar foi instaurada, 0 que ndo permitiu avangos no
sistema eleitoral brasileiro, representando um retrocesso, uma vez que os direitos politicos
foram dissolvidos.

Ja em 1988 com a nova Constituicdo — que faculta, entre outras coisas, 0 voto dos
analfabetos e dos jovens entre 16 e 18 anos de idade, bem como o dos idosos, acima de 70
anos, tornando opcional o voto nessas situagcdes — o Brasil tem sua democracia fortalecida
(HIRANO, 1999, p. 107-122).

* Também conhecido como Estado Novo, compreende o periodo de 10 de novembro de 1937 a 29 de outubro de
1945 e é caracterizado pela centralizacdo do poder, nacionalismo, anticomunismo pelo autoritarismo do entdo
presidente Getulio Vargas, que o instituiu.
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No que diz respeito a forma de escolher seus representantes, no Brasil é adotado um
regime politico Presidencialista, que consiste na divisdo dos Trés Poderes, sendo o Executivo,
0 Legislativo e o Judiciario. Os cidaddos podem votar para escolher seus representantes nos
cargos do Executivo e do Legislativo.

No Poder Executivo estdo os cargos de Prefeito Municipal, Governador Estadual e
Distrital, e Presidente da Republica. No Legislativo o poder é exercido pelo Congresso
Nacional, composto de Senadores e Deputados Federais, pelas Assembleias Legislativas,
compostas pelos Deputados Estaduais, pela Camara Legislativa, composta pelos deputados
Distritais, e pelas Camaras de Vereadores, compostas pelos Vereadores (BRASIL, 2013b).

O sistema eleitoral brasileiro define, no Artigo 83 do Cddigo Eleitoral, que “[...] na
eleicdo direta para o Senado Federal, para Prefeito e Vice-Prefeito, adotar-se-4 o principio
majoritario” (BRASIL, 2013c). Ja, no Artigo 84, “[...] a elei¢do para a Camara doS
Deputados, Assembléias Legislativas e Camaras Municipais, obedecerd ao principio da
representagdo proporcional” (BRASIL, 2013c). O principio majoritério refere-se a eleicdo dos
candidatos “[...] que obtiverem a maioria dos votos na competi¢do eleitoral”, j& 0 principio da
representagdo proporcional, define que “[...] 0 partido que obtiver o maior nimero de votos

também sera aquele que tera o maior nimero de representantes” (AVELAR, 2001, p. 49).

2.2.3 Visdo geral da participacéo politica feminina brasileira

“Meus queridos brasileiros e brasileiras. Pela decisdo soberana, do povo, hoje serd a
primeira vez que a faixa presidencial cingird o ombro de uma mulher”, foram as primeiras
palavras de Dilma Vana Rousseff em seu discurso de posse presidencial, em 1° de janeiro de
2011, no Congresso Nacional. A presidente ainda declarou que para assumir 0 cargo teria
consigo “a for¢a e o exemplo da mulher brasileira”. Mais adiante, afirmou: “Venho para abrir
portas para que muitas mulheres também possam no futuro ser presidentas. E para que no dia
de hoje todas as mulheres brasileiras sintam orgulho e alegria de ser mulher”. E ainda nos
minutos iniciais do discurso, declarou: “Meu compromisso supremo ¢ honrar as mulheres,
proteger os mais frageis e governar para todos” (BRASIL, 2013d).

No decorrer do discurso de posse, Dilma Rousseff falou sobre seu compromisso, 0s
desafios, o estado atual da politica e da economia do pais, 0s planos e sobre sua trajetoria
politica, entre outros assuntos. Mas de suas primeiras palavras podemos destacar o ineditismo
de uma mulher ser eleita a presidente no pais. Porém, sera que o fato de termos uma mulher

na presidéncia reflete a realidade da participacéo politica feminina no Brasil?
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Um ranking feito com 146 paises pela Unido Interparlamentar (IPU, sigla em inglés
para Inter-Parliamentary Union), em 2011, pode nos ajudar a responder esta pergunta, pois
mostra que Dilma Rousseff faz parte de uma minoria feminina a ocupar um cargo politico no

Brasil:

Embora sejam inegaveis a forga e a importancia das mulheres no cenario
socioeconémico e cultural brasileiro, 0 pais ocupa uma posi¢do vergonhosa
no ranking mundial relativo & participagdo de mulheres no Parlamento,
figurando em 109° lugar, com menos de 9% de presenca feminina (UNIAO
INTERPARLAMENTAR, 2011), muito atrds de paises como Costa Rica e
Argentina, que estdo em 11° e 12° lugares, respectivamente (SANEMATSU;
MELO, 2012, p. 484).

Em abril de 2013, os dados da IPU colocam o Brasil na 1232 posigdo do ranking, com
8,6% de mulheres no poder. Enquanto Ruanda, o primeiro colocado, conta com 56,3% de
participacao feminina nos cargos politicos (IPU.ORG, 2013).

Durante audiéncia publica da Comissdo de Direitos Humanos e Legislacdo
Participativa (CDH) realizada em 21 de maio de 2013 em Brasilia, a fala dos autores de um
livro sobre a participacdo da mulher nas elei¢cBes de 2010 revelou que o pais esta em altimo
lugar no que diz respeito a participag@o politica feminina. “O Brasil tem menos de 10% de
mulheres na politica, perdendo até para o Iraque e o Afeganistdo. Para dividir paritariamente
[os cargos politicos] com os homens, as mulheres vao levar quase 150 anos, ja que o ritmo de
crescimento é de 1% a cada eleigdo”, observou José Eustaquio Diniz (BRASIL, 2013e).

Aos defensores de uma maior participacdo da mulher na politica, 0os nimeros séo
desanimadores: das 15.102 candidaturas ao cargo de prefeito nas elei¢cbes de 2012, apenas
2.022 foram protagonizadas por mulheres, ficando os homens com 13.080 vagas. Destas, 665
mulheres foram eleitas a prefeitas em seus municipios; ja o nimero de homens eleitos foi de
4.994, o que representa pouco mais de 88% das 5.609 prefeituras do pais comandadas por
homens (Tabela 1). Ainda nas eleigdes de 2012, 134.008 mulheres se candidataram a
vereadoras, sendo 7.639 eleitas; o nimero de homens que se candidataram a0 mesmo cargo
foi de 286.088, com 49.698 eleitos (Tabela 1) (TSE.JUS.BR, 2013).

Nas eleicbes de 2010, quando a presidente Dilma Rousseff foi eleita, eram sete
homens e duas mulheres disputando a presidéncia. Dos 27 estados da federacdo, 13 nao
tiveram nenhuma mulher candidata ao cargo de governador naquele ano; das 16 candidatas,
duas assumiram o cargo, sendo 0s outros 25 estados governados por homens (Tabela 1)
(TSE.JUS.BR, 2013).
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Tabela 1 — NUmero e porcentagem de candidatos e eleitos por sexo no Brasil

Presidéncia Governos Prefeituras Vereadores
(Eleigdes 2010) Estaduais (Eleigdes 2012) (Eleigdes
(EleicGes 2010) 2012)

¢ Candidatas 02 22,22% 16 10,74% 2.022 | 13,39% 134.008

d Candidatos 07 77,77% 133 89,26% | 13.080 | 89,26% 286.088

Q Eleita(s) 01 100% 02 7,40% 655 11,60% 7.639

& Eleito(s) 00 0% 25 92,60% 4,994 | 88,40% 49.698

Fonte: TSE.JUS.BR, 2013, adaptado pela autora.

Podemos notar, nas elei¢cbes descritas, que a participacdo feminina nas candidaturas
ndo chegou a 25% em nenhum dos cargos, e esse percentual foi muito menor quando levamos
em conta as candidatas eleitas, exceto para o cargo de presidente.

Dos 81 senadores que compdem o Senado Federal em 2013, 11 sdo mulheres
(SENADO.GOV.BR, 2013). Ja& na Camara, dos 513 deputados, 47 sdo mulheres
(CAMARA.LEG.BR, 2013). Ou seja, dos 594 parlamentares do Congresso Nacional, apenas
58 sdo mulheres, 0 que equivale a cerca de 10% do total, como mostra a tabela abaixo.

Tabela 2 — Composicdo da Camara e do Senado em 2013 por sexo no Brasil

Camara Senado
Mulheres | 47 | 9,16% | 11 | 13,58%
Homens | 466 | 90,84% | 70 | 86,42

Total 513 81
Fontes: SENADO.GOV.BR, 2013; CAMARA.LEG.BR, 2013, adaptado pela autora.

Embora a participagdo politica feminina, no ambito de candidaturas e candidatas
eleitas, seja muito menor em relacdo a masculina, 0s nimeros apontam crescimento, como
mostram os dados a seguir.

A andlise do Centro Feminista de Estudos e Assessoria (Cfemea) em relacdo as

eleicGes de 2000, 2004 e 2008 para prefeitos e vereadores, revela que:

Em 2000, as mulheres candidatas & vereadora somaram 70.321, sendo eleitas
7.001, o que representa 9,95% das candidatas. Nesse mesmo ano, as
mulheres candidatas & prefeita somaram 1.139, sendo eleitas 317, o que
representa 27,83%.Nas eleicdes de 2004, as mulheres candidatas a vereadora
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somaram 76.762, sendo eleitas 6.555, o que representa 8,53% das
candidatas. Nas eleicdes para prefeita, as mulheres candidatas somaram
1.494, sendo eleitas 407, representando 27,24%.

Finalmente, nessas elei¢cGes de 2008, as mulheres candidatas a vereadora
somaram 69.341, sendo eleitas 6.512, o que representa 9,39% das
candidatas. Nas eleicdes para prefeita, as mulheres candidatas somaram
1.641, sendo eleitas 505, representando 30,77% (CFEMEA.ORG.BR, 2013).

Nas trés eleicGes observadas pelo Cfema, houve um aumento nas candidaturas e

vitdrias femininas no cargo de prefeita, mas uma diminui¢do nos cargos de vereadora. Porém,

se compararmos estes nimeros com os das elei¢cdes de 2012, veremos que mais mulheres se

candidataram e se elegeram para ambos 0s cargos.

Sobre o crescimento nas prefeituras e diminuicdo nas camaras de vereadores, a analise

do Cfemea (2013), diz:

Esse fenbmeno de ampliacdo das posi¢bes femininas como prefeitas e
diminuicdo das mesmas como vereadoras aponta para um problema de
aplicacdo e para a falta de eficacia das cotas de 30% para as mulheres nas
listas de candidaturas. O sistema de cotas parece possuir, portanto, um
carater mais simbdlico do que efetivo e influencia indiretamente a disputa
pelo cargo de prefeito/a e estimula o debate acerca da necessidade de
ampliacdo da participagdo politica das mulheres para o aprofundamento da
democracia.

Vejamos mais alguns dados sobre o nimero de mulheres eleitas nos cargos executivos,

cujo o voto se da pelo principio majoritario, nas ultimas elei¢cdes no pais:

Tabela 3 — Numero de mulheres eleitas a prefeitas de 1976 a 2012 no Brasil

1976 | 1982

1986 | 1988 | 1992 | 1996 | 2000 | 2004 | 2008 | 2012

58 83

107 171 317 ---> | 317 | 407 | 505 | 655

Fontes: Dados obtidos em Avelar (2001, p. 68); CFEMEA.ORG.BR (2013); TSE.JUS.BR, (2013), adaptados

pela autora.

Tabela 4 — Numero de mulheres eleitas a governadoras de 1994 a 2010°

1994 | 1998 | 2002 | 2006 | 2010

01 01 02 03 02

Fonte: Dados obtidos em TSE.JUS.BR (2013) e adaptados pela autora.

® N#o conseguimos localizar os dados das eleicdes municipais de 1996 categorizados por género.

® Usaremos os dados apenas das Gltimas cinco eleicdes porque antes de 1994 as eleicBes estaduais n&o
obedeciam, necessariamente, 0 mesmo calendario em todo o pais, e foi a partir de 1994 que ela passou a se
fazer junto com as eleigcdes presidenciais e a0 mesmo tempo para o pais todo.
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Apesar do crescimento observado, as mulheres ainda sdo minoria nas candidaturas e
nos cargos politicos brasileiros. E valido ressaltar que o Brasil tem hoje 5570 municipios e 27
unidades federativas, sendo os 26 estados e o distrito federal. Assim, nas Gltimas eleicOes, as
mulheres assumiram apenas cerca de 12% das prefeituras e 7,4% dos governos estaduais e
distrital.

No que diz respeito a Presidéncia da Republica, 2010 foi a primeira vez que uma
mulher ganhou as eleigdes para este posto no Brasil. A primeira candidatura para este cargo
aconteceu em 1998, quando Thereza Ruiz, candidata do PTN (Partido Trabalhista Nacional),
concorreu com outros onze candidatos (GROSSI; MIGUEL, 2001, p. 170).

Por outro lado, o contingente do eleitorado € bem semelhante entre homens e
mulheres, sendo que elas sé&o a maioria: 51,9% dos eleitores que estavam no Brasil e 60,6%
dos que se encontravam no exterior em 2012 eram mulheres (TSE.JUS.BR, 2013). E apesar
de, proporcionalmente, ainda serem poucas as mulheres no poder de um pais com um
eleitorado majoritariamente feminino, até pouco tempo atrés elas ndo podiam sequer votar,
tampouco se candidatar ou assumir democraticamente um cargo politico. No topico a seguir,
veremos um resumo da trajetdria feminina na luta pelos direitos democraticos: da conquista

do voto as pioneiras nos cargos politicos brasileiros.

2.2.4 Trajetoria politica da mulher brasileira

Falar sobre a trajetdria politica das mulheres brasileiras é tratar de conquistas de
direitos, de espaco para atuacdo. E também abordar as mudancas ocorridas na sociedade que
fizeram com que a mulher deixasse de ter apenas o lar como palco de atuacdo e passasse a
estar presente também nas escolas e universidades, no mercado de trabalho, nos mais variados
tipos de associacdes e sindicatos, nos 6rgaos politicos em geral, enfim, em todas as instancias
sociais. E falar sobre luta, democracia, opressdo, esteredtipos, preconceitos, vitorias etc...
Nosso trabalho ndo tem como objetivo detalhar toda esta trajetdria, mas neste trecho faremos
um breve resgate histérico sobre a participacao politica feminina no Brasil.

De acordo com o Tribunal Superior Eleitoral (TSE),

A luta por esta conquista [de a mulher votar e ser votada] durou mais de 100
anos, pois o marco inicial das discussfes parlamentares em torno do tema
comegou nos debates que antecederam a Constituicdo de 1824, a qual ndo
trazia qualquer impedimento ao exercicio dos direitos politicos por
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mulheres, mas, por outro lado, também ndo era explicita quanto a
possibilidade desse exercicio (TSE.JUS.BR, 2013).

Apesar de longa, a luta das mulheres brasileiras ndo era isolada e ganhou mais forca a
partir da década de 1920. As mulheres brasileiras acompanhavam as tendéncias da Europa e
dos Estados Unidos, onde se multiplicavam associacdes voluntarias com expressiva presenca
feminina. Porém, a estrutura da sociedade patriarcal, na qual a mulher era hierarquicamente
inferior ao homem, coibia as manifestaces no Brasil (AVELAR, 2001, p. 18).

Como afirma Avelar, “[...] no inicio da década de 1920, as lideres do nascente
movimento das sufragettes’ mantinham ligagGes com as lideres do movimento internacional”
(2001, p. 18). Ainda de acordo com a autora, a Semana da Arte Moderna, de 1922, marcou
um clima de mudanca cultural mais favoravel as pretenses femininas, porém, apenas para
mulheres ricas e intelectuais. Com isso, a luta pela inclusdo das mulheres na politica ndo

significava uma mudanca radical na politica da época:

No geral, os movimentos urbanos dos anos 1920 e 1930 deixavam claro que
as conquistas femininas ndo implicariam alterar a estrutura da sociedade e da
familia. Frutos da agdo de mulheres de classe alta, 0s movimentos reiteravam
a politica conservadora da época (AVELAR, 2001, p. 19).

Os proprios jornais e revistas da época— assunto que sera tratado mais detalhadamente
adiante — colaboravam para que as mulheres ndo aderissem ao “feminismo radical” presente
em outros paises, e reiteravam que o lugar da mulher era no lar, e ndo a arena politica
(AVELAR, 2001; BUITONI, 2009).

Em 1922 foi fundada a Federacéo Brasileira para o Progresso Feminino, que, filiada
a International Woman Suffrage Alliance®, impulsionaria 0 movimento pela conquista do voto
feminino (AVELAR, 2001, p. 19).

Porém, antes mesmo de a mulher conquistar seu direito ao voto, foi eleita no Brasil a
primeira prefeita, Alzira Soriano, na cidade de Lajes, Rio Grande do Norte (RN), em 1928.
Esta eleicdo sO foi possivel com a aprovacdo da Lei n° 660, de 25 de outubro de 1927,
sancionada pelo entdo governador do RN, Jose Augusto Bezerra de Medeiros que permitia o
direito de a mulher votar e se eleger naquele estado — 0 que néo era inconstitucional naquela

época. Desta forma, Rio Grande do Norte foi o primeiro estado brasileiro a permitir o voto e a

’ Grosso modo, as sufragettes eram as mulheres que militavam pelo direito feminino ao voto.
8 Fundada nos EUA em 1902, é uma organizacéo internacional pelos direitos das mulheres que atua em diversos
paises.
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eleicdo feminina e Alzira a primeira prefeita da América Latina. Porém, a Comissdo de
Poderes do Senado anulou todos os votos femininos e interrompeu 0 mandato da prefeita,
alegando a necessidade de uma lei especial a respeito (TSE.JUS.BR, 2013; AVELAR, 2001).

O direito da mulher ao voto em nivel nacional se formalizou por meio do Decreto n°
21.076, de 24 de fevereiro de 1932, do entdo Presidente da Republica Getulio Vargas, em
resposta ao Codigo Eleitoral de 1932, que em seu artigo 2° afirmava: “E eleitor o cidadio
maior de 21 anos, sem distingdo de sexo, alistado na forma deste Codigo”. Mas, somente dois
anos depois, em 1934, com a inauguracdo de um novo Estado Democratico de Direito, por
meio da segunda Constituicdo da Republica, esses direitos politicos conferidos as mulheres
foram assentados em bases constitucionais. No entanto, a nova Constituicdo restringiu a
votacao feminina as mulheres que exerciam funcdo publica remunerada (TSE.JUS.BR, 2013).
Ainda assim, apenas em 1946 as mulheres votariam efetivamente, ja que durante o periodo
que ficou conhecido como a ditadura de Getulio Vargas, esse direito foi diluido, bem como as
liberdades constitucionais suspensas (AVELAR, 2001, p. 20). O artigo 131 da Constituicdo de
1946 assegurava a mulher, bem como a qualquer outro cidaddo maior de 18 anos, este direito:
“Sdo eleitores os brasileiros maiores de 18 anos que se alistarem na forma da lei”
(TSE.JUS.BR, 2013), garantindo definitivamente o sufragio feminino.

J& a primeira mulher eleita a governadora de um estado brasileiro foi Roseana Sarney,
em 1994, no Maranhdo — aqui vale observar o intervalo de 66 anos entre a primeira prefeita e
a primeira governadora eleita, bem como o sobrenome Sarney, importante no contexto que
elegeu Roseana como governante. E a primeira mulher eleita a presidente, foi Dilma
Rousseff, em 2010.

Outra conquista feminina no ambito da politica foi a adocdo de cotas para a
candidatura de mulheres nos partidos politicos. Esta medida é uma acdo afirmativa que busca
criar condi¢des para o estabelecimento de um maior equilibrio entre homens e mulheres no
plano da representacdo politica. “Num primeiro momento, sdo medidas compensatorias que
possibilitam que mais mulheres ocupem espacos. Num segundo, sdo medidas distributivas
que buscam assegurar a igualdade entre homens e mulheres”, avaliam Grossi ¢ Miguel (2001,
p. 169).

Criada em 1995, a Lei n° 9.100, determinou que, no minimo, 20% das vagas de cada
partido fossem destinadas a candidatas mulheres nas eleicbes municipais de 1996. Em 1997,
com a Lei n° 9.504, esse percentual minimo aumentou para 25% para as elei¢des de 1998,
incluindo mais cargos eleitos por voto proporcional (Camara dos Deputados, Assembleias

Legislativas Estaduais e Camara Distrital), e 30% para as elei¢bes posteriores (AVELAR,
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2001, p. 80; GROSSI; MIGUEL, 2001, p. 169; TSE.JUS.BR, 2013). Foi ainda estabelecido
que cada partido tenha uma cota minima de 30% e maxima de 70% para cada um dos sexos
(GROSSI; MIGUEL, 2001, p. 169).

Porém, nem sempre as cotas sdo bem avaliadas. Como afirma Htun (2001, p. 227), em
um texto que analisa a eficiéncia da ado¢do de cotas em onze paises latino-americanos, “[...] a
natureza do sistema eleitoral de cada pais afeta significativamente o sucesso das politicas de

cotas”. E a mesma autora avalia:

O ponto central da questdo é que onze paises aprovaram leis estabelecendo
cotas. Entretanto, a presenca feminina nos parlamentos alcangcou o nivel das
cotas em apenas dois deles: na Argentina, em sua Camara de Deputados, e
no Paraguai, no seu Senado. Este fato mostra que a maioria das instituicdes
eleitorais prejudica a eficicia da lei de cotas e muitos partidos politicos da
regido ndo estdo comprometidos com ela (HTUN, 2001, p. 229).

No Brasil, Htun afirma que as cotas sdo prejudicadas, por:

Em primeiro lugar, a lista aberta gera uma competi¢cdo no interior do partido.
Em segundo lugar, a cota no Brasil ndo é obrigatéria. Ou seja, a lei diz que
0s partidos tém que reservar 30% das vagas para as candidaturas femininas,
mas os partidos ndo tém de preencher essas vagas com mulheres. Quer dizer,
0 partido pode sair com uma lista com menos candidatos e sem nada de
mulheres (2001, p. 230).

Sobre lista aberta e fechada, cabe dizer que num sistema partidario de lista aberta,
como no Brasil, “[...] os eleitores escolhem os seus candidatos votando nestes € N0 nos
partidos” (HTUN, 2001, p. 227); ja num sistema fechado “[...] os eleitores votam nos partidos
e nao nos candidatos”, e nele “[...] cada partido controla o posicionamento dos seus
candidatos. A quantidade de votos recebida por partido determina quantos candidatos da lista
serdo eleitos” (HTUN, 2001, p. 227). Desta forma, no sistema aberto os candidatos de um
mesmo partido concorrem entre si, enquanto no sistema fechado, quanto mais votos o partido
obtiver, melhor para todos os candidatos, porém, é preciso que as mulheres estejam bem
posicionadas nas listas fechadas para que possam ser eleitas, 0 que pode ndo acontecer.

Outra critica feita as cotas ¢ a de que junto com elas “[...] os parlamentares aprovaram
um aumento no numero total de candidaturas que os partidos poderiam apresentar nos pleitos
eleitorais, o que, na pratica, resultou em uma diminui¢do do impacto da medida aprovada”

(GROSSI; MIGUEL, 2001, p. 169).
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A Lei das cotas foi impulsionada por uma série de ac¢bes, como a Campanha Nacional
Mulher sem Medo do Poder (1996), que sucedeu a 1V Conferéncia Mundial sobre a Mulher
(ONU, 1995) em Beijing, na China. Esta Conferéncia tornou-se um marco na luta das

mulheres pelos direitos politicos e de cidadania. De acordo com Rocha (2012, p. 15):

A Plataforma de Acdo da Conferéncia, em um de seus objetivos estratégicos
afirma ser necessario “Adotar medidas para garantir as mulheres igualdade
de acesso as estruturas de poder e ao processo de decisdo e sua participacdo
em ambos”. E que os governos devem adotar: “medidas, inclusive quando
apropriado, nos sistemas eleitorais, para estimular os partidos politicos a
incorporarem as mulheres a postos publicos eletivos e ndo eletivos, na
mesma propor¢do € nas mesmas categorias que os homens” e devem também
“examinar 0 impacto dos sistemas eleitorais sobre a representacdo politica
das mulheres nos organismos eletivos e considerar, quando procedente, a
possibilidade de ajustar ou reformar esses sistemas”.

Apds a Conferéncia, varios outros espacgos foram criados ou reforcados no Brasil e no
mundo para discutir a situagdo da mulher, como os trés abaixo.

O Seminario Mulheres na Politica — Mulheres no Poder, organizado pelo Centro
Feminista de Estudos e Assessoria (Cfemea), pela Bancada Feminina no Congresso e pelo
Conselho Nacional dos Direitos da Mulher (CNDM), em maio de 2000, é um dos exemplos.
Nele, as principais temadticas propostas foram: “[...] a participagdo politica das mulheres, a
validade das cotas e a questdo do poder” (GROSSI; MIGUEL, 2001, p. 170).

Ja em agosto de 2007, a Il Conferéncia Nacional de Paliticas para as Mulheres, que
aprovou o Il Plano Nacional de Politicas para as Mulheres, incluindo o eixo Participacéo
das Mulheres nos Espacos de Poder e Decisao, cujo objetivo foi o de “promover e fortalecer
a participagdo igualitaria, plural e multirracial das mulheres nos espacos de poder e decisdo”
(ROCHA, 2012, p. 6), tendo como uma das metas revisar a lei de cotas eleitorais.

Em 2009 houve a chamada “minirreforma eleitoral” (Lei 12.034/2009), com a qual o0s
partidos passaram a destinar 5% do Fundo Partidario para a formacdo politica das mulheres e
10% do programa do partido deve ser destinado as mulheres. Outro ganho significativo na lei
foi a mudanga no texto: de “devera reservar” para “preenchera o minimo de 30% e 0 maximo
de 70% para candidaturas de cada sexo” (ROCHA, 2012, p. 16).

Aqui é valido observar que a lei das cotas, apesar de representar um avango para a
insercdo da mulher na politica, € uma espécie de espelho da realidade deste cenario, uma vez
que ndo estabelece um percertual igual para homens e mulheres nas candidaturas, mesmo elas

sendo a maioria do eleitorado e da nagéo.
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Todas essas conquistas contribuiram para melhorar a representacdo politica feminina
no Brasil, mas a mulher continua numa condicdo de sub-representacdo quando nos deparamos

com a realidade, como observou Rocha (2012, p. 15):

As mulheres representam 51% da populagdo brasileira; tem um nivel de
escolaridade superior ao dos homens e ja se observa uma queda no indice de
analfabetismo; estdo proximo de alcancar os 50% da populacdo
economicamente ativa, mas ainda recebem 70% do salario dos homens. Elas
chefiam 1/3 das familias brasileiras e a média de filhos é de 1,8. Apesar da
Lei Maria da Penha, o nivel de violéncia é inaceitavel. Ap6s 78 anos da
conquista do voto, as mulheres, no momento atual, representam a maioria do
colégio eleitoral brasileiro.

Entre os fatores que dificultam uma maior participagdo feminina nas instancias do
poder, Grossi € Miguel citam a ideia de que o espaco de atuacdo da mulher € o lar e ndo a
politica; a conciliacdo da vida doméstica e politica; e a falta de apoio financeiro nas
candidaturas (2001, p. 177-181).

De acordo com a Rocha, ¢ preciso “[...] reverter este quadro da sub-representacao, pois
ndo é admissivel a construcdo da verdadeira democracia sem a participacdo efetiva das
mulheres nas esferas do poder” (2012, p. 15).

As declaragdes de Avelar (2001, p. 9) estdo de acordo com as observacdes de Rocha.
Segundo a primeira, “[...] a sub-representacdo social e politica das mulheres séo faces de uma
mesma moeda. As mulheres tém status social mais baixo do que os homens, em decorréncia
de seu mais baixo status ocupacional”. A autora ainda afirma que “[...] a sub-representagédo
das mulheres na politica é a mesma da de outros grupos em condicdo de desigualdade nas
condi¢des de vida e na estrutura das oportunidades” (AVELAR, 2001, p. 30).

Por outro lado, autores apontam que caracteristicas tidas como femininas tém sido
valorizadas positivamente, como a sensibilidade. “Parece haver unanimidade na afirmacao de
que as mulheres sdo mais ‘sensiveis’ ao social” (GROSSI; MIGUEL, 2001, p. 193), sendo,
portanto, diferente o jeito de fazer politica da mulher em relacéo a politica feita pelo homem.
E atribuido também & mulher, muitas vezes, um valor ético, que a elas seria intrinseco: “Nesse
entendimento, uma maior presenca das mulheres nos espagos de poder resolveria, por si s,
uma equagao que associa poder = homem = corrup¢do” (GROSSI; MIGUEL, 2001, p. 178).

No topico a seguir, veremos como essas caracteristicas tidas como femininas e a

atuacdo politica da mulher tem sido representada na midia brasileira.



35

2.3 A mulher na midia

Entendendo a midia como um espaco onde sdo criadas formas de sociabilidade,
faremos um resgate historico de como a mulher foi representada por uma midia criada para
ela, a imprensa feminina®. Abrangendo, assim, ao mesmo tempo, como a mulher foi
representada em uma midia a ela dedicada e como esta mulher consumidora de midia foi
incentivada por sua leitura a se enxergar e a se comportar.

A pesquisadora Dulcilia Buitoni, na segunda edicdo de seu livro Mulher de Papel: a
representacdo da mulher pela imprensa feminina brasileira (2009) faz uma analise das
publicacdes femininas brasileiras dos séculos XI1X e XX na busca das representacdes feitas
pela midia das mulheres brasileiras.

De acordo com a autora “[...] a relacdo entre a imprensa feminina e a mulher implica
questdes mais abrangentes, como o papel social da mulher ou sua participacdo politica. E ai
entra a ideologia” (2009, p. 21). Ou seja, essas publicacdes dirigidas a mulher podem
influenciar também seu modo de se enxergar e se posicionar na sociedade, mas essas mesmas
publicac6es sdo carregadas de ideologia.

Assim, a historia da imprensa feminina se desenvolve em dois planos, sendo o
primeiro o dos “deveres”, no qual se encaixam publicagdes sobre estilos, modas e
convengdes, as quais “ajudavam as mulheres a viver da maneira que os homens queriam que
elas vivessem” (SULLEROT, 1963, p. 7-9, apud BUITONI, 2009, p. 187); e o segundo plano
¢ o dos “direitos”, no qual estdo peridodicos que abordam ‘“a condi¢do feminina”, sendo
denominados de “feministas” por Sullerot (BUITONI, 2009, p. 187).

Sullelot fez um longo estudo sobre a imprensa feminina francesa, descobrindo que o
perfil de leitora visada pelas publicagdes mudou ao longo dos anos. De acordo com ela,
“existem trés fases na imprensa feminina francesa que passou sucessivamente pela dama, pela
mulher e pela dona de casa consumidora” (SULLEROT, 1963, p. 15, apud BUITONI, 2009,
p. 187-188). Cronologicamente, o século XVIII foi o das “damas”, o XIX da “mulher” e a
partir do século XX, a mulher se transformaria em “dona de casa consumidora” (BUITONI,

2009, p 188-189).

® Sabemos que outras formas de imprensa também contribuem para uma representagéo frivola e submissa da
mulher, como as revistas masculinas, e até mesmo a midia tradicional, radio, TV e impressos, e a internet
(des)contribuem para esta representagdo. Porém, optamos por trabalhar com a imprensa feminina por ela nao
apenas representar a mulher, mas também por té-las como publico, incentivando-a em sua forma de se entender
e de atuar na sociedade.
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No Brasil, a imprensa feminina também passou da “[...] senhora @ mulher e depois a
consumidora”, conforme afirma BUITONI (2009, p.189), porém com uma ordem cronolédgica
diferente, uma vez que “[...] ndo tivemos imprensa feminina (ou qualquer outra imprensa) no
século XVIII. A imprensa feminina no Brasil comecou por volta de 1820, com publicacfes de
moda e literatura [...]” (BUITONI, 2009, p. 189).

Ainda sobre o tratamento dispensado as leitoras pelas revistas femininas, Buitoni
afirma: “Vés, tu, vocé: o texto na imprensa feminina sempre vai procurar dirigir-se a leitora
como se estivesse conversando com ela, servindo-se de uma intimidade de amiga” (2009, p.
191). Porém, pondera que “[...] esse jeito coloquial, que elimina a distancia, que faz as ideias
parecerem simples, cotidianas, frutos do bom senso, ajuda a passar conceitos, cristalizar
opinides, tudo de um modo tdo natural que praticamente ndo ha defesa”, uma vez que “[...] a
razao ndo se arma para uma conversa de amiga” (2009, p. 191). Ou seja, tratando a leitora
como amiga, as publica¢des femininas incutem sua ideologia de forma sorrateira.

Historicamente, a imprensa feminina surge no Brasil junto com a chegada da corte
portuguesa ao Rio de Janeiro, que se tornava uma capital em contato com o mundo, em
detrimento de seu carater provinciano. Isso passou a “[...] influir na vida da mulher do Rio de
Janeiro, exigindo-lhe mais participacdo” (BUITONI, 2009, p. 31). Buitoni relaciona a
instalacdo da corte na capital carioca com a importancia que a moda assumiu para a mulher e

a criacdo de um mercado consumidor de uma midia que trataria de moda:

Dentro deste contexto, a moda assumiu grande importancia para a mulher
que morava nas cidades, ainda mais se fosse na corte. As tendéncias
europeias eram copiadas e ai entra o fator imprensa, primeiro com a
importacdo de figurinos vindos de fora e depois com a publicacdo, aqui, de
jornais e revistas que reproduziam gravuras de moda. A necessidade estava
criada; havia, portanto, um mercado. Foi por isso que as primeiras
publicacdes dirigidas a mulher, no Brasil, traziam moda. Jornalismo
feminino, nessa época, significava basicamente moda e literatura (BUITONI,
2009, p. 31-32).

Outras caracteristicas marcantes da imprensa feminina observadas por Buitoni s&o:
“[...] os assuntos (ou editorias) predominantes e o desprezo pela atualidade™ (2009, p. 24). A
autora argumenta que ambas acentuam “[...] o seu [da mulher] desligamento com o mundo
real” (2009, p. 25), j& que os assuntos permeiam por temas como culindria, moda, beleza,
literatura, comportamento e que se distanciam dos fatos cotidianos.

Apbs pesquisar dezenas de titulos publicados no pais no século XIX, e escolher dentro

destes periddicos alguns textos para analisar, a autora considera que houve duas formas de
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representacdo da mulher predominantes na midia brasileira naquele periodo: “[...] a
tradicional, que ndo permite liberdade de acdo fora do lar e que engrandece as virtudes
domésticas e as qualidades ‘femininas’; e a progressista, que defende os direitos das mulheres,
dando énfase a educacdo” (BUITONI, 2009, p. 47).

Buitoni considera que “[...] na imprensa feminina, a mulher esti, metafdrica e
metonimicamente, ligada aos seus papeis sociais basicos: dona de casa, esposa, mae,
principalmente até os anos 1970 (2009, p. 200). A partir dos anos 1960, afirma a autora “[...]
aparecia uma tendéncia que privilegiava a consumidora. E mais do que mae ou esposa, 0
status de namorada foi se fortalecendo” (BUITONI, 2009, p. 200). Assim, a autora dividiu o
século XX por décadas™ e em cada uma delas atribuiu uma frase que sintetiza a representacio
da mulher no periodo.

Assim, a mulher do ano 1900 aparecia como o0 que havia de melhor na natureza,
dotada de caracteristicas aplicaveis a todas as mulheres de todas as épocas e lugares; a de
1950 era esperta 0 bastante para ndo cansar seu namorado; e a de 1990 era sexy o suficiente
para sugerir o uso da camisinha (BUITONI, 2009).

Diante de todas essas representactes da mulher, que foi de o ser mais belo e puro do
mundo a pessoa sexy que sugere 0 uso da camisinha, Buitoni conclui que a imprensa feminina
ndo mudou muito ao longo do tempo no que diz respeito a representacdo feminina, sendo a

mulher, representada pelos papeis que é colocada a cumprir na sociedade:

De papel em papel a imprensa feminina colabora para a mitificagéo e a
mistificagdo do ser feminino, ajudando a manter padrdes. [...] Dos papeis
usados para impressdo aos papeis atribuidos a mulher, chega-se ao papel da
imprensa feminina — diluir os conflitos sociais. [...] Rasgar o papel e
descobrir a pessoa: veremos um dia? (2009, p. 212).

Por outro lado temos as publica¢es feministas, que, engajadas nos temas e lutas das
mulheres, fazem contraponto as revistas femininas comerciais. Sobre essas publicacdes,
Elizabeth Cardoso (2004), que pesquisou sobre a imprensa feminista p6s-1974, considera que
esta esteve muito relacionada a imprensa alternativa, da década de 70, mas que continuou a
existir nos anos 1980, 1990 e inicio dos anos 2000 (anos de abrangéncia de sua pesquisa),
mesmo com o enfraquecimento do jornalismo alternativo. Prova disso foram os 75 titulos de
periodicos feministas que a autora encontrou ao realizar sua pesquisa (2004, p. 37). Diante
deste corpus, a autora considerou que as revistas feministas podem ser classificadas em dois

19 Fizemos um quadro resumindo as representacdes encontradas por Buitoni e o colocamos no Apéndice A.



38

grupos: a primeira geracdo, voltada as questGes de classe e a segunda geracdo, voltada as

questdes de género.

Em linhas gerais, porém, foi possivel tracar caracteristicas das publicacfes
da primeira geracdo e caracteristicas das publicagGes da segunda geracéo.
Nota-se que, enquanto a primeira esta marcada pelo debate entre “questio da
mulher” versus “questdo geral”, feminismo liberal versus feminismo
marxista ortodoxo, por reivindicacdes de acbes publicas que cologuem as
mulheres em igualdade com homens, pela questdo da autonomia partidaria e
pelo combate a ditadura, j& a segunda geracdo da imprensa feminista
incorpora o conceito de género, assume 0s temas relacionados direta e
exclusivamente as mulheres (como sexualidade, planejamento familiar e
violéncia contra a mulher); tende para a especializacdo por temas; luta pelo
direito a diferenca e opera em parceria com um novo ator social, a sociedade
civil organizada, na forma de ONGs e associa¢des voltadas para a questdo de
género (CARDOSO, 2004, p. 38).

Assim, as publicacbes feministas ndo apenas apresentavam outras representacdes da
mulher, mas também colocavam em pauta assuntos como os direitos da mulher e questdes

acerca da igualdade entre os sexos em varios ambitos sociais.

2.3.1 Mulher e Politica na Midia

Vimos que historica e culturalmente foi negado a ™ —— — 'l

mulher o direito a participagdo politica, ja que sua atuagdo | A eleigdo de Dilma inspirou alguma
charge de nosso corpus a abordar

estaria restrita a esfera privada do lar, onde ela seria a rainha, o tema “mulher na politica?"

dotada de caracteristicas nem sempre atingiveis que a

-
s . A ——_ o o

transformaria num mito, independente de tempo e espago.
Vimos ainda que a midia ajudou na consolidacdo e na i

legitimacdo desta condic&o.

—

Serd, portanto, que a imprensa, em algum momento, Eo. ‘ _.i
ird motivar a mulher a participar da politica, exigir seus direitos? E no século XXI, no qual
uma mulher é eleita a presidente do Brasil pela primeira vez, a imprensa faz que tipo de
representacdo da mulher?

Vamos fazer algumas conjecturas para entender este cenario. Buitoni recupera um
texto publicado no numero 425 da Revista Illustrada (conhecida por uma postura mais de
vanguarda), de 1886, que apos defender o direito da mulher a mais espagco no mercado de

trabalho, afirma, porém, que politica ndo € espaco para mulher: “Na politica, porém, o bello
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sexo sO deve passar a vol d’oiseau, num ambito largo, que lhe deixe ver 0s factos de longe.
Nada de se intrometer em luctas eleitorales, de pedir votos, de formar comités, de patrocinar
candidatos” (BUITONI, 2009, p. 35). Este trecho € um bom representante da forma como a
mulher era negado o direito de participacdo politica no final do século XIX, bem como a
legitimidade que a midia dava a este tratamento.

J& no século XX, pudemos notar, pelas representacdes femininas observadas e
destacadas por Buitoni, que a politica ndo era prioridade nas publicacbes femininas, bem
como gue estas ndo incentivavam o interesse politico da mulher, publico-alvo destas revistas.
Porém, algumas vezes surgiam espacos para essa vertente, como quando Luiza Erundina, em
1988, foi eleita a primeira mulher prefeita da cidade de S&o Paulo, e a Revista Capricho
publicou uma cronica, do jornalista Nirlando Beirdo, intitulada “Dona Luiza vence no pais
masculino” (BUITONI, 2009, p. 131).

Uma das hipdteses para essa quase invisibilidade da representagéo politica feminina na
midia, configurada por Luis Felipe Miguel e Flavia Biroli (2008), ¢ a de que “[...] 0 &mbito
considerado “préprio” para a politica feminina — questfes sociais, familia, assisténcia social,
meio-ambiente etc. — é também aquele que menos impulsiona as carreiras politicas e que
possui menor visibilidade na cobertura jornalistica da politica” (p. 24). Para testar esta
hipotese, os autores analisaram, entre os anos de 2006 e 2007, os telejornais Jornal da Band,
Jornal do SBT e Jornal Nacional e as revistas semanais Veja, Epoca e Carta Capital
(MIGUEL; BIROLLI, 2008, p. 25).

A partir da analise eles puderam constatar “[...] uma presenca reduzida das mulheres
em relacdo aos homens, permitindo observar assimetrias de género nas representagcdes do
mundo social e, em especial, nas representacdes da politica difundidas pela midia” (MIGUEL,;
BIROLI, 2008, p. 38). Para os autores, isso se da porque os meios de comunica¢do de massa
s6 ddo espaco no noticiario politico “[...] aqueles que estdo investidos em cargos publicos,
sejam eles eletivos ou de confianca” sendo que “[...] aos outros — categoria que inclui os

proprios espectadores — cabe acompanhar o jogo” (MIGUEL; BIROLI, 2008, p. 38). Assim,

A sobrevivéncia de esteredtipos de género constrange sua agdo politica e a
visibilidade desta a¢do no noticidrio jornalistico, num processo que se
realimenta. Isto €, o d&mbito considerado “préprio” para a politica feminina é
também aquele que menos impulsiona as carreiras politicas e que possui
menor visibilidade na cobertura jornalistica da politica (MIGUEL; BIROLI,
2008, p. 24).
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Em 2010 a candidatura e posterior eleicdo de Dilma Rousseff a presidéncia do Brasil
alavancariam pautas na midia sobre a questdo da mulher na politica. Diante disso, Leila
Barbara e Maria Carmen Aires Gomes (2010) fizeram uma analise sobre a representacdo de
Dilma Rousseff nas revistas Veja, Epoca e Isto é em dois momentos: de 2003 a 2006, em que
Dilma era Ministra das Minas e Energia e depois da Casa Civil, durante o Governo Lula; e
entre 2006 e 2009, abrangendo desde sua atuacdo como Ministra da Casa Civil a sua
configuracdo como candidata a presidente (2010, p. 74).

Da analise feita pelas autoras, € notavel a relacdo estabelecida entre as tais
caracteristicas tidas como femininas, citadas por Buitoni, e a imagem de Dilma. Afirmam as
autoras, ao observar a fase de Dilma enquanto Ministra que: “Sensibilidade, ternura, emogéo,
pureza nao surgem como atributos e qualificadores da ‘natureza’ feminina de Dilma Rousseff-
ministra, mas sim tracos de rispidez, austeridade e agressividade, caracterizando uma imagem
de sujeito-politico-mulher, com potencialidades masculinas” (BARBARA; GOMES, 2010, p.
76).

Tais caracteristicas, de acordo com as autoras foram mudadas, passando inclusive por
um procedimento cirargico estético, visando suavizar a imagem de Dilma para a disputa

presidencial, ja que este cargo exigia uma figura mais humanizada:

Da representacdo do combatente emerge a figura da docilidade, uma
tentativa do modelo normativo de humanizar a militante-guerrilheira, nada
disso obscurece o fato de ser mais uma estratégia manipulativa, para atingir
determinados fins no processo eleitoral. De maneira geral, ndo podemos
ignorar que este deslocamento gera um efeito cultural inverso: figura
feminina, construida sécio-culturalmente, com tracos masculinizados passa
por uma transformacdo que a torna mulher-sujeito-politica com tracos +
feminino, emotivo e sentimental (BARBARA; GOMES, 2010, p. 88).

Porém, Dilma Rousseff, rompia, de acordo com as autoras, com o modelo de mulher
proposto pelas teorias binarias, segundo as quais existem caracteristicas unicamente femininas
e outras masculinas, e se configurou, inclusive por sua militdncia na guerrilha, como um

sujeito- politico-mulher, o que, pela midia, foi bastante explorado:

Os resultados apontam ainda que os veiculos midiaticos analisados
constroem representacdes hegemonicas sobre Dilma Rousseff, pelo fato de
ela ndo ter atributos e caracteristicas do que seja uma “mulher tradicional,
conservadora, aquela que atende ao modelo bindrio, bioldgico”, mas dura,
com tom firme, comportamento inflexivel (BARBARA; GOMES; 2010, p.
39).



41

A eleigdo de 2010, que além de Dilma Rousseff contou com a candidatura de Marina
Silva a presidéncia, também foi objeto de estudo de Marina Sanematsu e Jacira Vieira de
Melo (2012), que monitoraram a cobertura jornalistica de 29 jornais impressos diarios, quatro
revistas semanais e quatro telejornais de julho a outubro de 2010, sobre as elei¢cGes para
cargos majoritarios, a partir da perspectiva da participacdo das mulheres no processo eleitoral,
como candidatas, como eleitoras e como foco dos programas de governo e plataformas
eleitorais apresentadas pelas candidaturas (SANEMATSU; MELO, 2012, p. 479-480).

A investigagdo das autoras mostrou que “[...] a presenca de duas mulheres com grande
forca eleitoral na campanha presidencial de 2010 foi o fator que mais contribuiu para que o
tema mulheres na politica recebesse atencdo na cobertura da imprensa” (SANEMATSU;
MELO, 2012, p. 480).

Destacam ainda que “[...] a cobertura sobre mulheres na politica deu-se em torno de
dois focos principais: as candidaturas femininas e a agenda de interesse das mulheres”
(SANEMATSU; MELO, 2012, p. 497). Sendo que “[..] no primeiro caso, estdo
contabilizadas as matérias que discutiam as candidaturas, tendo em vista a condi¢cdo feminina
das postulantes aos cargos. No segundo, estdo os textos sobre algumas das questdes que
atingem diretamente a vida das mulheres brasileiras (SANEMATSU; MELO, 2012, p. 497).

Entre os resultados apontados por Sanematsu e Melo, nos chamaram atencdo as
seguintes constatacdes:

a) A pouca atencdo a sub-representagdo politica feminina: “Menos de 10% dos textos
analisados chama atencéo para a proporcdo entre homens e mulheres no acesso e
participacdo em espacos de poder e decisdao” (2012, p. 511);

b) A corroboracdo da ideia que vimos anteriormente de que uma politica praticada pelas
mulheres traria mais ganhos do que perdas, por elas serem socialmente mais justas,
apareceu quando o questionamento sobre ganhos e perdas da maior participacdo
politica feminina entrou em pauta: “A maioria dos textos que mencionam ganhos
aponta maior atencao/sensibilidade para as questdes sociais € maior competéncia caso
as mulheres possuissem maior destaque no cenario politico” (2012, p. 512);

c) A forte ligacdo da imagem da mulher a familia: “A maior parte das representagdes
refere-se as mulheres candidatas como ligadas a familia, no papel de mae, filha,
esposa, avo, etc.” (2012, p. 512);

d) Maior exposicdo da vida privada feminina do que masculina: “Cabe destacar que as
representacfes na midia sobre as eleitoras e as candidatas foram em geral positivas,

embora as candidaturas femininas sejam apresentadas de forma um pouco mais
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rigorosa e estereotipada que as masculinas, tendo sido mais expostos aspectos das

vidas privadas das mulheres, em especial vinculos familiares e questdes relacionadas a

aparéncia, como peso, cabelo, maquiagem e vestimentas” (2012, p. 481).

Assim, diante do corpus estudado, as autoras consideraram a atuacdo da midia
insuficiente para levantar na sociedade discussdes acerca da representacdo politica feminina,

ou, nas palavras delas:

A cobertura sobre mulheres na politica no periodo eleitoral foi superficial,
mais factual do que analitica e pouco investigativa. A imprensa analisada —
impressa e televisiva — ndo aproveitou a oportunidade apresentada por um
momento inédito na politica brasileira, em que as mulheres — como
candidatas e eleitoras — tiveram papel fundamental na definicdo dos rumos
do pais. Varias questdes, a partir de angulos diversos, poderiam ter sido
pautadas. Mas faltou esfor¢o investigativo. Por desinformacéo, preconceito
ou desinteresse, nas elei¢des de 2010 o jornalismo brasileiro ficou devendo,
ndo apenas as mulheres brasileiras, mas ao fortalecimento da democracia no
pais (SANEMATSU; MELO, 2012, p. 515).

O que foi percebido com essas analises sobre a representacdo da mulher na midia,
desde Buitoni ao estudo de Sanematsu e Melo é que a visdo estereotipada da mulher, herdada
historicamente e fortalecida até entdo pela cultura e pela midia, esta presente em todas as
representacdes femininas feitas pelos meios de comunicacgéo, seja na forma como uma revista
feminina tenta encaixar a adolescente que responde a um teste num modelo pré-estabelecido
ou na necessidade de suavizar a aparéncia de uma candidata a presidéncia do pais.

Esta visdo estereotipada, acreditamos, ndo reflete a realidade da mulher brasileira, que,
apesar de toda violéncia e opressdo, é chefe de familia, gestora de empresas, professora
universitaria, lider de uma associagdo de bairro, atriz de sucesso internacional, presidente da
Republica. Cremos ainda — e torcemos para — que esta representacdo superficial tenda a
diminuir, mesmo que a passos lentos, conforme mais mulheres ocupem seus espagos no
poder, seja ele politico ou néo.

A partir das constatacdes obtidas com este capitulo sobre a mulher e do préximo, que a
aborda a charge, buscaremos verificar como a mulher historicamente construida, embora
mediaticamente representada como atemporal, chegou a presidéncia, personificada por Dilma
Rousseff, foi representada pela charge, uma ferramenta jornalistica que chama atengédo pela
irreveréncia e critica que o humor lhe confere. Antes, abordaremos conceitual e

historicamente a charge.



3 A CHARGE: OBJETO (SUJEITO) DA PESQUISA

Sou Caitich,
fACtual,
tenNHo HuMoR,
SiGo A LiNA
Do JORVAL ...
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Neste capitulo apresentamos o0 nosso objeto de pesquisa: a charge. Trazemos suas
definicBes, diferenciacdo dos demais formatos de humor gréfico, historico, e presenca e
funcbes no jornalismo, abordando também a tematica dos géneros jornalisticos. Antes,
falamos sobre um dos pressupostos para a existéncia da charge, o humor, este que é cheio de

estereotipos.

3.1 Humor e esteredtipos

Vimos no capitulo anterior a forma como a mulher foi representada na midia, muitas
vezes de maneira estereotipada. Mas seréd que todo esteredtipo é ruim ou prejudicial? Vamos
exemplificar com a propria mulher, se consideramos que toda mulher é capaz de fazer um
jantar, estamos nos baseando num esteredtipo feminino, o de que toda mulher sabe cozinhar —
que, por sua vez, ndo é uma verdade absoluta. Ao fazer essa consideracdo, porém, nao
agredimos ou ridicularizamos as mulheres. Mas, se dissermos que uma mulher ndo € capaz de
pilotar outra coisa sendo um fogdo, estaremos usando o mesmo estere6tipo feminino de
maneira agressiva, pejorativa.

Assim, é valido dizer que o estere6tipo nem sempre tem a intencdo de inferiorizar o
ser estereotipado. Goodwin, sobre isso, afirma existir “[...] um esteredtipo acerca dos
estere6tipos: o de que tenham um carater pejorativo, sendo, portanto, prejudiciais” (2011, p.
535). O mesmo autor ainda define os esteredtipos como sendo “[...] pardmetros simplificados
(calcados na observagdo da realidade ou tornados reais por insisténcias repetitivas) no todo”
(2011, p. 535).

Dissemos isso porque vamos analisar a representacao da primeira mulher a presidir o
Brasil na charge, sendo que esta € uma forma de humor grafico de importante papel no
jornalismo. Tendo em vista que, “[...] para o Humor esteredtipos sdo ferramentas essenciais.
Os conceitos preestabelecidos sdo os blocos com que os humoristas constroem seus castelos
de piadas” (GOODWIN, 2011, p. 535), quisemos antes alertar para a presenca de estereotipos
femininos em nosso corpus e destacar que nem sempre esta presenca sera desrespeitosa, as
vezes apenas faré parte da construcdo da mensagem que o chargista deseja passar.

Afinal, como afirma Goodwin

O humor pode ser reacionario ou revolucionario. Ao repetir preconceitos
cruéis, amaciando-os de certa forma com o “molho” da galhofa, o humor
reforca estigmas. Em suas instancias mais afiadas e criativas, provoca
reflexdo junto com os risos e, ao usar estereétipos, desnuda o seu uso. O
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humor pde o dedo na ferida, mas ndo é o instrumento que fere. E um
aferidor. Afinal, a vida é uma piada. E, as vezes, rimos porque déi (2011, p.
536).

O humor da charge, acreditamos, deve ser revolucionario, provocar reflexdo, “por o
dedo na ferida”, indo ao encontro do que o filésofo Henri Bergson escreveu em seu “O riso —
ensaio sobre a significagdo do comico”, publicado pela primeira vez em 1899, no qual
afirmou a) ndo haver comicidade fora do que € propriamente humano; b) a insensibilidade
acompanha naturalmente o riso, sendo a razdo o seu terreno e a emogao seu maior inimigo; ¢)
0 riso precisa de um eco, deve ter uma significacéo social, sendo ele um gesto social (1980, p.
12-14).

E preciso ainda entender que Bergson propds uma teoria social do riso, na qual “[...] a
comicidade nascia, em quaisquer situacdes, do contraste ou da antitese entre os elementos
mecanicos e o0s elementos vivos” (SALIBA, 2002, p. 21). Sendo que, nas palavras de
Bergson:

A comicidade é aquele aspecto da pessoa pelo qual ela parece uma coisa,
esse aspecto dos acontecimentos humanos que imita, por sua rigidez de um
tipo particularissimo, o mecanismo puro e simples, o automatismo, enfim, o
movimento sem vida (1980, p. 50).

Para Bergson, quando o vivo assume caracteristicas do mecénico “[...] exprime, pois,
uma imperfei¢do individual ou coletiva que exige imediata correcdo” (1980, p. 50), sendo que
“[...] o riso € essa propria correcdo. O riso é certo gesto social, que ressalta e reprime certo
desvio especial dos homens e dos acontecimentos” (1980, p. 50).

Dessa forma,

Pelo temor que o riso inspira, reprime as excentricidades, mantém
constantes, despertas e em contato matuo certas atividades acessorias que
correriam o risco de isolar-se e adormecer; suaviza, enfim tudo o que puder
restar de rigidez mecanica na superficie do corpo social (BERGSON,1980,
p. 19).

Assim, verificar como se deu a representacdo de Dilma Rousseff nas charges durante
seu primeiro ano de mandato, € fazé-lo num espago onde 0 uso do humor, esperamos, seja
uma forma de apontar desvios (muitas vezes literais: de verba) de personalidades, condutas e

acontecimentos, a fim de causar reflexdo. Sendo ainda a charge uma ferramenta de humor,
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onde 0 uso do esteredtipo é legitimo, foi interessante observar I T '|

de que forma se deu este uso, levantando a questdo da | ~ Quais (e como) foram os
esteredtipos usados pelas

representacdo da mulher. charges analisadas?

Mas antes, para melhor detalhar nosso objeto de

—
s . A —— i

estudo, vamos tratar da conceituacdo de charge, diferencia-la

das demais formas de humor gréfico, abordar os principais
momentos de sua histéria e falar da importancia que ela

assume no jornalismo.

p—

3.2 Cada um em seu quadrinho — caricatura, charge, cartum e tirinha

Parente da caricatura e muitas vezes com ela confundida, a charge é uma forma de
humor gréfico que figura nas paginas de jornais, revistas, em telejornais, nas radios e na
internet do mundo todo — embora o seu surgimento, como veremos a seguir foi anterior a
imprensa. Sua estrutura basica é composta de imagem e texto, mas, dependendo do meio em
que é veiculada, pode conter som e movimento ou deixar de conter algum dos elementos
citados. Tendo limitagbes temporais e contextuais e usando, geralmente, 0 humor e a sétira,
seu objetivo no jornalismo é o de expor uma opinido acerca de um fato importante no periodo
em que foi publicada, sendo, por isso, considerada uma espécie de “editorial grafico” do
jornal.

O termo charge vem do francés charger, e significa carga, no sentido de carregar,
exagerar, ou ainda atacar violentamente — uma carga de cavalaria (FONSECA, 1999, p. 26).
Com significado muito semelhante, temos a palavra caricatura, que vinda do latim caricare,
remete & carregar, no sentido de exagerar, aumentar a proporcdo de algo
(ARQUIVOESTADO.SP.GOV.BR, 2013).

A charge ainda pode ser definida como um cartum politico, como é o caso da
definicdo que encontramos no dicionario Aurélio: “[...] cartum em que se faz, geralmente,
critica social e politica” (1993, p. 229).

Até aqui, vimos trés palavras que remetem a tipos especificos de humor gréfico, e
comumente sdo confundidos: charge, caricatura e cartum. Mas afinal, o que sdo cada um dos
tipos de humor gréafico?

A caricatura é, basicamente, um desenho que exagera os tracos fisicos ou de

personalidade de uma pessoa. Segundo o cartunista e professor Mario Mastrotti, ¢ uma “[...]
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representacdo gréfica com distorgBes anatdbmicas bem-humoradas de pessoas ou
personalidades dependendo de seu uso” (MASTROTTI, 2013).

Ja o cartum “[...] € um desenho caricatural que apresenta uma situacdo humoristica,

utilizando ou ndo legendas [...] é atemporal e € universal pois ndo se prende aos
acontecimentos do momento” (FONSECA, 1999, p. 26).

Para o pesquisador José Marques de Melo, o cartum, a charge e ainda o comic, ou

histéria em quadrinhos, sdo tipos de caricatura, sendo assim definidos:

a)

b)

d)

Caricatura (propriamente dita) é o “[...] retrato humano ou de objetos que exagera ou
simplifica tragos, acentuando detalhes ou ressaltando defeitos. Sua finalidade é

suscitar risos, ironia. Trata-se de um retrato isolado” (2003, p. 167);

Cartoon ¢ a “[...] anedota grafica. Critica mordaz. Geralmente nio insere personagens
reais ou fatos veridicos, mas representa uma expressdo criativa do caricaturista, que
penetra no dominio da fantasia. Mantém-se, contudo, vinculado ao espirito do

momento, incorporando eventualmente fatos e personagens” (2003, p. 167);

Comic ¢ a “[...] histéria em quadrinhos. Narrativa composta por imagens que se
sucedem, complementada por textos (baldes). No jornal, aparece de forma seriada. Na
revista, publica-se integralmente” (2003, p. 167) — aqui € valido dizer que Marques de
Melo refere-se as revistas de historias em quadrinhos, em oposicdo as tirinhas

publicadas em jornais e revistas de forma seriada;

Charge ¢ a “[...] critica humoristica de um fato ou acontecimento especifico.
Reprodugéo grafica de uma noticia ja conhecida do publico, segundo a ¢dtica do
desenhista. Tanto pode se apresentar somente através de imagens quanto combinando

imagem e texto (titulo, didlogos) (2003, p. 167).

As imagens abaixo, todas extraidas da edicdo de 26 de janeiro de 2014, do jornal

Folha de S. Paulo, exemplificam as diferencas entre estes formatos:
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Figura 1 — Exemplo de caricatura — representacao da personagem “Valdirene” de novela da Rede
Globo

Fonte: Folha de S. Paulo, 26 de janeiro de 2014.

Figura 2 — Exemplo de cartum
DAIQUIRI CACO GALHARDO

SE V0c2 NAU SE iNCOMODAR, 1oy CHEAR
MEUS EMAILS , COMENTAR Um NEGOLIO N
NO FAceBook, MANPAR U sSMs, PIsTaR

: TVALIZAR MeY BLos
& im A 4

=== ¢ DR un TUITAA %
T ENGUANTO TRATAMEGS DO R ’
Q Nosso ASSUNTO, Ok ? ( é)

Fonte: Folha de S. Paulo, 26 de janeiro de 2014.

Figura 3 — Exemplo de tirinha, tira ou comic
HAGAR DIK BROWNE

s ENTAO TERE! DE LHE
== COBRAR DARIAG PARA
AQUI ATE LA, _

[ T T gy s —

Fonte: Folha de S. Paulo, 26 de janeiro de 2014.
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Figura 4 — Exemplo de charge

EN VETA ,MANTEEA !
pavos COMO UMA

BOUNKA DE
VEVE cRests!

Fonte: Folha de S. Paulo, 26 de janeiro de 2014.

Aqui, gostariamos de enfatizar o carater temporal da charge como algo muito mais
especifico do que o do cartum. No exemplo de cartum mostrado também é preciso alguma
localizacdo temporal para entendé-lo, porém, esta localizacdo € muito mais genérica do que a
da charge. Uma pessoa nos Estados Unidos ou no Japdo podem interpretd-lo muito mais
facilmente do que interpretariam a charge. O cartum esta muito mais ligado ao cotidiano do
que a um acontecimento especifico.

Aprofundando a definicdo de charge, nossa ferramenta de estudo, a pesquisadora
Onice Flores, em seu livro A leitura da charge, no qual ela propde destacar a importancia da

charge como texto, define que:

A charge é um texto usualmente publicado em jornais, sendo por via de
regra constituido por quadro Gnico. A ilustragdo mostra 0s pormenores
caracterizados de personagens, situacGes, ambientes, objetos. Os
comentarios relativos & situacdo representada aparecem por escrito.
Escrita/ilustragdo integram-se de tal modo que por vezes fica dificil, sendo
impossivel, ler uma charge e compreedé-la sem considerar os dois cddigos,
complementarmente, associando-0s a consideracdo do interdiscurso que se
faz presente como memoria, dando uma orientagdo ao sentido num contexto
dado- aquele e ndo outro qualquer” (FLORES, 2002, p. 14).

O pesquisador Rozinaldo Antonio Miani, que defendeu seu doutorado usando a charge

como objeto, a considera como

[...] uma representacdo humoristica e satirica, persuasiva, de carater politico
e de natureza eminentemente dissertativa e intertextual; ela se constitui, em
certa medida, como “herdeira da caricatura” em sua conotagio e expressio
politicas (2010, p. 58).
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E para Fonseca (1999, p. 26), a charge “[...] E um cartum em que se satiriza um fato
especifico, tal como uma ideia, um acontecimento, situacdo ou pessoa, em geral de carater
politico que seja do conhecimento publico. Seu carater é temporal, pois trata do fato do dia”.

E interessante ressaltar ainda que a charge pode se valer da caricatura, e muito o faz,
para passar sua mensagem. Ou, nas palavras de Miani (2012, p. 40): “[...] a charge pode
conter a caricatura (melhor dizendo, retrato caricato) como um de seus elementos
materializados”.

Em entrevista' para a autora desta dissertacdo, o chargista Benett, da Folha de S.

Paulo, assim definiu a charge:

[...] € uma coluna politica em forma de desenho, com algum humor e um
poder de sintese que tem a intencdo de mexer com a sensibilidade do leitor.
Isso € mais um pouco do que a velha defini¢do “¢ um respiro de humor na

pagina pesada de opinido”. Uma grande charge tem o poder de comover as
pessoas [...] (BENETT, 2013).

Baseando-nos nestas consideragcfes, construimos a definicdo de charge que usaremos

nesta dissertacao:

A charge é uma representacdo critica de um fato atualissimo/imediato, portanto
contextualizado em tempo e espaco, que se utiliza fundamentalmente de imagem,
geralmente se vale de texto escrito, e também pode fazer uso de som e animacéo (no
caso de radio, TV e internet). Através do humor e da satira, expressa a um publico a
opinido do chargista e/ou do veiculo para o qual ele trabalha sobre o acontecimento.

Em alguns casos, como tragédias, o comico d& espaco a outra espécie de

sensibilidade humana e a charge pode ser usada para se fazer uma homenagem™.

3.3 E fez-se a charge — umas pitadas de historia da charge

Embora ndo seja 0 nosso objetivo recontar a histéria da charge, até por que outros
trabalhos (como os quatro volumes de A Histéria da Caricatura no Brasil, de Herman de
Lima; Caricatura: a imagem grafica do humor, de Joaquim da Fonseca; e a Historia da

Caricatura Brasileira, de Luciano Magno — aqui vale a observacdo do uso do termo

1 A autora entrevistou alguns chargistas que publicam nos jornais estudados para a elaboragéo desta dissertacéo.
Partes das entrevistas serdo inseridas ao longo do texto e elas estdo integralmente disponiveis no Apéndice II.
12 Definigao da autora.
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caricatura, mesmo que nos livros fale-se, também, sobre charge) cumprem de maneira rica e
detalhada esta tarefa, consideramos importante destacar alguns momentos importantes da
histdria da charge.

Antes, alertamos para o fato de que muitas vezes (como é possivel notar nos titulos
dos livros citados no pardgrafo anterior) a histéria da charge é confundida ou mesclada a da
caricatura. Isso acontece por algumas razfes: 1. etimoldgica — uma vez que, como Vvimos, 0S
termos embora tenham origem distintas carregam significados muito parecidos; 2. de
classificacdo — ja que alguns autores consideram a primeira como ramificacdo da segunda, e
outros usam os termos como sindnimos, a exemplo de Lima (1963); ou 3. de tradugdo — tendo
em vista que o “[...] Apesar do termo ‘charge’ ser amplamente utilizado, em alguns paises,
como os hispanicos, o termo ‘caricatura’ € 0 designador desses desenhos irdnicos (CRUZ,
2010, s/n).

A questdo etimoldgica citada traz diferentes interpretaces para a histdria da charge,
pois muitas vezes é confundida com ou considerada como caricatura. Miani (2012, p. 40)
afirma que desde o seu aparecimento no Brasil, antes mesmo de sua publicacdo na imprensa, a

caricatura ja apresentava caracteristicas da charge, tais como a critica e a sétira.

Antes mesmo do aparecimento do Diabo Coxo, em 1865, 0 primeiro jornal
de caricaturas de S3o Paulo, produzido por Angelo Agostini, a historia da
caricatura no Brasil j& estava associada ao combate e a critica dos costumes e
da politica. Era um termo genérico aplicado a todos os desenhos
humoristicos, desde que desencadeasse 0 riso, a critica escarnecedora e a
sétira contundente.

Assim, o mesmo autor afirma que “[...] ao realizarmos um breve historico da
caricatura no Brasil a partir do seculo XIX, verificamos que as caracteristicas proprias da
linguagem caricatural dagquela época, na verdade, comp&em o universo conceitual do que hoje
assumimos como charge” (MIANI, 2012, p. 38).

Agostinho defende que “[...] a caricatura ¢ o ponto de partida para se chegar a charge,
pois também se preocupa em criticar através do exagero, visando ndo apenas o aspecto fisico
do individuo, mas também a sua personalidade e o seu comportamento dentro do grupo
social” (1993, p. 29).

As representacOes graficas precedem a escrita, sendo uma das primeiras formas de
comunicacdo usadas pela humanidade, o que faz com que resquicios do que chamados de

charge possam ser encontradas em varios periodos histéricos e em diferentes sociedades.
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Os antigos egipcios, “[...] apesar da austeridade de seus padrdes artisticos, ja
representavam os homens ironicamente como animais ou em situagdes ridiculas”
(FONSECA, 1999, p. 43).

Ja na Grécia e Roma antigas, a parddia era uma das principais maneiras de expressao
do humor como forma de satirizar, sendo que “[...] na Grécia Antiga 0 humor tomou forma
mais regular do que em outros paises, porque a satira era inerente ao espirito da sociedade
grega” (FONSECA, 1999, p. 44), enquanto “[...] a satira politica e pessoal se manifestou entre
os romanos”, sendo possivel encontrar em Pompéia “[...] 0s modelos do que se pode
considerar caricatura politica” (FONSECA, 1999, p. 44).

Na Idade Média, como ndo podia deixar de ser, a religido era o tema das satiras e sua
forma de representacdo se dava pelo uso do grotesco, seja nas pinturas, esculturas ou
miniaturas. E embora naquela época a satira ndo “[...] dispor de meios adequados para mostrar
com precisdo a sutileza da ironia”, o espirito caricatural estava presente (FONSECA, 1999, p.
44). A caricatura religiosa fazia valer seus direitos, afirma Fonseca (1999, p. 47), como em
1294, quando o “[...] o povo de Carcassone, para vingar-se da Santa Inquisi¢do, representou o
diabo num habito de dominicano confabulando ao ouvido do principe que, trés anos depois,
viria a ser Sdo Luis” (FONSECA, 1999, p. 47). Ainda de acordo com 0 mesmo autor (1999, p.
47), os trovadores, com suas cancdes, eram 0s grandes ridicularizadores intencionais da
sociedade medieval.

Ja durante a Reforma, o questionamento e o espirito critico suscitados neste periodo
“[...] levou ao surgimento de manifestacdes nas artes e na literatura, onde o humorismo e a
satira tiveram o seu lugar” (FONSECA, 1999, p. 48).

Mas Fonseca (1999, p. 49-50) considera que a caricatura surgiu mesmo no
Renascimento, quando o foco estava nos individuos. Neste contexto, grande foi a importancia
da familia Carraci, que além de desenhar, fundou na cidade de Bolonha, Itélia, no final do
século XVI, uma escola de Arte, a “Accademia degli Incamminati”, que foi fundamental para
a criacdo do retrato como caricatura. Os irmaos Agostinho e Aniballe Carraci tinham bastante
interesse pela observacdo do cotidiano, o que os conduziu & caricatura. Porém, todo trabalho

feito antes dos Carraci ndo deve ser desconsiderado.

Se entendermos o termo caricatura para significar um certo método
caligrafico de desenho, podemos considerar os Carraci como seus
inventores. Ou melhor: eles sdo os Gltimos de uma série precursores cujo
trabalho tem que ser levado em conta se quisermos ndo apenas conhecer o
resultado, mas também os passos que levaram ao seu surgimento
(FONSECA, 1999, p. 51).
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Entretanto os Carraci faziam retratos do cotidiano, de pessoas ‘comuns’, sendo que
“[...] as primeiras caricaturas de pessoas cujo nome se conhece foram feitas por Bernini”, um
escultor barroco que fez caricaturas dos cardeais da igreja catolica Antonio Barbenini (1607-
1671) e Flavio Chigi (1631-1693) (FONSECA, 1999, p. 51).

Fonseca considera, porém, que foi o francés Jacques Callot que inaugurou o género
satira social. Callot “[...] satirizou os elegantes, os mendigos e todas as outras classes que se
posicionaram entre esses extremos” (FONSECA, 1999, p. 54), pois “[...] muito mais do que
caricaturar os individuos, Callot voltava-se para os grupos formados por eles” (FONSECA,
1999, p. 54).

J& a Holanda € considerada o berco da caricatura politica no século XVII, pois foi la
que se refugiaram os descontentes politicos de outras nacdes, principalmente da Franca,
fugindo da tirania do rei Louis XIV, tornando a Holanda o “[...] centro do langamento de uma
quantidade enorme de estampas satiricas contra a politica do ‘grande monarca’ francés, tanto
contra sua pessoa como contra seus favoritos e seus ministros” (FONSECA, 1999, p. 55).

Na Inglaterra, a primeira apari¢do comprovavel de uma caricatura “[...] deve-se ao
processo judicial do doutor Sacheverell, que teve grande repercussdo politica em 17107
(FONSECA, 1999, p. 56). Por essas caracteristicas, podemos considerar que a caricatura
citada por Fonseca como sendo a primeira conhecida na Inglaterra é uma charge, pois se
baseia em um fato especifico, delimitado por tempo e espaco.

A partir da Inglaterra, a caricatura ganha o mundo, chegando a América Latina na
metade do século XIX, “[...] embora algumas tentativas efémeras tenham acontecido nos
primeiros anos do século, principalmente na Argentina”, trazidas por imigrantes caricaturistas,

vindos de Portugal, Espanha e Franca (FONSECA, 1999, p. 64).

3.3.1 A charge no Brasil

No Brasil, com a proibi¢ao da imprensa imposta pela Coroa Portuguesa, foi atrasado o
aparecimento da caricatura, sendo que seu maior desenvolvimento se deu durante o Império
de Dom Pedro 11, na segunda metade do século X1X (FONSECA, 1999, p. 56).

Neste sentido, o historiador Elias Thomé Saliba, que resgata a historia da
representacdo humoristica na historia brasileira, da Belle Epoque (periodo que, no Brasil, foi

de 1889 a 1931, abrangendo o fim do Império e o inicio da Republica) aos primeiros tempos
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do radio, afirma j& existir uma tradi¢cdo humoristica na imprensa nacional, mas que esta viria a

se desenvolver melhor na Republica.

Essa tradicdo da representagdo humoristica, que ja vinha do jornalismo
satirico da Regéncia e dos folhetins comicos do Segundo Reinado, ganha
maior forca e se aprofunda com o desenvolvimento da imprensa e com a
proliferacdo das revistas ilustradas e do réclame publicitario no inicio da
Republica (SALIBA, 2002, p. 39).

O periodo entre o final do Império e o inicio da Republica acabou sendo oportuno para
o0 desenvolvimento do humor e da sétira por suas caracteristicas politicas, com as disputas
entre monarquistas e republicanos. Saliba destaca que mesmo com a instauracdo da
Republica, o humor encontrou terreno fértil: “[...] a fermentacdo dos conflitos e das lutas
politicas nos dois primeiros governos republicanos, incentivou uma grande producao comica,
toda ela calcada na explorago das rixas politicas e dos rancores pessoais” (2002, p. 57).

Outro aspecto que favoreceu o desenvolvimento das charges no pais foi o surgimento
das revistas ilustradas e humoristicas, nas trés ultimas décadas do século XIX, sendo que “[...]
no periodo imperial chegaram a circular cerca de sessenta revistas ilustradas no Rio de
Janeiro, que misturavam, de forma peculiar, a charge com uma espécie primitiva de historia
em quadrinhos, numa produgéo extremamente rica e fértil” (SALIBA, 2002, p. 38).

Mas antes mesmo das revistas ilustradas surge a primeira charge publicada no Brasil,
gue ndo saiu em um jornal ou revista, mas apareceu como uma estampa avulsa. Datada de
1837, foi criacdo de Manuel de Aradjo Porto Alegre, nomeado posteriormente Bardo de Santo
Angelo. A charge era uma critica as propinas recebidas por um funcionario do governo
relativas ao jornal Correio Oficial (FONSECA, 1999, p. 209).

No Jornal do Comércio do Rio de Janeiro, de 14 de dezembro de 1837, a charge foi

assim noticiada:

[...] Saiu a luz o primeiro nimero de uma nova invengdo artistica, gravada
sobre magnifico papel representando uma admiravel cena brasileira, e
vendida pelo mddico preco de 160 réis cada namero, na loja de livros e
gravuras de Mongie, Rua do Ouvidor, n° 87. A bela invengéo de caricaturas,
tdo apreciadas na Europa, apareceu hoje pela primeira vez no nosso pais, e,
sem duvida, recebera do pablico aqueles sinais de estima que ele tributa as
coisas Uteis, necessérias e agradaveis (apud FONSECA, 1999, p. 209).

Segundo Fonseca, a charge ndo estava assinada. Na reproducdo que encontramos no

livro do autor, a producdo ndo conta com texto, titulos ou assinaturas. Porém, no A Historia
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da Caricatura no Brasil, de Herman de Lima, ha uma versao diferente, que parece assinada e

com algumas palavras escritas, conforme pode ser visto abaixo:

Figura 5 — Primeira charge publicada no Brasil
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Fonte da imagem: LIMA, 1963, p. 73,

Manuel de Araujo Porto Alegre continuou a produzir e publicar charges, lancando em
1844 o periddico Lanterna Magica, o primeiro a publicar com regularidade charges no pais.
Era destinado a critica, a polémica, as artes plasticas e as letras. Nela, foi revelado outro nome
do humor grafico daquele periodo, Rafael Mendes de Carvalho, discipulo de Porto Alegre.

Em 1860 surge a primeira publicagdo brasileira especializada em humor, a revista
Semana llustrada.

Mas foi em 1876, com o lancamento da Revista lllustrada, de Angelo Agostini que o
humor grafico ganhou mais notoriedade no pais. A Revista lllustrada foi a primeira
publicacdo da América do Sul a ter uma tiragem de mais de quatro mil exemplares. Era
publicada todos os sabados e distribuida em todas as capitais e nas principais cidades do
interior do Brasil. Foi nela também que surgiu a primeira histéria em quadrinhos de longa
duracdo na imprensa nacional: As Aventuras de Zé Caipora, de autoria de Agostini — em
1884, 20 anos antes de isso acontecer nos EUA. A Revista Illustrada deixou de circular em
1891 e foi uma forte aliada da campanha abolicionista (SODRE, 2011, p. 323-327).

Em A Historia da Imprensa no Brasil, Nelson Werneck Sodreé afirma:

Agostini foi dos mais expressivos exemplos de como a militancia politica
enriquece, amplia e multiplica o efeito das criacBes artisticas [...]. Suas
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caricaturas, por vezes contundentes, puseram a nu 0s tragos grotescos da
classe dominante brasileira do tempo, suas irremediaveis mazelas, seu atraso
insuportavel, e o vazio triste dos ornamentos, dos artificios, dos disfarces
que apresentava, buscando aparentar grandeza (SODRE, 2002, p. 325).

Agostini é considerado o principal chargista deste periodo na imprensa nacional e a
Revista Illustrada “[...] o maior documentario ilustrado que qualquer periodo da nossa historia
conheceu” (SODRE, 2011, p. 325).

Deste inicio da histéria da charge nacional podemos destacar seu carater politico e
denunciativo. Tanto a charge de Porto Alegre, apesar de descrita nos livros como caricatura,
como o perfil da Revista lllustrada nos leva a exaltar o papel critico e reflexivo desta
ferramenta.

Outras revistas ilustradas e com presenca de humor foram surgindo no periodo do
Segundo Império, entre elas Vida Fluminense e O Mosqguito, porém nenhuma teve tanta
relevancia como a lllustrada. J& no inicio do século XX surgiram publicacdes como Revista
da Semana (1900), O Malho (1902), Kosmos (1904) e Fon-Fon! (1907), que tratavam de
politica, entre outros assuntos, com a irreveréncia do humor (FONSECA, 1999, p. 205).

Diversos talentos do humor grafico nacional foram revelados neste periodo, a exemplo
de Raul (Raul Paranhos Pederneiras), K. Lixto (Calixto Cordeiro), J. Carlos (José Carlos de
Brito e Cunha), Max Yantok, e Rian (Nair de Tefé), esta Ultima a primeira cartunista mulher
brasileira, que apesar de filha do Bardo de Tefé e esposa do presidente Hermes da Fonseca,
ndo poupava criticas a politica. Conta-se que ela apareceu, num baile cerimonial do Palacio
do Itamarati, com um vestido no qual na barra da saia estavam afixadas caricaturas dos
ministros de seu marido (FONSECA, 1999, p. 205; 233).

Fonseca (1999, p. 206) destaca que a Revolugéo de 1930 e o Estado Novo, decretado
em 1937, trouxeram, como consequéncia de uma severa censura a imprensa, marcando um
hiato no desenvolvimento da charge e/ou caricatura nacional.

Goodwin (2011, p. 537) lembra que foi nos anos 50, com a publica¢do de O Cruzeiro,
e outras revistas semanais, que vieram a tona nomes como Millor e Ziraldo, que influenciados
pelos europeus tinham um humor grafico refinado. Na mesma época, cartunistas como
Estevéo e Péricles eram donos de um humor mais popular.

A instauracdo da ditadura militar em 1964, e todos os eventos politicos que dele se
sucederam, restringiram o espaco ao humor grafico nas grandes revistas, devido a censura
imposta sobre esses 0rgdos. Mas espacos alternativos na imprensa, que abusavam do humor

gréafico, foram criados como espagos de resisténcia a ditadura, sdo exemplos as revistas
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Senhor (1959-1964) e Pif-Paf (maio a agosto de 1964), esta Gltima de Millér, que, apesar de
ndo sobreviver por muito tempo — devido as pressbes politicas — projetaram dois grandes
nomes: Fortuna e Jaguar. Ainda nessa época, alguns jornais diarios comecaram a valorizar a
secdo humoristica, revelando artistas como Henfil (GOODWIN, 2011, p. 537-538).

Em 1969, ainda em meio a ditadura, surge o jornal humoristico mais importante do
pais: O Pasquim, que ja em seu inicio contou com Jaguar, Ziraldo, Claudius, Fortuna e Millér
— todos chargistas ja consagrados, e outros que estavam comecando a se destacar na época,
como Henfil e Miguel Paiva. Também compunham o quadro d’O Pasquim jornalistas
“mordazes”: Paulo Francis, Tarso de Castro, Flavio Rangel e Luis Carlos Maciel, entre outros
(GOODWIN, 2011, p. 538).

Esta época prestou um grande servico a charge nacional, segundo Goodwin (2011, p.
538), pois foi a partir dele que, no humor grafico nacional, ela passou a predominar, em
detrimento do cartum. 1sso ocorreu pela necessidade de reagir a ditadura.

Na década de 70 também surgiram outros jornais que, como O Pasquim, se muniam
do humor contra o regime militar, reforcando a imprensa alternativa brasileira: Opinido
(1972-1977) e Movimento (1975-1981), sdo alguns deles (GOODWIN, 2011, p. 538).

Ainda na década de 70 as charges, cartuns, caricaturas e tirinhas ganham outro espaco
no cenario nacional, o Saldo de Humor de Piracicaba, que, criado em 1973, deu espaco e
premiou grandes nomes do humor grafico nacional, como Laerte (vencedor na categoria
charge em 1974) e Angeli (vencedor na mesma categoria em 1975) (QUEIROZ; CIASI,
2013).

Os anos 1980, além de contarem com chargistas da escola d’O Pasquim, foi palco para
surgimento de outro fenbmeno no desenho brasileiro: 0s quadrinhos de humor. Neste
movimento consagraram-se artistas como Angeli, Laerte, Luiz G&, Glauco, Spacca, entre
outros (GOODWIN, 2011, p. 539). Eles, além de publicar seus quadrinhos em grandes
jornais, os reuniam em livros.

O Pasquim deixou de existir em 1991 e desde entdo nenhum outro periédico politico
gue usava humor teve tanta expressao, apesar de tentativas terem sido feitas, como em O
Pasgquim 21 e na revista Bundas.

Apesar de as revistas humoristicas terem perdido seu espaco, as charges ganharam
mais notoriedade em outros ambientes. Goodwin considera que “[...] nos tltimos anos houve
uma valorizagdo do espago da charge diaria nos grandes jornais”, publicando novos

chargistas, como Délcio Machado, e nomes j& consagrados, como Angeli (2011, p. 540).
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Gostariamos ainda de destacar, que com o advento da Internet a charge ganhou um
amplo espaco de atuacdo e novas possibilidades de expressao, como som e movimento, em
animac0es satiricas dos fatos atuais, como as que faz o chargista Mauricio Ricardo em seu site
charges.com.br.

Ja com a popularizacao das redes sociais, neste inicio do século XXI, surge uma nova
forma de humor gréfico: sdo produgdes baseadas em imagens ja existentes, como de um filme

ou série, ou ainda criadas por internautas, que,

Figura 6 — Exemplo de meme

combinadas com frases, espalham-se pela rede para
criticar, satirizar, denunciar ou apenas fazer humor de
algum acontecimento ou situacdo cotidiana.

Essas produgdes, chamadas popularmente de “memes”
se aproximam muito da charge em sua configuracgéo e
funcéo, porém, para analisa-las se faz necessério outro

estudo.

Fonte: https://www.facebook.com/MemesMessianicos

No tdpico a seguir, discutiremos um pouco sobre a funcdo da charge no jornal.

3.4 A funcéo da charge no jornal

Como vimos, a charge tem seu surgimento independente da imprensa, porém, sua
presenca € marcante nas atuais publicacdes jornalisticas. Nesta dissertacdo propomos enfatizar
a relevancia da charge como ferramenta jornalistica. Neste trecho, a partir dos estudos sobre
géneros jornalisticos, sobre humor gréafico e de entrevistas com chargistas, procuramos
mostrar as fungdes que a charge cumpre no jornalismo, antes apresentaremos de maneira

sucinta as principais discussdes sobre género jornalistico.

3.4.1 Géneros jornalisticos

Nos estudos brasileiros de géneros jornalisticos sdo duas as correntes predominantes, a

proposta pelo professor José Marques de Melo e a proposta pelo professor Manuel Carlos

Chaparro. Enquanto Marques de Melo entende, baseando-se nos estudos anteriores, que 0S
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géneros jornalisticos estdo divididos em duas grandes categorias: jornalismo informativo e
jornalismo opinativo, Chaparro considera que essas duas vertentes, opinido e informacao,
constroem o jornalismo e ndo o divide, elas estdo presentes, portanto, em todos os géneros.
Marques de Melo busca “[...] identificar os géneros a partir da natureza estrutural dos
relatos observaveis nos processos jornalisticos”, considerando “[...] a articulagdo que existe do
ponto de vista processual entre os acontecimentos (real), sua expressao jornalistica (relato) e a
apreensdo pela coletividade (leitura)” (MARQUES DE MELO, 2003, p. 64). De acordo com

este autor:

Os géneros que correspondem ao universo da informacao se estruturam a
partir de um referencial exterior a instituicdo jornalistica: sua expressao
depende diretamente da ecloséo e evolucdo dos acontecimentos e da relagdo
que os mediadores profissionais (jornalistas) estabelecem em relacdo aos
seus protagonistas (personalidades ou organiza¢des). Ja no caso dos géneros
gue se agrupam na &rea da opinido, a estrutura da mensagem é co-
determinada por varidveis controladas pela instituicdo jornalistica e que
assumem duas feigdes: autoria (quem emite a opinido) e angulagem
(perspectiva temporal ou espacial que da sentido a opinido (MARQUES DE
MELO, 2003, p. 65).

A partir dai, o autor reconhece a existéncia de doze géneros jornalisticos, conforme
demonstramos no esquema a seguir, inspirado em Arbach (2007, p. 31):

llustracdo 1 — Classificagdo jornalistica de José Marques de Melo

Jornalismo

Informativo Opinativo

Categorias

_ Editorial;
Géneros ' Nota; Comentario;

Noticia; Artigo;

Reportagem; Resenha;

Entrevista. Coluna;

Caricatura;
Carta;
Cronica,

Fonte: MARQUES DE MELO, 2003, p. 65. Elaborada pela autora.



60

Um desdobramento da classificacdo de Marques de Melo, em estudo coordenado por
ele na Universidade Metodista, sugere uma nova divisdo, na qual a grande categoria seria 0
Jornalismo, dividida em cinco géneros: Informativo, Interpretativo, Opinativo, Diversional e
Utilitario, e estes em 23 formatos (DIAS & MENDEZ, s/d). Porém, nesta nova divisao, o
padréo informacao/opini&o prevalece na diviséo de géneros.

Jé& para Chaparro o paradigma que divide o jornalismo em informacéo e opinido é uma

fraude. Segundo ele o jornalismo se constrdi ao mesmo tempo com essas duas vertentes:

O paradigma opinido/informacéo tem condicionado e balizado ha décadas a
discussdo sobre géneros jornalisticos, impondo-se como  critério
classificatorio e modelo de analise para a maioria dos autores que tratam do
assunto [...] Trata-se de um falso paradigma, porque o jornalismo ndo se
divide, mas constroi-se com informagdes e opiniées (CHAPARRO, 1998, p.
100).

Para o autor, a questdo dos géneros jornalisticos deve ser discutida no ambito das
ciéncias da linguagem, uma vez que os “[...] gé€neros sdo formas de discurso” (CHAPARRO,
1998, p. 114). Diante disso o autor considera a existéncia de dois géneros, o relato e o
comentario, e deles se desdobram quatro espécies, desdobrando-se delas dezesseis formatos.

Para estudar a classificacdo jornalistica de Chaparro, fizemos uso também da tese de

doutoramento de Jorge Arbach, que orientado por Chaparro, propds a seguinte organizagéo:

llustragdo 2 — Classificagdo jornalistica de Manuel Carlos Chaparro

Jomalismo Infonmativo e

Jomalismo Opinativo

Relato Comentino
—— - — .
— — = Y = e— —
L MNarrativas | [_ Priticas I W Arpumentativas ! | (-r:’lll_t.‘(:'-
| : llari i Ler ket B ariisticas
Reportagem; Artigo, Caricatura;
B Roteiros; Cranicn:
MNoticia; ; . Charge;
. A Indicadores: Carta BEEE:
Entrevista; \ : . arta; Foto,
Agendamentos; .
Coluna f Coluna

g Previsio de
Foto tempo;
Carnas-consulta

Orientagdes
uteis

Fonte: ARBACH, 2007, p. 40. Adaptada pela autora.
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Em nota, Arbach, que em sua tese demonstra o humor = —— T —
grafico como um género especifico do jornalismo (2007, p. | Pensando nos géneros
. i Jjornalisticos, como as charges
13), explica que em conversa com Chaparro, este lhe “[...] analisadas se encaixariam?

identificou dois formatos com vocacao hibrida: a Coluna e a

Foto, que servem com igual apitiddo ao relato e ao
comentario” (ARBACH, 2007, p. 40).
Apesar de considerarmos importante conhecer a

classificacdo de géneros jornalisticos no Brasil para entender a

.

destas duas teorias o faz por si s6. Apesar de concordarmos com Marques de Melo no sentido

funcdo da charge no jornal, ndo acreditamos que nenhuma

de que o papel da charge é critico e, portanto, sua classificacdo estaria no género opinativo,
concordamos também com a tese de Chaparro de que informacdo e opinido sdo elementos
constitutivos de todo o fazer jornalistico, em proporces variadas.

Mas embora saibamos que a linha que separa os géneros jornalisticos seja muito ténue,
ja que na informacdo ha subjetividades e que as opinides sdo fundamentadas em informacoes,
defendemos que a charge, bem como o editorial, o artigo e a coluna tém como principal
fungdo expressar opinides acerca dos fatos, e ndo apresentar novos acontecimentos aos
leitores. Por isso, consideramos a charge uma ferramenta essencialmente opinativa, mas com
capacidade de sugerir informacoes.

Ainda sobre a relagéo entre charge e jornalismo temos a opinido de Marques de Melo
de que a charge faz parte do universo jornalistico por possuir limitantes de tempo e espaco e
ter um compromisso com o real, em contraposi¢do da opinido da professora Tattiana Teixeira,
para a qual a charge ndo se submete ao jornalismo por ndo ter sua representacdo baseada em
elementos do real.

Marques de Melo defende que:

[...] sua validade [da charge] humoristica advém do real, da apreensdo de
facetas ou de instantes que traduzem o ritmo de vida da sociedade, que
flagram as expressoes hilariantes do cotidiano. Sua intencdo é representar o
real, criticando [...] A charge contém a expressdo de uma opinido sobre
determinado acontecimento [...] e adquire sentido porque se nutre dos
simbolos e valores que fluem permanentemente e estdo sintonizados com o
pensamento coletivo (2003, p.168).
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J& Teixeira, partindo da reflexdo do que de fato seria o jornalismo, entende que,
embora a charge tenha como ponto de partida um acontecimento real, sua representacdo ndo é

baseada em elementos do real, sendo, portanto, a charge:

[...] uma manifestagdo humoristica - capaz de congregar em sua gramatica as
mais variadas formas do Comico - que tem como elementos constitutivos
obrigatérios a satira e a ironia expressas sobretudo gracas ao uso da
linguagem verbal que as complementa e a presenca de caricaturas que
remetem a figuras publicas de grande visibilidade social. Sua condicdo de
existéncia € a recorréncia a temas que sejam conhecidos pelos seus leitores,
pois, caso contrario, perde o seu sentido e razdo de ser. Sua abordagem é
sempre atual, cotidiana, seguindo critérios de notabilidade calcados tanto na
visibilidade de quem se fala quanto na importancia e pertinéncia dos temas
para a sociedade na qual ela esta inserida. [...] Sua ligacdo com a realidade
circundante se resume aos personagens e tematicas abordadas. A forma de
representacdo, porém, ndo é baseada na descricdo ou reproducdo de
acontecimentos reais (1998, p. 12).

Em estudo anterior'®, pudemos observar que, apesar de a representacdo da charge ndo
se basear na realidade, o fato é que origina a charge, fazendo com que ela faca sim parte do

universo jornalistico.

3.4.2 As funcdes da charge no jornal

Grande parte dos jornais impressos, como 0 caso dos cinco titulos que compdéem o
corpus desta dissertacdo, publicam suas charges diariamente na pégina destinada ao editorial
do veiculo. Esta localizacdo privilegiada destaca a charge dos demais formatos de humor
gréfico presentes no jornal, fazendo-a mais ‘séria’ no contexto jornalistico do que os outros
formatos.

Neste contexto, Agostinho (1993, p. 229) afirma que a charge, “[...] diferentemente
dos ‘quadrinhos’ e ‘cartuns’ nio tem a fun¢do de um passatempo inocente e inconsequente”.
Ela se “[...] constitui realidade inquestiondvel no universo da comunicagdo, dentro do qual
ndo pretende apenas distrair, mas, ao contrario, alertar, denunciar, coibir e levar a reflexao”.

O chargista Chico Caruso defende que a charge no jornal ndo conta uma noticia, ndo
revela um novo fato, o papel do chargista é outro:

3 PARNAIBA, Cristiane dos Santos. Charge e Representacéo: Levantando Hipéteses Sobre a Construcio da
Representacdo na Charge. In XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste. Disponivel
em: < http://portalintercom.org.br/anais/sudeste2013/resumos/R38-0222-1.pdf>.
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Embora [0 chargista] ndo saia a caca da noticia como o repérter e ndo
escreva sobre os fatos, ele vai armazenando informacGes ndo-objetivas e, aos
poucos, uma sensibilidade tanto melhor quanto mais anormal de captar a
realidade. Isso porque, além da leitura dos jornais, e principalmente dos
colunistas politicos, o chargista se alimenta de algo mais, o detalhe. [...] Vai
atras da pose, da ruga, do olhar, na ilusdo de penetrar no pensamento dos
figurantes (1984, p. 15).

Miani (2000, p. 64) alerta para a funcao persuasiva da charge:

Uma outra qualidade da charge é a de constituir-se como instrumento de
persuasao [...] intervindo no processo de defini¢des politicas e ideoldgicas do
receptor, através da seducdo pelo humor e criando um sentimento de adesao
que pode culminar num processo de mobilizacdo (MIANI, 2000, p. 64).

Parece-nos que esta persuasao da charge é utilizada nos jornais a favor de sua propria
linha editorial. O professor e chargista Gilberto Maringoni destaca o papel da charge de
conferir identidade ao jornal em que é publicada:

[...] com a crescente “objetivacdo” do noticiario em geral e uma pretensa
imparcialidade nas pautas, revalorizou-se no pais o colunismo opinativo.
Esses aderecos acabam sendo o diferencial de cada veiculo. Por serem
exatamente o “toque pessoal”, eles s6 tem funcdo se funcionarem como
antenas do jornal, abridores de picadas, aventureiros por “mares Dante nunca
desbravados” dentro das paginas diarias (1996, p. 85).

, : ser mais “ou ” que o noticiario tradicional,
Dessa forma, as charges, devem “ousadas” q t trad 1

= e O -

permitindo ao leitor um momento de reflexdo. De acordo com [ N |

Maringoni (1996), esse papel reflexivo do jornal acaba tendo | E possivel perceber a
linha editorial do jornal
muito mais importancia que suas caracteristicas informativas, por melo das chaipes?

e informar se torna apenas uma obrigacdo. Isso porque com o

-
s . A ——— i

avanco das tecnologias, o jornal impresso perdeu seu posto de

trazer ao leitor as ultimas noticias.
Lembrando o cartunista Fortuna, Maringoni diz que a

charge ¢ “[...] uma espécie de ‘editorial grafico’”. Porém,

.

“[...] enquanto num artigo o autor pode, apés um contundente ataque, emendar um “mas-

—

contudo-todavia”, na charge esses malabarismos ndo sdo permitidos. [...] A charge é contra ou
a favor. E porrada ou ndo” (1996, p. 86).
Em sua natureza parcial, as charges também v&o de acordo com a linha editorial do

jornal ou da revista. Maringoni lembra que
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O chargista, como qualquer outro jornalista, deve antes de tudo saber para
qual veiculo esta trabalhando e qual a orientacdo editorial do 6rgdo, sem, no
entanto, perder suas caracteristicas artisticas e de opinido. [...] Interesses
editoriais existem até em jornais de Centros Académicos. Mas ousadia é
fundamental (1996, p. 87).

O chargista Kacio Pacheco, que publicava no Correio Braziliense em 2011, ano de
coleta de nosso corpus, em entrevista* para a autora deixa clara esta informacéo apresentada

por Maringoni sobre a linha editorial. Ele afirma:

[...] depois de muitos anos, aprendi bastante acertar a dire¢cdo politica da
empresa, e enquanto um jornalista especifico da editoria de opinido analisava
a charge que ja estava pronta eu continuava em outros trabalhos. Tendo que
fazer mudangas, a charge retornava, eu mudava conforme o direcionamento
dado e estava tudo resolvido,salvo por mais um dia! (PACHECO, 2013, em
entrevista para a autora).

A resposta dele nos leva ainda a questionar sobre os processos de criacdo das charges
pelos chargistas e os de escolha destas para publicacdo nos jornais. Segundo Kacio Pacheco,

seu trabalho comecava

[...] desde quando acordava, ja lia varios jornais e comegava 0 processo. Ao
chegar ao jornal, as 14horas, lia mais outros jornais, sempre processando a
critica na cabeca, mas a critica que segue a politica do jornal, e se desse que
também fosse a favor do povo, as vezes dava pra casar as coisas. Também
procurava jornalistas e conversava 0s bastidores das matérias, sempre
perguntando o que eu ndo poderia abordar. Também na editoria de opinido
eu estava, é muito importante essa pesquisa. Enquanto estava na prancheta
ou no computador fazendo outras artes e ilustracdes, remoia atrds de uma
maneira inteligente e elegante para elaborar a mensagem da charge, pedindo
a jesus que me desse a inspiragdo dentro dos 35 anos de experiéncia da area
(PACHECO, 2013, em entrevista para a autora).

Segundo Benett, chargista da Folha de S. Paulo entrevistado para esta dissertacédo, na
FSP ndo h4 uma orientacdo dos editores quanto ao assunto a ser tratado na charge. De acordo
com ele “[...] o que eles [os editores] pedem é que a charge seja ‘quente’, sobre um assunto
importante e que esteja na pauta do dia ou da semana, pelo menos” (BENETT, 2013, em

entrevista para a autora).

14 As entrevistas feitas pela autora com os chargistas est&o disponiveis nos Apéndices.
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Ja sobre a questdo dos limites entre o humor e o politicamente correto, Benett ressalta
que “[...] a charge politica ndo pode ser politicamente incorreta porque sendo ela esta indo
contra seus principios de justica”. Para ele “[...] a charge ndo pode ser gratuita, tem que ser

contundente e nunca repetir o discurso do senso-comum” (BENETT, 2013, em entrevista para

a autora). - - - |
Sobre a representacdo da presidente Dilma nas charges, |  Como a presidente Dilma
Rousseff foi representada

0 chargista enfatizou ndo ter nenhum preconceito contra a nas charges analisadas?

Dilma e “muito menos contra a mulher”, de acordo com ele

- —

. A ——— i

“chargistas tém por ideal lutar contra a opressdo a minorias,
- - . . . . A . « g . !
injustica social, preconceito, violéncia, miséria social”. Para

criar a sua caricaturizacdo da presidente ele afirmou que:

]

E

| :
- ]
[...] o processo é 0 mesmo que usei para caricaturizar outros presidentes,
como o Lula, o FHC e outros politicos: um detalhe exagerado que possa ser
identificado pelo leitor. No caso de Lula, as orelhas e o nariz. No de FHC os
dentes e os labios. Na Dilma, o cabelo e os dois dentes da frente. Com
relacdo a personalidade, cada um tem uma caracteristica distinta. FHC a
soberba, Lula o ego e Dilma o estilo sisudo. Minhas criticas sdo a quem esta
ocupando o cargo no momento e suas acles, independente de género, raca,
partido politico. Eu sou critico, mas ndo injusto (BENETT, 2013, em
entrevista para a autora).

Diante do exposto, bem como das nossas observacdes de charges, de entrevistas com

= T O

chargistas e de outros trabalhos que desenvolvemos sobre este I~ . |

tema, acreditamos que as principais fungdes da charge sdo ade | Quars as fungdes jornalisticas
encontradas nas charges

sintetizar a opinido do veiculo acerca de um fato de anaiisadas?

importancia no momento e a de provocar reflexdo sobre este

- —
i . At o

tema, apesar de essa reflexdo se dar a partir de um ponto de

vista especifico. Também esta clara a importancia do humor,

nem sempre provocador do riso, mas como estratégia de

sensibilizar o leitor sobre um acontecimento. Porém, uma vez L ) _]
publicada a charge pode assumir outras fungdes, como a de despertar o interesse do leitor
sobre o fato nela tratado ou ser usada como bandeira de um movimento social.

No capitulo seguinte, apresentamos 0s sujeitos e objetos de nossa pesquisa, bem como

a metodologia utilizada e a categorizacao das charges.



4 OBJETOS E SUJEITOS METODOLOGICOS

PReVisko MetodoLdoick

UMA FReNTE RIA TRAZ ANALKKE DE colte(DO
PAtA tobo o MAERIAL OBservDo
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Neste capitulo apresentamos alguns elementos que contribuem para o entendimento
das charges analisadas, tais como uma breve biografia politica da presidente Dilma Rousseff,
um histérico das elei¢cdes de 2010, os principais acontecimentos do primeiro ano de mandato
da presidente e sinteses dos perfis dos jornais estudados. Apresentamos também as duas
primeiras etapas da andlise: a configuragdo do corpus e sua organizacdo em categorias,
baseando-nos nos pressupostos da analise de conteudo proposta por Bardin (1970), também

aqui comentada.

4.1 Elementos pré-anélise

4.1.1 Dilma Rousseff: biografia politica®

Dilma Rousseff iniciou sua militancia politica aos 16 anos na Politica Operaria
(Polop), organizacdo de esquerda com forte presenga no meio estudantil, durante o Ensino
Médio num colégio estadual da capital mineira, antes tinha estudado num tradicional colégio
de freira para meninas.

Atuou na luta armada contra a ditadura em organizacbes como o Comando de
Libertacdo Nacional (Colina) e a Vanguarda Armada Revolucionaria Palmares (VAR-
Palmares), na qual, entre outras acdes, assaltou o cofre do entdo governador de Sado Paulo,
Adhemar de Barros, em 1969. Diante de sua militancia, foi presa por subversdao em 1970,
sendo libertada em 1972. Como muitos dos presos politicos da época, foi torturada.

Em 1973 foi morar em Porto Alegre, onde concluiu a faculdade de Economia —
iniciada em 1967, em Belo Horizonte — na Universidade Federal do Rio Grande do Sul.
Comegou, em 1975, a estagiar na Fundacdo de Economia e Estatistica (FEE), 6rgdo do
governo galcho. Retorna a FEE em 1990 como presidente da mesma.

Em 1979 dedica-se a campanha da Anistia. Neste mesmo ano ajuda a fundar o Partido
Democratico Trabalhista (PDT) no RS, trabalhando na assessoria da bancada estadual do
partido entre 1980 e 1985.

E nomeada Secretéaria da Fazenda pelo entdo prefeito de Porto Alegre, Alceu Collares,

em 1986. Em 1993 ele é eleito a governador do RS e nomeia Dilma Secretaria de Energia,

> para este trecho foram consultados os seguintes sites: <http://oglobo.globo.com/infograficos/especial-
dilma/fotogal.asp>, <http://noticias.terra.com.br/brasil/politica/eleicoes/quem-e-dilma-rousseff-a-primeira-
mulher-presidente-do-brasil,a018b11d60e2d310VgnCLD200000bbcceb0aRCRD.html>,
<http://www.dilma.com.br/site/biografia> e <http://wwwz2.planalto.gov.br/presidencia/presidenta/biografia>.
Acesso em: 22 abr. 2014.
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Minas e Comunicagdo daquele estado. Em 1998 apoia, com o PDT, a candidatura de Olivio
Dutra (Partido dos Trabalhadores — PT) ao governo do RS. Com a vitéria de Dutra, Dilma
continua sendo Secretaria de Energia, Minas e Comunicacédo do RS.

Dilma filia-se ao PT em 2000 e seu trabalho no governo gaucho chama atencéo de
Luis In&cio Lula da Silva, pois 0 RS foi um dos poucos estados brasileiros que em 2001 néo
sofreu com o racionamento de energia. Em 2002 ela passa a integrar a equipe de transigdo do
governo de Fernando Henrique Cardoso ao de Lula, este segundo quando toma posse da
presidéncia da Republica, a torna Ministra de Minas e Energia.

Como Ministra, Dilma comanda a “[...] reformulacdo no setor com a criacdo do
chamado marco regulatdrio (leis, regulamentos e normas técnicas) para as praticas em Minas
e Energia. Além disso, preside o Conselho de Administracdo da Petrobras, introduz o
biodiesel na matriz energética brasileira e cria o programa Luz para Todos” (BRASIL, 2014).

Em 2005 Lula nomeia Dilma como Ministra-chefe da Casa Civil, onde ela passa a
coordenar “[...] programas estratégicos como o Programa de Aceleracdo do Crescimento
(PAC) e o programa de habitacdo popular Minha Casa, Minha Vida” (BRASIL, 2014a).
Dilma ainda esteve a frente da Comissdo Interministerial encarregada de definir as regras para
a exploracdo das recém-descobertas reservas de petrdleo na camada pré-sal e integrou a Junta
Orcamentéaria do Governo, que se retine mensalmente para avaliar a liberacdo de recursos para
obras.

Era Lula preparando Dilma para sua candidatura a presidéncia. Em abril de 2010
Dilma deixa a Casa Civil para se langar como pré-candidata do PT as elei¢Bes presidenciais
de outubro, em junho esta candidatura é oficializada. Em outubro do mesmo ano, Dilma &
eleita a presidente, sendo a primeira mulher a assumir o cargo no Brasil.

Sobre a vida pessoal de Dilma, consideramos relevante citar que ela é de uma familia
de trés irmaos, sendo ela a do meio, filhos da carioca Dilma Jane da Silva e do bulgaro
naturalizado brasileiro, chamado Pedro Rousseff. Dilma nasceu em Belo Horizonte, MG,

onde passou sua infancia e adolescéncia. Casou-se duas vezes, tem uma filha e um neto.
4.1.2 Eleig0es presidenciais de 2010
Em 2010 o Brasil foi as urnas para escolher um novo presidente. Além da disputa

presidencial, também estavam em votagdo os cargos para Governador, Senador, Deputado
Federal e Deputado Estadual.
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Dos 27 partidos politicos constituidos naquele ano no pais, 16 se dividiram em duas
coligacdes na disputa presidencial: a primeira, Para o Brasil Seguir Mudando, foi formada do
Partido Republicano Brasileiro (PRB), Partido Democréatico Trabalhista (PDT), Partido dos
Trabalhadores (PT), Partido do Movimento Democratico Brasileiro (PMDB), Partido
Trabalhista Nacional (PTN), Partido Social Cristdo (PSC), Partido da Republica (PR), Partido
Trabalhista Cristdo (PTC), Partido Socialista Brasileiro (PSB) e Partido Comunista do Brasil
(PC do B) e mandou para a disputa a candidata Dilma Rousseff, do PT; a segunda O Brasil
Pode Mais, se constituiu do Partido Trabalhista Brasileiro (PTB), Partido Popular Socialista
(PPS), Democratas (DEM), Partido da Mobilizacdo Nacional (PMN), Partido da Social
Democracia Brasileira (PSDB) e Partido Trabalhista do Brasil (PT do B) e teve como
representante na disputa presidencial José Serra, do PSDB.

Além destes dois candidatos, concorreram: lvan Martins Pinheiro, do Partido
Comunista Brasileiro (PCB), Jose Levy Fidelix da Cruz, do Partido Renovador Trabalhista
Brasileiro (PRTB), José Maria de Almeida, Partido Socialista dos Trabalhadores Unificado
(PSTU), José Maria Eymael, do Partido Social Democrata Cristdo (PSDC), Marina Silva, do
Partido Verde (PV), Plinio Soares de Arruda Sampaio, do Partido Socialismo e Liberdade
(PSOL) e Rui Costa Pimenta, do Partido da Causa Operaria (PCO). Os outros quatro partidos
— Partido Republicano Progressista (PRP), Partido Progressista (PP), Partido Humanista da
Solidariedade (PHS) e Partido Social Liberal (PSL) — ndo foram representados nas elei¢des
presidenciais. Assim, tivemos nove candidatos disputando a preferéncia dos eleitores.

Dos nove presidenciaveis, quatro ganharam maior destaque, muito disso se deveu por
terem representatividade na Camara dos Deputados para poder estrelar nos debates realizados
pelas emissoras de Radio e TV. S&o eles: Dilma Rousseff, Marina Silva, Plinio de Arruda
Sampaio e José Serra.

No dia 3 de outubro de 2010 houve o primeiro turno das elei¢Bes, que teve como
resultado 46,91% de votos para Dilma, 32,61% para Serra e 19,33% para a Marina. Como
nenhum candidato recebeu mais da metade dos votos validos, a disputa foi para o segundo
turno, protagonizada por Dilma e Serra.

Como pano de fundo desta disputa entre PT e PSDB temos um cenario que se
estabeleceu ao longo das duas ultimas décadas, nas quais representantes dos dois partidos se
revezaram no governo. Fernando Henrique Cardoso (FHC), do PSDB, presidente eleito e
reeleito do Brasil entre 1° de janeiro de 1995 e 1° de janeiro de 2003, deu lugar a Lula, do PT,
eleito em 2003 e reeleito em 2006. Assim, as elei¢Oes de 2010 foram a quinta em que 0 PT e 0
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PSDB disputam consecutivamente o poder, fazendo com que esses dois partidos se tornem na
historia politica recente do pais, os de maior forca eleitoral no &mbito nacional.

Como vimos anteriormente a candidatura de Dilma Rousseff a presidéncia comegou
em 2005, quando foi nomeada pelo entéo presidente Lula como Ministra-chefe da Casa Civil.
Durante a campanha eleitoral (junho a outubro de 2010) os trabalhos desenvolvidos nesta
condigdo, como o Programa de Aceleracdo do Crescimento (PAC) e o Minha Casa Minha
Vida foram usados como bandeiras. O fato foi explorado pela midia de forma pejorativa,
colocando-a como “sombra do Lula”.

Dilma venceu as eleicbes no segundo turno, derrotando, com 56,05% dos votos
validos, o candidato PSDbista José Serra. O infografico'® abaixo mostra o resultado das

eleicdes por estado brasileiro:

Figura 7 — EleicGes presidenciais de 2010

2° Turno . ELEiC 2006 = 2002
Eleigdes para presidente

Em votos validos Modos de ‘.‘lsuals:a;éc' (O] Mapa (@] Barras (@) Mosaico

TOTAL BRASIL(com 100% de urnas apuradas)

56,05% 43,95%
Veja os resultados nos estados do Brasil BRAS'L v
L
NOME PARTIDO PERCENTUAL
Dilma PT 56,05 % I
Serra PSDB 43,95 % I

g ¢
B

T
’:V' Q\x
p- )

| l Dilma Serra

Fonte: http://g1.globo.com/especiais/eleicoes-2010/noticia/2010/10/veja-mapa-da-apuracao-para-presidencia-
estado-por-estado.html. Acesso em: 25 abr. 2014.

Deste mapa podemos destacar a vitoria de Dilma na maioria dos estados das regides
norte e nordeste, ambos muito beneficiados por programas do ex-presidente Lula, como os de

transferéncia de renda e ingresso em universidades para populacdo de baixa renda.

16 Elaborado pelo G1, o infografico permite observar o percentual da apuragdo por estado, quando acessado
online, e esta disponivel em: <http://gl.globo.com/especiais/eleicoes-2010/noticia/2010/10/veja-mapa-da-
apuracao-para-presidencia-estado-por-estado.html>.
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4.1.3 Primeiro ano de mandato de Dilma Rousseff

Como consequéncia de ser candidata pelo PT, Dilma iniciou seu mandato considerada

= A -—

uma espécie de sombra do Lula, isso de acordo com a I ' |
imprensa e outros setores da sociedade. Mas logo comegou a | Quais 0s assuntos mais

explorados pelas charges?
imprimir seu estilo de governar, cortando alguns gastos,

estabelecendo parcerias, promovendo trocas de ministros. No

-
e . A —— i

final de seu primeiro ano de mandato, tinha o maior indice de
aprovacdo entre os presidentes eleitos desde o fim da ditadura
militar. Alguns destes aspectos e outros acontecimentos

—

importantes do governo Dilma em 2011 estdo elencados nos L _]
topicos a seguir. O recorte de temas se deu a partir da leitura de jornais e revistas, bem como

observacao das charges componentes desta dissertacao.

a) Indices de aprovacao:

Pesquisa do Instituto de Pesquisas Datafolha®’ divulgada em janeiro de 2012 apontou
Dilma Rousseff como a presidente mais bem avaliada em seu primeiro ano de mandato, sendo
que 59% das pessoas entrevistadas consideravam seu governo como “bom” ou “6timo”. 33%
dos entrevistados consideraram o governo ‘“regular” e apenas 6% o classificaram como
“ruim” ou “péssimo”.

Ja na pesquisa de agosto de 2011, realizada também pelo Datafolha, 48% classificaram
o governo Dilma como “bom” ou “6timo”. Ja 39% consideraram o governo como “regular” e
7% “ruim” ou “pé€ssimo”.

Na pesquisa de junho daquele ano, Dilma obteve 49% de aprovacgéo dos entrevistados
pelo Datafolha. Outros 38% classificaram o governo como “regular” ¢ 10% o chamaram de
“ruim” ou “péssimo”.

Em marco, na primeira avaliagdo do governo, 47% dos entrevistados pelo Datafolha
consideraram 0 governo como “bom” ou “6timo”; 34% consideraram 0 governo COmo
“regular”; 7%, “ruim” ou “péssimo”. Foi a melhor avaliagdo obtida por um presidente eleito
em inicio de mandato (DATAFOLHA, 2014).

Além dos indices de aprovacdo, em 2011 a presidente Dilma Rousseff foi eleita a

terceira mulher mais poderosa do mundo, segundo ranking publicado pela revista Forbes em

7" Os resultados das pesquisas realizadas pelo instituto Datafolna estido disponiveis em:
<http://datafolha.folha.uol.com.br/opiniaopublica/avaliacaodegoverno/presidente/dilma/indice-1.shtml>.
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agosto daquele ano. Dilma ficou atras apenas da chanceler da Alemanha, Angela Merkel, e da

secretéria de Estado americana, Hillary Clinton, na lista de 100 mulheres (BBC, 2014a).

Em novembro de 2011, a mesma revista Forbes apontou Dilma Rousseff como a 222

pessoa mais poderosa do mundo. (BBC, 2014b).

b) Quedas de ministros:

Em 2011, sete ministros deixaram os ministérios que comandavam, seis deles apds

denuncias de corrupcao feitas pela imprensa:

Antonio Palocci, PT, Casa Civil, pediu demissdo do cargo em 07 de junho de 2011
apos acusacdes de enriquecimento ilicito, publicadas na imprensa;

Alfredo Nascimento, PR, Ministério dos Transportes, pediu demissdo em 06 de julho
apos denuncias, feitas pela midia, de corrupcdo no ministério que comandava;

Nelson Jobim, PMDB, Ministério da Defesa, pediu demissdo em 04 de agosto, apos
dar declara¢des polémicas sobre o governo na midia;

Wagner Rossi, PMDB, Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, pediu
demissdo em 17 de agosto, ap6s dendncias, feitas pela imprensa, de corrup¢do no
ministério;

Pedro Novais, PMDB, Ministério do Turismo, pediu demissdo em 14 de setembro
apos investigacao de corrupgdo no ministério feita pela policia Federal.

Orlando Silva, PCdoB, Ministério do Esporte, pediu demissdo em 26 de outubro, apos
denuncias, feitas pela imprensa, de desvio de verbas no ministério;

Carlos Lupi, PDT, Ministério do Trabalho e Emprego, pediu demissdo ap0s denuncias,

também feitas pela imprensa, de corrupgdo no ministério.

Economia:

Salario minimo: Em fevereiro de 2011, Dilma sancionou a Lei n. 12.382, de
25/02/2011, que fixou o salario minimo nacional em R$ 545,00 (BRASIL, 2014b).
Antes disso, em 30 de dezembro de 2010, através da Medida Provisoria n. 516, o entéo
presidente Lula subiu de R$ 510,00 para R$ 540,00 (BRASIL, 2014c).

Produto Interno Bruto (PIB): Em 2011 o PIB brasileiro cresceu 2,7% em relacdo ao
ano anterior, somando R$ 4,143 trilhdes, de acordo com os dados divulgados pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) em marco de 2012. A evolugédo

do PIB em 2011 foi de 1,3% no primeiro trimestre; 0,8% no segundo; -0,1% no
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terceiro; e 0,3 no quarto trimestre, sempre em comparagcdo com 0S mesmos periodos
do ano anterior. Apesar de o crescimento ficar abaixo da estimativa do governo, de
5%, o resultado mostrou um relativo bom desempenho da economia nacional, se
comparada a da Europa e dos Estados Unidos. O Brasil terminou 0 ano como a 62
economia mundial, superando o reino unido®.

e Inflacdo: A inflacdo no Brasil em 2011 ficou em 6,5%, chegando ao teto da meta
oficial do governo, segundo informagdes do IBGE de marco de 2012. O resultado € o
maior desde 2004, quando chegou a 7,6%. Em 2010, a inflagdo registrada pelo IBGE
foi de 5,91% (UOL.COM.BR, 2014).

e Taxa de juros: O Comité de Politica Monetaria do Banco Central do Brasil (COPOM)
realizou a partir do segundo semestre de 2011 uma politica de reducdo na taxa basica
de juros, a Selic, a fim de estimular o crescimento da economia. A Selic iniciou o0 ano
fixada em 11,25%, chegou a 12, 50% em julho e fechou 2011 em 7,25%, a menor taxa
daquele ano (BANCO CENTRAL DO BRASIL, 2014).

e Cortes no orgcamento: Em fevereiro de 2011, o governo anunciou um corte de R$ 50
bilhdes no orcamento federal daquele ano. Entre os objetivos estavam controlar a taxa
de juros, ajudando a conter a inflacdo. Foi anunciada também uma reducdo nos
estimulos financeiros concedidos em 2009 e 2010 em ocasido da crise financeira
mundial, o que tinha aumentado os gastos do governo (MARTELLO, 2011).

d) Relacdes internacionais:

Em 2011, o Brasil ocupou pela décima vez um assento ndo-permanente no Conselho
de Seguranca da Organizacdo das Nagdes Unidas (ONU). Dilma Rousseff foi a primeira
mulher a abrir uma Assembleia Geral da ONU, reunida em Nova lorque, em 21 de setembro.

Segundo dados da Secretaria de Imprensa da Presidéncia da Republica™, em seu
primeiro ano de mandato, Dilma Rousseff visitou 15 paises, fazendo para isso 13 viagens.
Dois paises foram visitados duas vezes pela presidente, a Argentina e o Uruguai. No total,
foram 41 dias fora. O infografico feito pelo portal G1?° detalha estas viagens:

18 Neste trecho, usamos informacdes de: <http://economia.uol.com.br/ultimas-

noticias/redacao/2012/03/06/economia-brasileira-cresce-27-em-2011-e-fica-abaixo-da-meta-do-governo.jhtm>
e <http://www.bbc.co.uk/portuguese/noticias/2012/03/120306_pib_brasil_jf.shtml>.
9 Disponivel em: <http://wwwz2.planalto.gov.br/area-de-imprensa/relatorios-da-secretaria-de-imprensa/viagens-
internacionais-2011/view>. Acesso em: 6 maio 2014.
Disponivel em: <http://gl.globo.com/politica/noticia/2011/12/dilma-passa-no-exterior-41-dias-do-primeiro-
ano-de-mandato.html>. Acesso em: 6 maio 2014.

20
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Figura 8 — Viagens internacionais de Dilma Rousseff em 2011
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Fonte: http://gl.globo.com/politica/noticia/2011/12/dilma-passa-no-exterior-41-dias-do-primeiro-ano-de-
mandato.html. Acesso em: 6 maio 2014.

Em 2011 o Brasil também recebeu visitas de autoridades internacionais, entre as quais
se destacaram na midia a vinda do presidente dos Estados Unidos da Ameérica, Barack
Obama, entre 19 e 31 de marco, e a da presidente da Argentina, Cristina Kirchner, em 29 de

julho.

4.1.4 Sinteses dos perfis dos jornais estudados

a) Sintese do perfil do Zero Hora

O jornal gaicho Zero Hora é o de maior circulagdo na regido Sul do Brasil, conforme
mostramos na tabela 5 e faz parte da Rede Brasil Sul (RBS), o maior conglomerado de midia
do sul brasileiro. Feito em Porto Alegre, é distribuido no RS e nos outros estados da regiéo sul
do pais, com precgo de banca a R$ 2,50 de segunda-feira a sabado e de R$ 4,00 aos domingos.
Comecou a circular em 04 de maio de 1964, e foi fundado por Dante Laytano e um grupo de
jornalistas egressos do jornal gaticho Ultima Hora, fechado ap6s o golpe militar sofrido pelo
entdo presidente Jodo Goulart. Foi comprado pelo grupo RBS em 1970 e a partir dai firmou-
se como um dos principais jornais do pais (FACCIN, 2009). No ano de 2011, conforme foi
possivel notar folheando o jornal, as charges do Zero Hora eram assinadas exclusivamente

pelo chargista Marco Aurélio e publicadas na pagina 3, intitulada “Informe Especial”.
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b) Sintese do perfil da Folha de S. Paulo

A Folha de S Paulo é um dos maiores jornais em tiragem no pais, ocupando diversas
vezes 0 posto de primeiro colocado, de acordo com o IVC# e conforme mostramos
anteriormente na tabela 5. Iniciou suas atividades em 1921, com o jornal Folha da Noite.
Apenas em 1960 surge a Folha de S Paulo como titulo, originaria da fuséo de trés jornais: o
pioneiro Folha da Noite, a Folha da Manh& e a Folha da Tarde. Em 1992, Octavio Frias de
Oliveira detém todo o controle acionario da Folha, se tornando o dono do jornal. Hoje em dia
o0 jornal continua sendo da familia Frias, dona também do Grupo Folha, proprietario do
jornal, e tem como presidente o empresario Luiz Frias e como diretor editorial Otavio Frias
Filho, filhos de Octavio frias de Oliveira, que foi dono do jornal até 2008, o ano de sua morte
(FOLHA.UOL.COM.BR, 2014). O jornal € produzido na cidade de S&o Paulo e distribuido
em todo o pais por R$ 3,00 de segunda-feira a sabado e R$ 5,00 aos domingos. As charges de
2011 da Folha de S Paulo foram assinadas em sua maioria por quatro chargistas: Angeli,
Benett, Jean Galvao e Jodo Montanaro, algumas charges ainda foram assinadas por Mandrade.
Na Folha, as charges geralmente sdo publicadas na pagina A2, destinada ao editorial da

publicacéo, ndo assinado, e a outras colunas assinadas.

c) Sintese do perfil do Correio Braziliense

O jornal Correio Brazliense (CB), sediado em Brasilia, DF, foi fundado em 21 de
abril de 1960 por Assis Chateaubriand, seu nome faz referéncia ao antigo jornal Correio
Braziliense ou Armazém Literario®, que circulou no Brasil em 1808. O CB faz parte do
Grupo Diarios Associados, um dos maiores conglomerados de midia do pais, com veiculos
espalhados por todo o Brasil. E vendido na banca a R$ 2,00 de segunda-feira a sabado e a R$
3,00 aos domingos. Seu atual presidente é Alvaro Teixeira da Costa
(DIARIOSASSOCIADOS.COM.BR, 2014). No CB as charges sdo publicadas na pagina de
opinido, que apesar de ndo ter uma numeragéo fixa, geralmente estdo na 19 ou 21. Durante o

ano de 2011, publicaram no CB os chargistas Kacio, Kléber, Son Salvador, Jarbas e Samuca.

d) Sintese do perfil do Jornal do Commercio
O Jornal do Commercio (JC), sediado em Recife, PE, foi fundado em 13 de abril de

1919 pelo empresario brasileiro Francisco Pessoa de Queirds. O JC é integrante do Sstema

2! Ranking disponivel em: <http://www.anj.org.br/maiores-jornais-do-brasil>.

220 antigo jornal Correio Braziliense ou Armazém Literario foi fundado por Hipélito José da Costa em 1° de
junho de 1808 e editado por ele em Londres até dezembro de 1822 é considerado o primeiro jornal brasileiro
(SODRE, 2011, p. 45-47).
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Jornal do Commercio de Comunicagdo, que com o slogan “Orgulho de ser nordestino” é
dono de emissoras de radio e de televisdo, além de publicagdes impressas e sites, cuja atuacao
principal se da na regido nordeste do pais. Seu atual presidente é Jodo Carlos Paes Mendonca,
dono também do Grupo que leva seu nome e que atua em outros setores, além de
comunicacdo, como  shoppings centers e  empreendimentos  imobiliérios.
(NE10.UOL.COM.BR, 2014a; NE10.UOL.COM.BR, 2014b; JCPM.COM.BR, 2014).
Atualmente, o preco do JC nas bancas é de R$ 1,80, de segunda-feira a sdbado e R$ 3,00 aos
domingos. As charges do JC em 2011 foram assinadas pelos chargistas Miguel e Humberto, e

foram publicadas na pagina Opini&o JC, que ndo tem numero fixo.

e) Sintese do perfil do Diario do Amazonas

Fundado em 14 de marco de 1986, o Jornal Diario do Amazonas (DAM) é o “cagula”
entre os jornais que compdem o corpus desta dissertacdo, com apenas 29 anos de histéria (em
2014), e faz parte da Rede Diario de Comunicacao, criada também em 1986, pelo empresario
amazonense Cassiano Anunciacdo, que preside a Rede até os dias de hoje. Além do DAM,
fazem parte da Rede o Jornal Dez Minutos, 0 de maior circulagcdo na regido norte (mas que
ndo publica charges), o portal D24AM.com e a emissora de televisdo Record News Amazonas.
O DAM é produzido em Manaus, AM, e vendido a R$ 1,00 de segunda-feira a sdbado e a R$
2,00 aos domingos. Quando fundado tinha uma linha editorial popular, dedicando-se a cobrir
o cotidiano da capital amazonense. Ap6s algumas reformas editoriais, atualmente é voltado a
cobertura de economia e politica, sendo que 0 Dez Minutos, criado em 2008 e vendido a R$
0,25 passou a cobrir os antigos temas do DAM. (SENADO.GOV.BR, 2014; D24AM.COM,
2014a; D24AM.COM, 2014b). No Diario do Amazonas, apenas um chargista assinou as
charges publicadas em 2011 a que tivemos acesso: Junior Lima, publicadas na pagina 03,

intitulada Opini&o.

4.2 Analise de contelido

Entendendo que cada problema de pesquisa, bem como cada objeto, pede métodos
diferentes para chegar ao objetivo em questdo, propomos uma constru¢do metodologica para
trabalhar a charge que combine o método de andlise de conteudo, segundo Bardin (1977),
com foco na categorizagdo dos temas, uma vez que estes se referem aos acontecimentos mais
destacados pela midia em 2011, com uma interpretacdo baseada em nossa revisdo

bibliogréafica e questdes de pesquisa dela suscitadas.
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Para a fase de interpretacdo, levamos em consideracdo as caracteristicas do nosso
objeto-sujeito, a charge, e na trajetoria historica de nosso sujeito-objeto, a mulher brasileira,
sua historia politica e de representacdo na midia. Ainda na fase interpretativa, recorreremos as
questdes de pesquisa levantadas no decorrer dos capitulos anteriores desta dissertacdo, bem
como nas que exporemos a diante.

Na defini¢do de Bardin, a analise de conteudo é “[...] um conjunto de técnicas de
analise de comunicacdes, que utiliza procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do
conteddo das mensagens”, ainda de acordo com a autora sua intengdo ¢ a ““[...] inferéncia de
conhecimentos relativos as condi¢fes de producdo (ou, eventualmente, de recepcdo)
inferéncia esta que recorre a indicadores (quantitativos ou ndo)” (1977, p. 38).

Esta analise é realizada em trés etapas: a primeira compreende a pré-analise, na qual
sera definido o corpus; a segunda consiste na exploracdo do material, na qual o corpus é
tratado e separado em categorias; e a terceira é composta pelo tratamento dos resultados, a

inferéncia e a interpretacéo.

4.2.1 Pré-analise — definicdo do corpus

Segundo Bardin (1977, p. 95), a pré-analise é a fase de organizag¢do. Ela “[...]
corresponde a um periodo de intuicbes, mas tem por objetivo tornar operacionais e
sistematizar as ideias iniciais, de maneira a conduzir a um esquema preciso do
desenvolvimento das operagdes sucessivas, num plano de andlise”. Assim, esta etapa tem
como foco definir o corpus, formular objetivos e hipoteses (caso seja possivel).

Assim, os critérios para escolha dos jornais que compdem o corpus deste estudo
foram:

a) Contemplar um jornal de cada regido do pais;

b) O jornal deve publicar charges regularmente;

c) A possibilidade de acesso ao conteudo do jornal — seja pela Internet ou bibliotecas e
hemerotecas;

d) A média de circulagdo da publicacdo, tendo como base o Instituto Verificador de

Circulacao (IVC) e o relatério Midia Dados.

Desta forma, na regido Norte foi escolhido o Diario do Amazonas, ja que o Jornal Dez
Minutos e o Diario do Para, os dois de maior circulacdo, ndo publicam charges regularmente.
Na regido Centro Oeste o Correio Braziliense foi escolhido por estar em Brasilia, sede do

Poder Executivo Nacional. Na Regido Nordeste o Diario do Commercio (PE) foi escolhido
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porque o Correio*, maior diario da regido, ndo publica charges regularmente. No Sudeste
escolhemos a Folha de S. Paulo por sua tradi¢do nas charges e facilidade de acesso. O Zero
Hora foi escolhida para representar a regido Sul por reunir todas as caracteristicas que
buscavamos: € o maior jornal, em tiragem, da regido, publica charges regularmente e
conseguimos acessa-la no setor de pesquisas do Museu de Comunicacdo Hipdlito José da
Costa, na capital gaicha.

A tabela abaixo mostra as médias de circulacdo dos periddicos escolhidos, levando em
consideracdo as pesquisas do Instituto Verificador de Circulacdo (IVC) referentes a média
diéria de circulacdo, no periodo de janeiro a dezembro de 2012, disponibilizada no relatério
do Midia Dados 2013.

Tabela 5 — Média de Circulacdo dos Jornais

Jornal Média de Colocacéao Colocacgéao
Circulagéo Nacional Regional
Folha de S. Paulo 298.100 20 2° na regido Sudeste
Zero Hora 186.100 6° 1° na regido Sul
Correio Braziliense 57.400 22° 2° na regido Centro Oeste
Jornal do Commercio 42.500 27° 2° na regido Nordeste
Diario do Amazonas 7.200 86° 3° na regido Norte

Fonte: http://midiadadosrdp.digitalpages.com.br/html/reader/119/15659, adaptada pela autora.

O recorte temporal utilizado foi o primeiro ano de mandato da presidente Dilma
Rousseff. Sendo que todas as charges de 2011 foram olhadas nos jornais Zero Hora, Folha de
S. Paulo, Correio Brazliense e Jornal do Commercio. J& o Diério do Amazonas ndo teve
todas as suas edicOes observadas, por impossibilidade no acesso ao material em tempo hébil
para concluir esta dissertagéo.

A selecdo das charges analisadas levou em consideracdo a presenca da representacao
grafica de Dilma Rousseff, assim, apenas as charges que continham uma caricatura da
presidente entraram no corpus. Esta selecdo resultou num corpus composto por 3222 charges,

conforme mostra a tabela 6. Destas, porém, apenas 303 serdo tratadas de forma quantitativa,

2 Ao depararmos com um corpus tio extenso e com uma heterogeneidade caracteristica da charge, optamos por
oferecer um panorama da charge nacional, suas diferencas e aproximagdes, quais temas foram abordados e
deixados para tras, em detrimento de uma analise mais aprofundada de uma charge ou grupo de charges. Esta
opgdo se deu por ndo conhecermos outro trabalho que tenha feito isso e por acreditarmos que este primeiro
trabalho pode contribuir para pesquisas posteriores. Pretendemos em trabalhos futuros subdividir este corpus
para ter uma analise mais aprofundada e qualitativa.
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uma vez que as 19 publicadas pelo Diario do Amazonas ndo podem receber 0 mesmo
tratamento das demais, pois ndo foi possivel o acesso a todas as edi¢des de 2011 deste jornal.

Tabela 6 — Composicdo do corpus

Zero Hora | FolhadeS. Correio Jornal do Diério do

Paulo Braziliense | Commercio | Amazonas
Janeiro/2011 03 05 08 10 01
Fevereiro/2011 04 00 08 09 00
Marco/2011 03 05 08 04 02
Abril/2011 05 04 07 04 00
Maio/2011 02 04 06 03 01
Junho/2011 05 05 09 07 01
Julho/2011 03 08 12 07 01
Agosto/2011 08 06 12 10 01
Setembro/2011 10 08 10 08 02
Outubro/2011 10 01 08 06 03
Novembro/2011 06 02 09 07 01
Dezembro/2011 05 06 06* 07 06
TOTAL 64 54 103 82 19

Material coletado e trabalhado pela autora.

4.2.2 Exploragédo do material — categorizagdo

Na etapa da exploracdo do material o corpus é tratado e distribuido em categorias.
Segundo a autora, “[...] A categorizacdo tem como primeiro objetivo fornecer, por
condensagdo, uma representagdo simplificada dos dados brutos” (BARDIN, 1977, p. 101-
119). A pesquisadora afianca que uma boa categorizacdo deve possuir as seguintes
qualidades: a) a exclusdo muatua — cada elemento ndo pode aparecer em mais de uma

categoria; b) a homogeneidade — um Unico principio de organizagdo deve governar a

% Em dezembro de 2011 o Correio Braziliense publicou seis charges com a representacdo de Dilma Rousseff,
porém duas delas foram repetidas em dias diferentes, o que totalizou no periodo oito publicagdes de charges
com a presidente. Porém, trabalhamos com o nimero de charges publicadas sem considerar as repeticoes.
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disposicdo das categorias; ¢) a pertinéncia — diz respeito a categoria ser adequada ao material,
devendo refletir as intencBes da investigacdo, do analista e ou as caracteristicas das
mensagens; d) a objetividade e a fidelidade — trata-se da definicdo clara das variaveis e indices
que determinam a entrada de um elemento numa categoria; e €) a produtividade — um
conjunto de categorias é produtivo se fornece resultados férteis em indices de inferéncias,
hip6teses novas e dados exatos (BARDIN, 1977, p. 120-121).

Como vimos anteriormente as charges sao feitas a partir de fatos noticiados, portanto
para a definicdo das categorias, o material nos possibilitou uma divisdo por temas muito
semelhante a que acontece com as editorias de um jornal, reunimos as charges a partir de seus
fatos. Algumas charges abordam mais de um assunto e foram classificadas de acordo com 0
fato motivador para a criacdo da charge. E muito importante aqui destacar que a categorizaco
foi feita por tema e ndo pela representacdo sobre o tema construida na charge. Apds a
observacdo do material, construimos as seguintes categorias:

e Aceitacdo e atuacdo de Dilma: reine as charges que tratam das pesquisas de
aprovacao do governo Dilma, bem como dos rankings e outros temas que a envolvem
de maneira pessoal;

e Economia nacional: agrupa as charges sobre a economia nacional, seus indices, como
PIB, inflacdo, taxas de juros etc.;

e Eleicdo: compreende as charges cujo tema seja a elei¢do da presidente Dilma;

e Esportes: contem as charges cujo tema se volte aos esportes;

e Internacional: abrange as charges que tem como tema central as relagOes
internacionais estabelecidas e/ou comparativas entre o Brasil e outros paises, bem
como entre a presidente e outras autoridades internacionais. Sao charges sobre as
visitas oficiais recebidas e feitas, o Brasil na Onu, rankings etc.;

e Legislativo: reine as charges que se voltaram a temaética das leis, como a comisséo da
verdade e o codigo florestal;

¢ Relacdes politicas: compreende as charges que abordam o relacionamento de Dilma
com os demais politicos e partidos brasileiros, seja de sua base aliada ou oposicéao,
bem como sobre a atuagdo destes atores;

e Problemas estruturais: contem as charges sobre problemas ocorridos durante o
primeiro ano de mandato, tais como enchentes e falhas tecnoldgicas, mas que nédo

falam de programas do governo especificamente;
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e Programas governamentais: reune as charges sobre programas do governo, tais
como PAC, Minha Casa Minha Vida.

Esta categorizagédo foi resultante do material observado e pode ser vista abaixo, por

jornal, juntamente com algumas informac6es sobre os periddicos. Antes, enfatizamos que 0s

dados aqui levantados, a partir da categorizacdo, serdo trabalhados, quantificados e

interpretados no proximo capitulo.

a) Categorizacéo do jornal ZeroHora
A tabela 7, a seguir, apresenta e categoriza as charges publicadas pelo jornal Zero
Hora ao longo de 2011. Este material foi coletado pela autora desta dissertacdo no Museu da

Comunicacédo Hipodlito José da Costa, em Porto Alegre.

Tabela 7 — Charges do Zero Hora
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Marco Aurélio, 03 de janeiro de 2011.

Categoria: Relacdes politicas

Marco Aurélio, 09 de janeiro de 2011.
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Marco Aurélio, 23 de fevereiro de 2011.
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Marco Aurélio, 22 de marco de 2011.
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Marco Aurélio, 25 de abril de 2011.
Categoria: Economia nacional
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Marco Aurélio, 07 de maio de 2011.
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Categoria: Economia nacional
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Marco Aurélio, 26 de junho de 2011.
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Marco Aurélio, 27 de junho de 2011.
Categoria: Problemas estruturais
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Marco Aurélio, 15 de quh de 2011.
Categoria: Relagdes politicas
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Marco Aurélio, 20 de julho de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Marco Aurélio, 24 de julho de 2011.
Categoria: Relagdes politicas
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Marco Aurélio, 04 de agosto de 2011.
Categoria: Relagdes politicas
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Marco Aurélio, 06 de agosto de 2011.

Categoria: Relacdes politicas

Marco Aurélio, 11 de agosto de 2011.
Categoria: Esportes




86

Marco Aurélio, 13 de agosto de 2011.

Categoria: Relagdes politicas

Marco Aurélio, 18 de agosto de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Marco Aurélio, 20 de agosto de 2011.

Categoria: Relacdes politicas

Marco Aurélio, 21 de agosto de 2011.
Categoria: Internacional
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Marco Aurélio, 22 de agosto de 2011.
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Marco Aurélio, 02 de setembro de 2011.
Categoria: Relac0es politicas
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Marco Aurélio, 08 de setembro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas
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Marco Aurélio, 18 de setembro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas
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Marco Aurélio, 19 de setembro de 2011.
Categoria: Internacional
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Marco Aurélio, 21 de setembro de 2011.
Categoria: Internacional
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Marco Aurélio, 22 de setembro de 2011;
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Marco Aurélio, 25 de setembro de 2011.
Categoria: Internacional
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Marco Aurélio, 26 de setembro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Marco Aurélio, 27 de setembro de 2011.
Categoria: Economia nacional
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Marco Aurélio, 30 de setembro de 2011.
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Marco Aurélio 3 de outubro de 2011.
Categoria: Internacional
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Marco Auréli,5 dé outubro de 2011.
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Marco Aurélio, 06 de utubro de 2011.
Categoria: Internacional
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Marco Aurélio, 10 de outubro de 2011.

Categoria: Economia nacional
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Categoria: Relagdes politicas
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Marco Aurélio, 16 de outubro de 2011.
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Categoria: Relagdes politicas
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Categoria: Relagdes politicas

r BVt ey |

MARCO AURELIO

MAIsoumw}’m/ &

|
7

£
Marco Aurélio, 27 de outubro de 2011.

Categoria: Relagdes politicas
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Marco Aurélio, 29 de outubro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Marco AurIio, 08 de novembro de 2011.
Categoria: Aceitacdo e atuacao de Dilma
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Marco Aurélio, 11 de novembro de 2011.

Categoria: Relacdes politicas

MARCO AURELIO

Marco Aurélio, 16 deovembro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Marco Aurélio, 18 de novembro de 2011.

Categoria: Relagdes politicas
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Marco Aurélio, 20 de novembro de 2011.
Categoria: Relaces politicas
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Marco Aurélio, 23 de novembro de 2011.
Categoria: Esportes
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Marco Aurélio, 01 de dezembro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Marco Aurélio, 03 de dezembro de 2011.
Categoria: Relacdes politicas
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Marco Aurélio, 07 de dezembro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas
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Marco Aurélio, 09 de dezembro de 2011.
Categoria: Economia nacional

Marco Aurélio, 15 de dezembro de 2011.
Categoria: Aceitagdo e atuagdo de Dilma

Material coletado e trabalhado pela autora.



92

Adiantando brevemente o que sera tratado no préximo capitulo, apresentamos os nimeros da
categorizacdo de Zero Hora: a categoria “Aceitacdo e aprovacao de Dilma” contou com cinco
charges; “Economia Nacional”, com seis; “Esportes”, com cinco charges; “Internacional”, 12;
“Problemas estruturais” e ‘“Programas governamentais” com uma charge cada; “Relacdes
politicas”, 34; as categorias “Elei¢do” e “Legislativo” ndo foram contempladas nas charges do
Zero Hora. No total, o jornal publicou 64 charges com a representacdo da presidente Dilma
em 2011.

b) Categorizacao do jornal Folha de S. Paulo
Abaixo, apresentamos e categorizamos as charges publicadas pela Folha de S. Paulo
com a representacao grafica de Dilma Rousseff ao longo de 2011. O material foi coletado pela

autora desta dissertacdo via internet®:

Tabela 8 — Charges da Folha de Sao Paulo

FANTASMA NO PALACIO

Angeli, 06 de janeiro de 2011.
Categoria: Eleicéo Categoria: Eleicdo
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Jodo Montanaro, 08 de janeiro de 2011. Angeli, 09 de janeiro de 2011.
Categoria: Programas governamentais Categoria: Relagdes politicas

- Nio convém abrir a janela. Podem ser carnivoros.

% Todas as edi¢des do jornal Folha de S. Paulo estdo disponiveis no site: <http:/acervo.folha.com.br/>.
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Jean Galvéo, 19 de janeiro de 2011. Jean Galvéo, 16 de marco de 2011.
Categoria: Problemas estruturais Categoria: Internacional

Jean Galvéo, 18 de marco de 2011.
Categoria: Internacional

- Espero que goste do jantar. E tudo Made in China.

Categoria: Internacional Categoria: Internacional

S
Benett, 11 de abril de 2011.
Categoria: Internacional

Angeli, 12 de abril de 2011.
Categoria: Internacional
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SABRE RO B MAGISBEEM

Benett, 25 de abril de 2011.
Categoria: Economia nacional

Jean Galvao 27 de abrll de 2011
Categoria: Economia nacional

Jodo Montanaro, 21 de maio de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Jean Galvao, 27 de maio de 2011.
Categoria: Relag@es politicas

J0ao Montanaro 28 de maio de 2011 i
Categoria: Relacdes politicas

Angeli, 29 de maio de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Angell 03 de junho de 2011.
Categoria: Relacdes politicas

Jean Galvédo, 08 de junho de 2011.
Categoria: Relag@es politicas
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Jodo Montanaro, 11 de junho de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

CUIDADO A ABRIR UM ARQURO DA DITADURA

Angeli, 23 de juho de 2011.
Categoria: Legislativo

Jean Galvéo, 24 de junho de 2011.
Categoria: Problemas estruturais

Jean Galvéo, 08 de julho de 2011.
Categoria: Economia nacional

&’ /s

.

Jodo Montao, 09 de julho de 2011.
Categoria: Relacdes politicas

MUTUCA

« Sim, senhora. Ali € uma boca de venda de cargos, compra de ministérios,
trdfico de influéncia e nio podemos fazer nada. Aqui em Brasilia estd liberado,

Angeli, 11 de julho de 2011.
Categoria: RelagGes politicas

LEILBD FO TREM-BALA
SEM PROFOSTAS

e
"

Jean Galvéo, 12 de julho de 2011.
Categoria: Economia nacional

i 7 s &
Jean Galvéo, 17 de julho de 2011.
Categoria: Relag@es politicas
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Angeli, 19 de julho de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Pt it BT

Benett, 28 de quFHO de 2011.
Categoria: Economia nacional

Jodo Montanaro, 06 de agosto de 2011.
Categoria: Relages politicas

- Enfim, presidenta, qual deles serd ministro?

Angeli, 08 de agosto de 2011.
Categoria: Relagdes politicas
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Jodo Montanaro, 13 de agosto de 2011.
Categoria: Relac@es politicas

Jean Galvéo, 14 de agosto de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

BASE ALWTA

Jean Galvéo, 19 de agosto de 2011.
Categoria: Relac@es politicas
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Categoria: Relagdes politicas

0O DEDO DE DEUS

Angeli, 24 de agosto de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

PResiDenTe, NAO Se PoDE  COMPROMETEA
PM DB UMA Letenpg Pok CRUSA DE UMA
. Pesson... & Lo

oéo Montanaro, 17 de setembro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

POLITICA E UMA
COISA PECONHENTA

Angeli, 18 e setmbro de 2011.
Categoria: Relag@es politicas

P e
Dy
AT — — — _-:.'.- . > —
Benett, 19 de setembro de 2011. Jean Galvdo, 20 de setembro de 2011.
Categoria: RelacGes politicas Categoria: Internacional
DANCANDO NA CRISE
! PeneT

Angeli, 21 de setembro de 2011.
Categoria: Internacional

Benett, 22 de setembro de 2011.
Categoria: Internacional
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ceAand

Jean Galvéo, 25 de setembro de 2011.
Categoria: Economia nacional

Benett, 06 de outubro de 2011.
Categoria: Internacional

Benett, 04 de novembro de 2011.
Categoria: Internacional

Ald, Lupi?

Era para vocé
cuidar do Trabalho,
ndo para me dar
trabalhot

mandrade
Mandrade, 06 de novembro de 2011.
Categoria: RelagGes politicas

Reforma ministerial
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Benett, 02 de dezembro de 2011. Mandrade, 05 de dezembro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas Categoria: RelagGes politicas
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Benett, 19 de dezembro de .2'011.
Categoria: Economia nacional

Mandrade, 26 de dezembro de 2011.
Categoria: Economia nacional
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Jean Galvao, 27 de dezembro de 2011.
Categoria: Programas governamentais

Eonolik DRASIL
SUPERs RRiTRiCoS

—— e~

FeneETT

Benett, 28 de dezembro de 2011.
Categoria: Internacional

Material coletado e trabalhado pela autora.

Assim, os numeros da categorizacdo da Folha de S Paulo sdo: “Aceitagdo e

aprova¢do de Dilma”, nenhuma charge; “Economia Nacional”, oito charges; “Elei¢do” duas

charges; “Esportes”, nenhuma charge; “Internacional” 13 charges; “Legislativo”, uma charge;

“Problemas estruturais”, duas charges; “Programas governamentais”, também duas charges e

“Relagdes politicas™, 26 charges, totalizando 54 charges no periodo analisado.

c) Categorizacéo do jornal Correio Brazliense

A tabela 9 apresenta e categoriza as charges do Correio Braziliense. O material foi

coletado pela autora na Biblioteca do Senado Federal, em Brasilia.

Tabela 9 — Charges do Correio Braziliense

Son Salvador, 04 de janeiro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Son Salvador, 10 de janeiro de 2011.
Categoria: RelacGes politicas
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Son Salvador, 13 de janeiro de 2011.
Categoria: Economia nacional

Jarbas, 19 de janeiro de 2011.
Categoria: Eleicéo

Jeide Dudenas Bt qovte

'Samuca, 21 de janeiro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

| &

Samuca, 22 de janeiro de 2011.
Categoria: Economia nacional

Kacio, 25 de jaeiro de 2011.
Categoria: Economia nacional

Kacio, 28 de janeiro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Kacio, 01 de fevereiro de 2011.
Categoria: Internacional

[T |
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,‘Ir‘l ob vem poa |

- Wy F

Kacio, O de feverelro é 2011.
Categoria: Economia nacional
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Kacio, 09 de fevereiro de 2011.
Categoria: Problemas estruturais

Kacio, 11 de fevereiro de 2011.
Categoria: Economia nacional

COMO TREINAR O SEU DRASKD

Kacio, 14 de fevereiro de-2011.
Categoria: Economia nacional

D ORLN O SOULRA, NO WO,

Kacio, 20 de fevereiro de 2011.
Categoria: Economia nacional

Kaco, 26 de fevereiro de 2011.
Categoria: Economia nacional

Kacio, 02 de margo de 2011.
Categoria: Economia nacional

PLLANDO COM O PRE0

Kacio, 05 de marco de 2011.
Categoria: Economia nacional
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Kacio, 06 de margo de 2011,
Categoria: Economia nacional

Son Salvador, 14 de marco de 2011.
Categoria: Relages politicas

Kacio, 15 de margo de 2011.
Categoria: Economia nacional

Kacio, 19 de marco de 011.
Categoria: Internacional

Kacio, 20 de marco de 2011.
Categoria: Economia nacional

Kacio, 31 de mr(;o de 2011.
Categoria: Economia nacional

SUANDO A wPLALAO
ENTOAS. EACO00RAA WO
MANTEGA € L8vA O
MNOS TOMEN -~

Kacio, 05 de abril de 2011.
Categoria: Economia nacional

-Kacio, 14 de abril de 2b11.
Categoria: Internacional
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Kacio, 18 de abril de 2011.
Categoria: Internacional

Kacio, 22 de abril de 2011.
Categoria: Economia nacional

B vt ey
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Kacio, 26 de abril de 2011.
Categoria: Aceitagdo e Atuagdo de Dilma

CASINENTO Dea

-

Kacio, 30 de abril de 2011.
Categoria: Economia nacional

Kacio, 07 de maio de 2011.
Categoria: Economia nacional

1L oesrc0
LS SO
y

Kacio, de maio de 2011.
Categoria: Economia nacional

. 4" =
Kacio, 14 de maio de 2011.
Categoria: Economia nacional
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Kacio, 15 de maio de 2011.
Categoria: Internacional

Son Salvador, 24 de maio de 2011.
Categoria: Economia nacional

- 7 ,i‘t)':{-

Kacio, 28 de maio de 2011.
Categoria: Legislativo

Kacio, 03 de junho de 2011.
Categoria: RelagGes politicas

Kacio, 04 de junho de 2011.
Categoria: Economia nacional

Kacio, 06 de junho de 2011.
Categoria: Relac@es politicas

ORE

e
Kleber, 09 de junho de 2011.
Categoria: Relacdes politicas

Son Salvador, 11 de junho de 2011.
Categoria: Relag@es politicas




105

= -
Son Salvador, 13 de junho de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Samuca, 24 de junho de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Kacio, 28 de junho de 2011.
Categoria: Economia

Kacio, 02 de julho de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Son Salvador, 09 de julho de 2011.
Categoria: Relagdes politicas
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Kacio, 15 e'julho de 2011.
Categoria: Relagdes politicas




106

Son Salvador, 19 de julho de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Son Salvador, 21 de julho de 2011.
Categoria: Relages politicas

Samuca, 22 de julho de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Samuca, 23 de julho de 2011.
Categoria: Problemas estruturais

Samuca, 24 de julho de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

==,

Son Salvador, 25 de julho de 2011.
Categoria: Relac@es politicas

Kacio, 27 de julho de 2011.
Categoria: Internacional

e _-TA .2
Kacio, 28 de julho de 2011.
Categoria: Relacdes politicas
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Son Salvador, 01 de agosto de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Sn Salvador, 05 de agosto de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

AL\

" Son Salvador, 06 de agosto de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Kacio,lO de agosto de 2011.
Categoria: Relacdes politicas

acio, 13 de agosto de 2011.
Categoria: Esportes

Kacio, 15‘de agosto de 2011.
Categoria: Economia nacional

RECEIMA PAR) CHEOAR A 70Y bg APRIVACKD

Klber, 17 de agosto de 2011.
Categoria: Aceitacdo e atuacdo de Dilma
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Kleer, 18 de agosto de 2011.
Categoria: Internacional

Son Salvador, 22 de agosto de 2011.
Categoria: Relag@es politicas

Kacio, 27de agosto ae 2011.
Categoria: Aceitagdo e atuacdo de Dilma

Kleber, 31 de agosto de 2011.
Categoria: Aceitagdo e atuagdo de Dilma

Son Salvador, 02 de setembro de 2011.
Categoria: Economia nacional

Samuca, 03 de setembro de 2011.
Categoria: Relac@es politicas

- . N v*_. - &8 _—4
Kacio, 07 de setembro de 2011.
Categoria: Relacdes politicas

Kacio, 09 de setembro de 2011.
Categoria: Economia nacional
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Son Sldor, 17 de setembro.
Categoria: Economia nacional

Kacio, 20 de setembro de 2011.
Categoria: Internacional

PRIESA NILYED 4 SRS KA METIDS (4 ASSERRLEN GERK. DM DML

=

Kacio, 21 de setembro de 2011.
Categoria: Internacional

Kacio, 22 de setembro de 2011.
Categoria: Internacional

Kacio, 29 de setembro de 2011.
Categoria: Economia nacional

Kleber, 05 de outubro de 2011.
Categoria: Economia nacional

Kleber, 18 de outubro de 2011.
Categoria: Internacional
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Kleber, 19 de outubro de 2011.
Categoria: Internacional

Kacio, 26 de outubro de 2011.
Categoria: Relag@es politicas

Kacio, 27 de outubro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Kacio, 29 de outubro de 2011.
Categoria: RelagGes politicas

Kacio, 30 de outubro de 2011.
Categoria: Esportes

KaC|o 31 de outubro de 2011.
Categoria: Aceitacdo e atuacao de Dilma

LA o ada Q
= i

Kacio, 01 de novembro de 2011.
Categoria: Economia nacional

Son Salvador 04 de novembro de 2011
Categoria: Internacional
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Kacio, 07 de novembro de 2011.
Categoria: Internacional

Kacio, 10 de novembro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Kacio, 12 de novembro de 2011.
Categoria: Economia nacional

Kacio, 13 de novembro de 2011.
Categoria: Relacdes politicas

Son Salvador, 17 de novembro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Son Salvador, 21 de novembro de 2011.
Categoria: Relac@es politicas

Son Salvador, 22 de novembro de 2011.
Categoria: Relacdes politicas

-ils

Samuca, 01 de deembro de 2011.
Categoria: RelacGes politicas
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Son I\;ador, 02 e 21 de dezembro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

. e
= oagille N
Son Salvador, 12 e 22 de dezembro de 2011.
Categoria: Relages politicas

Kleber, 13 de dezembro de 2011.
Categoria: Economia nacional

Son Salvador, 25ed‘zgn-1br6ﬁde‘“2.11.
Categoria: Economia nacional

Kleber, 28 de dezembro de 2011.
Categoria: Internacional

Material coletado e trabalhado pela autora

A categorizagdo do Correio Braziliense constatou os seguintes nimeros: “Aceitagdo ¢

aprovac¢do de Dilma”, cinco charges; “Economia Nacional”, 34 charges; “Elei¢do”, uma;

“Esportes”, duas charges; “Internacional”, 16; “Legislativo”, uma charge; “Problemas

estruturais”, duas; “Programas governamentais” nenhuma charge; e “Rela¢des politicas”, 42,

totalizando 103 charges com a representacdo da presidente Dilma em 2011.
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d) Categorizacéo do Jornal do Commercio
Abaixo, a tabela 10 apresenta e categoriza as charges publicadas pelo Jornal do
Commercio em 2011. O material foi coletado pela autora via internet®®, onde 0 JC mantem a

melhor plataforma de busca de charges entre os jornais estudados nesta dissertacao.

Tabela 10 — Charges do Jornal do Commercio

Humberto, 01 de janeiro de 2011.
Categoria: Eleicao Categoria: Eleigéo

Humbrto, 02 dejaneiro de 2011.

Miguel, 03 de janeiro de 2011. Humberto, 04 de jaheiro de 2011.
Categoria: Eleigdo Categoria: Eleigdo

% As charges do JC estdo disponiveis para consulta por data de interesse em:
<http://jconlineinteratividade.ne10.uol.com.br/charge/>.
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Miguel, 07 de janeiro de 2011.
Categoria: Relag@es politicas

o\

| H‘un‘1bert0‘,' 08 de janeiro d.e'201.1.
Categoria: Relagdes politicas

Miguel, 11 de janeiro de 2011.
Categoria: Relag@es politicas

) —I:Ium’berto, 12 dé]aﬁeirb ’dec2-011.
Categoria: Relagdes politicas

Humberto, 16 de janeiro de 2011.
Categoria: Economia nacional

Humberto, 22 de janeiro de 2011.
Categoria: Problemas estruturais
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Miguel, 05 de fevereiro de 2011.
Categoria: Problemas estruturais
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Humberto, 06 de fevereiro de 2011.
Categoria: Problemas estruturais
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Miguel, 11 de fevereiro de 2011.
Categoria: Problemas estruturais

Humberto, 13 de fevereiro de 2011.
Categoria: Problemas estruturais

Humberto, 14 de fevereiro de 2011.
Categoria: Problemas estruturais

Categoria: Economia nacional
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Humberto, 20 de fevereiro de 2011.
Categoria: Relag@es politicas

-

Humberto, 21 de fevereiro de 2011.
Categoria: Economia nacional

Humberto, 27 de fevereiro de 2011.
Categoria: Economia nacional

Miguel, 03 de margo de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Humberto, 04 de marco de 2011. -
Categoria: Economia nacional
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Humberto, 08 de marco de 2011.
Categoria: Economia nacional




117

Miguel, 27 de mar¢o de 2011.
Categoria: Aceitacao e atuacdo de Dilma

d A
Humberto, 03 de abril de 2011.
Categoria: Economia nacional

Humberto, 12 de abril de 2011.
Categoria: Economia nacional

ST,

Humberto, 28 de abril de 2011.
Categoria: Economia nacional

Categoria: Economia nacional
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Humberto, 10 de maio de 2011.
Categoria: RelagGes politicas

Humberto, 30 de maio de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Humberto, 04 de junho de 2011.
Categoria: Relag@es politicas

Miguel, 11 de junho de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

:\_,-c?.-\ e S e
Humberto, 12 de junho de 2011.
Categoria: Relac@es politicas
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Humberto, 14 de junho de 2011.
Categoria: Relacdes politicas
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Miguel, 17 de junho de 2011.
Categoria: Legislativo

Humberto, 18 de junho de 2011.
Categoria: RelagGes politicas

—

Miguel, 23 de junho de 2011.
Categoria: Relag@es politicas

Humberto, 02 de julho de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Miguel, 03 de julho de 2011.
Categoria: Problemas estruturais

Categoria: Relacdes politicas
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Humberto, 22 de julho de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Huberto, 26 e julho de 2011.
Categoria: Relag@es politicas

Miguel, 29 de julho de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

k]
o, o I

Miguel, 06 de agosto de 21.
Categoria: Relac@es politicas

Humberto, 08 de agosto de 2011.
Categoria: Relacdes politicas
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Humbérto, 14 de agosto de 2011.
Categoria: Relag@es politicas

Humberto, 15 de agosto de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

- ey by
-
e —

AI‘-|umberto, 16 de agosto de 2011.
Categoria: Relag@es politicas

Miguel, 17 de agosto de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

iy
Humberto, 18 de agosto de 2011.
Categoria: Relac@es politicas

Miguel, 21 de agosto de 2011.
Categoria: Relacdes politicas
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Flﬂ-lumbe'rt.o, 28 de agosto de 2011.
Categoria: Aceitacao e atuacdo de Dilma

i :
Miguel, 31 de agosto de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Humberto, 05 de setembro de 2011.
Categoria: Economia nacional

A
Humberto, 07 de setembro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Miguel, 08 de setembro de 2011.
Categoria: Relac@es politicas

U ENHIASTIOD AIMOR DE TUMA

—

Miguel, 14 de setembro de 2011.
Categoria: Aceitacdo e Atuacdo de Dilma
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Miguel, 15 de setembro de 2011.
Categoria: Relag@es politicas

5&-:0:‘4/;' N
Miguel, 20 de setembro de 2011.
Categoria: Internacional

= g™

'. Humberto, 23 de setembrde 2011.
Categoria: Relag@es politicas

T

Humbert, é9 de s?etembro de 2011.
Categoria: Relag@es politicas

| Humberto, 03 de outubro de 2011.
Categoria: Economia nacional

Miguel, 04 de outubro de 2011.
Categoria: Relacdes politicas
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7Migue|, 18 dgoutubro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Miguel, 11 de outubro de 2011.
Categoria: Internacional

Miguel, 27 de outubro de 2011.

Miguel, 25 de outubro de 2011.
Categoria: RelagGes politicas

Categoria: Relag@es politicas

Humberto, 10 de novembro de 2011.
Categoria: Relac@es politicas

Miguel, 09 de novembro de 2011.
Categoria: Relac@es politicas
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Miguel, 13 de novembro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Miguel, 15 de novembro de 2011.
Categoria: Relag@es politicas

Miguel, 19 de novembro de 2011.
Categoria: Relag@es politicas

Humberto, 20 de novembro de 2011.
Categoria: Relages politicas

Miguel, 27 de novembro de 2011.
Categoria: Relac@es politicas

Miguel, 03 de dezembro de 2011.
Categoria: Relacdes politicas
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Miguel, 05 de dezembro de 2011.
Categoria: Relag@es politicas

Miguel, 13 de dezembro de 2011.
Categoria: Relag@es politicas

Humberto, 14 de dezembro de 2011.
Categoria: RelagGes politicas

Miguel, 16 de dezembro de 2011.
Categoria: Economia nacional

Miguel, 17 de dezembro de 2011.
Categoria: Internacional

Material coletado e trabalhado pela autora.

Assim, a categorizagcdo do Jornal do Commercio totalizou 82 charges, sendo que

destas, trés pertencem a categoria “Aceitacdo e aprova¢do de Dilma”; 14 a “Economia
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Nacional”; quatro a “Elei¢ao”; trés a “Internacional”; uma a “Legislativo”; sete a “Problemas
estruturais”; 50 a “Relagdes politicas”, e nenhuma as categorias “Programas governamentais”

e “Esportes”.
e) Categorizacao do jornal Diario do Amazonas
As charges usadas do DAM nesta dissertagdo foram coletadas de um arquivo que o

jornal mantem na internet” e estdo expostas e categorizadas na tabela 11.

Tabela 11 — Charges do Diario do Amazonas

Categoria: Relagdes politicas

P SAOK OC Ve 36035000
WS W LD
O

Junior Lima, 23 de margo de 2011.
Categoria: Programas governamentais Categoria: Relac@es politicas

a Algumas edicOes do Diario do Amazonas estdo disponiveis em:

<http://diariodoamazonas.virtualpaper.com.br/>. Ultimo acesso em: 07 maio 2014.
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‘Mulheres no Poder'

Junior Lima, 12 de junho de 2011.
Categoria: Esportes

Janior Lima, 24 de julho de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

- e - R
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e - o 4oL
Junior Lima, 21 de agosto de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Opmniacs

Junior Lima, 07 de setembro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Junior Lima, 24 de setembro de 2011.

Categoria: Relagdes politicas

e’

Janior Lima, 23 de outubro de 2011.
Categoria: Relacdes politicas
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Junior Lima, 25 de outubro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Junior Lima, 30 de outubro de 2011.
Categoria: RelagGes politicas

Junior Lima, 27 de novembro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Junior Lima, 02 de dezembro de 2011.
Categoria: Relacdes politicas

Upmaouvus

Junior Lima, 04 de dezembro de 2011.
Categoria: Relacdes politicas

Junior Lima, 06 de dezembro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas
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2003

Junior Lima, 14 de dezembro de 2011.
Categoria: Relagdes politicas

Junior Lima, 26 de setembro de 2011.
Categoria: Economia nacional

——

Junior Lima, 28 de dezembro de 2011.
Categoria: RelagGes politicas

Material coletado e trabalhado pela autora.

Das 19 charges com a representacdo de Dilma Rousseff encontradas nos 136 dias de

Diario do Amazonas observados, 15 pertencem a categoria “Relagdes politicas”; ja as

categorias “Economia nacional”, “Eleicdo”, “Esportes” e “Internacional”, contaram com uma

charge cada.

4.2.3 Tratamento dos resultados, inferéncias e interpretacao

De acordo com Bardin (1977), a ultima fase da Analise de Conteudo consiste num

tratamento dos resultados obtidos com as etapas anteriores e numa interpretacdo destes

resultados.

Os resultados brutos sdo tratados de maneira a serem significativos
(“falantes”) e validos. Operagdes estatisticas simples (percentagens), ou mais
complexas (andlise fatorial), permitem estabelecer quadros de resultados,
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diagramas, figuras e modelos, os quais condensam e pdem em relevo as
informacdes fornecidas pela analise (BARDIN, 1977, p. 101).

E nesta fase também, segundo a autora, que se pode propor inferéncias e adiantar
interpretacdes a propdsito dos objetivos descritos, bem como descrever descobertas feitas a
partir da analise.

No capitulo seguinte apresentamos o tratamento dos dados coletados, bem como as

inferéncias e a nossa interpretacao do material.
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Ao longo desta dissertacdo destacamos, em um quadro ilustrado, as nossas questdes de
pesquisa. Elas foram elaboradas a partir da revisao bibliografica e historica realizadas e estdo
reproduzidas abaixo:

e Dilma Rousseff é representada nas charges a partir da dicotomia homem = espaco
publico X mulher = espaco privado?

e A eleicdo de Dilma inspirou alguma charge de nosso corpus a abordar o tema “mulher
na politica?”

e Quais (e como) foram os estere6tipos usados pelas charges analisadas?

e Pensando nos géneros jornalisticos, como as charges analisadas se encaixariam?

e E possivel perceber a linha editorial do jornal por meio das charges?

e Como a presidente Dilma Rousseff foi representada nas charges analisadas?

e Quais as funcdes jornalisticas encontradas nas charges analisadas?

e Quais os assuntos mais explorados pelas charges?

Neste capitulo estas questdes serdo respondidas de acordo com o material por nés
coletado e categorizado, bem como de acordo nosso referencial tedrico, levantamentos
historicos e entrevistas com chargistas. O capitulo corresponde também a terceira fase da

analise de contetdo proposta por Bardin e comentada no capitulo anterior.

5.1 Temas mais explorados pelas charges

Uma de nossas questbes de pesquisa perguntava sobre 0s temas e assuntos mais
abordados pelas charges ao longo do primeiro ano de mandato de Dilma Rousseff. Ao
realizarmos a classificacdo do material a partir dos temas explorados, chegamos a nove
categorias tematicas, descritas no capitulo anterior e aqui relacionadas: a) Aceitacao e atuacao
de Dilma; b) Economia nacional; c) Eleicdo; d) Esportes; e) Internacional; f) Legislativo; g)
Problemas estruturais; h) Programas governamentais e; i) Rela¢fes politicas.

A tabela abaixo quantifica a categorizacdo nos quatro jornais que conseguimos
observar durante todo o ano de 2011, Zero Hora, Folha de S. Paulo, Correio Brazliense e
Jornal do Commercio. Ja o Diario do Amazonas, por ndao termos conseguido acesso a todas as
edicdes de 2011, estard descrito no topico seguinte, do contrério influenciaria nos resultados

de maneira tendenciosa.



Tabela 12 — Categorizag&o por jornal

134

Zero Folha de Correio Jornal do Total
Hora S. Paulo Braziliense | Commercio T (a)
\© % T (@)% \o %T (a) \© %T (a) \o %T (a) e -
% T (b)* % T (b) % T (b) % T (b)
Aceitacéo e 38,5% 0% 38,5% 23%
) 05 00 05 03 13 | 4,3%
aprovacao de Dilma 7,8% 0% 4,9% 3,6%
9,7% 12,9% 54,8% 22,6%
Economia Nacional 06 08 34 14 62 | 20,5%
9,3% 14,8% 33% 17,1%
0% 28,6% 14,3% 57,1%
Eleicéo 00 02 01 04 07 | 2,3%
0% 3,7% 0,9% 4,9%
71,4% 0% 28,6% 0%
Esportes 05 00 02 00 07 | 2,3%
7.8% 0% 1,9% 0%
27,3% 29,5% 36,3% 6,8%
Internacional 12 13 16 03 44 | 14,5%
18,8% 24,1% 15,5% 3,6%
0% 33,3% 33,3% 33,3%
Legislativo 00 01 01 01 03 1%
0% 1,8% 1% 1,2%
) 8,3% 16,7% 16,6% 58,3%
Problemas estruturais | 01 02 02 07 12 4%
1,6% 3,7% 2% 8,5%
Programas 33,3% 66,7% 0% 0%
) 01 02 00 00 03 1%
governamentais 1,6% 3,7% 0% 0%
22,4% 17,1% 27,6% 32,9%
Relagdes politicas 34 26 42 50 152 | 50,2%
53,1% 48,2% 40,8% 60,9%
Total - T (b) 64 54 103 82 303

Dados obtidos e trabalhados pela autora.

Como é possivel notar, o eixo tematico mais explorado pelos jornais observados foi o

de “Relagdes politicas”, sendo que pouco mais da metade, 152 das 303, charges coletadas

encaixam-se nesta tematica. Proporcionalmente, o jornal que mais abordou esta tematica foi o

JC, com 60,9% das charges por ele publicadas dedicadas a este tema. J4& 0 que menos a

abordou foi o CB, com 40,8% das 103 charges dedicadas a ele. Nesta categoria, 0 assunto

mais abordado pelas charges, a partir do més de junho, quando aconteceu a primeira queda

ministerial, foram as trocas de ministros, representadas por elas como “faxina ministerial”.

%8 Esta porcentagem corresponde a relacio entre o jornal e o total de charges publicadas nesta categoria.

% J4 esta porcentagem corresponde & categoria em relacéo ao total de charges publicado no jornal.
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Antes de junho e algumas vezes ap6s, 0 assunto mais abordado era a relacdo de Dilma com
sua base aliada, principalmente com o PMDB.
Abaixo, vemos a tabulacdo em forma de grafico, facilitando a visualizacdo das

semelhancas e diferencas entre as tematicas abordadas pelos quatro jornais:

Grafico 1 — Categorizagdo por jornal

60
50
50 4
40 34 34
30 6

W Zero Hora M Folha de S3o0 Paulo Correio Braziliense W Jornal do Commercio

Dados obtidos e trabalhados pela autora.

Em relacdo ao total de charges publicadas, o segundo tema mais explorado foi
“Economia nacional”, com 62 das 303 charges dedicadas a ele, o que corresponde a 20,5%
das charges publicadas. Porém, por jornal ele foi o mais publicado em dois dos quatro
analisados, o Correio Brazliense, com 34 charges e o Jornal do Commercio, com 14. Nesta
categoria o0s assuntos mais explorados foram a inflacdo, o PIB, e os cortes no orcamento.

A categoria “Internacional” também foi a segunda mais explorada por dois jornais, a
Folha de S Paulo publicou 12 charges sobre o tema, e o Zero Hora, 13. Neste assunto, as
charges exploraram as visitas de autoridades internacionais recebidas pelo Brasil,
principalmente do presidente dos EUA, Barack Obama, e as viagens oficiais de Dilma a
outros paises, bem como sua atuagdo na Assembleia Geral da ONU em setembro de 2011.

Nos proximos tdépicos comentaremos 0s jornais individualmente.
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5.1.1 Zero Hora

O jornal Zero Hora publicou, no periodo estudado, 64 charges com a representacao
grafica da presidente Dilma Rousseff. Destas, 34 charges correspondiam ao tema “Relacdes
politicas”, entre as quais os fatos de maior destaque foram as relagdes da presidente Dilma
com a base aliada e as trocas de ministros. Outras 12 charges se dedicaram ao tema
“Internacional”, focando nas viagens feitas pela presidente, bem como em sua atuagdo na
ONU. O terceiro assunto mais abordado pelo ZH foi “Economia nacional”, sendo seis as
charges dedicadas a este tema, cujos assuntos focavam na inflagéo e no PIB. Empatados com
cinco charges, estdo os assuntos “Aceitagdo e atuacdo de Dilma” e “Esportes”, sendo 0 ZH o
jornal que mais explorou a tematica dos esportes. “Programas governamentais” e “Problemas
estruturais” contaram com uma charge cada um. Nao houve no Zero Hora charges referindo-

se as categorias “Elei¢ao” e “Legislativo”.

Gréfico 2 — Categorizacdo Zero Hora

Categorizacio: Zero Hora

m Aceitagdo ¢ atuagdo de Dilma

B Economia Nacional

| Eleicdo

m Esportes

® Internacional

m Legislativo

w Relagdes Politicas

B Problemas estrunirais
Programas governamentais

Dados obtidos e trabalhados pela autora.
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5.1.2 Folha de S Paulo

A Folha de S Paulo publicou no periodo analisado 54 charges contendo a
representacdo grafica de Dilma Rousseff. Assim como no ZH, a categoria mais explorada foi
“Rela¢des politicas”, com 26 charges, entre os assuntos de maior destaque na categoria estdo
as relacOes de Dilma com a base aliada e as trocas de ministros, a presenca do ex-presidente
Lula também foi muito utilizada nas charges da FSP. A segunda categoria mais explorada foi
“Internacional”, contemplando 13 charges, tendo como assuntos mais destacados a visita de
Obama ao Brasil em marco de 2011, a ida de Dilma & China também em marco e sua atuacdo
na ONU em setembro. A terceira categoria mais destacada pela FSP foi “Economia nacional”,
com oito charges. As categorias ‘“Programas governamentais”, “Problemas estruturais” e
“Eleicdo” foram tema de duas charges cada uma. “Legislativo” foi o assunto abordado por
uma charge da FSP. J4 as categorias “Aceitacdo e atuagdo de Dilma” e “Esportes” ndo foram

contempladas pela categorizagéo feita nas charges da Folha.

Gréfico 3 — Categorizacdo da Folha de S. Paulo

Categorizacio: Folha de S. Paulo

W Aceitagio ¢ atuagdo de Dilma
® Economia Nacional

m Eleicdo

B Esportes

= Internacional

u Legislativo

u Relaches Politicas

= Problemas estruturais

Programas governamentais

Dados coletados e trabalhados pela autora.
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5.1.3 Correio Brazliense

Ao longo de 2011 o Correio Braziliense publicou 103 charges com a representacdo
gréfica de Dilma Rousseff, sendo o que mais gerou material para esta dissertacdo. Dentre elas,
42 foram categorizadas em “Rela¢des politicas”, 34 em “Economia nacional”, 16 em
“Internacional”, cinco em “Aceitagdo ¢ atuacdo de Dilma”, duas em “Problemas estruturais” e
em “Esportes”, uma em “Legislativo” e “Eleicdo”, e nenhuma em “Programas
governamentais”. Os assuntos mais explorados dentro da categoria “Relagdes politicas” foram
as trocas ministeriais e a relacdo de Dilma com a base aliada, principalmente com o PMDB,
ainda explorou-se as relagdes de Dilma com o0 ex-presidente Lula. Em “Economia nacional”
0s assuntos mais abordados foram os cortes no orcamento e a inflacdo, que voltou a ser uma
preocupacdo naquele ano. Na categoria “Internacional”, o Correio Braziliense destacou mais a
atuacdo do Brasil diante de outros paises, em meio a crise econémica do que as viagens ou

visitas recebidas.

Gréfico 4 — Categorizacdo Correio Braziliense

Categorizacio: Correio Braziliense

B Aceilagdo ¢ atuagio de Dilma
= Economia Nacional

B Eleicio
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& Problemas estruturais

Programas governamentais

Dados coletados e trabalhados pela autora.
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5.1.4 Jornal do Commercio

Das 82 charges publicadas pelo Jornal do Commercio em 2011, 50 foram
categorizadas em “Relagdes politicas”. Foi o jornal que mais explorou esta tematica e menos
variou entre 0s temas. O segundo assunto mais explorado pelo JC foi “Economia nacional”,
com 14 charges. Sete charges falaram sobre os problemas estruturais, sendo seis delas sobre o
blecaut que aconteceu em varios estados da regido nordeste no inicio de fevereiro daquele
ano. A “Elei¢do” da presidente Dilma foi tema de quatro charges. Enquanto nos trés jornais
anteriores observamos uma forte exploragdo dos assuntos relativos a “Internacional”, no JC
ela foi destaque em apenas trés charges. Trés também foi o nimero de charges na categoria
“Aceitacdo e atuagdo de Dilma”. Uma charge dedicou-se ao tema “Legislativo”. No JC,
durante o periodo observado, nenhuma charge foi classificada em “Esportes” e em
“Programas governamentais”. Mais uma vez, os fatos mais abordados dentro de “Relacdes
politicas” foram as trocas de ministros e a relacdo de Dilma com sua base aliada. Em

“Economia nacional”, o maior destaque foi para a inflago.

Gréfico 5 — Categorizacdo Jornal do Commercio

Categorizacio: Jornal do Commercio

B Accitacdo ¢ atuacdo de Dilma
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» Problemas estruturais
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Dados coletados e trabalhados pela autora.
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5.2 Mulher e politica nas charges

Ao longo de nosso primeiro capitulo, vimos como a mulher foi privada do espaco
publico, e socialmente destinada as tarefas privadas do lar, da vida familiar, em detrimento da
participacdo politica. Vimos também que esta realidade foi construida inclusive com o auxilio
da midia, que ao longo dos anos representou a mulher a partir de seus papeis sociais na
familia e como objeto para satisfacdo masculina, dando pouco e as vezes nenhum espaco para
a representacdo politica feminina.

Em torno desta discussdo, propusemos uma questdo a serem respondidas de acordo
com as charges observadas: A eleicdo de Dilma inspirou alguma charge de nosso corpus a
abordar o tema “mulher na politica?”.

Observamos nas charges pouco espago para a discussdo mulher na politica. Assim que
eleita Dilma teve a representacdo de sua conquista muito mais vinculada a imagem do ex-
presidente Lula, pois como vimos no capitulo anterior ela era a candidata apoiada por ele, do

que como uma mulher que venceu pela primeira vez uma eleigdo no pais.

Figura 9 Figura 10
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Fonte: Jarbas, CB, 19/01/2011.

Figura 11 Figura 12

Fonte: Miguel, JC, 01/01/2011.

Fonte: Humberto, JC: 03/01/2011.
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As quatro charges acima falam mais sobre a vontade de Lula de continuar no governo
do que sobre a conquista de Dilma.
Na Folha de S. Paulo, porém, foi publicada uma charge que reflete a questdo da

chegada da mulher a Figura 13

presidéncia. Na  charge
assinada por Angeli e
publicada em 06 de janeiro, 0
titulo “Novos tempos” indica
a chegada de uma mulher a
presidéncia. Ao olharmos a

charge vemos a presidente

recém-eleita Dilma sentada

em regido central, com seis Fonte: Angeli, FSP, 06/01/2011.
homens, aparentemente Seus

subordinados, sentados ao redor dela, trés a sua esquerda, trés a sua direita. Na charge, porém,
Dilma usa calca comprida, vestuario por muito tempo atribuido socialmente apenas ao
homem, e estd com as pernas abertas, enquanto seus subordinados usam salto alto e saias,
pecas atribuidas ao armario feminino e cruzam suas pernas. A charge nos remete entdo a ideia
de que, apesar de uma mulher ter chegado a presidéncia, as posi¢des submissas ainda estéo a
ela reservadas, ja que Dilma representada na charge, ao assumir o cargo usou calgas, enquanto
seus subordinados usaram saias. Outra interpretacdo possivel desta charge € a da simples
mudanca de papeis, a partir dali as mulheres assumem o comando, enquanto os homens as
obedecem. Porém, o uso de saia e salto alto pelos homens da charge, nos levam a interpreta-la
muito mais como uma critica do que como simples retrato destes “novos tempos”.

Outro momento que proporcionou destaque da presenca feminina em ambitos de poder
foi a Assembleia da ONU, em setembro de 2011, na qual Dilma Rousseff foi a primeira

mulher a discursar na abertura.
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Figura 15
Figura 14 MARCO AURELY

Promeca muther o tcwr e Whertory ta MU

fendT

Fonte: Benett, FSP, 22/09/2011.

Fonte: Marco Aurélio, ZH, 18/09/2011.

Figura 16 Figura 17

PRNERA ILIES & OISCLDSAD NA JQECTIRN DA ASSENGLEW GEONL DA ONL

Fonte: Kacio, CB, 21/09/2011.
Fonte: Miguel, JC, 20/09/2011.

Nesta tematica Dilma na ONU, a Folha de S. Paulo e 0 Jornal do Commercio optaram
por destacar a noticia, 0 Zero Hora fez uma piada sexista de gosto duvidoso, ao escrever
“?’ONU’sex” no painel em destaque na charge, ¢ 0 Correio Brazliense implantou o ex-
presidente Lula ao lado de Dilma durante o discurso, reforcando a ideia da presenca do ex-

presidente no governo em vigor..

5.3 A representacdo de Dilma

Duas de nossas questfes de pesquisa se referiam a representacdo de Dilma, e uma
outra perguntava sobre o uso de estereoGtipos. Ao categorizar o material, percebemos ser
possivel reunir as trés questdes neste topico. Sdo elas: 1) Dilma Rousseff é representada nas
charges a partir da dicotomia homem = espaco publico X mulher = espaco privado?; 2) Quais
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(e como) foram os esteredtipos usados pelas charges analisadas?; e 3) Como a presidente
Dilma Rousseff foi representada nas charges analisadas?.

As duas primeiras questdes, a da dicotomia homem = espaco publico x mulher =
espaco privado, e a que questiona o0 uso dos esteredtipos podem ser resumidas em apenas
uma, pois quando se usaram estereotipos eles referiram-se a dicotomia acima mencionada.
Assim, Dilma Rousseff tornava-se “diarista”, “faxineira”, “dona de casa” ao limpar o cenario
politico nacional da corrupgdo, nos episodios das trocas de ministros. Essas funcbes estdo
armazenadas no imaginario social como funcdes femininas e, portanto, o estere6tipo mulher
dona de casa foi usado na representacdo da presidente varias vezes nas charges analisadas.

Fora a tematica da reforma ministerial, outras “feminices” foram atribuidas a Dilma:
salto alto representou a base aliada, contorno de batom e um frango encolhido no forno
referiam-se ao pequeno crescimento da economia, o dragdo da inflagcdo oferecia produtos de
beleza a presidente, servindo como casaco de pele e se casando com ela. Vejamos alguns

exemplos:

Figura 18 Figura 19
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Fonte: Jodo Montanaro, FSP, 13/08/2011. Fonte: Benett, FSP, 10/12/2011.
Figura 20 Figura 21
K MARCO AURELIO ——

MARCO AURELIO

A Praca dan Trés Manman

Fonte: Marco Aurélio, ZH, 13/08/2011. Fonte: Marco Aurélio, ZH, 22/08/2011.
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Figura 22 Figura 23

Fonte: Kacio, CB, 19/02/2011.

Fonte: Humberto, JC, 16/12/2011.

Este tipo de representagéo foi predominante nos jornais Folha de S. Paulo, no qual ela
muitas vezes aparentava estar perdida, despreparada, e Zero Hora, que oscilava uma
representacdo da postura de Dilma como despreparada e como uma governante de “pulso
forte”.

Assim, além desta representacdo baseada em estereétipos de género social e na
atribuicdo das funcdes domésticas e de qualidades como vaidade, como algo intrinseco as
mulheres, os jornais observados também representaram a presidente por sua personalidade
forte, que, socialmente, foge as caracteristicas femininas e talvez por isso tenha sido t&o

destacada em Dilma, como vemos nos exemplos a seguir:

Figura 24 Figura 25

Fonte: Kacio, CB, 06/06/2011.

Fonte: Miguel, JC, 06/08/2011.
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—

Fonte: Humberto, JC, 06/12/2011.
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Figura 27

MARCO AURELIO

Fonte: Marco Aurélio, ZH, 29/10/2011.

Este tipo de representagdo, de uma Dilma mais “firme” prevaleceu no Jornal do
Commercio e no Correio Brazliense, porém dividiram espaco com a representagdo feminina

estereotipada. J& a Folha de S Paulo ndo usou deste tipo de representacao.
Além destas duas representacdes predominantes, Dilma também teve sua imagem

vinculada ao ex-presidente Lula, como visto na tematica das elei¢cBes, e a personagens de

historias infantis e desenhos animados, como mostra alguns exemplos:

Figura 28

Fonte: Jodo Montanaro, FSP, 28/05/2011.

Figura 30
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Fonte: Jean Galvao, FSP, 20/09/2011.

Figura 29

Fonte: Kacio, CB, 03/06/2011.
Figura 31
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Fonte: Samuca, CB, 24/07/2011.
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Figura 32 Figura 33

Py A TENRE € OSEmMMe NEO

Fonte: Humberto, JC, 24/04/2011. Fonte: Miguel, JC, 05/12//2011.

Diante disso, podemos dizer que a principal representacdo de Dilma se deu a partir de
esteredtipos de género social. Porém, ao colocar Dilma Rousseff como aquela que limpa a
sujeira do cenario politico nacional, parece-nos que o uso deste estereétipo foi de forma
positiva, era uma forma torta de elogiar a postura da presidente.

Mesmo assim, questionamos este uso, pois acreditamos que h& outras maneiras de
representar uma presidente que combate a corrupg¢do. Dilma, ao contrario do ex-presidente
Janio Quadros, por exemplo, nunca usou a vassoura como slogan de campanha. E mesmo
tendo assumido um papel importante na troca de ministros em investigacdo, ndo recebeu da
midia um titulo de combatente, mas o de diarista, faxineira, dona de casa. Apesar de 0s
tempos serem outros, podemos pensar em uma comparacdo com o episdédio em que o entdo
governador do Alagoas, Fernando Collor de Mello, recebeu da midia o titulo de “cagador de
marajas”, 0 que 0 ajudou a angariar votos para a elei¢do presidencial por ele vencida em 1989,
tendo ele sofrido um impeachment dois anos depois de assumir a presidéncia.

N&do podemos, porém, garantir que se fosse um homem no mandato ele ndo receberia
um titulo de diarista, faxineiro ou dono de casa, ndo temos como afirmar sem fatos para
comparar. Porém os exemplos mencionados acima e o histdrico da representagdo da mulher
na midia e os papeis sociais a ela atribuidos, vistos em um dos capitulos desta dissertacdo
reforcam a ideia de que a presidente Dilma Rousseff sé foi representada tantas vezes com

vassouras nas maos por ser mulher.
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5.4 Charge e jornalismo

Sobre a natureza jornalistica da charge, fizemos trés perguntas: 1) E possivel perceber
a linha editorial do jornal por meio das charges?; 2) Quais as fung6es jornalisticas encontradas
nas charges analisadas?; e 3) Pensando nos géneros jornalisticos, como as charges analisadas
se encaixariam?.

Em relacdo a primeira questdo, podemos dizer que as charges aparentam respeitar uma
linha editorial do veiculo, pois mesmo nos jornais que tém mais de um chargista, como na
Folha, no Jornal do Commercio e no Correio Brazliense, ndo apresentam opinides
divergentes sobre si. O destaque a uns em detrimento de outros assuntos, também nos parece
caracteristico de certo respeito a limites editoriais. Porém, para melhor responder esta
pergunta acreditamos que seria melhor analisar além das charges, combinando-as com
manchetes e editoriais dos jornais em que sdo publicadas, o que foge aos objetivos deste
trabalho.

Ja sobre a segunda pergunta, acreditamos, baseado em nossa bibliografia e observacao
do corpus, que a principal funcdo da charge € mesmo opinativa, mas que ela possui uma
potencialidade de sugerir informacdes, seja a curto prazo, quando ao abrir o jornal e se
deparar com a charge o leitor, ao ndo entende-la, busca o assunto a que se refere, seja a longo
prazo, como quando ao observar 0 conjunto de charges que compdem esta dissertacao, temos
a nossa memoria reavivada sobre o primeiro ano do mandato de Dilma Rousseff.

Em relacdo a discussdo entre géneros jornalisticos, levantada na terceira questdo, a
charge estd mais proxima das consideracfes do professor Chaparro, quando diz que ela se
constréi com informacéo e opinido, mas também se aproxima das consideractes do professor
Margues de Melo, ja que o seu objetivo esta é emitir opinides. Porém, acreditamos que estas
duas caracteristicas sdo complementares e ndo excludentes. Assim, a charge construida com
informacédo e opinido, tem como principal objetivo expor opinides, mas também € capaz de
cumprir um papel informativo.

Outro ponto importante a ser destacado é que quando vimos a histéria da charge,
notamos que ela esteve muitas vezes relacionada a dendncia de abusos, ao protesto, a uma
certa “rebeldia”. Porém, nas charges trabalhadas o que vimos foi mais uma repeticdo das
posturas que ja costumamos notar nos grandes jornais do que um espaco para reflexdo livre e

provocativa de mudancas de posicionamentos.
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5.5 Diario do Amazonas
N&o colocamos o Diario do Amazonas na tabulacdo geral dos resultados porque s
conseguimos acesso a 136 edicdes dele publicadas em 2011, o que invalida sua inclusdo na

anélise e comparacdo com os demais jornais, observados nos 365 dias daquele ano. Assim,
dedicamos este tdpico a analise individual do DAM.

Gréfico 6 — Categorizacdo Diario do Amazonas

Categorizacio: Diirio do Amazonas

B Esportes

B Economia Nacional
B Intermacional

m Relacdes Politicas

® Programas governamentais

Dados coletados e trabalhados pela autora.

Das 136 edicdes pesquisadas, 19 continham charges com a representacdo grafica da
presidente Dilma Rousseff. Destas, 15 se referiam ao tema “Relagdes politicas”, enfatizando
as trocas de ministros e as relacées de Dilma com a base aliada; uma charge sobre “Economia
nacional”, sobre infla¢do; uma sobre a “Elei¢cdo” de Dilma, relacionando-a ao ex-presidente
Lula; uma sobre “Internacional”, trazendo a visita de Obama em marco de 2011; e uma sobre
“Esportes”, na qual a presidente Dilma sugeria ao entdo técnico da selecdo brasileira de
futebol, prestes a disputar um amistoso contra a Holanda que a havia eliminado da Copa do
Mundo de 2010, a convocagdo da jogadora Marta.

As representacOes feitas da presidente Dilma se assemelham aquelas feitas pelos
outros quatro jornais. No que diz respeito a categoria “relacdes politicas” e ao assunto das
trocas de ministros, Dilma foi, também no DAM, representada com vassouras nas maos,

como podemaos ver nos dois exemplos abaixo:
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Figura 34 Figura 35

Fonte: Junior Lima, DAM, 21/08/2011. Fonte: Junior Lima, DAM, 27/11/2011.

A outra representacdo predominante de Dilma presente nos demais jornais atribuia a
presidente uma “personalidade forte”, um comportamento “severo”. As mesmas
caracteristicas foram encontradas em representagdes feitas no DAM, como mostram as

charges a seguir:

Figura 36 Figura 37
NS Bl o e

Fonte: Junior Lima, DAM, 23/03/2011. . .
Fonte: Junior Lima, DAM, 06/12/2011.

Assim como nos outros quatro jornais, Dilma Rousseff teve, no DAM, sua imagem
vinculada a do ex-presidente Lula e a personagens de historias infantis, a exemplo das charges
abaixo reproduzidas:
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Figura 38 Figura 39

VURINaouvs

B8

Fonte: Junior Lima, DAM, 04/01/2011. Fonte: Junior Lima, DAM, 04/12/2011.

Estes resultados apontam para uma similaridade entre o Diario do Amazonas e 0s
outros quatro jornais analisados. A seguir apresentamos as nossas consideragdes finais, antes
reforcamos, em sintese que o primeiro ano de mandato de Dilma Rousseff foi caracterizado
nas charges predominantemente a partir das trocas de ministros, abordadas como “faxina”
ministerial. Assim, a representacdo predominante feita da presidente Dilma foi baseada no
estereotipo mulher dona de casa, relacionada as tarefas domésticas, de limpeza e néo ao cargo

politico que ela ocupa.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Conforme explicitamos na introducdo, este trabalho teve objetivo central verificar a
representacdo da presidente Dilma Rousseff e de seu primeiro ano de mandato nas charges
jornalisticas. A partir dele, surgiram os seguintes objetivos especificos: a) Fazer um
levantamento das charges que retratam a presidente Dilma Rousseff em um jornal de cada
regido do pais; b) Verificar como Dilma Rousseff foi representada nas charges ao longo do
periodo estudado; c) Examinar se houve semelhancas e/ou diferencas, e quais foram, no
tratamento dado a Dilma Rousseff entre os jornais analisados; e d) Elencar os assuntos mais
explorados pelas charges no primeiro ano de mandato de Dilma Rousseff. Para melhor
trabalhar com estes objetivos, 0s apresentamos como questdes de pesquisa, definidas ao longo
de nossa revisdo bibliografica, historica, entrevistas com chargistas e coleta de dados.

Assim, tivemos um primeiro capitulo teérico no qual recontamos toda a trajetoria da
mulher, especialmente da brasileira, na politica, evidenciando que a ela socialmente havia
sido reservado o espaco privado do lar e que a partir de sua inser¢do no mercado de trabalho,
as mulheres buscaram mais espacos para atuacdo, tais como a politica. Nele, vimos ainda que,
apesar de termos pela primeira vez uma mulher eleita a presidente do pais, a sub-
representacdo feminina é uma realidade e que menos de 10% dos postos politicos sdo
ocupados por mulheres. Neste capitulo vimos ainda como a midia tem representado as
mulheres, atribuindo-lhes papeis e fun¢bes que ndo correspondem & politica, mas a tarefas
relacionadas ao ambito privado do lar e da familia, ou ainda representando-as como objetos.

Em seguida, elaboramos um capitulo destinado a apresentar teoricamente as charges.
Falamos de sua definicdo, historico e funcdes jornalisticas. Neste capitulo, além de uma
revisao bibliografica, usamos entrevistas com dois chargistas que publicam nos jornais que
fizeram parte do nosso corpus. Nele também apresentamos a nossa defini¢cdo para charge,
criada a partir das leituras e da observacao realizadas.

O capitulo seguinte dedicou-se a apresentar o material e 0 método usado para estuda-
lo: uma andlise de conteddo que, combinada com o referencial tedrico e historico
apresentados, se propds a responder as questdes de pesquisa elaboradas e destacadas ao longo
de toda a dissertacdo. Nele, observamos uma sintese do perfil politica de Dilma Rousseff, um
histdrico das eleicdes de 2010 e os principais acontecimentos no ambito da politica federal no
ano de 2011. Em seguida, apresentamos os jornais escolhidos para a composicdo do corpus
deste trabalho e justificamos a escolha: um jornal de cada regido do pais, de grande

circulacdo, com possibilidade de acesso e que publicasse charges diariamente. Assim,
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chegamos aos jornais Zero Hora (Sul), Folha de S Paulo (Sudeste), Correio Brazliense
(Centro-Oeste), Jornal do Commercio (Nordeste) e Didrio do Amazonas (Norte). Destes
jornais, coletamos as charges de 2011 que continham a representacdo grafica de Dilma
Rousseff, chegando a um total de 322 charges. Ainda neste capitulo categorizamos estas
charges por temas, chegando a nove categorias: aceitacdo e atuacdo de Dilma, eleicéo,
economia nacional, eleicdo, esportes, internacional, problemas estruturais, programas
governamentais e relacGes politicas.

O ultimo capitulo dedicou-se ao tratamento dos resultados da categorizacdo, bem
como a expor as inferéncias e interpretacdes do material coletado. Foi nele que buscamos
cruzar o material coletado, com os estudos realizados e as questfes de pesquisa propostas, a
fim de chegarmos as respostas dos nossos objetivos.

Assim, foi possivel observar que os principais assuntos abordados nas charges ao
longo do primeiro ano de mandato de Dilma Rousseff relacionavam-se ao eixo politico, no
qual predominou a tematica da reforma ministerial, abordada muitas vezes como “faxina
ministerial”, além das conflituosas relacdes da presidente Dilma Rousseff com sua base
aliada.

A partir destes assuntos foi possivel observar que a representacdo da presidente Dilma
foi majoritariamente baseada no esteredtipo de género social “mulher dona de casa”, uma vez
que ela foi inlmeras vezes representada com vassouras nas maos, limpando o cenario politico
nacional da corrupg&o, ali representada como sujeira, em referéncia as sete trocas de ministros
realizadas em 2011. Desta representacdo, consideramos que o uso do estereétipo pode ter sido
uma forma torta de elogiar a postura da presidente. Embora, em um exercicio de reflexdo
critica, acreditamos que se fosse um homem a frente do governo neste momento, o episodio
talvez ndo tivesse sido tratado como “faxina”, uma vez que a presidente ndo utilizou, como o
fez ex-presidente Janio Quadros, a alegoria da faxina como slogan em sua campanha ou
durante 0 mandato. Outro fato que nos leva a questionar o uso do esteredtipo feminino
“mulher dona de casa” quando se diz respeito a uma chefe de Estado ¢ o titulo de “cacador de
marajas” atribuido ao também ex-presidente Fernando Collor de Mello, referindo-se ao
combate a corrupgdo. Nossa revisdo bibliogréfica também nos permite dizer que Dilma
Rousseff foi representada como um sujeito atuante no espacgo privado do lar ou no setor de
servigos destinados majoritariamente a um publico feminino, enquanto exercia o mais alto
posto politico do pais.

Outra representacdo muito usada de Dilma foi relacionada a sua personalidade “forte”,

inspirada talvez pelo histérico da presidente, mais relacionado a forca e cargos de chefia,
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qualidades socialmente atribuidas aos homens, do que a beleza, dogura e sensualidade, por
exemplo, caracteristicas atribuidas as mulheres: militante, ex-presa politica, dona de cargos de
chefia. Nesta segunda representacdo predominante, Dilma ndo mulher, a exemplo do que
aconteceu na “faxina ministerial” ¢ em outros episodios, como quando seu sapato de salto
referiu-se a sua base aliada ou um frango encolhido no forno representou o pequeno Produto
Interno Bruto (PIB) daquele ano, mas como um ser humano rude, autoritario.

Quanto a comparacdo entre os jornais, foi possivel notar que os quatro jornais
observados ao longo de todo o ano de 2011 se comportaram de maneira semelhante uns em
relagdo aos outros. Todos priorizaram assuntos da tematica “Relagdes politicas”. As principais
diferencas eram no destaque dado aos outros temas categorizados.

Assim, enquanto na Folha de S. Paulo e no Zero Hora a segunda tematica mais
explorada foi relacionada a assuntos internacionais, o Jornal do Commercio dedicou apenas
trés charges a este assunto. No Correio Brazliense e no Jornal do Commercio a segunda
tematica mais explorada foi a economia nacional.

O Jornal do Commercio dedicou sete charges aos problemas estruturais, devido ao
apagao que aconteceu na regido nordeste em fevereiro de 2011, enquanto juntos, 0s outros
trés jornais observados durante o ano todo, dedicaram cinco charges a este tema. Ja 0 Zero
Hora foi 0 que mais abordou a tematica “Esportes”, dedicando a ela cinco das sete charges
sobre 0 tema. A Folha de S Paulo foi o Unico jornal que ndo publicou nenhuma charge
comentando a aceitacdo da presidente, enquanto Zero Hora e Correio Brazliense dedicaram
cinco charges a este tema, e 0 Jornal do Commercio, trés.

O Correio Brazliense foi 0 que mais publicou charges com a representacdo da
presidente Dilma, sendo que 34% do total de 303 charges nos quatro jornais estudados
durante todo o ano de 2011 foram publicadas pelo CB. Nele, a segunda tematica mais
explorada foi a “Economia nacional”, com 34 charges, nas quais Dilma Rousseff apareceu
inimeras vezes com tesouras nas maos, referindo-se aos cortes no orgamento, bem como com
o dragdo da inflacéo, seja casando com ele ou tentando doma-lo.

No comparativo entre os jornais, as representacdes de Dilma variaram um pouco mais
do que as tematicas: na Folha de S. Paulo ela parecia sempre perdida ou despreparada,
enquanto no Jornal do Commercio, mais combativa e decidida; Zero Hora e Correio
Braziliense oscilavam entre as duas representacdes, porém nem um dos jornais a representou
tdo “perdida” quanto a Folha de S. Paulo.

Caracteristicas regionais também foram notadas: na charge de 21 de setembro do Zero

Hora, por exemplo, Dilma aparece cantando um trecho do Hino do Rio Grande do Sul,
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justamente um dia depois do feriado estadual comemorativo & Revolugdo Farroupilha. Ja no
Jornal do Commercio, trés das sete charges publicadas no més de junho remetiam as festas
juninas, tradicionais na regido.

Ja sobre o Diario do Amazonas, que ndo entrou na comparacao entre 0s jornais porque
ndo foi possivel acessa-lo integralmente em tempo habil para a conclusdo desta dissertagéo, é
possivel dizer que nas 19 charges coletadas dos 136 dias disponiveis para acesso, notamos
semelhancas tanto em relacdo as tematicas quanto as formas de representacdo da presidente
Dilma. Do total coletado, 15 charges (79%) dizia respeito as relacGes politicas, sendo que em
quatro ela aparecia com vassouras nas maos, remetendo ao estere6tipo mulher dona de casa, e
em outras quatro com uma postura agressiva, relacionada a sua representacdo como pessoa de
personalidade “forte”.

Por fim, sobre a questdo central desta dissertacdo, podemos dizer, em sintese, que 0
primeiro ano de mandato de Dilma foi marcado, nas charges, pelas trocas ministeriais e que a
representacdo da presidente se deu muito em relagdo a estes episddios, sendo a ela atribuido o
papel de faxinar a corrupcao do pais.

Gostariamos de destacar que além responder as nossas questBes, esta pesquisa
levantou muitos outros aspectos que podem ser explorados em trabalhos futuros: a) A
capacidade informativa da charge; b) Um método adequado para andlise individual das
charges, que combine-a com outros elementos do jornal em que foi publicada; c) A
comparagdo da representacdo da presidente Dilma com as de outros presidentes, do sexo
masculino, como Lula e FHC; d) A comparacdo da representacdo de Dilma com a de outras
presidentes da Ameérica Latina e do mundo; e) A avaliagdo da eficiéncia da charge na
contribuicdo da democratizacéo, entre outros.

Assim, esta pesquisa ndo teve a pretensdo de esgotar o assunto e nem de oferecer a
Unica interpretacdo possivel do tema, mas de ser o inicio de uma nova trajetoria académica,
gue quem sabe sera continuada atraves de estudos mais aprofundados no @mbito de um

doutorado.
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APENDICE A - REPRESENTACAO DA MULHER NA MIDIA, POR BUITONI

e 1900 — a mulher € o0 oasis no deserto: retratada como sendo o que havia de “melhor
na natureza, na pintura, na musica e em certas virtudes”, a mulher ndo era vista como “pessoa
de carne e 0sso, € sim como uma metade ideal do género humano”, ilustrando “a imagem da
histéria da mulher como um ser fora do tempo, ao qual se atribuem qualidades belas e
agradaveis, que, alias, podiam servir em todas as épocas e para qualquer mulher,
independentemente de idade, classe, nacionalidade e outras condicdes ‘terrenas’” (BUITONI,
2009, p. 54-55).

e 1910 — a mulher é a mae que sofreu com a guerra: para representar esta década,
Buitoni escolheu um texto intitulado “Vive La France”, publicado no nimero 41 Revista da
Semana, em 16 de novembro de 1918. Nele, uma narradora em primeira pessoa estava em
uma loja de chapéus quando assistiu as manifestacdes pelo fim da primeira guerra mundial.
Nesta loja uma vendedora demonstrava alegria e dor pelo fim da guerra. O texto tem titulo e
alguns didlogos em francés. Buitoni afirma que a representacdo da mulher feita neste texto
relaciona-se com a moda, pelo local onde a narradora esta ser uma casa que vende chapéus;
com a influéncia francesa nas mulheres da época; e mostra que a mulher, embora soubesse
dos acontecimentos politicos, era deles uma simples observadora distante e sua relacdo com o
fato politico se dava muito mais pela emocdo do que o que acontecia no universo masculino
(2009, p. 60-64).

e 1920 — a nova mulher é a sacerdotisa da beleza: nesta década Buitoni escolheu o
texto “Orminda Isabel de Aragon y Ovalle”, um perfil publicado no n. 1 da revista
Renascenca, em fevereiro de 1923. Esta revista era dirigida por Maria Lacerda de Moura, uma
importante militante pela emancipa¢do feminina, o que fazia com que a publicacdo
contribuisse neste sentido. Porém, o perfil analisado por Buitoni era de uma mulher que
ganhou um concurso de beleza. A revista, por sua vez, justificava, dizendo que abordaria
“alguns tracos caracteristicos do perfil psycologico de Orminda Ovalle” (BUITONI, 2009, p.
74). Buitoni,portanto, conclui que

Embora tentando ligar a mulher ao mundo material, tratando de sua educacgéo,
de sua salde, de seus direitos, do trabalho feminino, de sua conscientizago,
de sua informacdo, do contato com o0 mundo proletario, é ainda uma mulher
etérea, cultivadora de valores espirituais, 0 modelo proposto (2009, p. 77).

e 1930 — a mulher € a Iracema de labios grossos: Apesar de ter sido nesta década, em
1932, que a mulher conquistou o direito ao voto no Brasil, a maior parte das publicacdes

femininas pouco se engajavam nesta conquista, como podemos perceber em no texto
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escolhido por Buitoni para representar esta década, “Quadros de todo dia”, publicado em “A
Cigarra”, de margco de 1932. Trata-se de uma reportagem — O que era raro nas revistas
femininas da época, ja que elas tinham pouco espaco para o jornalismo informativo— que traz
uma mulher negra, solteira, 6rfd e com nome de Iracema como personagem, outra raridade
nas revistas femininas. Iracema tem como felicidade seu trabalho de vender jornais, mas o
autor tenta encaixa-la no padréo de felicidade estabelecido para a mulher, o amor, citando de
maneira equivocada o romance lracema, de José de Alencar, ja que no texto a india aparece
como branca, alegando que para a lIracema personagem da reportagem, que em tom
preconceituoso € negra, mas “[...] tem a alma branca e simples como da outra [...]” encontrara
sua felicidade, como a india encontrou, no amor.

e 1940 — a mulher é um dos tipos psicolégicos personificados por artistas de
cinema: para retratar a representagdo da mulher de 1940, Buitoni escolheu o texto “Que
mulher € vocé?”, publicado na revista Grande Hotel em 27 de agosto de 1947. Trata-se de um
teste, formato que comecava a fazer sucesso e figura nas paginas das revistas femininas até
hoje, e que de acordo com a autora contribuiu para a “[...] vulgarizagdo do psicologismo que
comecava a ser intensificado nos veiculos de comunicacdo, vontade de auto-conhecimento,
busca de modelos de comportamento etc.” (2009, p. 91). No teste em questdo 0 objetivo era
“[...] dizer qual o ‘potencial de encanto’ que a leitora tem e como devera explora-lo para

299

‘agradar e triunfar na vida’ (2009, p. 95), o que significava ser feliz no amor. Assim, sdo
propostos sete rétulos, personificados por artistas de cinema: 1) a amorosa; 2) a esposa; 3) a
inteligente; 4) a camarada; 5) a mulher-crianga; 6) a deslumbrante; e 7) a maternal. Destes, a
mulher inteligente e camarada sdo colocadas com certas restricdes: “[...] no fundo elas
representam ideais menores” (BUITONI, 2009, p. 96). Desta forma, Buitoni conclui que a
representacdo da mulher naquele periodo é a de quem deve encaixar-se nos modelos
propostos (2009, p. 96).

e 1950 — a mulher é esperta o bastante para néo ofuscar ou cansar o namorado: No
texto “Mulher multiplice, mas...”, publicado no n. 62 da revista Capricho, em abril de 1957,
duas mulheres conversavam, sendo as duas descritas como muito bonitas, 0 que ja mostra
“[...] um esteredtipo, proposto como se o fosse natural de todas mulheres: a beleza”
(BUITONI, 2009, p. 100). A primeira € jovem, condi¢cdo que passa a ser valorizada nesta
época, e a segunda, embora ndo tdo jovem, é experiente, o que lhe d& autonomia para, no
texto, dar conselhos para a primeira sobre como manter o interesse do namorado até leva-lo
ao casamento. Na conversa esses conselhos sdo dados de acordo com as experiéncias vividas

pela mulher mais velha, sendo que a cada namorado que tinha, mudava de personalidade para
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agrada-lo. “Tudo isso para atingir o mito principal das revistas de fotonovela: ‘Encontrar o
amor,o verdadeiro, o belo amor que procurava ha tanto tempo [...]” (2009, p. 102), ja que
“Buscar o ‘amor verdadeiro’ é o objetivo maximo, a Unica finalidade apontada como valida
para a vida da mulher” (2009, p. 102).

e 1960 — a mulher é a dona de casa que comeca a descobrir sua insatisfacdo: Sobre
esta década, Buitoni ressalta a transformacdo da mulher vista agora, principalmente como
consumidora: “O projeto editorial de cada veiculo dirigido as mulheres tem em vista o
consumo, em primeiro lugar”, sendo o conteudo “portanto, instrumental: serve a objetivos
empresariais bem delimitados” (2009, p. 104). No texto analisado, “Uma pequena rainha
triste”, publicado no n. 26, de novembro de 1963 da Revista Claudia, dirigida & mulheres de
classe média, a mulher, entdo considerada como ‘rainha do lar’, é, na verdade, uma rainha
triste, “uma frustrada senhora com problemas de saude, conservadorismo € uma amarga ilusdo
ndo concretizada” (BUITONI, 2009, p. 112). Pela primeira vez, no conjunto de textos
analisados, “A mulher ndo ¢ uma soma de qualidades que lhe colaram como se fossem
rotulos. A mulher é um ser humano que tem a natureza bipolar como qualquer outro ser
humano: morte e vida, adulto e crianga, todos os instintos opostos estdo presentes” (2009, p.
112). Assim, o texto se volta para que a mulher, antes vista como mae ou dona de casa que
tinha sua vida justificada em outras pessoas, busque por sua prdpria identidade: “Nido se
oferecem rotulos cristalizados em qualidades femininas preestabelecidas; apenas ha um
instigamento para que a mulher construa sua pessoa. Que ela ndo se veja por meio dos outros,
mas com os outros” (BUITONI, 2009, p. 113). Desta forma, Buitoni conclui que o texto
propde “a passagem da mulher-papel & mulher-pessoa humana” (2009, p. 113).

e 1970 — a mulher é a garota livre que passa um dia de chuva com o amado/ a
liberada e a marginal: De acordo com Buitoni, nesta década aconteceu o “auge do consumo
nas revistas brasileiras”, sendo o sexo um produto bastante comercializado (2009, p. 114). Por
outro lado nela surgem “algumas timidas tentativas artesanais de jornais e publicacdes que
visam & promog¢do da mulher como ser humano, buscando identificagdo com as classes
populares” (BUITONI, 2009, p. 116). Assim, Buitoni escolheu dois textos para tratar da
representacdo da mulher neste periodo. O primeiro deles, “O que fazer num dia de chuva”,
publicado no nimero 68 da revista Nova, de abril-maio de 1979, por meio da unido entre texto
e imagem (fotografia), trazia uma “nova” representa¢do da mulher, incluindo trés elementos
no que a autora chamou de “receita de mulher moderna”: sexo, prazer e consumo sofisticado
(BUITONI, 2009, p. 117-118). Esta mulher € mais adulta, mais liberada, sexy e ndo séo feitas

referéncias ao seu estado civil, porém ndo deixa de ter algumas habilidades domesticas, como
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cozinhar. Mas no texto ha a presenga de um homem, com quem a revista ird dar ordens sobre
0 que a mulher deve fazer na companhia dele em um dia de chuva. A presenga do homem
como personagem em uma publicacdo feminina ganha importancia neste periodo, e no texto
analisado, a mulher sdo dadas ordens sobre o que fazer para agrada-lo. Assim, Buitoni
conclui: “Eis a nova mulher, antiga por dentro, nova por fora, € com mais algumas algemas
douradas: 0 sexo e 0 consumo” (2009, p. 123). Ja o segundo texto, publicado no nimero 10 de
Brasil Mulher, em dezembro de 1977, com o titulo “Girse, te espero na proxima assembleia”,
faz parte da imprensa alternativa, dirigida as mulheres das periferias das grandes cidades que
se organizavam em movimentos populares, porém ainda feita por mulheres da elite intelectual
e ndo por moradoras das comunidades. Nele, entram dois elementos: as emissoras
apresentam-se como mulheres e ha a presenca de um grupo, com pensamento comum. Assim,
a representacdo da mulher neste texto se faz a partir da personagem Girse, uma empregada
domeéstica, moradora de um barraco na periferia de Sdo Paulo que, no texto, torna-se um
exemplo a ser seguido ndo por sua individualidade, mas por sua atuacdo comunitaria
(BUITONI, 2009, p. 123-127).

e 1980 — a mulher é a adolescente que escreve sobre o seu dia a dia/ a mulher tem
de seguir modelos de beleza: Buitoni aponta a década de 80, a da reabertura democratica do
pais, como a que comecou a ver alguns dos resultados das grandes reivindica¢fes feministas
dos anos 70 (2009, p. 129). Para este periodo, a autora escolheu novamente dois textos, um
publicado em dezembro de 1989 na Revista Capricho, que havia descoberto o segmento
adolescente, cujo o titulo “It’s my life” faz parte de uma se¢do, de mesmo nome, da revista
dedicada a publicar textos das leitoras sobre suas vistas. De acordo com Buitoni, esse estilo
precede a exploséo dos blogs online e inauguram uma era de jornalismo colaborativo, com as
leitoras cada vez mais tendo voz ativa nas publicagdes (2009, p. 130-133). J& o segundo texto
analisado pela autora, “Espelho, espelho meu”, faz parte da edi¢do de janeiro e fevereiro de
1982 do jornal Mulherio, o mais duradouro jornal feminista desta década. Nele, diferentes
pessoas sdo questionadas com a pergunta “Vocé se acha bonita?”, e a partir das respostas e da
argumentacao seguida no texto surge um combate do padréo de beleza europeu imposto na
época (BUITONI, 2009, p. 131-141).

e 1990 — a menina tem de se proteger na transa/ a mulher sexy sabe sugerir o uso
de camisinha: Buitoni considera a década de 1990 como o auge do direcionamento para o
consumo nas publicagdes femininas, assim, o corpo assumiria o “[...] posto de elemento
essencial na constru¢do da imagem das pessoas” (2009, p. 141). A década também conta com

0 surgimento das revistas populares (vendidas a R$ 1,00 e R$ 1,50), buscando as mulheres e
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jovens das classes C, D e E, impulsionadas pelo maior poder aquisitivo provocado pelo Plano
Real, de 1994 (BUITONI, 2009, p. 142-143). Outra caracteristica observada por Buitoni na
década de 90 ¢ o “[...] auge da glorificagdo das celebridades™ (2009, p. 145), fazendo com que
0s temas televisdo e celebridades alavanquem o surgimento de varias publicacdes. Por fim,
nos anos 1990 a Aids avancava entre a populagdo feminina (BUITONI, 2009, p. 160), o que
fez o assunto “camisinha” surgir em varias publica¢des ¢ campanhas.Assim, os dois textos
escolhidos por Buitoni no periodo falam sobre camisinha. O primeiro, publicado na Capricho
de margo de 1993 com o titulo “Vista a camisinha”, informava e ensinava para a jovem leitora
sobre 0 uso da camisinha e seus beneficios, bem como os perigos que corria se ndo a usasse,
porém, em varios momentos enfatizava ndo fazer campanha sobre a perda da virgindade,
tendo em vista a idade de suas leitoras (BUITONI, 2009, p. 147-160). O segundo texto,
“Camisinha ¢ sexy”, foi publicado pela revista Marie Claire em novembro de 1993, mas nao
se tratava apenas de um texto informativo, mas de uma campanha proposta pela revista que,
de novembro de 1993 a marco de 1994 criou uma série de anuncios, ja que o publico de Marie
Claire, diferente do de Capricho, era composto por mulheres bem informadas e com vida
sexual ativa. “[...] A ideia era que a mulher deveria sugerir 0 uso da camisinha para o
parceiro, mas que essa atitude fosse também uma estratégia de seducdo utilizada por alguém
que ¢ dona de sua vida e sabedora de seu poder de atracdo” (BUITONI, 2009, p. 160), o que

ilustrava a forma como a mulher foi representada nas revistas femininas neste periodo.

Quadro - Representacédo da Mulher na Imprensa Feminina Brasileira Segundo Buitoni. Dados
trabalhados pela autora.
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APENDICE B - ENTREVISTAS COM CHARGISTAS

Entrevista com o Benett (Folha de S. Paulo), por e-mail. Respostas integrais.

1) Como foi 0 processo de criacdo do desenho que representa a presidente Dilma Rousseff em
suas charges? O que o senhor considera, na presidente, aspectos fundamentais em sua
"caricaturizacdo”, tanto em relacdo a sua aparéncia fisica quanto aos elementos de
personalidade?

R. Tenho um certo receio de responder a esse tipo de pergunta porgue, muitas vezes, nao sei
Se esse € 0 caso, 0 que eu disser pode ser usado de maneira um tanto enviesada para
confirmar uma ideia pré-concebida do(a) autor(a). Por exemplo: em um outro livro sobre o
MesMo assunto uma pessoa me acusou de ser preconceituoso contra a Dilma e, por extensao,
contra as mulheres. Todas as mulheres que ja pisaram na Terra. Eu me senti um ogro, com
um pincel numa mao e uma clava na outra. A partir de duas ou trés charges que ela analisou,
descontextualizando completamente do restante de meu trabalho, e chegou a essa conclusao
digamos... capciosa. Espontaneamente capciosa. O raciocinio que atesta que tenho
preconceito contra a Dilma e, por extensdo contra a mulher, parte da |6gica que diz que
ursos sao peludos, Tony Ramos é peludo, logo Tony Ramos é um urso. Foi basicamente isso.
Entdo, antes de mais nada, gostaria de dizer que eu ndo tenho preconceito contra a Dilma,
muito menos contra a mulher. Chargistas tém por ideal lutar contra a opressao a minorias,
injustica social, preconceito, violéncia, miséria social. Bem, dito isto...

...0 processo de caricaturizagéo da Dilma é 0 mesmo que usel para caricaturizar outros
presidentes, como o Lula, o FHC e outros politicos: um detal he exagerado que possa ser
identificado pelo leitor. No caso de Lula, as orelhas e o nariz. No de FHC os dentes e 0s
l&bios. Na Dilma, o cabelo e os dois dentes da frente. Com relacéo a personalidade, cada um
tem uma caracteristica distinta. FHC a soberba, Lula o ego e Dilma o estilo sisudo.

Minhas criticas sGo a quem esta ocupando o cargo no momento e suas acgdes, independente

de género, racga, partido politico. Eu sou critico, mas ndo injusto.

2) Como é escolhido o assunto que vai ser tema de uma charge?

R. Com base nas noticias da semana. Ha sempre dois ou trés assuntos de destaque que
acabam servindo como tema da charge. Nunca é uma escolha aleatoria do tipo “bom, hoje
vou acabar com a midia golpista” ou “vou desenhar esses comunistas como os irmdos

Metralha”. Nao, ndo é assim que funciona. Se eu acho que na edi¢do de amanhd o assunto
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mais comentado sera 0 massacre no Egito, entdo desenho algo sobreisso. Se acho que as
discussdes no STF sdo mais importantes, minha intuicdo me diz parair para esse lado. A
charge € umrecorte das noticias do dia. Ela flutua de um assunto a outro, de acordo com a

relevancia.

3) Como ¢é escolhido o assunto que vai ser tema de uma charge para a Folha de S. Paulo? Ha
alguma sugestdo de editores para seguir uma pauta ou se inspirar em algum texto?
R. Ndo, ndo ha esse tipo de orientagdo. O que eles pedem é que a charge seja “quente”,

sobre um assunto importante e que esteja na pauta do dia ou da semana, pelo menos.

4) Com o assunto em mente, como o senhor faz para colocar a ideia no papel? Como é a sua
forma de produzir uma charge?

R. Escolho trés ou quatro temas passo pelo menos cinco horas rabiscando ideias, fazendo
esbogos, pensando em boas charges sobre esse ou aquel e assunto. Porque ndo adianta ser
uma boa piada se a charge for boba, irrelevante. Também nédo adianta ser critica se nao for
ao menos inteligente. Nem sempre uma charge € uma piada, mas ela sempre tem que ser uma
critica elaborada, com alguma perspicacia, para ndo ficar parecendo piada de porta de
padaria. Sei que charges engracadas e que repetem esteredtipos, reproduzem discursos que
S840 Senso-comum repercutem mais junto ao leitor, mas eu ndo busco a cumplicidade com ele.
Eu tento chacoalhar o leitor.

No entanto percebo que o perfil deleitor dejornal ja é de somente pessoas informadas e com
senso-critico apurado. Uma charge 6bvia e com humor rasteiro € umtiro no pé do chargista.
5) Como é escolhida a charge do dia para a Folha de S. Paulo? O senhor tem dias fechados
para mandar charges para o jornal ou todos os chargistas da Folha fazem charges e depois é
escolhida a charge do dia?

R. H& uma escala preparada com os dias que temos que desenhar as charges. Recebemos
ISSO com trés meses ou mais de antecedéncia. Mas sdo diasfixos. Por exemplo, o0 Jodo
Montanaro s publica aos sabados. Eu publico quartas e segundas e assim por diante. Por

sinal, acabei de receber a escala e descobri que vou trabalhar no Natal...

6) Alguma charge sua ja foi ‘censurada’ em algum jornal? Se sim, comente.
R. Algumas charges n&o passaram por serem muito ruins. Em outro jornal algumas charges
simplesmente n&o entravam porque, segundo os editores, poderiam render processos e coisa

parecida. A ultima que me aconteceu foi que os editores me pediram para ndo desenhar a
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genitélia da Dilma e do Lula numa charge que fazia referencia as classicas figurinhas Amar
é...
A Folha e a Gazeta do Povo nunca me disseram para fazer charge contra ou a favor de

determinado politico. Os editores, me parecem, esperam sempre algo que néao segja ébvio.

7) O senhor ja foi processado por ter feito uma charge?

R. Antes mesmo de me tornar profissional fui processado pelo prefeito da cidade onde nasci,
Ponta Grossa, por conta de uma exposi¢ao de charges sobre ele. Isso foi em 1997, mais ou
menos. Ele exigiu indenizacdo de 40 mil reais por injuria, calinia e difamacdo. Na verdade
era mais uma atitude intimidatoria, por vias econdmicas tentando impedir de desenhar. Mas

n&o deu muito certo, 0S processos prescreveram.

8) Teve uma charge do Jodo Montanaro em marc¢o de 2011 que causou bastante polémica,
pois versava sobre a tragédia natural no Japdo e as pessoas a consideraram ofensiva. Alguns
dias depois a Folha publicou um artigo explicando a charge e as intenc¢des do profissional.
Charges do profeta Maomé causam revolta no mundo islamico. O que o senhor acha do
"politicamente correto™ no humor, ha uma divisao entre o que é humor e o que € ofensa?

R. A charge do Jo&o ndo ofendeu nem brincou em momento algum com a catastrofe. O que
acontece é que algumas pessoas associam a charge a uma piada. Houve cartunistas que
fizeram coisa muito pior sobre a tragédia de Santa Maria, e acabamos todos 0s autores num
balaio de gato de pessoas insensiveis e cretinos que brincam com o sofrimento alheio.

N&o é gque as pessoas estejam mais sensivels a esse tipo de coisa, € que elas agora tém os
canais disponiveis para reclamar. A charge politica ndo pode ser politicamente incorreta

porque sendo ela esta indo contra seus principios de justica.

9) O que o senhor considera ser 0 propésito de uma charge?

R. Acho que respondi isso em outra pergunta. Acho que outros chargistas pensam de maneira
diferente, pensam em uma piada na mesa do boteco que emanou de uma garrafa de cervea.
Algo mais ou menos parecido com o que 0 Smao faz na sua coluna na Folha. Eu busco algo
um pouco diferente. Claro, sempre penso no humor, mas tento achar um equilibrio entre a
critica e o desenho. Acho que a charge néo pode ser gratuita, tem que ser contundente e

nunca repetir o discurso do senso-comum.

10) O que a charge representa para o jornal e para o jornalismo?
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R. A charge € uma coluna politica em forma de desenho, com algum humor e um poder de
sintese que tem a intencdo de mexer com a sensibilidade do leitor. 1sso € mais um pouco do
que a velha defini¢do “‘é um respiro de humor na pdgina pesada de opinido”. Uma grande
charge tem o poder de comover as pessoas, como a do Jean sobre Santa Maria. Ou a do
Chico Caruso quando desenhou a Roseane Collor emroupas de presidiéaria. O Angeli, no 11
de setembro desenhou sua prancheta chela de escombros como se ele proprio tivesse sido
atingido em cheio pelo atentado. Em alguns momentos a charge alcance a sublimacéo de

uma obra-de-arte. E o leitor sabe reconhecer quando os chargistas buscam isso.

Entrevista com o Cicero (Correio Braziliense), por e-mail. Respostas integrais

1) Como foi 0 processo de criagdo do desenho que representa a presidente Dilma Rousseff em
suas charges?
R: A cada dia aprimorando mais até chegar em algo satisfatério, até consigo fazer sem

olhar para foto.

O que o senhor considera, na presidente, aspectos fundamentais em sua "caricaturizagdo”,
tanto em relacdo a sua aparéncia fisica quanto aos elementos de personalidade?
R: Fisicamente a caracteristica mais marcante sdo os olhos.

A personalidade séria e decidida também marcam.

2) Como o senhor faz para escolher o assunto que vai ser tema de uma charge?
R: Informac&o, leio tudo e destaco alguns assuntos, entre eles escolho 0 mais

importante no dia.

3) Com o0 assunto em mente, como o senhor faz para colocar a ideia no papel? Como ¢ a sua
forma de produzir uma charge?
R: As vezes vem rapido, outras preciso de um pouco mais de tempo. Rabisco muito,

até ficar satisfeito.

4) Alguma charge sua ja foi 'censurada’ em algum jornal? Se sim, comente.
R: Nao diria censurada, pois quando vocé trabalha para um jornal, seu trabalho passa

por uma avaliagao.
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Quando sei que ha o risco, elaboro mais de uma charge e deixo os editores
escolher.
Sdo muitos anos fazendo charge diariamente, ndo lembro de alguma que néo

foi publicada, mas deve ter acontecido.

5) O senhor ja foi processado por ter feito uma charge?
R: N&o. Até hoje ndo decidi se € bom o ruim ndo ter sido processado. Para alguns

colegas um processo é 0 mesmo que ganhar medalha.

6) O que o senhor considera ser o propésito de uma charge?

R: Suavizar, entreter, alegrar e etc.

7) Temos acompanhado varios episddios de pessoas que trabalham com Humor sendo
processadas, xingadas, demonizadas (Danilo Gentili é a bola da vez)... Como o senhor
trabalha o humor em suas charges, ha um limitante?

R: N&o sou tdo agressivo, ndo faco humor a qualquer custo, meu limite esta dentro do

bom senso.

8) Qual o limite, numa charge feita para um jornal, entre a sua criatividade e a linha editorial
do veiculo?

R: Imagine que vocé € dona de uma empresa e estabelece a norma que 0s idosos tem
prioridade no atendimento. Se um empregado ndo cumpre a norma ele esta contra vocé, é o
mesmo que pedir para ser demitido. Com a charge funciona da mesma forma, ndo trabalho

assuntos gque vao contra os interesses da empresa.

9) Como séo escolhidas as charges publicadas no Correio Braziliense? (Se o senhor faz um
esboco e o jornal aprova — e quem decide esse tipo de coisa 14 no CB — ou se faz mais de uma
charge e eles escolhem, se hd uma escala entre os chargistas que 14 trabalham ou se todos
desenham e o jornal escolhe, enfim... como € esse processo de escolha da charge do dia no
CB).

R: Que eu saiba sou o Unico chargista, mas existem outros profissionais no

quadro capazes de fazer charge.
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Normalmente apresento uma Unica charge, quando sei que o assunto é delicado
apresento mais de uma. Existe um editor de opinido, geralmente conversamos sobre 0s temas
do dia.

Entrevista com o Kacio (Correio Braziliense), por e-mail. Respostas integrais — as

perguntas foram as mesmas feitas para o Cicero

primeira pergunta- "caricaturizacdo esse e um processo que evolui a cada dia com o
conhecimento de vivencia com o0 o carater do personagem.... mas de principio se comeca com

a aparencia. aspectos fisicos, cabelo, gordinha e seria.

segunda pergunta,,,,assunto da charge,,,,quando estava no jornal, seguia a politica do jornal e

o tema sempre do momento,,,, mas tambem sempre seguindo a politica do contratante.

terceira pergunta...desde quando eu acordava, ja lia varios jornais e comecava 0 processo,,,, a0
chegar ao jornal as 14horas,lia mais outros jornais,,,, sempre processando a critica na cabeca,
mas a critica que segue a politca do jornal e se desse que tambem fosse a favor do povo,,,, as
vezes dava pra casar as coisas,,,, tambem procurava jornalistas e conversava os bastidores das
materias,,,mas sempre perguntando o que eu nao poderia abordar,,,,,, tambem na editoria de
opiniao eu estava la,,,, € muito importante essa pesquisa. Enquanto estava na prancheta ou no
computador fazendo outras artes e ilustracoes, remoia atras de uma maneira inteligente e
elegante para elaborar a mensagem da charge, pedindo a jesus que me desse a inspiracao
dentro dos 35 anos de esperiencia da area,,, para que fosse capaz de brincar com as palavras
assim como jesus fazia no novo testamento da biblia. muitas vezes me retirava da sala e
chupando um picolé para outro canto da empresa com papel e lapis sentado so e esperando a

iluminacao.

quarta pergunta..... muitas charges ja foram censuradas,,, a saber que como nao trato
pessoalmente na parte politica do jornal, tambem nao tinha o conhecimento que o tal politico,
banqueiro ou governador ou ate mesmo um empresario que doa dinheiro para campanha,
tinha algum envolvimento com a empresa. Entao eu era informado muitas vezes de maneira
sutil e outras nao,,, que deveria mudar o foco da critica,,,,, para comentar as charges proibidas

basta ver na televisao os envolvidos em escandalos,,,, pobre nao da grana para jornal,,, pobre
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usa jornal para pintar casa e embrulhar marmita.... nada contra o pobre,,, apenas o pensamento

de economia.

quinta pergunta,,,,, ja fui processado,,, mas a empresa que trabalho resolveu o assunto,,,, € eu

nao tive nada....

sexta pergunta.... 0 que eu penso sobre para o que serve a charge, toma totalmente outro rumo
dependento do contexto que e praticado esse oficio,,, e como a estoria que o chefe de um
jornal pede para que o jornalista, faca uma materia falando de jesus,,, € 0 jornalista pergunta, e

falando contra ou a favor,,,,, deu para entender, espero que sim.

sempre e sempre e sempre,,, como diz a biblia,,, que o falar muito acaba o homem se
enrolando com a propria lingua,l,, pois falar mais rapido do que pensar, da nisso. Fazer critica
e uma arte a ser treinada, treinada e treinada. Chamar a mae de alguem de galinha pode ser
uma critica mas nao requer grandes habilidades de oratoria ou filosoficas,,,, mas jogar um ovo
para 0 mesmo homem, e dizer, segura seu imaozinho,,, ja e um pequeno passo na
comunicacao mas um grande passo para a humanidaded. Ser simples como a pomba e
prudente como a serpente na critica e muito complicado e simplesmente glamoroso. Entao o
caso dos televisivos, eles passam por pesada pressao para apresentarem a cada dia a grande

sacada, a frase do ano, para obter o famoso ibope.

oitava pergunta..... acredito ja ter respondido,,,, mas resumirei em poucas palavras para dar
seguencia as perguntas..... a chuva nao molha, e voce que nao consegue andar entre 0s

pingos.....squando eu conseguia, ai tudo bem,,, mas era raro.

ULTIMA PERGUNTA.... essa pergunta tambem e derivada das respostas anteriores,,,, mas
raramente dava para fazer um esboco devido o muitos trabalhos que eu fazia,,,, capas,
ilustracoes, inforgrafias, caricaturas e etc... me fazendo sair da empresa so de madrugada,,,
mas eu depois de muitos anos,,, aprendi bastante acertar a direcao politica da empresa, e
enquanto um jornalista especifico da editoria de opiniao analisava a charge que ja estava
pronta totamte eu continuava em outros trabalhos, tendo que fazer mudancas, a chaarge
retornava, eu mudava conforme o direcionamento dado e estava tudo resolvido,,,salvo por

mais um dia,,,,,



