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RESUMO
Investigase o infografico como ferramenta tecnolégica na mediacdo entre a divulgacéo
cientifica e aproducédo jornalistica. Cada vez mais o jornalismo tem usado a linguagem
infografica no processo comunicativo e-f necessario identificar quaiaracteristicas a
informacé&o cientifica deve ter para ser transformada em infografico, a fim de que segigrne
acessivelO objetivo geral é delinear estratégias para que o jornalista auxilie o cientista n
compartilhamentdo seu conhecimento. Para idamam levantadas as diferentes metodologias
de criacao infografica quanto aos aspectos textuais e azaganida informacao, e adaptados
processos utilizados para resumo e visualizacdo de dados comuns a informacéao cientifica e a
sua divulgacdo. A analise das funcionalidadefedamentasnlinegratuitas para a elaboracao
de infograficos resultou nufmamework que pretende indicar os recursos mais adequados as
necessidades desuario Dessa forma, pretende que o infografico facilite a compreenséo da
ciéncia e contribua para a formacéo de uma opinido publica consciente e participativa, inserida

socialmente

Palavraschave Jornalismo cientifico. Infografico. Divulgacdo cientifica. Tecnologia.

Frameworkinfografico.



ABSTRACT
The infographic is investigated as a technological tool in the mediation between scientific
divulgation and journalistic production. Journalism has increasingly used infographic language
in the communicative process and it is necessary to identify wheaatbastics scientific
information must have to be transformed into infographics so that it becomes more accessible.
The general objective is to outline strategies for the journalist to assist the sciestisting
his knowledge. For this purpose, @ifétnt methodologies of infographic creation were
observed, regarding to textual aspects and the organization of information. Processes for
summary and visualization of data commonly used to scientific information and its
dissemination were adapted as wé&he analysis of the functionalities of free online tools to
elaborate infographics resulted in a framework that intends to indicate resources that are more
suitable for the userod6s needs. Thus, it [
undestanding of science and contribute to the formation of a conscious and participative public
opinion that is socially integrated.

Keywords: Scientific journalism. Infographic. Scientific divulgation. Technology. Infographic

framework.
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1INTRODUCAO

A chegada das tecnologias é um fendbmeno que tem produzido profundas transformacgées
na sociedade deéculo XXI. Tratase de um processo constante, diretamente atrelado ao
desenvolvimento cientifico. A medida que se verifica a utilizacdo de outras linguagens, além
da escrita, a populacdo passa a ter mais formas de acesso ao conhecimento. Essa teerdéncia poc
ser confirmada pelo surgimenfeequente deprodutos tecnoldgicos e pela demanda por
diferenciadadormas de utilizacdo de suportes midiaticos, que ampliam as perspectivas de

comunicacao.

A tecnologia impacta também a forma como a ciéncia € percebig@ndilizada e
difundida. O conteudo pode assim ser acessado por uma maior quantidade de pessoas,

permitindo que elas tenham um melhor entendimento da realidade em que vivem.

O jornalismo cientifico € uma das formas para efetivar a divulgacao ciemqdisdaz
a mediacdo entre o cientista e a sociedade. A producao jornalistica permite a socializacdo dos

saberes cientificos com um novo discurso, uma reconstrucao da realidade (BELDA, 2003)

Nesse contexto esta inserido o infogréfico, que desponta comamésta de
comunicacao tecnolOgica para divulgar informacdes atravéssdaiasao entre imagens e
textos. Esseslementosse tornaminseparaveisio infografico e sdeneficiam mutuamente

dentro dos processos descritivos, narrativos e explicativos (SC2IAAR)

Inicialmente utilizados no meio impresso, os infograficos tém sido amplamente
explorados nos formatos digitais e multimidiaticos, podendo ser encontrados em areas téao
diversificadas quanto seus formatos. O infografico permite o uso de uma lingeexgaimmais
direta, dividida em topicos, facilitando a leitura e a compreensdo. O avanco tecnoldgico
favorece o infografico na medida em que oferece aos consumidores de informacdo um
jornalismo mais visual (KANNO, 2013)

Nas coberturas jornalisticas tlmas relacionados a ciéncia e tecnologia, tes®ou
qguase obrigatério o uso de infograficos. O bindmio imagem e texto deve ser equilibrado,
privilegiando a funcdo explicativa e sua concepcdo deve partir de uma acdo conjunta,
envolvendo jornalistas, desigrs e, quando etessario, outros profissiona$EIXEIRA,

2010)
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Portanto, a escolha do tema AA divul ga- -
necessidade do publico compreender a ciéncia. A relevancia social se baseia no fato de que o
infografico pode ser uma eficiente ferramenta de divulgacéo cientifica, especialmente atraves
da producéo jornalistica, permitindo a disseminacdo do conhecimento de maneira mais eficaz.
A divulgacao da ciéncia colabora entdo para a formacéo de uma opinido puldicaertene

participativa.

Para o conhecimento ser consolidado na ciéncia moderna contemporanea, precisa estar
ligado a aplicacdo, as experiéncias, alcancando resultados concretos. A divulgacao cientifica
transnite poder para decisdes futu(@OUREZ, 1995)

O objeto dessa pesquisa € o infografico como ferramenta tecnolégica na mediacéo entre
a producao jornalistica e a divulgacdo cientifidg®o aproximar estes profissionais
aparentemente tdo distantes, o jornalista e o cientista, o infografico benefitihico pam

informacdes simplificadas e diretas.

O desenvolvimento se norteia pelas respostas que surgem a partir da seguinte pergunta:
AQuai s s«0 as caracter2sticas Yteis da i nf ¢
concretude a criacgo de uimn f ogr 8f i co?0 Passou a ser um d
informacdo cientifica pode ser transformada em infograficos para que se tornem mais

acessiveis.

O infografico é abordado neste trabalho como uma peca resultante da infogsafia, es
mais relacionada um género jornalistico. Embora algumas vezes as palavras possam ser

usadas como sindénimas, trazem entre si essa distingéo.

Assim, o objetivo geral € delinear diretrizes, através déraimework para favorecer
os profissionais envolvidona mediacao da divulgacéo cientifica através de infograficos. O
frameworkfunciona como um guia, uma matriz para elencar as funcionalidades necessarias

para a criacdo de um infografico.

Para que o objetivo indicado acima seja alcancado pretsedelii realizar
pesquisal/revisdo bibliografica em base de dados relevantes, nacionais e internacionais, com
foco no jornalismo cientifico, no infografico e em suas diferentes formas de producao; 2
compilar e comparar as diferentes metodologias de criacdaafifagy mediante analise de

aplicativos disponiveis na web gratuitamente, quanto aos seus aspectos textuais, visuais e a
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organizagdo da informacéo;i laborarframeworkque facilite o trabalho do infografista na
producédo de pecas de divulgacao cientifica

Em relacdo a metodologia utilizada na pesquisa, esta €, do ponto de vista da sua
natureza, aplicada, uma vez que pretende trazer conhecimentos praticos voltados a solugéo de
problemas especificos. Quanto a forma de abordagem do problema é qualitasentapdo
uma relacdo entre o mundo real e o sujeito, que nao é possivel traduzir em estatisticas. Do ponto
de vista dos objetivos, trate de uma pesquisa exploratéria, que envolve revisao bibliografica,
com o alvo de entender com profundidade o proajesipélo e construir hipoteses. E, por
fim, quanto aos procedimentos técnicos, uma pesquisa bibliografica, feita a partir de
publicacdes ja existentes, e documental, através de mategaguardam tratamento analitico
(SILVA; MENEZES, 2001)

TozontRe s (2011, p . 6) explica que fAdas ci °
paradigmas qualitativos. Isso significa dizer que as abordagens qualitativas da pesquisa séao

mai s valorizadas no tratamento dos fent! meno

Entre os trés grupos de paga classificados por Gil (1999), que sado estudos
exploratdrios, estudos descritivos e estudos que verificam hipoteses casuais, 0s instrumentos
t®cni cos Qque mai s se encaixam nesta pesqui ¢
finalidade desenvuekr, esclarecer e modificar conceitos e ideias, tendo em vista, a formulacao
de problemas mais precisos ou hip-teses pes
43).

A coleta de dados, segundo Gil (1999), pode ser separada por dois grandeslgrupo
delineamento: os que usam astésnde papeparapesquisa bibliografica edocumentale
agueles que utilizamados fornecidos por pessoas, através da pesquisa experimental e estudos

de campo e de caso.

A diferenca entre as pesquisas bibliografiddoeumental estd na natureza das fontes,
sendo a primeira oriunda de diversos autores sobre um assunto escolhido e a segunda esté
relacionada a materiais que aguardam tratamento analitico, como documentos oficiais,
reportagens de jornal, cartas, filmesptptfias, ou podem ser refeitos segundo os objetivos da

pesquisa, como relatdrios de pesquisas, de empresas, tabelas estatisticas (GIL, 1999)

Entre as vantagens da utilizacdo de fontes documentais, especialmente as de

comunicacdo de massa como jornaigistas, fitas de cinema, programas de radio e televisao,
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estdo: conhecer o passado, investigar os processos de mudancas social e cultural, conhecer o
mais variados aspectos da sociedade atual e obter dados com menor custo e sem constranger a
pessoas (GIL1999)

O desenvolvimento da pesquisa est§ divi
|l i nguagem cient2ficao, abre a discuss«o er
diretamente ligada ao conhecimento, seja na sua constru¢do, no resultado talnticéne na
divulgacdo do mesmo. Como linguagem tem suas caracteristicas proprias, que esta em
constante desenvolvimento, principalmente com a chegadtedadogias. Sao abordados
assuntos como a evolucao do jornalismo cientifico no Brasil e questéesvgleem a cultura
cientifica e o embate permanente entre ciéncia e jornalismo. Através do design da informacao
e do jornalismo visual, textos e imagens tém sido cada vez mais utilizados em conjunto e

contribuido para a divulgacao cientifica.

O capitulo sgui nt e, AA infografia como wuma | i
surgimento do infografico como um esquema grafico que contempla palavras e imagens seja
bastante impreciso, 0 seu uso no jornalismo impresso tgmoeferencial ao publico a partir
dos anos80. Este capitulo conta a evolugdo dos infograficos no mundo e no Brasil, explorando

sua etimologia, significado, classificacao, tipos.

AAs 8reas da aplica-«o0o da infografiao ®
infografia tem ganhado cadazmais espaco como ferramenta de comunicacao, extrapolando
0 seu uso inicial em jornais, revistas e folhetos, e avancado para os formatos digitais. Podemos
encontrar infograficos em area®mo educacdo, saude, esportes, economia, marketing,
publicidade, etre outras Com esse crescimento, tem mudado o perfil dos profissionais que
atuam diretamente na producdo de infograficos, exigindo também que as universidades

oferecam disciplinas especificas para atender esta demanda.

No pen¥w timo cppdtdulep dOEt amas méwrgicag8 f i c o
as fases de elaboracdo de um infografico, destacando algumas caracteristicas especificas
apresentadas pelos autores pesquisados e também conferindo a similaridade entre etapas
apresentadas, tanto no makmpresso quanto no digital. Atualmente existiemamenta
online que podem ajudar até leigos no assunto a comecar a usar infograficos, para as mais
diferentes finalidadesendoque algumas foram identificadas a partir de literatura e outras em
buscana internet. Oito delas foram escolhidas e analisadas, configurando o universo da

pesquisa aqui apresentado.
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O capz2tulo final d o drFeasmeworki onl fvoi gnmme8nftioc odoa, [
0 conceito ddramework,transpondo a linguagem informética e avancando como um guia
carregado de valores que ajudara em decis@es futuras. Em segaidpresentadas oito etapas
da elaboracdo de um infografico que podem ser adaptadas também para o processo criativo de
umframework. Apds a analise das funcionalidades derBamentaonlinegratuita para fazer
infogréficos, os resultados sd@o aplicados para a criacafvadework para a producéo

infografica.

A fundamentacdo metodoldgica e a justificava sobre a escolha do teanenwpive
infogréafico e divulgagéo cientifica, demonstram que essa pesquisa se encaixa dentro da linha
das tecnologias midiaticas, explorando a interdisciplinaridade entre areas como comunicacao,

design, computacédo e educacao.
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2 A LINGUAGEM CIENTIFICA

2.1 0 que € ciéncia

A ciéncia esta diretamente ligada ao conhecimento, seja ha sua construcdo, no resultado
obtido e também na divulgacdo do mesmo. Paipato (2015 p. 29 fa ci °nci a
sistemas humanos visam compreendex,p | i car , dar sentido " s coc
ciéncia é entender os fendmenos naturais existentes no universo, que o ser humano julga existir,
através do estudo sistematico deles. Embora esta atividade sisteméatica ndo torne o sistema
cientifico, pas as religides também o fazem, permite ao cientista propor explanacdes gerais
sobre o mundo natural, incluindo ai o homem e todo tipo de relacdes que ele esta envolvido.

Desse modo:

(Para) fazer ciéncia temos que construir conhecimento cientifico, gessitaae:
conexdo do conhecimento produzido com a rede de conhecimentos cientificos
existentes, seja corroborands, modificandeos ou eliminandas; postura que
considere o conhecimento cientifico como eternamente provisério. Sdo estes dois
preceitos ga distinguem o Método Cientifico como ferramenta para solugdo de
problemas pontuais em rela¢éo ao seu uso para construcdo do conhecimento cientifico
e, consequentemente, da ciéncia, entendida epistemologicamente como essa rede de
conhecimentos que nos fece entendimento sobre o mundo natural (VOLPATO,
2015, p. 29 e 30)

A comunidade cientifica esta voltada a buscar o corpo de conhecimento que as varias
atividades cientificas fornecem, sendo estas consideradas sem frontdpat (2015 p. 17
acrescena que fa ci °ncia ® uma atividade intri|
colete suas bases factuais em determinadas regides (muitos deles na propria cidade que
residem), o0os discursos cri ados iasjgefamoeso d a?
ou desconhecide tem um potencial de influenciar to@omundo com suas descobertas.
ciéncia, entdo, pode ser compreendida como um dos processos desenvolvidos pelo homem para

compreender a si proprio e o seu lugar do mundo.

De acordo comBurkett (1990), as areas de conhecimento organizadas incluem as
ciéncias fisicas, como a fisica e a quimicas €iéncias naturaigomo biologia e zoologia,
com todas as suas ramificacdes. Mas também passam por temas como a aplicacdo da ciéncie
através d engenharia e tecnologia e, espkoente a medicina e os cuidados com a saude, e

ainda as ciéncias social e de comportamento.

Burkett 1990 reconheceno entanto, que a definicdo do que é ciéncia pode gerar
algumas ideais paradoxais. Quando se dizepemplo, que a ciéncia € o controle da natureza,

ficam de fora a cosmologia e o estudo do universo. Outra afirmacao corrente é de que a ciéncia
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estuda o mundo material, excluindo neste caso a fisica matemética, que é tedrica, intelectual e

especulativa, &m como as ciéncias sociais e de comportamento.

Ele avanca no assunto ao mostrar outro conceito, o de que a ciéncia € conhecimento
p¥blico. AEst «o o0os cadernos de anota-»es ¢
impressionantes descobertas, fora donorela ciéncia porque ele as escrevia em cédigo de
espel ho e as mantinha escondidas?0 (BURKETT
gue um trabalho nédo é ciéncia até que seja revisto por outros cientistas, profissionais igualmente

capacitados, publicado na literatura cientifica.

A definicdo de ciéncia como método experimental também é controversa para Burkett,
uma vez que a maior parte dos antropdlogos, naturalistas, paleontélogos e cientistas sociais
poderiam ser excluidos, tendo em vista sues técnicas sdo principalmente de observ&xao.
autor contesta ainda @efinicdo de que a ciéncia consiste em deduc¢des l6gicas de muitas
observa-»es, pois fAa |iteratura cient2fica
conclus»eso (BURKETT, 1990, p. 10).

Por f i m, Bur kett (1990, @ develser)compreendida ¢ a
como a atividade humana que ®O0, partindo de
quimica e desenvolvia pesquisas na Universidade da Califérnia quase até sua morte, aos 101
anos: A ciéncia é o que os cientistas fazem (1957)

E, para tanto, destacase a existéncia de diferentes linguagens, que sédo objeto de

estudo neste capitulo.

2.2 A ciéncia e as suas linguagens

Qualquer sistema utilizado como um meio de comunicacdo entre as pessoas pode ser
considerado como uma linguarg. E cada uma difere em suas habilitagdes para expressar
conceitos com precisdo e com flexibilidade. Assim, os pesquisadores de linguistica, por
exemplo, fazem distincdo entre linguagens falada e escrita, enquanto os designers graficos
diferenciam entreerbal e linguagem pictorigPETTERSSON, 2012)

O autorainda acrescenta que somente pessoas especializadas podem entender uma
linguagem. Dessa forma, fisicos, quimicos e matematicos empregam simbolos ndo ambiguos e

equacgodes de linguagem.
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O desenvolvimerat cientifico, os novos saberes acumulados com o passar dos anos, 0s
novos produtos que constantemente beneficiam a populagdo fazem parte do processo do

surgimento de tecnologias, que trazem mudancas profundas na sociedade.

Embora tenha ocorridoum crescinento exponencial da producéo ciéo# e avangos
tecnoldgicos noéculo XX, que poda ser caracterizadgpelo dominio da cultura cientifieo
tecnoldgi@, existiram também entraves educacionais, 0 que parece um contrassenso. De acordo
com Barros (1998 p. 0) , Afa ironia ® ter hoje que r1 ecc
conhecimento cientifico a que chegamos encaramos uma crise na educacdo sem precedentes e

em decorr°nci a, uma grave crise na educa-«o
Existe também o outro lado dessa questa

Ao mesmo tempo que nos paises desenvolvidos as pessoas tém cada vez mais contato
com os frutos do conhecimento cientifico, a tendéncia para a quantificagdo e para a
especializac@o ergueu barreiras que tém de ser ultrapadsgutasexemplo, a
linguagemcientifica pode fazer as ideias cientificas parecerem mais complicadas do
que precisam de ser (GREGORMILLER, 2001, p. 13.

A educacdo cientifica € impactada também pela chegada das tecnologias, que produzem
um confronto entre a linguagem escritaugras linguagens. Embora esta relacao permita varias
abordagens, o fato é que tem mudado o modo de disponibilizar e difundir a ciéncia em nossa

cultura.Observase que:

Por mais universais que sejam os valores da literatura, todos nés podemos constatar
como esta diminuindo o interesse e 0 habito da leitura, ndo sé entre os jovens da
chamada classe média, mas também em outros segmentos etarios e sociais. Faz parte
da politica editorial de varios jornais de circulagao diaria, no resto do mundo e no
Brasil, oaumento da utilizacdo de imagens e de textos breves, com a concomitante
diminuicdo de escritos mais longos e, em geral, mais profundos (KAWAMURA
1998 p. 87.

A linguagem escrita é linear, com letra apés letra, palavra ap6s palavra e pagina apés
pagina A informética representa a quebra desta linearidade e introduz o conceito de rede,
significando novos caminhos, novas possibilidades, variedade de op¢des para o usuario. Para
Kawamura(1998 p. 95 , Auma r eégpeaenabimen rfécilcda estar emntinua
transformacdo. Uma rede que, na sua concepc¢ao ideal, ndo tem centro, ndo comporta

hierarquiasn « 0 pr i vi |l egi a caminhos?o.

Martino (2014, p. 100) explica que as redes sao estruturas abertas em movimento,
caracterizadas pelaeftibilidade de seusomponentesi Podem se expandir,
alterar a disposicéo deus elementdsredes costumaser modulares e se adaptar a diversos

contextos sem necessariamente perder suas C
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Essas redes e os bancos de dabssibilitados pela informética permitem o acesso a
diferentes tipos de informac6es, que sdo atualizadas constantemente. Além de permitir ao

homem ampliar sua capacidade de modelagem e de simNmtése que:

Esse talvez seja um dos aspectos mais irapta$ como linguagem e forma de
expressdo nova, especialmente tendo em vista a educacao cientifica. De um certo
ponto de vista, a informética apenas potencializa uma das dimensdes presentes na
atividade da ciéncia: criar modelos, estabelecer dindmicapatindelas, buscar
explicacdes e previsdes. SO que, tarndlas mais acessiveis, ao aumentar as
possibilidades de lidar com as variaveis, de forma mais direta e com formas diferentes
de controle, acaba por propiciar um novo tipo de conhecimento (KAWRMU

1998 p. 96.

Jenkins(2009, p. 29) explica esse processo denominamd® cultura de convergéncia,
fonde as velhas e novas m2dias colidem, ond
onde o produtor de midia e o poder do consumidor interdgem manei r as Sdompr ev
multiplas plataformas de midia gerando e divulgado contetdos, cooperando entre si,
incentivando o comportamento migratorio do consumidor, que sempre esta em busca de novas

experiéncias de entretenimenartanto:

No mundada convergéncia das midias, toda historia importante € contada, toda marca
€ vendida e todo consumidor é cortejado por mltiplas plataformas de midia (...)
expresséo cultungarticipativa contrasta cono¢des mais antigas sobre a passividade
dos espectaites dos meios de comunicagéo (...) A convergéncia ocorre dentro dos
cérebros de consumidores individuais e em suas intera¢des sociais com outros (...) O
consumo tornoise um processo coletivo (...) A inteligéncia coletiva pode ser vista
como uma fonte atnativa de poder midiatico (JENKINS, 2009, p. 29 e 30)

Para Martino (2014, p. 11), converg°ncia
comunicacao e redes digitais, bem como de produtos, servicose meiosdeete 6. St r au
e Larose (2004. 23) também tratam deste assunto, denomiramigoconvergéncia dos meios
de comuni ca- «o0, o0ndqueintegraauidicsirhagemsae textasldigitaisremd i a
rede de dados esta apagando as antigas distin¢cdes rigidas entre os meios de aomgnic O .

Dai concluirse que:

Os meios de massa convencioriaigdio, televisdo, impressos e filnfesostumavam

ter sistemas de producdo e transmissdo bem diferenciados. Mas no atual mundo da
midia digital, essas formas convencionais de midia devem convergir, juntamente com
outras fomas hibridas, em um Gnico méimma memdria de computador de grande
escala conectada a uma rede de transmissdo de dados de alta velocidade
(STRAUBHAAR; LAROSE, 20@, p. 23)

Ao destacar algumas diferencas entre a nova e a velha midia, Manovich (20i04) exp
gue todas as midias digitaique incluem textos, imagens, dados de audio ou visuais, formas e
espacos 3D compartiham o mesmo codigo digital, através de um unico computador,
funcionando como um dispositivo de exibicdo multimimidia. Além dissopva midia é

interativa, onde o usuario pode escolher quais elementos mostrar ou quais caminhos seguir, de
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uma s- vez. ffnNDesta faaurntma aoudu&rbiad hoe t( dMrAmNe

traducao livré).

Outro termo similar a convergénaias meios de comunicagao seria hipermidia, que
fipermite aos usudrios controlar seu proprio consumo de um produto da midia, selecionando
palavraschaveou simbolos gréaficos (icones), os quais levam o usuario a ramificacbes da
informac&o em formatos que combinaadio, imagem &xto® (STRAUBHAAR; LAROSE
2004, p.23).

Ao analisar as linguagens das midias digitais em Lev Mandvittino (2014, p211)
explica que palavras comuoteratividade multimeios,convergéncia e outras expressoes nao
definemoquesdsa novas m2dias. Para ele, fia estrut

€ a estrutura da linguagem da nova niidia De maneira que:

A aplicagdo das potencialidades matematicas do computador as caracteristicas de
producgéo e a linguagem dos meios dagnicacao teve como resultado uma alteracao
nesses dois dominios, rénmdo-os em um sé a nova midia (MARTINO, 2014, p.

212).

Manovich (2013) defende a ideia de que uma estrutura de dados nos conduz a uma
definicdo alternativa de softwacke m?2 d i a.um éniparelnamento de uma estrutura
particular de dados e os algoritmos para criacdo, edicdo e visdo do conjunto de dados
armazenados (MANQVICES2018,p.t21dre 212, traducéo litye

Ocorre, a partir dayym processo quelanovich(2013 p. 176 chama de hibridizacéo:
ARAs t®cnicas e 0s antigos formatos de repr e
informac@es sobre manipulacédo de técnicas e formatos de dados Unicos para computador sdo

trazide j unt os em novaduwgidobve®mbi na- »es. 0 ('t

S&o mudancas permanentes, inventadas a qualquer tempo, por qualquer pessoa que
tenha certas habilidadesmidia entdo se desenvolve usando um modelo da evolucao biolégica
e seus conceitos de multiplas espécies que compartilham tracoss¢cdorando moderno

modelo de um pequeno numero de diferentes midias com suas linglaigess Ent&o:

ApGs o primeiro estagio da invencao do computador metamidia, entramos no proximo
estagio de midia hibrida e profunda remixibilidade. As propriedades Unicas e técnicas
das diferentes midias se tornaram elementos de software que podem ser combinados

L In this way the user becomes theatthor of the work (MANOVICH, 2001, p.49)

2 A medium is a pairing of a particuldata structure and the algorithms for creation, editing and viewing the
content stored in that structure (MANOVICH, 2013211 e 21

3 The techniques and representational formats of previous physical and electronic media forms, and the new
informationmanipulation techniques and data formats unique to a computer are brought together in new
combinations (MANOVICH, 2013p. 176§.
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entre siem anteriormente impossiveis meios (MANOVICH, 2043336, traducao
livre?).

2.3 A divulgagéo do conhecimento

Em meio a essa discussao, uma pergunta que surge é porque o publico em geral precisa
compreender ciéncia e tecnologia? A resposta ndo pared@oselificil nas sociedades
contemporaneas. E exatamente para proporcionar a melhor compreensdo da realidade que
vivemos, desde temas comuns, como a saude, até outros de compreensdo mais dificil, como

astronomia, astrofisica, nanotecnologia e fisica aufT&EIXEIRA, 2006).

A questdo da percepcdo publica sobre ciéncia e tecnologia vem acompanhada
historicamente de uma diferenciacdo conceitual entre disseminacao cientifica, divulgacéo
cientifica e jornalismo cientifico, que sdo manifestacdes do procedgogd® de informacdes.

Na disseminacdo cientifica, a compreensédo € voltada mais a ciéncia em si do que ao
conhecimento publico, tendo os pesquisadores e cientistas como alvo. Podem ser citadas como
exemplos as revistas cientificas, as pesquisas e deeapeesentados em eventos cientificos
(BUENO, 2017)

Divulgacéo cientifica e jornalismo cientifico se destinam ao publico leigo, com o
objetivo de transmitir informacdes sobre pesquisas, inovagdes e conceitos de ciéncia e
tecnologia. Mas a divulgacao niéfica difere do jornalismo por ndo obedecer aos padrdes da
producdo jornalistica, como a periodicidade, a atualidade, a difusdo coletiva, a mediacao critica
e 0s elementos contradit-rios. AO jornalisr
dsur so e forma de produ-«o0, tem caracter?2st.i
(BUENO, 2017)

Um dos géneros narrativos do jornalisme explorado constantemente no jornalismo
cientifico T é a reportagem, que se dissocia da noticia tpar de assuntos e nao
necessariamente de fatos novos, para contar uma histéria veridica, expor algo ou mesmo
i nterpretar fatos. AA reportagem oferece d
anunciado, mesmo que 0 seu teor seja eminentemdnte inmat i voo ( SODRE;

1986) As regras objetivas do jornalismo pautam também a narrativa na reportagem cientifica.

“Foll owing the yrst stage of enterdhe neatistpge of medigaricity a me di um
and deep remixabily. The unique properties and techniques of different media became software elements that
can be combined together in previously impossible Wiy SNOVICH, 2013, p. 336)
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Burkett (1990) explica que essa percepcao sobre a ciéania,a temos hoje, comecou
no €culo XVI quando os primeiros cientistasrentaram a censura pela Igreja e pelo Estado,
encontrandese as escondidas em varias cidades para informae ssuas descobertas
relacionada a filosofia natural. Faziam parte destes encontros nobres, eruditos, artistas e

oradores, brotando ai a tradigieocomunicacao oral sobre assuntos cientificos.

Muitas sociedades cientificas floresceram neste periddoademia Secretorum
Naturae(Napoles, Italia, 1560 Accademia dei LincdRoma, 1603)Accademia del Cimento
(Florenga, 1657)Royal Society for thenprovement of Natural Knowledg@mglaterra, 1662),
Académie des SciencéRaris, 1666), Academia de Berlim (Alemanha, 1700tional
Academy of Scienc@Sstados Unidos, 1863) (BRKETT, 1990.

Um dos fatores que impulsou o jornalismo cientifico, principalmente a partir do século
XVII, foi o surgimento da imprensa dois séculos antes, quando em 1di8féo Johannes
Gutenbergpublicou o primeiro livro completo impresso na maquina de tipos maa&tlia
de Gutenberg. Na Italia, em 1610, Galileu Galilei lancou o Mensageiro Celesteom um
relato coloquial sobre a sudescoberta e observagbes das trés luas de Jupiter. A cultura
cient2fica da Europa i | umitaniemdpieadapesas coaqlistas| o s
das geracdes anteriores de cientistas europeus revolucionarios, como Galileu, René Descartes
e |l saac Newtono (7@u8.VEI RA, 2002, p.

De acordo com Burkett (1990), foi Henry Oldenburg, secretari®ogal Societyquem
inventou o jornalismo cientifico, através da publica@&dosophical Transactiongeriodico
da Royal Societyem 1665. Oldenburg dominava varios idiomasddeptraduzir textos de
diversas fontes para o inglés e para o latim. Em 1869, também na lagla@mecoua

publicacdo da revistdature atraindo notaveis cientistas e autores.

O berco da divulgacdo e do jornalismo cientifico foi a InglaterrssskcNewton, a
partir de meados do século XVII. Depois, a Franca nos séculos XVIIl e XIX e a Alen@anha n
inicio do século XX assumiram, respectivamente, o titulo de nacdo mais avancada
cientificamente. O jornalismo cientifico avancou na Europa e nos Estados Unidos apds as duas
guerras mundiais, uma vez que aumentou o interesse dos jornalistas pelasiasa®ipgerra
(OLIVEIRA, 2002).

Em 1818 os americanos lancararraerican Journal of Scien@ em seguida, varias
outras publicacbes, confacientific Americar(1845), American Naturalis{1860), Popular
Science Monthly1872),Science Newgl878) e a revist&ciencg1880), fundada por Thomas
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A. Edison,que trazia os seus textos. Burkett3) afirma que umdas primeiras reportagens
impactantes d&ciencdoi o relato de Graham Bell sobre gghotophone

Em 1921 foi criado nos Estados dos oScience Servig&ervico de Ciéncia), primeiro
servico de noticias cientificas, idealizado por E.W.Scripps e que fan&zié hojéOLIVEIRA,
2002.

2.3.1 O jornalismo cientifico no Brasil

Quando a corte portuguesa se instalou no Brasil, no imd@éallo XIX, trouxe consigo
a primeira prensa tipogréfica do pais e autorizou a impressdo de livros e jornais, que era
proibida.Na segunda metade do sécfdoam criadagscolas de nivel superigks primeiras

universidadesurgiramsomente na década de 19@bservase que:

A histéria da imprensa no Brasil ja nasce atrelada ao poder oficial. Em 10 de setembro
de 1808 saiu das oficinas da Impresséo Régia (pertencente a corte de Dom Joéo VI) o
primeiro nimero da Gazeta do Rio de Janéir) E o primeiro jornal independente

do poder oficial foi fundado também em 1808, dirigido e redigido em Londres por
Hipdlito da Costa, que assim se justificou por fazer no esiang seu Correio
Braziliense(OLIVEIRA, 2002, p.27 e 28)

Oliveira (002,p28) r el aciona as origens do atr as
tipo de colonizacao que tivemos, muito mais voltada para a exploracdo do que para a expansao,
ao contr8rio da coloniza-«0 dos Eddnmagess Un
veiculadas pela imprensa em 1940, com a criagdo do Departamento de Imprensa e Propaganda

(DIP) pelo presidente Getulio Vargas.

A Segunda Guerra Mundial e os avancos tecnolégicos apresentados pelos aliados
influenciaram a instituicdo da ciéncia Bmasil. Em 1948 foi criada a Sociedd8i@sileira para
o Progresso d&iéncia (SBPC), para reunir as sociedadestifiess do pas e, em 19510
Conselho Nacional de Pesquisa (CNPqQ), que regulamenta a ciéncia e a tecnologia no Brasil.
Em 1985 surgiu o Miistério da Ciéncia e Tecnologia (MCT) (OLIVEIRA, 20022p).

Durante o governo militar (1964984), o jornalismo cientifico limitege a divulgar a
Transamazobnica, as grandes hidrelétricas, as industrias bélicas, o programa nuclear e o
aeroespacial, pyetos definidos sem a participacdo do Congresso e muito menos da sociedade
(OLIVEIRA, 2002.

A cobertura de assuntos relacionados a ciéncia e tecnologia no Brasil cresceu a partir da

década de 80 do século XX, contribuindo para a cidadania. No entantodes&eves e



31

Franciscatq2006),foi feita de forma tdo generalista que deixle se aprofundar nos aspectos
principais da pesquisa. Para os autosesontribuicdo que o jornalismo pode dar para a
democratizacao da ciéncia e tecnologia é transformar orgueobscuro e inatingel em uma

coi sa poss 2 v ddntificoenmonijracampafértil rmsibasescde uma economia forte,
ajudando na expans«o naci onal , c (NEVESi bui n
FRANCISCATO, 2006, p. 56)

Constatase que:

No Brasi/l come-a a ser compreendido 0 cc¢
ci °nci a n«o realizadao. As uni versidad
conhecimento cientifico, ainda ndo consolidaram uma politica de difusao, de forma a
incorporar a divulgcao cientifica para a sociedade como uma de suas atividades
fundamentais. Os 6rgaos tradicionais de governo, cujas atividades, de alguma forma,
estdo amparadas no conhecimento cientifico, também, ndo desenvolvem atividades de
divulgacdo cientifica e techagica de uma perspectiva abrangente e produtiva
(NEVES;FRANCISCATO, 2006p. 57.

Oliveira (2002 destaca que o impulso a divulgacao cientifica no Brasil comecou com
iniciativas isoladas nas ultimas décadas do século XX. Alguns exemplos sdo: Revista Brasileira
(1857), Revistao Rio deJaneiro (1876), e Revista do Observatorio (1886), esta pubpetma
| mperial Observat -rio do Rio de Janeiro, at
brasileiro a refletir sobre a importancia da divulgacao cientifica foi intitulado A vulgarizacéo
do saber, escrito por Miguel Ozorio de Almeida e publicad&knoo de Janeir o
(OLIVEIRA, 2002,p. 32).

Entre os nomes que ficaram mais conhecidos na historia do jornalismo brasileiro e da
divulgacao cientifica estdo o jornalista, militar e engenheiro civil Euclides da T ouleano
inicio do séculdXX publicou o livro Os Sertbeg, 0 médico, pesquisador, educador e jornalista
José Refs considerado o patrono do jornalismo cientifim Brasi(OLIVEIRA, 2002).

A lentiddo historica registrada no avanco do jornalismo cientifico no Brasil estd também

diretamente relacionada a cultura cientifica no pais.

® Euclides da Cunha trabalhava no jornal O Estado de S&o Paulo e em 1887 acompevdria do Arraial de
Canudos, no interior da Bahia, com a luta do exército brasileiro com os seguidores de Anténio Conselheiro,
contraris a Republica (OLIVEIRA, 2002, [32).

6J. Reis, como ficou conhecido, escrevia mensalmente uma coluna cientffickhaale Sdo Paulo desde 1947
até o fim de sua vida, em maio de 2002. Fundou em 1948, juntamente com outros cientistas, a Sociedade Brasileira
para o Progresso da Ciéncia (SBPC) (OLIVEIRA, 20033p.
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2.3.2 A necessidade deultura cientifica

Para que a divulgacéo cientifica seja efetiva € necessario um processo de recodificacéo,
gue significa transpor a linguagem especializada para a jornabdiitede que muitas pessoas

tenham acesso aontetdo. Bueno (2009) afirma que:

A divulgacdo cientifica ndo esta restrita aos meios de comunicacdo de massa.
Evidentemente, a expressao inclui ndo sé os jornais, revistas, radio, TV ou mesmo o
jornalismo online, mas também os livros didaticos, as palestras de cientistas ou
pesquisadores abertas ao publico leigo, o uso de histérias em quadrinhos ou de
folhetos para veiculagdo de informacgdes cientificas (encontraveis com facilidade na
area da saude/Medicina)etdrminadas campanhas publicitarias ou de educacéo,
espetaculos de teatro com a tematica de ciéncia e tecnologia (relatando a vida de
cientistas ilustres) e mesmo a literatura de cordel, amplamente difundida no Nordeste
brasileiro (BUENO, 2009, d.62).

Para Pereira2006), quando a ciénciadévulgada ha a contribuicdo para a formacéo de
uma opinido publica consciente e participativa, que passa a ser inserida socialmente. O cidadao
bem informado tera entdo condi¢des de discutir sobre a aplicacdo desepublicos no

desenvolvimento de outras pesquisas cientificas e tecnolégicas.

No entanto, € preciso entender que fazer uma cobertura critica no jornalismo cientifico
e ndo apenas traduzir a linguagem codificada do cientista € um desafio que se atiock dia
profissional de comunicacédo, levard@ recorrer a interpretacdo, a contextualizacdo e ao
resgate historico dos fatos para atingir este objetivo. A formacé&o do jornalista na cobertura de
ciéncia e tecnologia vai determinar o grau de dependénciaudasfontes de informacao.
AOQuvir especialistas n«o ® o suficiente pa
cientista, como pensam ainda muitos jornalistas, ndo € sinbnimo de isenc¢do, de senso critico e
i ndepend°nciao 26)VI CTOR, 2009, p.

Belda’ defende que o exercicio da cidadania nos dias de hoje esta relacionado a dois
fatores principais: compreensao de como se faz ciéncia e tecnologia e informacao de qualidade.
Comunicar o conhecimento, seja a colegas, leigos ou vulgos, é fazer ciéixiha pm
estabelecimento de um didlogo com outros saberes, além da cultura, economia e politica
contemporaneos.

Para avaliar as habilidades em ciéncias entre a populacdo brasileira, o Instituto
Abramundo publicou o Indicador de Letramento CientifictLC (GOMES, 2015), apos

" Conceitos apresentados pelo Prof. Dr. FrancRalisen Belda, da Uwersidade Estadual Paulista (Unesp),

campus de Bauru, no evento fAJornalismo e Divulga-«o
13/12/2016, em Bauru.
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entrevistas com 2002 pessoas, entre 15 e 40 anos de idade, com no minimo quatro anos de

estudo, residentes em regides metropolitanas.

O letramento compreende conhecimentos sobre a linguagem escrita, sejam basicos ou
processecognitivos mais complexos, enquanto a mediagéo da parte cientifica esta relacionada

ao uso e a compreensao da linguagem téaiatifica e a sua aplicacdo em situacdes
cotidianag GOMES, 2015)

Entre os quatro niveis de escala de letramento cientifico avalindoscientifico,
cientifico rudimentar, cientifico basico e proficiente), o resultado geral da pesquisa foi que 48%,
guase metade da populacdo amostrada, apresentaram um nivel de letramento rudimentar, com
capacidade para resolver questdes relacionadéerpratacdo e comparacao de informacoes e
conhecimentos cientificos basicos. S6 5% atingiram o nivel de letramento cientifico proficiente,

indiceconsiderado baixo se comparada aos indices de outros paises.

Outro aspecto que os dados revelafangue 50%dos entrevistados prefergornais
impres®sou na internet como principal fonte de informacéo para temas cientificos. Ja o assunto

mais frequentemente conhecido foi informética e tecnologia, com 6%.

A formacao de uma cultura cientifica, a participagfiea na democracia do pais e o
exercicio da cidadania passam pelo acesso as informacdes sobre ciéncia e tecnologia, que
devem ser transmitidas pelos 6rgdos governamentais e pelas uatkessainstituicdes de
pesquisdOLIVEIRA, 2002) Desse modo:

A divulgacao cientifica aproxima o cidaddo comum dos beneficios que ele tem o
direito de reivindicar para a melhoria do bestar social (...) O jornalismo cientifico

de qualidade deve demonstrar que fazer ciéncia e tecnologia €, acima de tudo,
atividade estramente humana, com implicagbes diretas nas atividades- socio
econdmicas e politicas de um pais. Portanto, do mais alto interesse para o jornalismo
e para a sociedade. A producdo do conhecimento cientifico e o consequente
desenvolvimento tecnolégico esta@@entes nas mais corriqueiras acdes de nosso
dia-a-dia (OLIVEIRA, 2002, p. 14)

Uma pesquisa realizada em 2015 pelo Centro de Gestéo e Estudos Estratégicos (CGEE)
mediu o indice de consumo de informacéo cientifica no Brasil. Foram entrevistadas 1.962
pessas, com 16 anos de idade ou mais, entre os dias 23 de dezembro de 2014 e 13 de mar¢o
de 2015, que responderam a um questionario com 35 questdes principais sobre a avaliagdo do
interesse, 0 grau de acesso a informacéo, os habitos informativos, as agwdésracoes e
visOes dos brasileiros sobre a ciéncia, a tecnologia e o trabalho dos cientistas (CGEE, 2015)

A enquete mostrou, entre outros dados, que o meio mais utilizado para obter

informacdes sobre ciéncia e tecnologia no periodo foi a TV, parad@$%ntrevistados. No
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entanto, de 2006 a 2015, houve um aumento consideravel no uso da internet e das redes sociais
para acessar estes dados, passando de 23% para 47%, especialmente entre 0s jovens e nas faix
de populacdo com maior nivel de escolaridadenda. As fontes na internet detectadas foram:

sites de instituicbes de pesquisa (42%), sites de jornais e revistas F@¥)p0k(28%),
Wikipédia (14%) e blogs (14%).

Quanto a qualidade da informacédo, a avaliacdo variou de acordo com o grau de
escolaidade. Na TV, por exemplo, 60% dos estudantes do 9° ano consideraram satisfatoria a
informacg&o sobre ciéncia e tecnologia, enquanto 29% tiveram a mesma opinido entre as pessoas

com titulo superior. No caso da internet, ocorreu o inverso:

43% das pessoa®m baixa escolaridadeanalfabetos ou com ensino fundamental
incompleto- respondem que néo sabem avaliar e 37% desse mesmo publico considera
satisfatéria a qualidade da C&T veiculada na rede, contra 11% das pessoas com ensino
superior completo que taminédizem nado saber avaliar e 61% desse mesmo publico
gue também julgam satisfatério o contetdo sobre C&T divulgado na rede (CGEE,
2015, p.54)

Gregory e Miller(2001) comentam sobre a necessidade doale® chamarde cultura
cientifica, que estéelacionada ao aprimoramento da comunicac¢do da ciéncia. O termo é
anéalogo a alfabetizacao basica, que indica um nivel minimo de capacidade de leitura e de escrita
que as pessoas precisam para enfrentar os desafios diarios.

O primeiro aspecto para os comzadores da ciéncia € o conhecimento e a compreensao

dos fatos da ciéncia e da tecnologia. Obsee/gortanto, que é preciso:

Ter em mente que as pessoas acham mais Util, e apreendem mais facilmente, a
informac&o que é relevante para as suas vidas edpscita num contexto real e de
todos os dias, em vez de ser expressa neosoterabstratos da ciéncia formal
(GREGORY; MILLER, 2001, p. 13)

A cultura cientifica passa também por compreender como sezpoodonhecimento
nesta area. Segun@egory e Miler(200Lp.149 , fas pessoas que prod:i
e 0 que elas fizeram de fato sdo componentes importantes de qualquer histéria cientifica (e
tamb®m mostra o | ado humano da ci °ncia e da

O terceiro aspecto é saber como a comunidextgifica decide o que é e 0 que nao é

ciéncia. Assim:

Os comunicadores de ciéncia deviam ter em mente as implicagdes de um apoio da
comunidade cientifica para o estatuto do conhecimento cientifico, e poderiam referir,
por exemplo, o fato de ser publicaglo publicagdes com prévisado por especialistas

ou as opinifes de outros cientist@REGORY, MILLER, 2001, p. 14.
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Esta cultura cientifica comeca, evidentemente, entre o0s préprios cientistas,
especialmente no Brasil, para que aprendam a comunicar siassciom fluidez e objetividade,
especialmente em revistas conceituafadpato (201% aponta que a dificuldade na redacao
cientifica reflete concepcdes falsas e pobres de ciéncia e comunicacédo, e que € preciso priorizar

a melhora ngualidadecientifica.O seu entendimento é de que:

Ciéncia pobre deflagra equivocos profundos em todo o processo de educagdo no pais,
com consequéncias desastrosas inevitaveis para a inovacao e tecnologia brasileira.

Essa leitura é a mesma que se faz quando lemos noticias ddrpasileiro raramente

I&€ um livro e que mais de 50% dos brasileiros sao analfabetos funcionais (ndo entende

o que l8). E esse um dos grandes entraves para o Brasil se tornar um pais de ciéncia
(VOLPATO, 2015 p. 15.

No entanto, este parece néo serproblema exclusivamente brasileiro. Barrb898 cita
guepesquisasealizads em diversos paises indicaim alto grau de analfabetismo cientifico
E explica que:
Num outro estudo, realizado pélational Science BoarflLl993), foram registradas
as seguites informacdes: € evidente que ndo mais do que 1/3 dos americanos adultos
possuem uma compreensao minima dos processuffico-cosmas, menado que a

metade dos respondentes sabe que a terra gira em torno do sol ou gtrerts sfo
menores que uratomo(BARROS, 1998p. 76.

2.3.3 Ciéncia x jornalismo

O jornalismo cientifico vai além da transmissdo de informacgfes e faz um papel de
mediecdo entre o cientista,cagne us s ab er e s ,impeensa sexapliacasabdres.
cientificos, os proces segundo logicas que |he sdo proprias (econdmicas, tecnolbgicas e
simb-licas) para, enfim, os socializar como
(BELDA, 2003, p. 23)

Latour (2005) enfatiza a distincdo entre intermediario e mediador, sepdmeiro
aquel e gue Atransporta significado ou for
instrumento que realiza a comunicacao entre duas partes, um meio para se atingir um objetivo
maior. Ja o mediador interfere no significado ou nos proprios elenmpréade supostamente
carrega, podendo transfordws, traduzilos, distorcdos e modificdos. Essa intervencao traz
uma visdo mais abrangente do projeto, onde as particularidades do mediador influenciam na

sua construcao e andlise.
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Para Lalande (1993, p5 9 ) , a media-«0 carrega a 1ide
termo ou um ser do qual se parte e um termo ou um ser ao qual se chega, sendo esta acac

produtora do segundo, ou pelo menos condi - «

Quando a informacéo cientifica € o mei@ds pelo jornalismo para interpretar o
conhecimento da realidade, esta sacramentado o casamento entre a ciéncia e o jornalismo. Neste

caso, o jornalismo exerce o papel de um fiel tradidcciéncia (OLIVEIRA, 2002

Existe uma tensédo entre a producdoatistica e a divulgacao cientifica, que ao longo
do tempo tem gerado atritos, incompreensao e suspeitas entre ambas as partes. Os meios d¢
comunicacao sempre estao prontos a divulgar acontecimentos, grandes mudancas e também &
monitorar as personalidadeas mais diferentes areas. Os novos desenvolvimentos em ciéncia
podem ser sutis e ndo despertar interesse jornalistico, embora tenham grande significado para
os conhecedores do assurNesse sentido, poese dizer que:

Os jornalistas querem toda a higaém poucas palavraos leitores ou espectadores

séo peritos e precisam da informa¢éo numa mao cheia de frases concisas. O que para
um cientista é ser preciso é, para um jornalista, uma mindcia excessivamente subtil.
Qualificativos cientificos necessaési traduzernse nos meios de comunicacdo em
incertezas e em apostas. Para serem aceites pela comunidade cientifica, os novos
resultados ou novas teorias tém de passar pelo longo processo-régigde e
publicacdo num jornal relevante, mas os meios de pmacao querem os resultado

mais recentes e querems ja(GREGORY; MILLER, 2001, p. 79.

Oliveira (2002 apresenta diferencas de linguagem e de finalidade na producdo do

jornalista e do cientista:

Enquanto o cientista produz trabalhos dirigidos pargmuupo de leitores, especifico,
restrito e especializado, o jornalista almeja atingir o grande publico. A redacdo do
texto cientifico segue normas rigidas de padronizagéo e normatizagdo universais, além
de ser mais arida, desprovida de atrativos. A egonitalistica deve ser coloquial,
amena, atraente, objetiva e simples. A produ¢éo de um trabalho cientifico é resultado
ndo raro de anos de investigacdo. A jornalistica, rapida e efémera. O trabalho
cientifico normalmente encontra amplos espacos para pgétic nas revistas
especializadas, permitindo linguagem prolixa, enquanto o texto jornalistico esbarra
em espacos cada vez mais restritigoeantq deve ser enxuto, sintéti(@LIVEIRA,

2002,p. 43).

Becker e Silvg2006,p.359) afirmam que, aparentement
em mundos muito diferentes, tém concepgbstantes sobre quase tudo, mas principalmente
nN«o t°mMm a mesma opini«o sobre o0 que ® not 2c¢

a divulgacao ientifica é celo de ligacd@ntre opesquisador e o0 publico, aproximarak

A cobertura de assuntos cientificos exige do jornalista que se coloque no lugar do

publico e faca os questionamentos que este gostaria de ver respondidos. Procedimento que
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pemite a exatidao da informacéo a ser transmitida e também a busca por uma forma simples e

clara de relatar suas observagoes.

A abordagem jornalistica de questfes cientificas nos noticiarios tende a crescer
conforme a avaliacdo dos impactos e consequénciasociedade e suas relagcdes sociais,
politicas e econdmicas, bem como no desenvolvimento do ser humano. Ao extrapolar o
universo das ciéncias e suas questdes, passa a tratar de temas gerais e de processos logicos
resultados de pessgpeispedis, pode kaner tantoijomalismo ciéntifieo
nas paginas de economia ou esporte, campos sempre influenciados por conhecimentos

cientificos e tecnoldgicos, quanto nas rubricas especificas deacEBttLDA, 2003, p.17).

De acordo conPereira 2006), o jornalista precisa ainda vencer outras barreiras, que
incluem obter acesso ao desenvolvimento das pesgueisagencer o pesquisador a dar
entrevistas e passar informagdes sobre a sua produgéo cientifica.

O cerceamento da liberdade de expressé&e ger considerado também como entrave
para o desenvolvimento do jornalismo cientifico de qualidade, uma vez que essa prética faz
parte das origens histdrias do Brasil, através o controle social exercido por Portugal, e depois
pelos regimes politicos remsvos entre 19371944 e 1964985.1 Os j or nal i st as
foram obrigados a divulgar projetos de interesse dos governantes, como a Transamazonica, as
grandes hidrelétricas, as industrias bélicas,gpra ma nuc | e a (DERVAAIER,0 e s p ¢
2006,p. 415).

Como forma de romper esse processo, em 1979 oqGNBnselho Nacional &l
Desenvolvimento Cientifico eeEnolégico) estabeleceu um prémio de divulgacgéo cientifica e

as universidades brasileiras comecaram a usar mais suas agéncias de noticias.

Nestarelacao tensa entre ciéncia e jornalismo, especialmente nas primeiras décadas do
século XX, existsn também registros de casos bsmeedidos, como ocorreu no Reino Unido.
Gregory e Miller 2001, p.80) citam duas coberturasldthe Timesem 1919, sobre a p&dicédo
de Arthur Eddington que procurava testar a teoria de relatividade de Albert Einstein através da
observacado do eclipse e, em 1992, salsrendas gravitacionais no fundo césmico de micro
ondas. Na Segunda Guerra Mundial, o governo inglés incerttivea das radios para informar

as pessoas sobre como lidar com a escassez alimentar.

Em 1985, foi lancado na Inglatertan movimento para o publico compreenda

ciéncia, e &oyal Societglivulgou um documento com suas consideracdes sobre o0 assunto:
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A ciéncia e a tecnologia tém papel fundamental em grande parte dos aspectos das
nossas vidas cotidiangs.] a nossa prosperidade nacional depende delpsA
inddstria britAnica seria mais competitiva se aqueles que detém posicbes de
responsabilidade cqgmeendessem melhor o que a ciéncia e a tecnologia podem
alcancal..] Existe espac¢o para mais ciéncia nos meios de comunitatfs uma
conjuntura favoravel a mais ciéncia nos programas em geral, e espago para melhorar
0 contato atre cientistas e joalistasOs cientistas devem aprender a comunicar com

0 publicol..] (GREGORY, MILLER, 2001, p. 4.

Com a chegada da internet, principalmente a partir da segunda metade da década de
1990, a comunicacéo cientifica foi diretamente atingida pelo grandmeale informacgdes
disponiveisParaVolpato (2015 p. 53 , Afido ano 2000 at® 2013, h
namero de artigos na base Scopus, enquanto que o aumento de cientistas nas duas maiore:
poténcias da producdao cientifica mundial (Estados Unidosé « 0 eur opei a) f oi

De acordo com ele:

Uma mudanca fundamental foi que, com a internet, o acesso dos cientistas aos artigos
aumentou vertiginosamente. O nimero de artigos disponiveis também aumentou. (...)
antigamente o leitor corria atrée artigo, por que era dificil enconticiou obtélo.

Hoje é o artigo que corre atras do leitor. Essa foi a principal mudanca de influéncia
significativa para a redacao cientifica. Ndo basta publicar um artigo, ele deve ser
encontado, desejado, lido e mgziado(VOLPATO, 2015, p. 52)

Se por um lado ha o aumento de cientistas e das publica¢des, por outro a especificidad
dos assuntos dificulta interesse e também a compreensdo do publico. Esta ubiquidade
detectada na passagem do século XX para o séilé &xplicada por @gory e Miller(2001,

p. 4 :A ciéncia € cada vez mais inacessivelvolume de conhecimento cientifico € tdo vasto
que ninguém pode afirmar entender para além de algumas poucas areas do conlieeimento

também trivialmente familiaa t ecnol ogi a est 8 em nossas ca:¢

Numa entrevista com o bioquimico Bruce Alb&riss jornalistas Marcos Pivetta e
Fabricio Marguesgjuestionaram se a publicacaoaltgos en revistas de alto impacto é uma
boa maneira de avaliar a exceléncia de pasayisa(ALBERTS, 2012)Ele explicou que usar
o fator de impacto como um critério de medida é ridiculo, pois ele mede somente o impacto da
revista e é preciso algo que dé uma ideia do impacaotigm, como por exemplo o niUmero de
downloads.

Ao avaliar se os cientistas sdo bons comunicadores da ci@tlmats foi bem critico

com seus <col egas: AEu e muitas pessoas rec

8 Professor emérito da Universidade da Califérnia em San Franeditachefe da revist&ciencee ha 20 anos
trabalhando para 6rgaos governamentais voltados para o ensino e a divulga¢éo da ciéncia nos Estados Unidos
(ALBERTS, 2012, p28).
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trabalhos que ninguém entende. Isso é desapontador. Os cientistas sdo tao eestégitos
percecbemque nnu ®m ent ende t(ALBERSS, 2082, pp3) avr as o

O caminho apontaduoelo cientista foaprimorar a educacdao cientifica. Ele disse apoiar
a proposta de que todimutoranddenha de escrever um resumo de duas paginas de sua tese
que sua avo possa entendavaliou que se a comunicacdo ndo for boa o empreendimento
cient2fico n«o sobreviver §. RO p¥blicla tem
Ensinamos ciéncia na escola como se fosse um dogma. Nao explicamos d&nondeatos
e as i1 deias. O aluno ® est(AUBERTE @02, p.BB® nas a

Como editor, Aberts estimulouque a revisteScienceproduisse reportagensobre
ciéncia, e ndo somente puasseartigos de pesquisadores. Para ele, éss@lhor parte das
revistas. Como &ciencetem 100 mil assinantes e muitos deles ndo sdo cientistas, é
fundamental divulgar as questdes que envolvem a comunidade cientifica, como os problemas
da ciéncia, a politica que envolve todo esse processo. Ad8m dientifiouque a maioria dos

cientistas ndo consegue &tigosque ndo sdo de sua area de atuacao.

Outra questao importante para a divulgacdo da ciéncia, no entender de Adberts,
crescimento do uso de aplicativos de leitura para os dispadiliiyitais comaPhonestablets
permitindo maior acesso ~s publica-»es el et
baratas das paginas iniciais 8aiencepara pessoas dos paises em desenvolvimento que
tivessem esse tipo de aparelho. Precisamosdaativas assim em todo o mur@@®LBERTS,

2012, p. 33)

Martins 006 p. 43§ avalia que o cientista € quem deve ser um dos responsaveis por
levar o conhecinm@o a sociedade, para democratizar o sgimes esta mesma sociedade é que
financia suas pesquisa&le deve ter criatividade e também habilidades para se fazer

compreender por diversos publicos, ndo apenas em seu meio académico.

Quanto mais a ciénciarfgopularizada, mais o cidaddo comum estara equipado para
exercer a sua cidadania e participar das decisddéicg®l de forma mais consciente
(VILHENA, 2006.

Fourez (1995) afirma que a divulgacao cientifica € transmiss&o de poder quando permite

gue as pssoas tomem decisbes mais fundamentadas, com melhor conhecimento de causa.

Para um conhecimento ser considerado interessante na ciéncia moderna deve alcancar

resultados concretos, ou seja, estar ligado a aplicacdes, experiéncias. Fourez (1995) diferencia
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0s conhecimentos cientificos dos tecnoldgicos pelos lugares onde cada um é aplicado. Os
saberes cientificos estao ligados aos laboratdrios, a uma comunidade cientifica, enquanto os
saberes tecnologicos sao aplicados no mundo exterior, dentro de umaeesdiclal Quando
o conhecimento é divulgado, ha arntsmisséo do poder, que levasjpassoas a tomaresunas

proprias decis6e®ortanto:

Cada um dos saberes produz certos poderes experimentais e os poderes tecnolégicos.
E esses poderes podem tamhtéaduzirse em outros, os poderes hierarquicos na
sociedade: qualquer um que seja capaz de realizar um certo nimero de coisas pode,
apo6s um certo tempoxercer um poder sobre os out{E®OUREZ, 1995, p203).

Por outro lado, para que o publico assimileomhecimento por meio da divulgacéo
cientifica, atingindo a eficacia comunicacional, € preciso levar em conta os apelos estéticos,
Afconsiderando ritmo, din©mica e harmonia da

estabeleimento daeferénciasdentitariase a apl i ca- «o de recursos

Goncalves (2009, 214) reconhece a divulgacéo cientifica como um discurso com
varios géneros, ou seja, ciéncia para diferentes publicos e em diferentes sitelagiEes
exemplo darevista Superintessante q u e Eenstrai ure §jéaero fdiferenciado nesse
universo, por caracteriza&re pel a el abora-«o de uma cenogr
Presumese que a citada cenografia se refira ao refinamento grafico que a revista imprime em
suas pagas, com o uso de ilustracdes e infograficos em abundéancia, complementando a

informacdo jornalistica e agregando qualidade.

2.4 Relacdes entre o verbal e o visual na divulgacéo cientifica

Petterson (2012) apresenta algumas propriedades da linguagebal, que usa
combinacbes de letras e numeros para representar conteddo. Segundo ele, ndo ha
correspondéncia direta entre grupos de letras, palavras e a realidade, mas cada significado &
definido e deve ser aprendido. Entre os diferentes niveis deicagoifestariam os fonemas,

morfemas, sintagmas e significados completos.

Ja a linguagem visual, de acordo conautoy combina elementos graficos basicos,

como pontos, |linhas, 8reas e volume. AUmM de

9 Ibidemnota de rodap@.
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combinadopara formar diferentes imagens. Linguagens visuais buscam a equivaléncia com a
r e al i REATERSSON, 2012, p. 52, traducéo Iiye

Para Pettersson (2012), as mensagens visuais superam as mensagens verbais quando
contetdo € emocional, holistico, imaidi, espacial e visual, pois levam o usuario a uma

experiéncia pessoal, com forte impacto emocional.

Ao comparar as linguagens verbal e visedd,defende que embora textos e imagens
representem diferentes linguagemssese complementam quando usadomesmo tempo.
Além disso, as possibilidades ddilimacdo sédo virtualmente ilimitadas, com muitas

oportunidades para transmitir a mensagem.

Pettersson (20128ntende também que as imagens usadas como informacdo devem
sempre ser acompanhadas de legendas, gae a informacdo transmitida seja clara e
i nequ2voca. AEmM meu pont o de vVvista n- s p
representacdes verbais e visuais, ndo somente text@seménte visual quane®ds estudamos
comunicacao e assuntos relacionadosamu n i APEFTERS80ON( 2012, p. 54, traducdo

livrel?).

A respeito decomo as pessoas aprendem com as palavras e as inidgges 2005
propds a teoria cognitiva de aprendizagem multimigiee sebaseia na ideia de que elas

possuem canais separados para processar o verkeualo A teoria explica que:

Cada canal tem capacidade limitada para processamento (suposicdo de capacidade
limitada); e a aprendizagem ativa implica a realiza¢do de urardorgoordenado de
processos cognitivos durante a aprendizagem (a suposi¢cdo de processamento ativo)
(MAYER, 2005,p. 31, traducadivre'?).

A aprendizagem multimidia € um processo que requer a selecdo de palavras e imagens
relevantes, a organizacao e a @muente integracdo entre elas e com os conhecimentos ja
existentes. O processo de aprendizagem multimidia € representado de cinco formas:

Selecdo de palavras a partir do texto ou narragdo apresentados, selecdo de imagens a

partir das ilustracGes apreseatdasa, organizacdo das palavras selecionadas em uma
representacdo verbal coerente, organizacdo das imagens selecionadas em uma

10 A given set of basic elements can be combinednm Gifferent imagesvisual languagestempt equivalence

with reality (PETTERSSON, 2012, p. 52).

11n my view we need to consider combined verbal and visual representations, not only text and not only visuals
ghen we study communication and communicatelated issuePETTERSSON, 2012, p. 54).

12 Each channel has limited capacity for processing (i.e., limited capacity assumption); and active learning entails
carrying out a coordinated s#tcognitive processes during learning (i.e., active processsgmptionfMAYER,
2005, p. 31



42

representacao pictérica coerente e integracao das representacdes visuais e verbais e 0
conhecimento prévio (MAYER, 2005, p. 31,dtg&olivre®®).

Assim, este processo preaéapresentacdiouma multimidia acustica e iconicam
palavras e imagens representagdo em memoria sensorial; sons e imagens na memoria de
trabalho; modelos verbais e pictoricos na memoaria de trabalho, e coahtrcem memdria de

longo prazdFigura 1)

Figura 17 Teoria cognitiva de aprendizagem multimidiade Mayer

APRESEN'I',AQAO MEMORIA MEMORIA MEMORIA DE

MULTIMIDIA SENSORIAL DE TRABALHO LONGO PRAZO
Pal Ouvid selecdio de Sons Modelo
alavras uvidos ﬁFawT’ Verbal

integraggo () Conhet_:imento

prévio

lecéo d Modelo
Imagens Olhos —agens » | Imagens Pictorico

Fonte: FRONZABLUM; LIMA (2014, p.54)

Mayer (2005) destaca que o processo de aprendizagem, do qual se depreende a cognicao
e a instrucagyode ser potencializado quando é utilizada a apresentacdo multimidia, através de
tecnologia relacionada as palavras e as imagens. Como a informacéo é processada pelos canai
verbal e visual, quando a exposicao recorre a elementos multimidiaticos apsopnesados
para determinado publico, ajuda a consolidar o conhecimento, melhorando, portanto, o processo

de aprendizagem.

Alguns assuntos cientificos fornecem imagens interessantes, que podem prender a
atencao dos leitores. Usadasn equilibrio, podemjudar na compreenséo do texto. Inclusive
de acordo consregory e Miller00, p.79 , Aduma maneira g-serdal , a
apenas 10% daquilo que leem, se so6 Ihes derem o texto. Mas poderaos$enderaté 50% do
que leemse |ho apresentaremom i magens cui dadosamente esc
imagens podem ser variados, mas podemos citar o interesse em ressaltar algum aspecto do texto
apresentar conceitos novos e até considerados dificeis ou dar um realismaoisa p@dsq

cientista.

13 Selecting relevant words from the presented text or narration, selecting relevant imago from the presented
illustrations, organizing the selected words into a coherent verbal representation, organizing selectedtamages in
a coherent pictorial representation, and iraéigg the pictorial and verbagpresentations and prior knowledge
(MAYER, 2005, p. 31)
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A narrativa de divulgacéo cientifica tem sido formatada através de quadros ilustrados
gue apoiam o texto jornal2stico, fcapazes
sobre os processos de pesquisa cientifica associados ao conhecimentoadivulggdB E L D A
2003, p.102 e 103). Este recurso tem se tornado um referencial para o leitor comum, nao

especializado.

Outro recurso usado para aproximar o publico leigo das informacdes cientificas é a
metalinguagem, onde ha a associacdo de um principio na gealguma coisa familiar ao

leitor, facilitando a compreenséo do assunto. Oliveira (2002, pxémplifica que na segunda

(

| e da termodin©mica Ao fluxo da energia ®

Seria mais claro associar este jargdorrit 2 f i co fiao fato de que u

transmitir calor.para outro mais quentebo

Kawamura 1998 p. 92 destaca o dominio das imagens, seja na televisdo ou mesmo

I

atrav®s de jornai s, revistas e pr afptegpafeandas .

ou a leitura de um texto disparam, em nds, processos diferentes, que os neurobiologistas hoje

] 8 at® i dentificaram como correspondendo

Segundo Volpato (20)5esta tendéncido uso de imagensode ser notada no estilo

dos artigos cientificos escritos na atualidade, com a inclusao de figuras e tabelas em destaque,

antes da introduc&o do artigé.desejavel que,ne um ambiente digital, com no maximo trés
clicks o leitorestejad e nt r 0o  dJma figuraté icagnposta fasicamente de grafico, desenho,

foto e esquema@..) O conceito por detras disso € que o leitor € muito preso a imagens. Figuras

atraemmaisqueltae | as e estas mais que textoso (VOL

A justificativa para taimudanca é que os cientistas, em sua maioria, estdo ligados as
novas midias, tratados pelas revistas especializadas como tendo odpsifiternauta
comws que faembuscas sem profundidades@adepts de leituras rapidas. Para atras
cientigas aspublicacdes fisicas e digitais incorporaram também Graphical Abstractque

€ uma figura ou foto com o resumo do trabalar. conseguinte:

Tratase de alguma figura bem representativa, mas que nem de longe se assemelha ao
conceito de um resumexceto excepcionalmente. Tanto isso é verdade que o resumo
em forma de texto ndo é eliminado nessas revistas. Ou seja, o Graphical Abstract é
um complementd..] Esse tipo de Abstract encoraja a navegacdo (browsing),
favorece interdisciplinaridade exdlia os leitores a identificarem mais rapidamente
artigos interessant¢§OLPATO, 2015, p. 229)

As principais criticasle Volpato(2015 p. 59 aoGraphical Abstracsdo de que exige

conheci mento espec?2fico do assunto e n«o at
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opinido, o Graphical Abstracttende a direcionar as pessoas para atdgmtro de suas
especialidades, 0 que contraria a intencdo de intgudiséi nar i dade o .

Gregory e Miller (2001, p.76) apresentaastricbes ao uso de graficos, de uma forma
ger al : AMesmo entre a comunidade <cient?2fic
vezes mostrarse as quantidades erradas, ou as escalas de variegaeixds nao sao
adequadaso. Quando se trata da divulga-«o
ainda mais disempl eSQuareti bomai s

Para Trotta e Spinillo (2016), € necesséario compreender e usar corretamente 0S recursos
visuais para a construcdo e desenvolvimento de imagens. Quando se trata da ilustracdo
cientifica, através do dominio da sintaxe visual sera possivel chegar ao conteudo visual
desejado. AA ilustra-«o cient2fica poensui cC
apar°ncia e configura-«o a r((@ROTRPASSPINILIZO; «0 v
2016, p. 261)

Segundo dsuild of Natural Science lllustratols GN S |, 2016) , na il u
leva o espectador para 0 que muitas vezes é imperceptivel, de moléculas e virus ao universo, da
representacdo da anatomia interna de artropodes e plantas para seccdes transversais geoldgice
ereconstrucdodeformdse vi da exti nt asdivre®®GNSI, 2016, tI

Ainda de acordo com a GNSI , Afos 1l ustre
ciéncia, que usam informacdo cientificamente comprovada, combinada com habilidades
t® cnicas e est®ticas para retratar com preci
(GNSI, 2016, traducalivre®).

Trota e Spinillo (2016p. 263 avaliam que quando o leitor entende uma ilustracéao
cientifica como se ele mesmo tivesse vistmagem retrataddoi observada pelo ilusidor a
sintaxe visual present&: fpor meio dela que se padeonstruir as relacdes que organizam o0s
significados dessas ilustra-»es e consequen

AO gque uma p e s secbeandocéuapenaan unmaranjo pleeabjetos, cores e
formas, movi mentos e tamanhos. £, talvez, &

(ARNHEIM, 1980, p.4). Segundo ele, essas tensfes néanfariadas pelo observador, mas

14 Scientific illustration takes the viewer to the often unobservdtde molecules and viruses to the universe,

from depiction of the internal anatomy of arthropods and plants to geologic cross sections and reconstruction of
extinct life forms(GNSI, 2016, disponivel emhttps://gnsi.org/scienedlustratior>).

15 Science illustrators are artists in the service ofrmgelhey use scientifically informed observation, combined
with technical and aesthetic skills to accurately portray a subjectiracy and communication are essential

(GNSI, 2016, disponivel em:hitps://gnsi.org/scienedlustratior>).
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fazem parte da percepcdg intrirsecas aos seres humanos, relacionagiastamanho,
configuracéo, localizacdo ou cor.

A ilustracao cientifica, segundwota eSpinillo (2016, valoriza a bidimensionalidade.
Embora o espaco possua outras duas dimensfes,spadpresentar a profdidade por
variacbes de tamanho e forma, diferencas de direcéo e orientacéo, variacdes tonais, de cores,
texturas. Temas estes bastantes explorados por autores classicos como Dondis (1991) e
Arnheim (1980).

Ailustracao cientifica comeca com a coleta dermacdes, feita pelo préoprio ilustrador,
inclusive inquirindoo cientista. Depois, Wood (19%pud TROTTA; SPINILLO, 2016)
explica a necessidade de definir a posicdo e o tamanho do tema a ser ilustrado. Ai precisam ser
levados em consideracgéo outros fatores, como estrutura, iluminacdo e preenchimento, além de
componentes que tratam da organizacdo do projetos@p equilibrio, fluxo do olhar e escala
de tamanho em importancia, linhas guias, rétulos e legendas.

O tamanho é também um aspecto da configuragdo e uma qualidade na t&NPAFD
1991).Para Trotta e Spinillo (2016gxtura é uma intervencéao prodle sobre umauperficie
de acordo com determinadas caracteristiddassironi (1996 p. 26) entende que, na
representa-«o bidimensional, a textwura ocor
igual a si mesmo, ou mudando em progressao sistemétitaintervalos regulares, ou ainda
i rregul ares, mas sempre muito pequenoso.

A luz pode ser classificada de diferentes modos de acordo com seu comportamento nos
objetos TROTTA; SPINILLO, 2019. Para Arnheim (1980), quando a luz atua sobre um

objeto, agespostas podem ser claridade, brilho, iluminacdo e sombiEcdd@do com Dondis

(1991, p.61),Aia | uz circunda as coi sas, ® refleti
objetos que t°m, eles pr - -prios, claridade o
Segundo Dodis (194, p.6 4 ) , a cor est8 cheia de in-
penetrantes experi®°ncias visuais que temos
visuais ® fAiuma fonte de valor inestim8veloO
signficados associativos e simb-licoso

2.4.1 O design da informacao

Para Pettessn (2012) o design da informacgéo aborda esta relagéo entre o verbal e 0
visual na comunicacéo, com base na cooperacao entre pessoas com competéncias e experiéncia

prévias bem diferentes. Embora sua origem seja o design gréfico, a educagédo e o ensino,
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conempl a tamb®m a apresenta-«o clara e a int
processos sdo guiados por principios, projetados com a ajuda de ferramentas e sempre
influenci ados pRETIERSSOM, p.80 traducd® i al 0

A Sockedade Brasileira de Design da Informacéo (§Bfindada em 20020 definir
asua funcapdelineia as caracteristicas do design da informacao:

A SBDI congrega pesquisadores, docentes e profissionais da area de design, que
atuam em sistemas de informacgéocoenunicagdo analdgicos e digitais, na gestédo e
producéo da informacéo, otimizagdo dos processos de aquisicéneigmento da
informacéo visua(SBDI, 2016)

Petterson (2012) entende que o género design da informacdo ndo € uma nova area do
conhecimentpmas incluivariasdisciplinas comocomunicacaoinformacao, artes, linguagem
e cognicao(Figura 2) Essas disciplinas estdo de alguma forma interligadas, ndo tendo um
distinto significado quando isolada&ssim, o design da informac®aseiase na coopacao
entre pessoas com diferentes tipos de conhecimentos, competéncias e experiéncias, indicados
na Figura 2 como sociedade, individuos, negécios e legislacao e tecnologias de producédo de
mida.ANo futuro ® bem poss?vel amassuntasdg desighns U
bem semel hant es (PETIBRSSON,U2012,0s33 a 84mteaduddo Hjre
Sendo as mensagens visuais uma poderosa forma de comurest@ase tornando cada vez

mais importantes por estimoém as respostas emocionaisigelectuais dos usuarios.

Figura 27 Modelo de design da informag&o, com grupos de disciplinas interligados

Sociedade

_ Arte e
Linguagem . estética
{\Ieg(;cuis © DESIGN DA — Tecnologias
EEiRRE0 Nl [NFORMACAO de produgio
de midia

". Informagio

Cognicao

Individuos

Fonte: Petteon (2012, p33)

16 Thesedifferent processes are guided by principles, performed with the help of tools and always influenced by
the social context (PETTERSSON, 202 30.

71n the future is quite possible that some universities will introduce very similar design subject matters and use
other names (PETTERSSON, p. 33 e 34, 2012)
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Ainda de acordo com Petteos (2012), as duas principais partes do design da
informacgéo es dois principais componentes da mensagem sao a infologia e a infografia, como
se fossem duas faces de uma magdgura 3) A infologia corresponde a parte teérica do
design da informacéo e pode ser compreendida como a ciéncia da apresentacao uatlgal, vis
a interpretacdo das mensagens. Ja infografia esté relecéopaitica do design da informacéo,
com a execucdo de combinacdes utstadas de palavras, imagensdesign gréfico.
fi U rdesigner de mensagens precisa ter boas ferramenmtgseensigis por escrito, textos
claros tipografia consistente e layout que ajudara a captar atencao, percepc¢ao, interpretacao,
entendimato e aprendizado pelo rece@@PETTERSSON, 2012, p. 38, traducéo I#¥ye

Figura 37 Partes do design da informacéo: infologia (teoria) e infografia (préatica)

Infologia

Infografia

Pratica

Fonte:Petterssoii2012, p.39)

Norman (2008,p1 25) | an-a uma pergunta instigan:
ser apresentadas de maneira tediosa, mon -t
Segundo ele, bastaria apenas uma indicacao das tendéncias de alta ou baixa, rapidez ou lentidao
ou aindauma estimativa aproximada de valores ou dada@sitor defende uma atuagéo criativa

paratornar as informacdes mais atraenesantando em vez de distrair. Sendo assim:

A tecnologia deveria trazer mais a nossas vidas do que o desempenho aperfeicoado
detarefas: deveria acrescentar riqueza e diversdo. Uma boa maneira de trazer diversao

8 Therefore a designer of messagens needs to have good skills in writing comprehensibled cleasisiente
texts, in creating clear illustrations, and in creating a clear, transparente typography and layout that will aid
attention, perception, interpretations, understanding and learning for the intended receiver (PETTERSSON,
2012 p. 38.
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e prazer a nossas vidas é confiar no talento dos artistas. Felizmente, ha muitos deles
por ai (NORMAN, 2008, p125).

Para Tufte (2005)um dos precursores do conceitovgializacao de dadeso design
de informacdes tem como tarefa principal enriquecer as exibicdes de informacfes & grafico
estatisticos, em geral realizadas em papel bidimensional e na tela do computador, com mapas
de alta qualidade, detalhes diversabandantes, varias camadas de leitura combinadas com
uma visao geral, e dados rigorosos de pesquisas de engenharig. @ratale fium pr og
métodos que melhora a densidadepmplexidade, dimensionalidadepor vezesa b el e z a ¢

(TUFTE, 2002, p. 33raducéo livré®).

O autor defende que o tratamento visual de dados influencia a maneira como as pessoas
compreendem o mundo. Por isso as analises visuais devem sempre trazer comparacoes,
tornando possivel codificar a maior quantidade de dados possivai® @semenor quantidade

de recursos visuais e de espaco.

Por outro lado, Tuft€d2005) critica 0 que ele cima dechartjunk que é o uso de
decoracdes e enfeites em excesso, diminuindo o espaco para aprofundar a informacao e mostrar
dados(Figura 4) Variascriticas de Tufte foram para o artista grafico Nigel Holmes, pioneiro

da infografia contemporanegue se destacou na reviiae

Para Tufte, @hartjunkmais se parece coum cartaz do que com um mapeoerompe
a exposicaala informacadFigura 5) umavez que é destinado para a visualizacdo a distancia,
com imagens fortes, tipos grandes e densidades de dado®bnasso:

Espreitar por tras dohartjunké desprezatanto a informagaguanto o publico. Os
promotores dehartjunkimaginam que os nimes e os detalhes séo chatos, magantes

e tediosos, exigindo ornamento para anioga Decoracdo de cosméticos, que
frequentemente distorce os dados, nunca vai salvar uma subjacente falta de contetdo.
Se 0s numeros sdo chatos entdo vocé tem os numerosserfadoedibilidade
desaparece em nuvensalartjunk quem iria confiar em um grafico que se parece
com um jogo de videogame? (TUFTE, 200530, traducadivre?).

19 .a pogress of methods for enhancing density, complexity, dimensionality, and even sometimes beauty
(TUFTE, 2005, p. 33)

201 urking behind chartjunk is contempt both for information andtieraudience. Chartjunk proneat imagine

that nunmbers and detailsaroring, dull, and tedious, requiring ornament to enliven. Cosmetic decoration, which
frequently distorts the data, will never salvage a underlying lack of content. If the numbers are boring then you've
got the wrong numbers. Credibility vanishes in cloéichartjunk; who would trust a chart that looks likedew

game? (TUFTE, 2005, p. 30)
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Figura 471 Gréfico de Nigel Holmesna revista Time sobrea evolu¢é@o de gastos em campanhekeitorais
nos Estados Unidos, de 1972 a 1982

ruousmous COosTS
cao’:::l r[‘ouse and Senate

PAIgN o i
inmitlions - Penditures,

Seurew: Ciizens’ Ruswwrch Foundation
TIVE Chat by Nigel Haimes

Fonte: http://jblomo.github.io/datamining290/slides/img/usefuljomnster.jpg

Figura 57 Gréfico de Nigel Holmesna revista Time mostrando oaumento do preco daquilate de
diamante no periodo de 1978 4982
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Fonte:http://edinformatics.org/wpcontent/uploads/2010/03/T uftéhartjunk.png

Segundo Bateman et.gR010), apesar destas diretrizes minimalistas de Tufte, o
enfeites visuaiem graficos sabastante usadpelos designers, sendo um dos seus maiores
defensores proprioNigel Holmes(Figura 6)

Num estudo realizadpelos autores do artigms participantes observaram varios
graficos minimalistas eutros com excesso de elementiimdos ds trabalhos de Holmes.
Depois responderam a perguntas sobre o tema e os detalhes de cada gréafico logo apds a
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visualizacapresponderanas mesmas perguntas apés um intervalo de poucos minutos e, por

fim, cerca de duas semanas depdevificou-se que:

O esudo mostrou cinco conclusdes principais: ndo houve diferenga significativa entre

os gréficos simples e de imagersa a exata interpretacéo interativa (isto é, quando

os graficos eram visiveis); também ndo houve diferenca significativa na precisa
recupergdo depois de um intervalo de cinco minutos; apds um hiato longo prazo (2

3 semanas), a recordacéo sobre o tema do grafico e os detalhes (categorias e tendéncia)
foi significativamente melhor pams graficos de Holmes; os participantes viram o

valor sigrificativo das mensagens nos graficos de Holmes mais frequentemente do
gue nos graficos simples; os participantes acharam os graficos de Holmes mais
atraentes, gostaram mais deles, e descobriram que eles eram mais facil e rapido para
se lembra(BATEMAN ET AL., 2010, p. 7, traduc&o livf8.

Figura 67 Exemplos de graficos usados no estudo de Batan et al: versdes de Holmega esquerda) e
versdes simples (a direita)

Fonte: Bateman et al. (2010, p. 4)

21 The study showed five main findings: there was no significant difference between plain and image charts for
interactive interpretation accuracy (i.e., when thartshwere visible); there was also no significant difference in
recall accuracy after a fiveninute gap; after a loatgrm gap (23 weeks), recall of both the chart topic and the
details (categories and trend) was significantly better for Holmes chantisjgzmts saw value messages in the
Holmes charts significantly more often than in the plain charts; participants found the Holmes charts more
attractive, most enjoyed them, and found that they were easiest and fastest to rememBMARAIT AL .,

201Q p. 7).
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Portanto, de acordo com o estudo, se memorizag&o é importante, imagens visuais podem
ajudar a fixar um gr8fico na mem-ria de um
enfeites visuais e lixgraficocausam problemas de interpretacédo e devem sewidwsalos
gréficos informativos, mas existem muitos exemplos que parecem ses bemme di d o s
(BATEMAN ET AL, 2010, p. 10traducadivre ?3).

Cairo (2008) por sua vez;ritica o que ele chama de infografia estetizante:

A corrente estetizante concebeirdografia como um elemento ornamental e
informativo ao mesmo tempo, apesar de que, em muitos casos, EEMUe 0S
elementos estéticos atrapalhem a compreensdo das historias. Esta é a tendéncia
dominante na visualizacdo de informacdo na imprensa afdaie e conduz, em

suas manifestagdes mais extremas (porém, nem por isso, pouco comuns), a confundir
infografia com ilustracéo (CAIRO, 200B. 29, traducéo livrd).

As imagens podem ser usadas para expressar ideias e a interpretacao dela® ocor
mesmo modajue se aprenderas mlavras, de forma inconsciente e de maneira intuitiva.
ANOssO processo de interpreta-«o0o dos signo:
verbais, e ndo ficamos parando o tempo todo para pensar se cada ualawlas que lemos
OU OoOuUViIimMosS ® um subst ant IJARDI, 2014,np.7)alssp @corie v o ,
porque:

A linguagem visual pertence a uma cultura mais primitiva do que a linguagem escrita
e € uma das primeiras que as crian¢as aprendem. Apdsgpatéanciaquetem em

nossa vida e da naturalidade com a qual lidamos com ela, a linguagem visual é pouco
estudada, sobretudonecomparacgédo a linguagem verf@RDI, 2014, p.7).

A mensagem pode estar contida tanto no estilo com o qual o texto fa gseritto na
narrativa que se desenrola em um segundo dvdéitura. Na imagem estatica (Figura 7)
pensada para a midia impressa, temos uma referéncia geogréafica numa placdpdmaco
primeiro nivel. Mas ngegund encontramos o conceito de faita planejamento, uma vez que

€ preciso apertar as letras e conddasgara caber no espaco.

22Many experts suggesth at vi sual e mbel | casshintepretation probleémsradrstoouldbe j u n |
removed from information charts, but many examples exist of embellished charts that seem to be successful
(BATMAN ET AL., 2010, p. 10)

23 La corriente estetizante concibe la infografia como un elemento ornamental e informativo alienigpeo &

pesar de que en muchos casos se permita que los elemeniossesbétaculicen la comprenside las historias.

Esta es la teramcia dominante era visualizacion de la informacion en prensdaeactualidad y conduce, emssu
manifestaciones mé&xtremas (pero no por ello poco comunes), a hermanar infografias con ilustracion (CAIRO,
2008, p. 29)
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Figura 77 Placa de papeldo com palavra Europa

Fonte: Jardi (2014, A8)

Jardi (2014, p2 5) tamb®m explica queimagensparhi mi t
representar lugareomuns, e ndo conceitos, estd na amplitude do ambito cultural dentro do

gual essas express»es funcionam e fazem sen

Figura 81 llustracdo usada para comentar as previsdes econémicas pessimigiag o ano de 2005

Fonte: Jardi (2014, R25)

A Figura 8 por exemplo, mostra um lugeomum, o apertar o cintiEssaimagem
remete a uma frase conhecida, tanto para o emissor quanto para o receptor.

Para Mrman (200§ o designeprecisa se centrar no usuario, nas suas necessidades e
nos seus interesses, para fazer produtos compreensiveis e facilmente utilizaveis. Embora ele
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esteja tratando de produtos, traz alguns principios do design, que podem setaushéos
para construcdo da informacéo gréfica:

O design deve: tornar facil determinar as acdes possiveis a qualquer momento (fazer
uso de coergdes); tornar as coisas visiveis, inclusive o0 modelo conceitual do sistema,
as acdes opcionais e os resultadosagd@es; tornar facil avaliar o estado atual do
sistema; seguir o0s mapeamesmaturais entre as intencdes e as acdes exigidas, entre
as acOes e o efeito resultante, e entre as informagdes visiveis e a interpretacdo do
estado do sistema. Em outras palavaasegurar que o usuario pode descobrir o que
fazer, e que tenha condicBes de saber o0 que esta acontecendo (NORMAN,. 2006
222).

Norman (2006) enfatiza a importancia do design em transformar tarefas dificeis em
tarefas simples e objetivas. Ai entri@enologia para reestruturar esta tarefa ou fornecer auxilio
para que seja reduzida a carga ment al do u:
mostrar as vias alternativas de acao; ajudar a avaliar as implicacOes e retratar resultados de

maneiramais completa e mais facilmente imestaved ( NORMAN, 2006, p. 2

2.4.20 jornalismo visual

O avanco tecnologico favorece a infografia. Para Kanno (2013greéscentando
informacéo visual e criando uma alternativa a narrativa convencional, emaéspscnidias
impressas, que a infografia estd avancando, colaborando para um jornalismo mais visual para
atender aos consumidores de informag@®sde 1975 até os dias atuais, 0 computador vem

abrindo novas fronteiras no jornalismo visual:

A chegada do coputador pessoal e dos sistemas de informatica ndo apenas agilizou

a producdo como criou novas experiéncias de visualizacdo de dados, a comegar pela
prépria interface dos programas. Softwares e sistemas de computacéo especificos para
design, estatistica, anipulagdo 3D e animacdo quebraram definitivamente as
fronteiras da tradicional comunicacgéo grafica em duas dimensdes. As bases de dados
ganham proporgdes colossais com o avango da internet. Os consumidores de
informacgéo séo levados a aprender novos c&digguais intuitivos e dindmicos ndo
apenas na midia, mas em videogames, DVDs, computadores e celulares. A infografia,
enquanto imagem+texto combinados para informar, esta presente em todas esses
meios de comunica¢cd&KANNO, 2013, p. 52)

Para Kannq2013) o jornalismo visual combina texto e imagens com o objetivo de
mel hor ar a comunica-«0 jornal2stica: nOs t
falados, ja as imagens (informacéo grafica) podem ser transmitidas utilizando fotografias,
infografics, i1l ustra-»es, cores, fios, f{KAXNNDas, b
2013, p. 10)

Nos jornais e revistas da década de 1980 havia dois sistemas definidos: a linguagem

verbal (os textos) e a ndo verbal (além do design, as fotografessilestracbes). Na
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interpretacdo deéMoraes R013), os infograficos apareem exatamenteneste contexto de
mudangcas A Os i nfogr8ficos representariam uma
hibridos, multimodais, que congregam ao mesmo tempo texto e imhgguagem verbal e

nao verbal numa relacdo @me se complementam mutuame&{lddORAES, 2013, p. 1)/ Dai

ele entender que:
A superficie dos infogréaficos revela, enfim, que eles se encontram na intersecdo de
trés campos distintos design, ilustracdo e fiormacao-, que se interpenetram de
modo a compor um novo campo (...) O fator que pode variar de modo a gdalifica
como jornalistica, por exemploé a natureza da informacao representada. Enquanto
discurso, pode variar também em funcéo do contelidé graduzida, porém, mesmo
nesse caso, continuard sendo a intersecdo dos campos do design, ilustracdo e

informacdo. O estilo do infogréafico resultara do peso de caddesses campos no
produto fina MORAES, 2013 p. 20 e 2}

A infografia deu origem a umovo tipo de discurso, que mescla texto e ilustracdo em
uma unidade de espaco autossuficiente em sua capacidade de info@haE (C998).
Portanto, a informacao contida de forma resumida num infografico deve ser suficiente para que
o leitor ndo recorra am outro texto em busca de mais explicacBigsuma complementacao

entre as linguagens verbal e visual:

A linguagemverbal € analitica: divide e compara, em etapas que se sucedem no
tempo, e a compreensao surge do estudpaldss eda apreensado de suamcoes.

A linguagem visual, ao contrario, € mais sintética: numa olhada rEmjgercebe uma
forma significativa em sua totalidade. O processo de compreensédo, aqui, se inverte:
comega no conjunto para logo investigar as partes. Mas a percepc¢do doocénjun
imediata: percebse num instante, antes e independentemente da analise das partes

que é possivemas néo indispensav@OLLE, 1998 p. 2, traduc&o livré).

A compreensédo imediata de um infogréfico pelo leitor vai depender da aplicacdo das
regras de sintaxe e das gramaticais, no caso da linguagem verbal. O desconhecimento destas
regras ou 0 seu mau uso pode originar ilustracbes, mapas e esquemas que nao swsnpre
funcao.

A infografia possibilita alcancar uma informagd® qualidadeatravés das linguagens
visual (iconica) e verbal. Colle (1998. 2 entende que sua pratica requer uma aprendizagem

especifica para o uso jornalistico.

24El lenguaje verbal es analitico: divide y comparagtapas que se suceden en el tiempo, y la comprension

surge del estudio de las partes y de la aprehensién de sus nexos. El lenguaje visuaki@| esmids sintético:

por la vista se percibe una forma significativa en su globalidad. El procesmgesaision, aqui, se invierte: se

inicia en el conjunto para investigar luego las partes. Pero la aprehension del conjunto es inmediata; se logra en
el instante, antes e independientemente del andlisis de las-garéess posible pero no indispensd@©LLE,

1998, p. 2)
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Setzer (2001) apresentena diferenciagédo entre dado, informacéo e conhecimento, que
se faz necessaria abordar. Para ele, dado é uma entidade numérica, puramente sintatica, que
pode ser descrita através de representacdes formais quantificadas ou quantificaveis, armazenade
em um omputador e processada por ele, como um texto, fotos, figuras, sons, animacdes.

Enquanto o dado € objetivo, a informaedomesmo que&escrita de uma forma objetiva
ou captada a partir de algo objetivodepende danterpretacdo subjetivalo usuario
il | nmfagho € uma abstracdo informal (isto €, ndo pode ser formalizada através de uma teoria
| - gica ou matem8tica), que est8 na mente de
pessoao ( SHEREAdRerins2ridldnum computador, a informacao é representada
em forma de dados, perdendo sua caracterizacdo inicial.

O conhecimento, por sua vez, é puramente subjetivo, uma idealizacao interior, fruto de
uma experiéncia vivenciada por alguém, ndo sujeitepaesentacbes e impossivel de ser
inserido num computador.

Feita essa distin¢ao, é preciso definir o que significa qualidade de informacg&o. Segundo
Arouck (2011, p.17), A® a capacidade de u
esperados pelo usu@r[...] € um conceito multidimensional e com mutua influéncia entre estas

di mens»es e atributoso.

Sobre os atributos de qualidade da informacéo, o autor destaca 40 deles, divididos em
trés categorias: meio (acessibilidade, aparéncia, clareza, confusd@ato, legibilidade,
localizabilidade, mensurabilidade, ordem, quantidade, seguranca, simplicidade, singularidade,
tempestividade, tempo de resposta e volume); contetdo (abrangéncia, atualidade, coeréncia,
completude, confiabilidade, correcdo, creddatle, imparcialidade,inequivocidade,
logicidade, precisdo, validade e veracidade, e uso (compatibilidade, compreensibilidade,
conveniéncia, importancia, interpretabilidade, pertinéncia, relevancia, significancia,
suficiéncia,utilidade e valor informativVo(AROUCK, 2011)

Teixeira Q006 p. 169 avalia que nas coberturas jornalisticas de temas que envolvem
ciéncia etecnol ogi a, principal mente para p¥blic
obrigat - r i osetornaupade inerente dajormalisnwentifico possibilitar que os
avancos em diferentes campos cientificos e seus fendbmenos sejam acessiveis e compreendido:
de forma claraMapas e desenhos deixam de ser apenas referenciais geograficos e didaticos
guando séo colocados ao lado da noticimacdorma de complementa, assumindo uma

funcdo que ultrapassa a explicacdo pura e simples de um fenébmeno.
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O infogréfico como um esquema grafico que contemplvpes e imagenwornouse
referéncia no jornalismo impressos a partir dos anos 80. O ceggggute pretende mostrar
a evolucao dos infograficos no Brasil e no mundo, explorando sua etimologia, significado,

classificacao, tipos e também o conteldo escrito.
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3 A INFOGRAFIA COMO UMA LINGUAGEM

3.1Um pouco de histéria

Uma vez que o infogréfico contempla palavras e imagens que se complementam, um
esquema bastante usual nas construcdes grafisagsorgimento tornae bastante impreciso
(MORAES 2013). No entanto, tratange do seu uso no jornalismo impresso, paretanais
clara ao publico uma informacéo, os anos 1980 sdo uma referéncia. Toda a producédo anterior a
esta época recebeu denominacdes diferentes, como mapa, gréafico de éficeadgrbarra,

perspectiva expandida

Um dos primeiros registros da transfog@a de dados geogréaficos em informacéo
visual seriam os simbolos esculpidos em rochas, cadeudae ha 30 mil anos (Figura®)U ma
dessas gravuras em rocha, encontrada perto de Kirkuk no Iraque, é aceita como a representacac
deum mapadeumacidadeadat i ga Babil 1 ni 8). ( KANNO, 2013,

Figura 97 Representacaale uma cidade da Babildnia encontrada na regido de Kirkuk, no Iraque; o
original era escavado em pedra

<

Fonte:http://euclid.psych.yorku.ca/SCS/Gallery/milestone/historia_infografia.pdf

Kanno (2013) faz uma sintese da diviséo historica da visualizacdo de dados com base

nos estudos de Michael Friendly e Daniel J. Dénis

25 Michael Friendly e Daniel J. Denis séo professores da Universidade de York, no Canada, e defendem que a
Vi sualiza-«0o de dados remonta a tempos muito anti go.
na histériade i sual i za- «o de :dhtpd/dospayer.com.ts/pl6417IRaedsnadisoriada
visualizacaede-dados.htn.
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1 Até o século XVI: primeiros mapas e diagramas

A sobrevivéncia dos povos primitivos dependia do conhecimento da localizag&o
geografica de rios, montanhas, plantacdes e aldeias. A evolucdo da cartografia passou por
nomescomo: Anaximandro de Mileto6(0 a.C-546 a.C.), grego, que teria feito o primeiro
mapamundi, representando o mundo conhecido da épBogopa, Africa e Asiano formato
de uma pizza; Gerardus Mercator (189B94), mateméatico e gedgrafo, que revolucionou a
cartografia ao criar o mapaundi em projecéao cilindrica; Rumold Mercator (334699), filho
de Gerardus, que publicou em 1595 o miaygendi iniciado por seu pdFigura 10) Nicole
d 6 Or el323&382), bispo e matematico francés, que inventou o grafico de barras para
demonstrar diferencas de valo(Egyura 11) Depois, Leonardo ddinci (14521519) produziu
ilustracGes detalhadas que associavam imagem e texto para retratar a anatomia, as maquinas ¢
0s movimentogFigura 12) Ao abordar a historia da informacéo grafica, Teixeira (20106).
avalia que os diagramas manuscritos derlardo da Vinci sdo apontados por profissionais e

pesquisadores como exemplos pioneiros de infografia.

Figura 107 Mapa-mundi de Rumold Mercator, 1595

Die Weltkarte 1587 des Rumnold Mercator - gezeichnet nach der Yveltkarte 1569 des Vaters Gerhard Mercator ol S

i, Vs i

Niederheinisches Mugeurn Duisburg 1957

Fonte: http://www.wilhelmkruecken.de/WELTrumold.gif
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Figura 117 Graficos de barras criados peldispo francés Nicole d"Oresme, 1350
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Fonte: http://robertgrantstats.co.uk/slides/visualization.html#&&ie

Figura 127 Manuscritos de Leonardo da Vinci sobre o desenvolvimento de embriGes, século XVI
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Fonte: Teixeira (2010, [1.6)
1 1600 a 1699: Medicdes e teorias

Com as expansdes maritima e comercial, a visualizacdo de dados avanca para 0S campos
da medicao fisica (tempo/distancia), astronomia, navegacao e expansao territorial. Fm 1669
francés Christiaan Huygens (162695) criao gréafico de funcdo, que mostra como encontrar

0s anos de vida restantes de acordo com a idad€mala 13)
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Figura 137 Grafico de fungéo inventado pelo francés Christiaan Huygens, 1669
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Fonte:https://culturadavisualizacao.files.wordpress.com/2014/02/huygepd. gif
1 1700 a 1799: Novas férmulas graficas

Além da geografia, &reas como economia, demografia, geologia e saldeastaree

mapas para a transmissao de informacdes.

Teixeira (2010) cita comam dosprecursores na producao ddormacao gréafica
diferenciada William Playfair, quaublicou em 1786 @®he Commercial & Political Atlgom
44 graficos(Figura 14) inovador para a época, e elaborou os gréaficos estatigjiwesao
modelos utilizados até hoje MRAES 2013). Como engenheiro e economista, 0 escocés
defendia que gr8ficos comunicavam mel hor

notabilizaram pela clareza visual e elegancia na disposicdo dos dados. Eaigosaao
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primeiro grafico de pizza(| ay f ai r 6 s St landiess I80D(KANNCB20&3yp. ar y
44);

Figura 147 Grafico de William Playfair sobre o balanco comercial entre Dinamarca e Noiega no periodo
de 1700 a 1780
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Fonte: https://www.cl.camcauk/~afb21/InfoArch/Classics.html
 18001849: O inicio da infografia moderna

O aumento de dados faailito surgimento de novas formas de visualizacdo, bem como
a evolucao de outras, como graficos e mapagornal londrinoThe Times&o atribuidas duas
producbes graficas que inauguraram a imprensa contemporanea. A primeira, de 1801, é um
diagrama com o esquema de uma batalha naval entre a frota inglesa e a dinamarquesa,
explicando a estratégia adotada que levou a vitoria britanicatra, intituladaMr. Blight's
House(Figura 15) foi veiculada na primeira pagina em 1806 e explicava um assassinato,
detalhando o passspasso do homicida quando estava dentro da casa, a trajetoria da bala que

matou Isaac Blight e o local onde o homesiu morto (TEIXEIRA, 201Q)
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Figura 157 A casa deMr. Blight, publicada noThe Times em 1801

Mr. BLIGHT's HOUSE.
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Fonte:https://imasg.wordpress.com/2011/11/06/1-8@&times primer-graficoinformativo/
mrblighthouse700px/

Charles Joseph Minamlaborou um trabalhgrafico com anélise sobre o fracasso da
invasao do exército napolebnico a Moscou, em 1Bigira 16) Numa Unica peca grafica ele
combinou varios fatores e diversas variaveis daquele fato histérico, como o local e o sentido do
deslocamento das tropas, tmho dos exércitos, baixas sofridas, temperaturas (MORAES,

2013. A explicacao é que:

Sao ao menos seis variaveis que formam Uniea imagemPrimeiro, a largura do

trajeto é proporcional ao nimero de soldados sobreviventes na campanha de guerra.
Segundce terceiro, a linha mostra a latitude e longitude. Quarto, a direcdo de ida e
volta sinalizada por cores. Quinto, a localizagdo do Exército em datas especificas.
Sexto, a temperatura no trajeto (KANNO, 204.348).
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Figura 167 Grafico de Charles Minard sobre a invaséo do exérciterancésa Moscou, em 1812
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Fonte: https://datavizblog.files.wordpress.com/2013/05/ulipsizel.png

Para descrever os fendbmenos naturais, as publicacfes cientificas passam a usar graficos
e diagamas, como é o caso de Michael Faraday (IIB&I) nas suas pesquisas sobre
eletromagnetismo. Em 1820, linhas e setas dispostos hum diagrama descrevem 0S campos

magnéticogFigura 17)

Figura 177 Diagrama de Michael Faraday sobre eletromagnetismo, 1820

Fonte: Kanno (2013, @.3)

Como fruto da Revolugcdo Industrial houve trés mudancas fundamentais que
impulsionaram a busca por informacdes acessiveis: a impressora a vapor (1814), adotada pelo
jornal inglésThe Timesaumentando a sua tiragemetégrafo, na década de 1830, que facilitou
a comunicacédo, diminuindo distancias e prazos, sendo muito utilizados pelas agéncias de
noticias, e a fotografia nos jornais, por volta de 1880RMES,2013) Com a fotografia, as

ilustragdes dos jornais e rewdstficaram livres da tarefa de mostrar a realidade,o r @ r a m
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de certo modo simulacros transportaveis dessa realidade, ampliando o entendimento e, assim,
di mi nui nd@MOBRAES,RO1E, p.B0

M 1850 a 1900: Era de Ouro das Estatisticas

Grande numerde dados passou a ser analisado e compreendido, direcionando as acdes
em planejamentos social, politico e econémico, com contribuices do alemaeri€anith
Gauss (177-4855), dofranc@s PierreSimon Laplace (1749827) e dos ingleses John Snow
(18131858) e Florence Nightingale (182910).Florenceera enfermeira de um hospital que
recebia feridos da Guerra da Crimeia e observou que morriam mais militares por doenca do que
em combate. Qu isso, visualizou essa informac¢éo num grafico, langando uma campanha para

gue o Exército melhorasse suas condi¢des sanitarias.

Em 1854, John Snow produziu um mapa de Londres, que ajudou na organizacao de
informacdes para o combate a epidemia de coleraeplastrava na cidade. Ele discordou da
teoria da época de gua célera ertransmitida pelo arAtravés do mapeamento dos casos
chegou a conclusado de que a concentracao se dava ao redor de um unico local de abastecimentt
de 8gua. ARCom @m«psoehevicomadlegemu que a boi
eliminando a epide4bl. ao (KANNO, 2013, p.

Figura 187 Mapa de Londres, produzido por John Snow, em 1854

Fonte:htp://scienceblogs.com.br/rainha/2011/03/john_show_e_a_

transmissao_da_c/

Nos EstadodJnidos, a imprensa passou a ter bases industriais, com grandes tiragens
voltadas paraobtencao de lucro. Os jornais podiam ser divididos em duas categorias: elite, com
grande volume de texto em reportagens e artigos, para um publico culto, e, popplantas, a

de 1880, com textos mais curtos, recorrendo ao humor, fotografias e desenhos.
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1 1900 a 1949: Poucas inovacdes, muitas novidades

O periodo marca o inicio da comunicacao e consumo de massas e a popularizacdo da
linguagem visual para apresentar as sad@scobertas e teorias. Contribuiram para o avanco
da infografia e do design: Otto Neurath (18825), sociélogo e economista austriaco, e Henry
Beck (19031974), inglés.

Na década de 20 do século passado, surgiram 0s pictogramas criados pelo movimento
Isotype lideradopor Neurath, que ajudou a expandir o que se chanwaltigravisual. Eram

usadas imagens simples para transmitir informagdes objetivas (MORAES, 2013).

Na Figural9, intitulada Movimento de pessoas de e para paises notaveid 9820
sdo @resentadas trés variaveis por pais:.olnumero de pessoas emigrando;@numero de

pessoas imigrando;i3o tipo de transporte (pela terra ou pelo mar).

Figura 197 Exemplo do uso ddsotype no graficoMovimento de pessoas de gara paises notaveis 1920
1927

Wanderbewegung wichtiger Lander 1920-27

Europ

Grossbritannien
und Irland

Fonte: http://iteractiveisotype.org/wpcontent/uploads/2013/05/Screghot
201305-18-at12.20.39.png

O impacto e a eficiéncia do trabalho de Neurath na transmissdo das informacdes deu
origem a elementos que hoje dacilmente reconhecidos na sinalizagdo urbana, como os
pictogramas wslos dos aeroportos e hospifaNNO, 2013)
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Henry C. Beck, em 1933, elaborou o sistema de linhas do metr6 de Londres,
simplificandeo aravés da esquematizacdo (MORAEB13) O mapa parecia um circuito
elétrico e ignorava as distancias geogréficas, mostrando em diagtanexao de uma estacéo
aoutra(Figura20fi Compost o de | inhas coloridas, s2mb
proposto por Beck se tornou um sirtheeconhecido mundialmente por sua simplicidade e
c |l ar(EANN®, 2013, p49).

Figura 207 Mapa do metr6 de Londres, de Henry C. Beck, 1933
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Fonte: http://tipografos.net/design/beck.html
1 1950 a 1974: Esboco de renascimento da visualizagcéo

O pésguerra e 0 aumento das informacdes levam a uma analise da producéo grafica e
ao surgimento de novas propostas de visualizagdo de dados, com o impulso do surgimento do

computador pessoal.

1 De 1975 até hoje: O computador como nova fronteira

Novas experiéncias de visualizagdo de dados aumentaram potencialmente, como
interface de programas, softwares especificos para design, estatistica, manipulacdo 3D e
animacéo, rompendo com a tradicional comunicacao grafica em duas dimensdes. Com o avango
da intenet, a infografia passa a estar presente nos mais diferentes meios de comunicagéo, como

videogames, DVDs, computadores e celulares, além da midia.
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Teixeira (2010) explica que no final da década de 70, a révisktrazia graficos em
suas péaginas, produaizis por Nigel HolmeéFigura 21)e Peter Sullivan.

Figura 217 Gréfico produzido por Nigel Holmes para a revista Time, na década de 1970

Fonte: https://infograficaalacarta.files.wordpress.com/2011/05/chap5healthxfinal.jpg

Osinfograficos se tornaram populares a partir da década de 80 do século XX, quando o
USA Todayapostou editorialmente no uso de textos curtos, formas inovadoras de cores,
producdo de mapas, gréficos, infograficos e outros recursos semelhantes. Os avancgos

tecnoldgicos também contribuiram para essas mud@dhEaxEIRA, 2010)

O USA Todayoi lancad o no dia 15 de setembro de 2380 advento dos infograficos
esta associado a este acontecimento, uma vez que o seu modo de producéo era diferenciado
bem como atecnologias de ipressdoemcore8.Col or i do e r eySA€oday de
contrastava com o cinza entdo caracteristico de seus pares, um simbolo da sobriedae ineren
ao papel c¢2 MQRAESH2018p.B1pr nai s O

Na década de 90yuestuddeito para verificar a influéncia da cor no modo de leitura
das paginas descobriu que as fotos grandes (trés colunas ou mais) e elementos graficos/arte
chamam mais a atenc¢éo do leitor do gsi@oticias e reportagens, sejam em cores ou em preto
e branco, drnandese o ponto de entrada nestas paginas. Outra conclusdo foi de que os
elementos visuajgo atrairem o leitptambém determinam o caminte leitura adotado pelo
publico (Figura 22) (Teixeira, 20104 disseminacéo da cor na midia impressa foi uncma
na historia da infografi@Figura 23) pois a partir dai os jornais e revistas passaram a se tornar
independenteKANNO, 2013.
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Figura 227 Capa doUSA Today 1982

Fonte: Kanno (2013, »1)

Figura 237 Pagina da previsdo do tempo do jornaUSA Today 1982

Fonte: Kanno (2013, p1)

A partir dos ano4990, o uso de imagenss Estados Uniddi&ou associado aos jornais

populares, pois as ilustracdes, fotografias e infograficos passaram a fazer a ligacao entre as
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informacdes jornalisticas e o publico, com a funcdo explicativa. Moraes (2013) avalia que a
quantidade de informagBes aumentou tanss mais diferentes areas, qu@s i nf ogr §°
teriam surgido nos jornais diarios para atender a essa demanda por entendimento, que se

acentuou no % timo quarto do s®cul o XXo0o ( MC

Os jornais espanhdis contribuiram para disseminaefasmas gréficas e editoriais
gue contemplavam a infografiana década de 1990. Moraes (2013) aponta que a Espanha
trouxe novas referéncias e tendéncias, através dos trabalhos de Mario Tascon par&lo diario
Mundoe depois Jaime Ser(gigura 24) no jomal argentindClarin. A diferenga entre ambos
€ que Tascoér(Figura 25)baseava seus graficos emesenhos vetoriais, enquanteri@a

misturava desenhos vetoriais ou feitos a méo a péedtmtograficas.

Figura 247 Infografico de Jaime Serra publicado no jornal argentinoClarin, em 1996
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Fonte:http://www.malofiejgraphics.comftallenafrancagraficomasinfluentede-los-
ultimos-veinte-anos/
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Figura 2571 Infografico de Mario Tascén para o diario espanhoEl Mundo, em1994
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Fonte: http://miguelangeldibujante.blogspot.com.br/2008/07/infogratibse

tauromaquia.html

Depois foi desenvolvido na Espanha um estilo que unia o desenho a mao livre aos
graficos vetoriais, representado por Fernando G. BaEgiara 26)e Javier Zarracina, que
publicavam ndel Correq de Bilbao(MORAES, 2013)

Figura 2671 Infogréfico de Fernando G. Baptista no jornal espanhoEl Correo

EL HOMBRE DE
NEANDERTAL

S mirenmrensa comd

Fonte:https://smediacacheak0.pinimg.com/originals/ab/e9/5c/abe95c0a65ed795d96c3d1f4ded23ed9.jpg
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Os infogréficos passaram entdo a ganhar versdes digitais, ndo sem antes terem 0s
infogréaficos impressos sido beneficiados por recursos mais sofisticados, coasemé&prao
em trés dimensdes (3D) e a combinag¢do com desenhos feitos a mdo em um determinado nimera
de paginas, numa unica peca, os chamados megainfograficos, como o produzido em 2005 pelo
jornal espanhoEl Mundq que retratou o corpo humano em 10 pagohgsas(Figura 27)

Unidas, estas paginas formavam um enorme infogréfico.

Figura 277 Megainfografico com 10 paginas duplasobre o corpo humano langado pelo jornal espanhol
El Mundo, em 2005

Fonte:https://cuatrotipos.files.wordpress.com/2008/03/2006d0datajecuerpehum.jpg
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A infografia americana voltou a se destacar no inicio do século XXI, atravdsvdo
York TimesAs figuras geométricas (circulos ou quadrados)pas planificados e os graficos
continuaram a ser usados nos impressos, mas em sua versao digital foi desenvolvido o
infografico interativo, permitindo ndo somente a visualizagcédo de informacdes como também o
acesso a videos ou audios. Os infograficos nos jornais e revistas ganhamatin@ppardpad
etablets com a possibilidade do usuatitiliza-los aqualquetempo (MORAES, 2013)

3.1.1A trajetoria dos infogréaficos no Brasil

Para Moraes (2013), os primeiros registros de infograficos jornalisticos conhecidos no
pais eddo relacionados a descricdo de espacos geograficos ou instalacdes, associando a
ti pografia t®cnicas de |litografia e xilogr
brasileira pode ser identificado no material referente argwem o Paraguai (18648 7 0 ) 0
(MORAES, 2013, p. 39)

Em 14 de marco de 1868 jornal Vida Fluminense publicou as informac8ebre a
passagem do Humaitapm aplanta topografica do curso do rio e as estratégias das tropas
paraguaia e brasileira, de simples entendimento para os leitores sem experiénc{&iguirtar
28).

Figura 2871 Planta topografica do rio Humaita publicada pelo jornal Vida Fluminense
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Fonte: Moraes (2013, g1)
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Teixeira (2010)aponta queo jornal O Estado de Sao Payablicou em 1909 um
recurso grafico precursor da infograftpie mostra o desenvolvimento na navegagastima
brasileira, no periodo de 1841 a 1907 (Figura 29).

Figura 297 llustracdo sobre o crescimento na navegacéo brasileientre 1841-1907, O Estado de Sao

Paulo, 1909
A NAVEGACAO BRASILEIRA

Hhen 3t

A’ medida que cresco 0 nosso ional fatal
nonto a navoguqﬁo maritima. O quadro acima moslra bem o desenvolvimento
jue ¢lla tove no’Brasil.

Fonte: Teixeira (2010, 24)

Em sua primeira edi¢do, em 1925, o Glaldandado por Irineu Marinhd apresentou
na capa um gréafic@Figura 30)sobre o crescimentda frota de carros na capitMORAES,
2013,

Figura 307 llustracdo sobre o aumento da frota de carros, O Globo, 1925
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Fonte: Moraes, (2013, g5)
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No periodo da Segunda Guerra Mundial (¥3985), os mapas ganharam espi.
década de 70 a revista Veja trouxe gréfifeigura 31)que aliavam dados estatisticos e

ilustracao(Figura 32)

Figura 317 Mapa sobre o cresciment@eograficoda cidade de Sao Paulo publicado na revista Veja, em
28/01/70, p. 27
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Fonte: https://acervo.veja.abril.com.br/index.html#/edition/34482?page=26&section=1

Figura 32- Grafico sobre o aumento populacionalem Sdo Paulopublicado na revista Veja, em 28/01/70, p.

Fonte:https://acervo.veja.abril.com.br/index.html#/edition/34482?page=
30&section=1

J4 em meados dos anos 80, também na (Fguras 33 e 34)surgiram versés
embrionérias de infograficSEIXEIRA, 2010)
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Figura 337 llustracéo sobre o ritual do cheque, publicado na revista Veja, edicdo d#2/011980, p.72 e 73

Fonte: https://acervo.veja.abril.com.br/index.html#/edition/33960?page=72&section=1

Figura 347 llustracéo sobre o ritual do dinheiro eletrénico, publicado na revista Veja, edicdo de
02/01/1980, p72

O ritual do dinheiro eletrénico
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Fonte: https://acervo.veja.abril.com.br/index.html#/edition/33960?page=72&section=1

Na década de 1980 as revistas passaram por profundas reformulacbes graficas e
editoriais, inclusive com consultorias de profissionais internacionais. A impressao passou a ser
em cores, com os usos de infogr8ficos e de
infografia, ndo se pode negar a importancia da editora Abril no gg@ae implantacdo e

desenvol vimento desse tipo de&l)desi gn no Br a

Paraenfrentar a influéncia da TV, os jornais que conseguiram permanecer no mercado
tambémpassaram por processos de reformulacdo, como a Folha de Sdo Pauld ({1984)
l an-ou o Projeto Fol ha, com profundas mudart
Séo Paulo fez seu redesign, aprofundando ou corrigindo alguns pontos da primeira, mas
principalmente acentuando a utiliza¢do da forma grafica da pagina@muoeeh t o j or nal
(MORAES, 2013, p48). Havia uma forte influéncia para reproduzir no Brasil o que ja se
passava no Exterior: impresséao offset em quatro cores e uso crescente de infoQrEficjeso
F o | hvalorizdva o jornalismo de service a expcacdo detalhada, datica, dos
acont e c (TEDEERARBLO,p. 25).
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Em 1992, o designer cubano Mario Garcia redesenhou o jornal carioca O Dia,
incentivando principalmente o uso de cores e infogréficos. Dois jornalistas espanhois ajudaram
nesta reestturacao, com a ministracdo de curso sobre o tema: Juan Codhaiesr§idad de
Navarra) e Mario Tascon (editor de infografia do jorBIMundg. O primeiro infogréafico do
jornal foi publicado em 23 de junho de 19%2gura 35)e depois O Dia aprimorou wso de
infogréficos e conquistovarios prémios internaciongdiIORAES, 2013.

Figura 357 O primeiro infogréafico de O Dia, 1992
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Fonte: Moraes (2013, p. 49)

Outros jornais também passaram por reformulacdes: Zero Hora, de Porto Alegre (1992),
O Estado de Sé&o Paulo (1993), O Globo (1995), Extra (1997). Inclusive, O Globo contou com
a consultoria do inglés Nigel Holmes, da revistae enquanto O Estado de S&auk trouxe
o norteamericano Jeff Goertzen. Fora do eixo-B#&n Paulo outros jornais impressos fizeram
suas reformulacdes, mesmo que mais lentamente: O Correio Braziliense (1994, 1996 e 2000),
Estado de Minas (1995 e 2004), além de O Povo (Ceard), dorGammercio (Pernambuco),
Diario de Pernambuco (Pernambuco), A Tarde (Bahia), Correio (Bahia), O Popular (Goias).
Foi o incentivo que a infografia brasileira necessitava para comecar a gariba prémios
internacionaigMORAES, 2013)

Embora a editor&bril tenha recebido varios prémios de infografia e design editorial
com as reformulagdes implantadas, Moraes (R8&8tacajue a grande contribuigdo da Abril
foi a revista Superinteressar(fegura 36) que desde a sua criag@®m 1987, privilegia 0s

infograficos nas suas matérias, que passam por varias areas do conhdéimpera®@7) i Os
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infograficos da Superinteressante tornaséo caracteristicos que sua forma foi adotada
pelas agéncias de publicidade que anunciavanvna re MQRAES, 2013p. 61).

Figura 367 Infografico sobre o significado dos trajes da Igreja Catdlica, revista Superinteressante, edi¢cao
de junho de 2011
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Figura 3771 Infografico sobre dicas na hora da feira, revista Superinteressante, edi¢do de dezembro 2012,
p.38¢e 39
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Fonte: http://super.abril.com.br/blogs/supeasfiles/2013/01/info91.jpg

Sob o comando de Luiz Iria, o Nucleo de Infografia da Editora Abril ganhou 30
medalhas no Malofiej, prémio que é conferido anualmentdjyeleersidad de Navarra pelo
capitulo spanhol da&Society Nacional of DesigisND) para os jornais que se destacaram na

producéo de infograficos nas midias impressas e digitais (3N),

A Editora Globo também conquistou varios prémios nacionais e internacionais desde
que Alberto Cairo tornoge editor executivo de arte da esga de comunicacao, em 2009,
apos ser editor de infografia da versédo digital do jaehéllundoe professor de infografia na

University of North Carolina at Chape Hill.

Com tantos profissionais de qualidade sendo formados no Brasil, Mario Kanno
designerda Folha de S&o Paulo e um dos pioneiros da infografia bragilerganiza desde
2007 uma mostra anual que contempla os melhores trabalhos, assim como desde 1995 o Prémic
Esso de JornalismMbpremia as melhores criagbes gréaficas publicadas no pais (MORAE
2013)

26 0 Prémio ExxonMobil de Jornalismé um programa de reconhecimento de mérito dos profissionais de
Imprensa do Brasil. Criado em 3% com o nome de "Prémio Esso de Reportagem", passou posteriormente a
denominals e " Pr °mi o Esso de Jornalismo" e, atual ment e,
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3.2Conceito de infografia

Entre os diversos aspectos a serem tratados sobre a infografia, destacamos trés
(etimologia, significado e classificacao), que nos ajudaréo a entender melhor a sua importancia

no processo de comunicacao atual.

3.2.1Etimologia

A palavra infografiagde acordo com Mraes(2013, p.32), surgiu nos anos 1980 devido
ao aumento do uso de gr8ficos informativo:
infografia, que, por sua vez, é resultado da contracdo do irigfésmation graphics
(infographics) e surgiu na Espanha, num seminario sobre o tema promoviddmedsisidade

de Navarra, em 1880 .

Moraes (1998cita que o termo infografia comecou a ser usado no Brasil por influéncia
de profissionais que tinham contato cor8aiety for News Desig(SND) e que vmhamdar

treinamentos no paiBara ele:

De maneira sucinta, significa informagéo grafica ou ainda graficos informativos,
expressao que pode ser entendida se tomada no contexto do jornalismo impresso
norteamericano, noqual o substantivographics pode ser relacionado a uma
infinidade de elementos visuais. O adjetinfprmationlimita-lhe o sentido: grafico

gue expressa uma informagdo necessaria para contextualizar o leitor em relagéo a
determinado assunto complexo, portanto de natureza diferente daquela veiculada por
cartuns, quadrinhos, caricaturas ou demais ilustracdes, mpiriiemente
opinativas. (MORAES, 201%. 39

De Pablos (1998) defende guéografiandovem da juncao dgsalavras informatica e
grafia, mas de informacao (impressa ou no computador) e grafia (qudevgnafica). Dos
Estados Unidos vem a influéncia denascido género comunicativiaformation graphics
passando panafografico.n Por i s s o, nN«o ® necess8rio insi
jornalistico ndo deve estar obrigatoriamente ligado ao computador e que, de fato, exista
infografiaqueainda e f az manual MBPEBRABLOS,1998radocadivied)r e 0 (

diversas categorias, 0 conjunto de premiac8es reconhece os melhores trabaitadoguinhualmente, segundo
avaliacdo de comissdes de julgamento, integradas exclusivamente por renomados j@maisissionais de
comunicacao. (Prémio Exxon Mobil de Jornalismo, disponivel em:
<http://www.premioexxonmobil.com.br/site/historia/indespg acesso em: 19 dez 2016)>.

27 De ahi que no sea preciso insistir una vez mas en que la infografia periodistica no ha de estar imperiosamente
ligada a la maquina informatica y que, de hecho, haya infografia que se siga haciendo manualmeraézadamano
a mano libre (DE PABLOS, 1998)



80

Na mesma linha de raciocinioar&ho (2000afirma queo vocabulo info também néo
tem origem na informatica e nem grafia esta relacionada ao conceito de anblat@mbéem
rechaca outras ideias: de que infografia € o mesmo que informacéo grafica, uma vez que ha
outras formas no jornalismo que também o s&o; que o termo nasceu com a informéatica, que
teria se apropriado dele; que se possa considerar infografiauguaetqmbinacéo de imagem e
texto.Isto posto:

Podese dizer, com certa seguranca, que o infografico jornalistico € uma contribuicéo
informativa, elaborado no jornal escrito, realizado com elementos icdnicos e
tipogréficos, que permite ou facilita a comgmedo dos acontecimentos, agdes, de
coisas da atualidade ou algutesseus aspectos mais significativos, e acompanha ou
substitui o texto informativSANCHO, 200Q traduco livré?).

Kanno (2013 entende que o termo infogréafico se origindrdermationgraphicse é uma

ferramenta de comunicacéo através de imagens e pal@arasidersse que:

E o jornalismo visual dentro do jornalismo visual. O que vai diferdnatéa auséncia
do texto/narrativa convencional (colunas de texto) que é substituido @®, cot
legendas e blocos de texto em topicos e 0 uso intensivo de diagnapesentacao
grafica de fatos, fendmenos ou relacdes por meio de figuras geamépantos,
linhas, areas etc(KANNO, 2013 p. 10.

3.2.2Significado

No decorrer da histéria da humanidade, a busca por uma melhor comunicacdo sempre
foi uma necessidadés descobertas do traco e do suporte culminaraséculoXV com a
invencdo por Gutenbergdos tipos de metal, dandorigem a tipografia, a imprensa
revolucionaria O binbmio de texto e imagem teria impulsionado o nascimento da infografia.
fi A mensagens que hoje encontramos do antigo Egito e de outras aldeias historicas sdo
formadas por um bindmio de texto e imaggDE PABLOS, 1998, traducdivre).

Sendo a infografia tanto at ualDERABEEOSt o fid
1998 traducéo livré?), ela procura dar um significado completo & mensagem iconica, o que

nao aconteceria sem a parte visAakim:

28 Se puede decir con cierta seguridad que la infografia de prensa es una aportacion informativa, elaborada en el
periddico escrito, realizada con elementos iconicos y tipograficos, que permite o facilita la canptersis
acontecimientos, acciones o cosas de actualidad o algunos de sus aspectos mas significativos y acompafia o
sustituye al texto informativo (SANCHO, 2000)

2 por este supuesto proceso cultural, los mensajes antiguos que hoy encontramos delptiejp dégtros

pueblos histéricos estan formados por un binomio de texto e imagen (DE PABLOS, 1998)

30 ... de un ayer bastante remoto (DE PABLOS, 2008)
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A infografia, entdo, é a apresentacdo impressa (ou em formato digital como exibido
emsistemas modernos em linhde um bidmio imagem + texto: bl + TSeja qual

for o suporte em quee apresente esse casamento informagapel, plastico, tela...
barrg pergaminhopapiro, pedrgdDE PABLOS, 1998traduc&o livré?).

Souza (2013) preceitua que no infogrg8yco
imagem e texto, reforcandgudo benéfica para ambos é essa mistura. fessa ® urmia
manifestacdo sincrética de imagemverbo, na qual os processos descritivos, narrativos e
explicativos concretizam ou atualizam um texto impregnandiz sentido que vem da
iconicidade siraltanea a verbalizacate um texta (SOUZA, 2013, p. 239)

Sobre o bindmio imagem e texto rniafografia jornalistica, Teixeira (2010)
complementa que deve ser equilibrado, sem que um ou outro sobnessgize exerce uma
funcdo explicativa e ndo apenas expositiva, pois deve favorecer o entendimento de um
determinado assunt o deveiniSesobressaicagpento dentemamodue X t o
outro dispensavel. O infogréfico também ndo pode ser construido de maneira aleatéria ou que
privilegie a estética ou 0s recursos tecnolégicos em detrimento da informacado jorpalistica
(TEIXEIRA, 2010, p. 33

Fica claro para a autora que as tabelas, graficos e mapas exercem funcéo de importancia
nas matérias que acompanham, mas ela defende que nédo séo, isoladamente, infograficos,
Aapesar de serem el ementos i cono(TEISHIRAc os ,
2010, p. 40) Por isso, um infografico deve ser concebido a partir de uma a¢édo conjunta de

jornalistas e designers, focando a preciséo informativa e ndo simplesmente a beleza.

Para Guevara e Moore (2013):

Os infograficos misturam textos e dados pasaalizar tendéncias e padrées de captar
rapidamente as informacdes que estdo sendo apresentadas, apelando para nosso senso
de reconhecimento visual através de icones e outras imagens com variacdes de
tamanho ou numero para representar dados. Geraleloigdos, dependem da
coordenacdo de cores ou contraste para ajudar a contar sua histéria. Como os
infograficos sdo visualmente atraentes e de simples entendimento, podem facilmente
ser compartilhados através das redes sociais e incorp@adgyesentdio de varios

tipos (GUEVARA; MOORE, 2013, p. 12, tradug&o livfg

31 La infografia, entonces, es la presentacion impresa (o en un soporte digital puesto en pansaiteéerims

sistemas efinea) de un binomio Imagen + texto: bl+T. Cualquiera que sea el soporte donde se presente ese
matri monio informativo: papel, pl8stico, wuna .pantall
32 Infographics blend text ahdata to visualize trends in a way that allows the audience to quickly grasp the
information being presentebhfographics appeal to our sense of visual recognition by using icons or other images

of varying size or nuber to represent data. Infographiesianally colorful and dependo n color coordination or
contrast to help tell their story. Since infographics are visually appealing and simple to understand, they can easily
be shared through social media and can be incorporated into presentations kihds(@UEVARA; MOOORE,

2013, p. 12)
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Para @iro (2008), a infografia pode ser entendida como uma ferramenta que
proporciona ao seu utilizador chegar a um entendimento mais claro da realidade que lhe é
apr es eNab & dna bjetofidecorativo cujo principal objetivo seja fazer as paginas dos
jornais mais rapidas, dinamicas, coloridas, mas sim funcionar como uma ferramenta de analise
da realidade ao servi-o dos | eitores, me | h
traducadivre®®). Moraes (2013, p. 16) comunga deste pensam@Atinfografia é a arte de

tornar c¢claro aquilo que ® compl exoo0.

Leturia (1998) explica questaé acaracteristica didatica do infogréfico:

Quando o objetivo é explicar, os infograficos permitem que assuntos complicados
gue se fossem usados elementos verbais se perderiam num amontoado dei palavras
possam ser compreendidos de maneira rapida e divertida. Desta forma, a informacéo
numeérica, ddempo, estatistica e muitas outras seriam mais efetivas sendo ilustradas
do que somente com o puro uso do texto. Além disso, trazem elementos diferentes
gue permitem dar mais variedade e agilidade a diagramacdo e podem ser
adequadamente combinados comdsye fotografias para maximizar a compreensao

do que esta sendo informado (LETURIR98 traduc&o livré?).

Teixeira(2006 p. 17§ reconhece que o infografico pode deixar a informagéo passada
ao | eitor mais clara e menos especul ati va,
através de imagens, algo que nem sempre pode ser percebido de outra maneira com a mesmz

exati d«oo.

Kanno (201Btraz um ponto de vista diferente, ndo creditandmfograficoo poder
de tornar simples o que é complexo, mas atribulhdaa melhor maneira de transmitir um

determinaddipo de informacéo.

Fica clarg no entantogue o infografico permite uso de uma linguagem verbal mais
direta, dividida em tépicos, facilitando a leitura e a compreenséo. A finalidade fundamental da
infografia é informar, como preceituturia( 1 9 9@ ihfografito, como uma noticia, deve
responder ao que, quem, quanolade, como e por que, mas, além diseye mostrar coisas

33 La infografia no es un objeto decorativo cuyo principal objetivo sea hageidams deldiai o m8&s Al i ge
Adi n8§micaso, fAcol ori das onghesamierda deg anélisikel le readidad ali serviciooda ar ¢
los lectores, mejorando su comprension (CAIRO, 2008, p. 16)

34 Cuando el objetivo es explicar, los infograficos permiten que materias complicagade usar elementos
verbales se perderian en un cimulo de palapteesian er comprendidas de manera rapida y entretenida. De esta
forma, la informacién numérica, del tiempo, estadistica y muchas otras serdn mas efectivas siendo ilustradas que
mediante el puro uso de texto. Ademas, sirven de elementos diferentes que perngggmugor variedad y

agilidad a la diagramacién y pueden ser adecuadamente combinadas con textos y fotografias para maximizar la
comprension de lo que es esta informando (LETURIA, 1998)
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visuais.Por isso o infografista deve trabalhar com mentalidade jornalisticasenéntentar
com o que o redator lhe contou do tabETURIA, 1998, traduco livrs).

ParaClapers(1998) a linguagem infografica se preocupa mais com o contetudo da
noticia do que com sua forma e tem uma autonomia propria, ainda que esteja relacionada com

o desenho e as tecnologias digit&ie entende a infografia como

A representacdo visual e sequencial wima noticia ou informacdo (um fato,
acontecimento ou tema jornalisticGracas ao desenvolvimento das tecnologias e a
revolugdo que envolveu a digitalizacdo de informagfes gréficas, temos melhores
possibilidades de transmisséo, edi¢cdo e impressdo, cograude precisdo muito

sat i s f{GLAPERS, m%tradugédivreae).
Nesta mesma linha de raciocinio, encontranakeC1998), que afirma ser a infografia
Auma wuni dade espaci al na dqual se utiliza
verbaispara entregar uma informacdo ampla e precisa, para o qual um discurso verbal resultaria

mais compl exo e r €QUE 1998radaciniaré)s espa- 00 (

O autor ainda avalia que o infografico se diferencia dos codigos -inticos
tradicionais, como a cartografia, pela mescla de cdodigos iconicos (pictogramas, sinais) e a
inclusdo e o tratamento de textos de maneira semelhante as histérias em qu&anizhosa

fusdo dos tipos verbais e iconicos de discursos, e ndo somente a justaposicdo de componentes.

Oliveira e Jorente (20)%lefendem que, no contexto atual que envolve a informagéo,
nela atuamdiretamente aiéncia da nformacédo e alesign dainformacdo, este ja citado
anteriormentePara eles, design dariformacao busca aprimorar a capacidade dos usuarios em
coletar, processar e disseminar informacdo e de produzir o entendimento da mensagem,
enguanto aiénciada informacao valoriza a informacaoganto fenébmeno humano e social,

em constante interagdo com a tecnologia.

A infografia, segundo os mesmos autores, correspanide dos elementos presentes

nodesigndanf or ma- «o . ATermo wutilizado para des

35El infografico, al igual que un articulo noticioso, debe respomidiré, quién, cuando, dénde, cémo y por quién,

pero, ademas, debe mostrar cosas visuales. Por eso el infografista debe trabajar con mentalidad periodistica y n o
contentarse con lo que el redactor le ha contado del hecho (LETURIA, 1998)

3% La representacion visual y secuencial de una noticia o informacién (un hecho, acontecimiento o tema
periodistico). Gracias al desarrollo de las tecnologias y a la revolucién que supuso digitalizar la informacién
gréfica, tenemos mejores posibilidades de trasi$n, ediciébn e impresion, con un grade precisiébn muy
satisfactori CLAPERS, 1998)

37 Una unidad espacial en la cual se utiliza una combindaiéncla) de codigos ioicos y verbales para entregar

una informacion amplia y precisa, para lo cuatlisecurso verbal resultia mas complejo y requeiidrmés espacio

(COLLE, 1998)
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de modoque comunicd as apenas textual ment ¢OLIVEHRAf i c ul
JORENTE, 2015)Assim, através do infogréfico é possivel comunicar informacdes de forma
precisa e eficiente, agregando ao conteudo informacional varios dados na forma dg, grafico

mapas, materiais de sinalizacéo, etc.

Oliveira eJorente (201pacrescentam que a ocorrénciadésign danformacéo se da
em ambientes informacionais tanto anal -gic
informacdes é um processo que procurambecer o sentido do conteudo para refinar e reduzir

uma abund©ncia de dados em informa-«o0o sighni

Paraconceituar infografia, Machado (2002 3 abordaanteso infojornalismq como
Ao g °quegasutala intervencdmos c¢c-di gos gr8ycos que mod
diferentes meios explorando, port®, suap ot enci al i d aKleses deseavoive-at i C &
partir do encontro no espaco grafico entre a midia audiovisual, gdidjital e impressa. Nesse
sentido, seguraa autorao infojornalismopode ser considerado a semiose da informacédo no
jornal i smo, ou seja, Afo movimento de <cri a-
cosmos potencializador de informagfes avidas ds e constitu2rem ¢
(MACHADO, 2002,p. 3). O processale infossemiosee da num ambiente informacional de

producao e recepcdo da mensagem, que sofre interferéncias semidticas.

~

A partir dessa explicacadjachado (2002, p. 4fimasera i nf ogr afi a Ao
expressi vo domaisdferented midias pemitindo a ®ganizacdo da informacao

textual em sua dimenséo grafieisual. De modo que:

A infograya envolve compet ° naéncastipgaie est
da leitura alfabética, e mais préximas do raciociniocldgjue também esta na base

das opera-»es est®ticas realizadas pel os
irep-rter, fot.-graf o] deimodos toloeadeonoticiarias i gn

ambiente ecolégico agenciador das possibilidades enwasialbs acontecimentos
em pauta (MCHADO, 2004 p. 9.

Machado (200Ravalia que a tendéncia da infografia é cada vez mais “galtarsi
mesma como linguagem, uma vez que ja estabeleceu o reconhecimento semiético da linguagem

gréfica.

3.2.3Classificagao

Sojo (2002) defende a infografia como um género jornalistico, ainda que acompanhada

de uma mensagem escrita. As quatro razdes que justificam esta afirmacéo sao porque possuerr
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uma estrutura claramente definida, finalidade, marcas formaisequepetem em diferentes
trabalhos e sentido por si mesn@2om estes elementos, a infograf@ma uma unidade

informativa, que € outro requisito que deve ter um trabalho de género jornalistico.

O autor enfatiza que € mais adequado catalogar a infografia como género e ndo como
subgénero, técnica ou mesmo complemento da informacgéo. Ele explica que o desenho, também
como um género, muitas vezes é usado para ilustrar um texto. Assim como ha b&nicas
definidas para a entrevista e a reportagem, dois géneros do jornalismo. Entédo, todo género

pressupde uma forma de tratamento técnico.

Teixeira (2010)lassificao infografico jornalistico como uma modalidade discursiva,
ou subgénero do jornalismo armativo, onde a relacdo entre imagem e texto é indissociavel e
constr - uma narra-«o que permite compreen
composto por elementos icénicos e tipogréaficos e pode ser constituido por mapas, fotografias,
ilustracbes graficos e outros recursos visuaisihusi ve aquel es mai s ab
2010, p. 18)

3.3 Caracteristicas do infografico jornalistico

A infografia aplicada a imprensa esta ligada fundamentalmente a informacéo e traz em
si caracteristicas comoeracidade, exatiddo, clareza expositiva e rapidez de execucao
(ALONSO, 1998.

O autordestaca que mesmo que as imagens e o0s textos satisfacam a ¢cadgEnaias
para compor um infografico, a condicdo basica para que seja publicado é estar subordinado a
um texto. No entanto, o processo de obtencdo de dados nem sempre € 0 mesmo usado para s
escrever uma noticia. Se o infografista puder ir ao lugar to deorrido, entrevistar
testemunhas, conversar com seus colegas fotégrafos, redatores, poderd captar melhor os

detalhes que conceberéo o infografico final.

No infografico o texto é complementar, e ndo acessorio, porque situa e explica o
contetdo do desenhpor isso deve haver uma preocupacdo com a tipografia a ser usada,
resultando numa leitura ordenada e facil. O texto ndo pode ser tratado como um simples recurso

de decoracao, da mesma forma que o desenho ndo pode ser reduzido a uma mera ilustracao.

As infografias publicadas sem um texto paralelo, que por si s6 contém todos 0s

el ementos de uma not2ci a, S«0 r dONSS,,1998 h a ma
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traducao livré®). As mais aceitas pelo publico sdo as que complementam uma informacéo
escrita ou ainda como recurso de ilustracdo ou desenho. Estes, quando grandes demais, acabar

desvirtuando os valores da infografia.

As not2cias maALONSD; 1098 wagucio ivEes), preferidas pelos
leitores, sdo as de interesse geral com abundancia de dados, passiveis de serem transformada
em linguagem visual. Quando ndo ha fotos suficientesfografia entdo ganha destaque.

Constatase que:

De todas as formas, dsfograficos de esportes estdo entre os de maior procura.
Primeiro aparecem os de acontecimentos (atentados, acidentes aéreos e nas estradas,
etc). Seguem os de esportes; sobretudo, quando de tratam de noticias prévias a uma
competicdo ou prova. Depois vérs de divulgacao técnica. E, ao contrario do que se
imagina, os de economia, cujos conteldos sao muito apropriados para expressao em
diagramas, apenas quando tratam de assuntos ndo especializados, de interesse geral,
como, por exemplo, a evolugédo iRC au das taxas de desemprédd ONSO, 1998

traducéo Iivréo).
Considerando a credibilidade uma das bases do jornalismo, os editores devem se basear
em fatos corretos tanto para produzir os graficos quanto textosos Vadgundo Cairo e Giner
(2011, na morte désamaBin Laden, algumas publicagcbes mostraram como fatos o que era
ficcdo, com muito sensacionalismo e poucos detalhes, como num show. Por isso, eles langaram

um manifesto, endossadté maio de 201fior 58 profissionais de 22 paises (Fig38).

38 El infogréafico perfectd ALONSO, 1998)

% Infografiables (ALONSO, 1998)

40 De todas formas, los infogréaficos de deportes figuran entre los de mayor demanda. Primers @stsuciesos
(atentados, accidentes aéreos y de carretera, etcétera). Les siguen los de deportes; sobre todo, cuando se trata d
laminas previas a una competicion o prueba. A continuacién van los de divulgacion técnica. Y, en contra de lo que
cabria imagiar, los de economia, cuyos contenidos son muy apropiados para expresar en diagramas, sélo cuando
tocan asuntos no especializados, de interés muy general, como, por ejemplo, la evolucién del IPC o de las tasas de
paro (ALONSO, 1998)



87

Figura 3871 Infografico sobre o manifesto de Cairo e Giner sobre as regras basicase éticas para a
apresentacao de infogréficos

6 REGRAS BASICAS E ETICAS

PARA A APRESENTACAO DE
INFOGRAFICOS

INFORMACOES CONFIAVEIS

Um infografico é, por definicio, uma apresentacio
visual de fatos e dados. Por essa razio, nenhum
infogréfico pode ser produzido na auséncia de
informacdes confidveis.

EVIDENCIAS DISPONIVEIS

Nenhum infogréafico deve incluir elementos que
ndo sejam baseados em fatos conhecidos e
evidéncias disponiveis.

VERACIDADE

Nenhum infografico deve ser apresentado como
sendo verdadeiro quanto é ficticio ou baseado
em pressupostos ndo verificados.

CREDITO DA FONTE

Nenhum infografico deve ser publicado sem o
crédito da sua fonte (s) de informacéo.

COERENCIA

Profissionais envolvidos na producio de
infograficos devem se recusar a fazer qualquer
apresentacio visual que inclua componentes
ficticios destinados a tornar o infografico mais
apelativo ou espetacular, Editores devem
abster-se da producdo quando o pedido néo se
atém as evidéncias disponiveis.

PADROES DO JORNALISMO

Infograficos nfo sdo ilustracdes ou arte.
Infograficos sdo jornalismo visual e devem
se orientar pelos mesmos padrdes éticos que
se aplicam a outras areas de atividade.

Fonte:Crédito doautor, baseado em Cairo;Ginner, 2011, traducéd'ivre

411, An infographic ispy definition, a visual display of facts and data. Therefore, no infographic can be produced
in the absence of reliable informatidh;No infographic should include elements that are not based on known
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Marcondes (2010) entende que as tecnologias interferem nos conteudos, gerando o
favorecimento de certas linguagens e criando um novo modelo estético onde prevalece a

qualidade das imagens, tanto na televisdo quanto em qualquer mensagem visual:

O fascinio @ imagem, definido como critério principal dos meios visuais, passa a
ditar a hierarquia da comunicacédo: primeiro, uma cena tecnicamente perfeita; depois,
um texto, uma narrativa, uma noticia. A técnica viabiliza uma melhor montagem
cénica das noticias e@ntecimentos, com efeitos como se fossem reais. Os fato
fabricados concorrem em condicdes de superioridade (melhor técnica, mais
dramaticidade, criacéo de cenas e situacdes vividas impossiveis de obter na realidade)
com os fatos brutais ou reais (MARCOHNS, 2010p. 10.

O autor acrescenta ainda que fda preced
importancia da matéria escrita e a submete a leis mais impressionistas e aleatorias: a aparéncia
e a dinamicidade da p8gi n(MAREGONDESR 204Cep.10p r na m

Ele chega a esta conclusdodaadir a evolucdo do jornalismo em 4 partes:

- Primeiro jornalisma dos £culos XVIII a metade do XIX, relacionado as influéncias

do iluminismo, que comecou a trazer esclarecimentos politicos e ideatogico

- Segundo jornalismea partir da segunda metade @owdo XIX, passando o jornal a
ser uma grande empresa capitalista, que acompanha a inovacéao tecnolégica na producédo do
jornal. A venda de espacos publicitarios assegura a sobrevivéncia econbnsciegée as

noticias;

- Terceiro jornalismo no £culo XX se configuraram os monopdlios das empresas
jornalisticas, dominio que s6 foi ameacado pelas guerras e governos totalitarios do periodo.
Houve o desenvolvimento da industria publicitaria e de @elapublicas, e a noticia passou a
ser tratada como mercadoria. Resssdte@i um maior cuidado com o que Marcondes (2010)
chama de aparéncia: as manchetes, os destaques, as reportagens, capas mais elaboradas, |

logotipo e nas chamadas de primeira pagina;

- Quarto e ultimo jornalismedo fim do Século XX aos dias atuais. A partir dos anos
70 o jornalismo entrou na era tecnolégica, com dois processos que se juntam: o crescimento

das estratégias de comunicacgéo e persuasado envolvendo o noticiario e &&d@raaroca

facts and available evidencg;No infographic should be presented as being factual when it is fictional or based

on unverified assumptiond; No infographic should be published without crediting its source(s) of information;

5. Information graphics professionals should refuse to p@dury visual presentation that includes imaginary
components designed to make it more "appealing" or "spectacular”. Editors must refrain from asking for graphics
that don't stick to available evidendg;Infographics are neither illustrations nor "artfifdgraphics are visual
journalism andnu s t be governed by the same ethical standar
(CAIRO; GINER, 2011)
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do jornalista pelos sistemas de comunicacéo eletronica, redes, formas interativas de criagéo,

fornecimento e difuséo de informacdes.

Ocorre entdo que o texto jornalistico classico, mais abrangente, sofre interferéncias,
como compressao e agho linguisticas, e passa a prevalecer a noticia mais aletaté trés

paragrafo$ e osdropsinformativos.

Numa analise semidtica de Coelho Netto (1980), a mudanca significativa na producao
do texto indica a prevaléncia do que ele chama de infornreagdb ®t i ca. A A pal av
tem uma significacdo ligadasiuia matriz grega: conhecimergelo sensivel, colmecimento
intuitivo, primeiro mas n«o primitivo no sen{COALLIO de i
NETTO, 1980, p. 165)A outra classe de informacdo seria andntica, que se baseia na
compreensao pela razdo. O auteixa claro que ndo é possivel demarcar claramente uma linha
que distinga estes dois tipos de informacdo, que sdo o conhecimento pela razdo e o

conhecimento @los sentidos.

Para Sancho (2000), as caracteristicaafdgrafiajornalisticadevem ser

17 Dar significado a uma informac¢édo plena e independente;P2oporcionar
informacgdes atuais suficientesi Permitir a compreenséo do incidente ocorride; 4
Conter a informacao escrita com formas tipogréficdsPossuir elementos icdnicos
precisos; 8 Ter capacidade informativa suficiente para criar uma entidade prépria
que realize fogBes de sintese ou complemente a informacgéo esdriRoporcionar
certa sensacao estética: Bldo conter erros ou faltas de concordafSANCHO,
2000, traducao livrg).

Percebese entdo que, para o autor, a construcdo da informagédo visual parte do
pressuposto de que o conteudo textual € significativo e esta consolidado. Dessa forma, estas
caracteristicas se juntam a outras duas essenciais: utilidade (a infografia étarda eotrada
atil para a comunicacao d&ormacdes no meio impresso) e visualidade. Sem ambas, qualquer

forma de informacdo grafica tem pouco valor informativo.

A utilidade esta relacionada ao grau de informacéo, significacdo e funcionalidade que

umainfografia pode ter no momento em que € editadgannal.

421 - Que dé significado a una informacion plena e independiente@@e proporcione la informacion de
actualidad suficiente; 3Que permita comprender el suceso acontecidd)de contenga la informacién escrita

con formas tipogréficas; - 5Que contenga elementos icénicos precise€Q6e pueda tener capacidad informativa
suficiente y sobrada para tematidad propia o que realice funciones de sintesis o complemento de la informacién
escrita; 7- Que proporcione cierta sensacion estética, no imprescindibl@ug no contenga erratas o faltas de
concordancia (SANCHO, 2000)
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J4 a visualidade leva em conta que os olhos sdo uma das vias de entrada de
conhecimentos mais utilizadas pelo ser huménd.i sual i dade ® o efeito
atraentes pertencentes aobkogl Nao devemos confundir visual com a visualidade, pois o
primeiro ® 0o meio e 0 segundo o ANCHO 20D, pr od
traducadivre*®). Por issg para o autora infografia deve ter uma certa estética, iconografia,

tipografia.

Ha uma outra caracteristica do infografico citada por Sancho (2000) que todo
infogréfico deve pressupor: a concordancia, que sao regras e elementos minimos que ndo podem

ser deixados datlo em sua construcdessim:

Essas regras e elementos sdo tanto os referentes a coeréncia ao idioma, sintaxe e
ortografia com suas respectivas leis de uso, quanto com o fato, acdo ou coisa que se
ilustra e com o que € preciso contar para nao faltar aderéara convencer, também

deve ser coerente com a informagéo escrita que a infografia acompanha, sem deixar
davidas nas entrelinhas ou contradaéAssim, tem que ser fiel a si mesma e séio
contradizeiinternament¢SANCHO, 2000, tradugo livi8.

Deacordo com Sojo (2002)utras caracteristicas importantes da infogrsdia a fonte

dasinformacdes e os créditoes autoreskE ele enfatiza ainda as imagens:

A infografia tem marcas formais que ao se repetirem em diferentes trabalhos lhe dao
consisténcia com o género. Além do titulo, texto, corpo, fonte e crédito estédo as
imagens, contidas no corga informacéo [...p as quais devem estar conformadas
por desehos documentaiS0JO, 2002traduco livré).

3.3.1 Partes textuais de um infografico

Um infogréfico precisa ter informacdes escritas, uma tipografia variada distribuida entre
as imagens, como titulos, descricdes dos elementos graficos fe&jgrafiasou desenhos, e

também legenda® titulo € como uma apresentacdo do infografico, a porta de entrada da

“3Visualidad es el efecto efable de los objetos vistosos que pertenece a la vista. No debemos confundir visual
con visualidad, pues el primero es el medio y el segundo el efecto que produce la utilizacion de los ojos
(SANCHO, 2000)

44 Esas reglas y elementos son tanto los refsrada coherencia con el idioma, sintaxis y ortografia con sus
respectivas leyes de uso, como con el acontecimiento, accién o cosa en el que se ilustra y con el que tiene que
contar para no faltar a la veracidad. Por descontado, también debe ser caoerdsmti@formacion escrita a la

que la infografia acompafa y a la que no puede dejantredicho o contradecir. Agsmo tiene que ser fiel a si

misma y no contradecirse internamente (SANCHO, 2000)

45La infografia tiene marcas formales que al repetirsdiferentes trabajos le han dado consistencia como género.
Ademas del titulo, texto, cuerpo, fuente y crédito estan las imagenes, contenidas en el cuerpo del info, segun vimos
anteriormente, y las cuales suelen estar conformadas por dibujos docun{&@d@s2002)
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comunicacao, a sua cabeca visivel, que deve situan parte superior. Outras vezes o titulo
funciona como condutor do conteldo, separanfidgramas, ou até mesmo nas legendas, para
explicar as equivaléncias visualé. os rotulos sdo textos curtos, geralmente de uma so palavra,
gue acompanham imagens, unidades icbnicas em mapas e graficos e também em desenhos
evitando ambiguidades. O autacrescenta como integrantes de um infogréfico o crédito do
autor e a fontéSANCHO, 2000)

O texto deve ser o mais conciso possivel e fornecer ao leitor toda a explicacao necessaria
gque permita a compreenséao da infografia. Esta, por sua vez, ndo delesrsiempe repetir o
texto (8DJQ 2002)

Para Leturia (1998),sapartes textuais de um infografico séitulo, texto explicativo
curto, corpo da infenacéo, fonte e crédito do aut®. titulo deve ser direto e resumido,
podendo vir acompanhado de um subtitulo. O texto precisa ser sucinto e fornecer ao leitor toda
a explicacdo necessaria para a compreensao do quadro. O corpo é a informacao visual, que
precisa de uma informacado tipogcaf explicativa. A fonte mostra de onde vieram as

informacdes e o crédito assinala o autor ou atores do infografico.

3.32 Tiposde infogréaficos

Como tipos de infogréficossegundo Clapers (1998 mos os mapas (representacao
geografica que serve para situar a noticia), diagramas (representam valores e escalas),
ilustrativos (cédigos graficos de informacao integrados a um desenho) e sequenciais (séo relatos

informativos visuais de um fato, que peade as pergunt@z®mo, quando, quem, onde e por

que.

Para Kanno (2013), a abordagem de um tema é que vai determinar o tipo de infografia,
uma vez gQque um mesmo tema poder ser represe
pauta, o infogréafico vaassumir uma misséo especifica de expor ou elucidar visualmente um
aspecto da cobertura, integrar/l@ com o resto das mat ®ri as
(KANNO, 2013,p. 72)

Entre os tipos de infograficao jornal Folha de Sdo Paudpresentados pelo tau

estao:
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Figura 397 Infografico com o perfil da delegagéo brasileira no Pamericano de Guadalajara, no

México, em 2011
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Fonte: Kanno (2013, p. 76)
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Figura 407 Gréafico de pizza seguidode barras horizontais e barras verticais

AVALIACAO POR REGIAO DO PAIS
Resposta estimulada e Unica, em

M Otimo/bom
M Reqular
B Ruim/Péssimo

Centro-Oeste

Nordeste

Sul

Regido Cidade de
metropolitana  Interior Sdo Paulo
Otimo/bom - 64 B
Regular ’ [ 2
Ruim/Péssimo I 8 l ' 13

Novo recorde e
avaliacdo no
t 11 segmento de maior

B onda

AtéSSM De5aliosSm Mais de 10 SM

AVALIACAO POR RENDA ubi
- 67 /—\1 é pontos
L L
6 :&

Fonte: Kanno (2013, p. 90)
A | | uperimitedadnar visivel fendmenos que as fotos ndo conseguem mostram

A Atextoeocorre quando a palavra principal da informac&o é destacada, seja com o
acréscimo de fotos, ilustragcdes, cores e a diagramacao inusitada da pagina;

A Cr on o ladhaga iavalbricac@® das datas pelos infografistas, que podem
recorrer asinhas do tempo com as datas na verf{Eajura 41)ou horizontalFigura 42)
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Figura 417 Infografico com cronologia minuto a minuto

CENAS DA DESOCUPACAO

5h15 Policiais

G da Tropa de
Choque da PM chegam a
reitoria com dnibus e carros

5h1 Policiais

e entram no
prédio e retiram os alunos,
que estavam dormindo

o 5h3 Cem o prédio
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a0 910 DP (Ceagesp)

a 8h4 Delegado
do 910 DP
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Fonte: Kanno (2013, p. 82)

Figura 427 Infografico com linha do tempo sobre vérios acontecimentasmultaneos

A CAGULA DA FAMILIA HUMANA
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Fonte: Kanno (2013, p. 82)

A Dii ©mcses curtos e diretos, geralmente com prestacdo de servicos;

A E sidestague para um nimero, com o infogréafico contextualizando a informac&o;
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A Fsinitei reproducéo de documentos com o acrésamdestaques para ressaltar
os trechos importantes;

A F ri &stas ganham mais importancia qimeditadas com composicées dwo$
ou ilustragoes;

A Gl oistradgigio de termos complicados da reportagem;

A Li st 4 brganiza¢éo pomgtdpicos, miuzindo o leitor ao que intereg§agura
43);

Figura 437 Tabela em forma de escada para mostrar os niveis do grau de investimento
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Fonte: Kanno (2013, p. 86)



96

A Par a entieapaoeao leitor para sntender ou relembrar o assunto da

reportagem;
A Pr - xi nimstecipagd® dos acontecimentos seguintes;

A S-debcei apresenta as consequéncias que um fato causa na trajetoria do

personagem descrito ha matéria;

A T ai lpadé ser apenas com texto ou com texto e nimeros, facildanmopreenséo

dos dados;

ATeste/jogd interacdo com o leitor, avaliando seus conhecimentos e também trazendo

ensinamentos através de uma linguagem ludica.

Para Colle 1998, a linguagem icbnica tem diferentes cddigos e isso permite
combinac¢des variadagUltiplas combinagcbes de foa® que podem revesdé. Eleapresenta
alguns modelos ou estilos béasicos

ADiagrama infogréafico: éum dos primeiros estilos infograficos, que propbe a
substituicdo de tabelas estatisticas (diagrama) por pictogramas. S&éoeigi® rapidos de

captar e de memorizar, permitindo a inclusao de um {Eidura 44)

Figura 447 Exemplos de diagramas infograficos

Diagrama . Diagrama E¥4DIDOS DE CUBA
infoqrafico § infografico )
M2
2 1
200
SO0
400

EvADIDOS DE CUBA
que 1eqan en bote
a Miami.

200

aho 57 9% 59 90 91

{Qué Pasa,
Z24.06.91)

Fonte: Colle (1998)



97

Alnfografia iluminista: este caso, o texto segue sendo o mais imporatmpanhado
de pictogramas ou icones que o ilustram. No entanto, o texto é irregular, ndo segue 0s principios
habituais da sequéncia discursiva Unica, e a unidade visual com as imagens € determinada por
um marco retangulgfFigura 45) E chamado de ilumisia por fazer referéncia ao estilo dos
manuscritos da Idade Média, onde havia ilustracdes dentro do texto, através de requadros ou da
utilizagéo da forma ou o fundo de alguma letra inicial.

Figura 457 Exemplo de infografia iluminista

PROPUESTA DE LA ONU

Fonte: Colle (1998)

AcCartoinfografia: $ilo0 os mapas com dados da economia e tematicos (turismo, por

exemplo), contendo o préprio mapa, pictogramas e o texto minimo necessario para a correta
interpretacagFigura 46)

Figura 467 Exemplo de carteinfografia

ATENTADO EN ESTACION
DEL METRO DE LONDRES
Viernes 910 GMT #4 N\ 7
Una bormba exploté ONDRS’

cerca de la residencia g T/
NS Ministerio

Fonte: Colle (1998)
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Alnfografia de primeiro nivel: éompostade titulo, texto ancora e ilustragéo, que pode
ter palavras que ajudem na identificacdo, como nos mapas, e conter bordas. O texto ancora
geralmente entra perto da foto ou do icone vjsudistituindo dead jornalisticotradicional
(Figura 47)

Figura 477 Exemplo de infografia de primeiro nivel

Fonte: Colle (1998

Alnfogréfico de segundo nivel:texto se transforma em parte dinamica do infogréfico,
assim como ocorre nas histérias em quadrinhos, tornando desnecessario um outro texto
jornalistico explicativo em separado para explicar 0 acontecimento ou juntar deg€iipdes
48).

Figura 487 Exemplo de infografico de segundo nivel

Fonte: Colle (2004, p. 5)



