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“A tarefa do fotografo de moda € encenar a apoteose”.

(Cecil Beaton)



RESUMO

Este projeto experimental teve em seu intuito de pesquisa académica apresentar
como produto um ensaio fotografico que representasse a interpretacdo pela
modalidade de conhecimento social do jornalismo nas diretrizes de uma criagao
estética em voga pelo campo da moda. Para atribuir sentido aos modelos de
fotografia de moda proposto, 0 objeto de representacdo tematica colocado em um
estudo de produgdo mais demorado e aprofundado foi o acontecimento de
evidéncias catastréficas no contexto geografico do Japdo no més de Marco de 2011.

Palavras-chave: fotografia de moda; jornalismo especializado; ensaio fotografico;
Japéao.



ABSTRACT

This experimental project was in its effort to academic research to present a
photographic essay as a product that represents the interpretation for the modality of
social knowledge of journalism in creating an aesthetic directive in vogue for the
expertise of fashion. For assigning meaning to photograph fashion templates
proposed, a thematic representation of the object placed in a case study was
lengthier and depth evidences of the catastrophic occurrence in the geographical
context of Japan in March 2011.

Keywords: fashion photography; specialized journalism; photographic essay; Japan.
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1 INTRODUCAO

O projeto experimental O Tragico da Leveza pretende elevar as relacdes
substanciais de imagem e imaginario dentro da modalidade de fotografia de moda,
articulando as funcdes documentais da fotografia com os produtos caracteristicos do
campo da moda.

Com uma premissa que vai além do espetaculo, pretende-se apresentar um
plano de criagdo estética sobreposta a realidade, dentro de uma perspectiva propria
da moda, em que o presente social € um ponto de contato dos temas com a
sociedade histérica.

Utilizou-se o contexto da acao dos desastres ocorridos no Japédo em 11 de
Marco de 2011, que se desdobrou em uma série de consequéncias catastroficas que
concerniram em uma preocupacdao mundial. O acidente teve repercussao
abrangente em jornais de todo o mundo, enquanto o Japao se viu desolado.

O que procuramos apresentar na producdo deste ensaio fotografico é a
identificagdo possivel entre os modelos produtivos da fotografia de moda com a
disposicdo de técnicas da atividade jornalistica, demonstrando como precioso

instrumento para compreensao da modernidade.
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2 CONCEPCAO DO PRODUTO

As faculdades do projeto experimental O Tragico da Leveza circularam pelo
desenvolvimento dos niveis de significacdo das imagens. Ao que circunda o
fendbmeno das representacdes dos planos dos objetos, em criacdes estéticas ou
documentacdes, procurou-se reproduzir pretensas relacdes significativas em que o
contexto a linha dos eventos percebidos ao instante, explica-se a reversibilidade de
um tempo adiante a propria reproducao, o imaginario.

A linha das expressdes redobradas de um acontecimento que se reproduz
infinitamente pela l6gica mediante de magazines e jornais, 0 que torna a reportar
aqui o evento que catastroficamente decorreu num marcado instante, as acdes de
um desastre em propor¢ées magnas no Japao, evoca-se entdo a perspectiva de
apresentar a sensibilidade de uma nova distancia, um aprofundamento de reflexdes
em dimensdes no plano das pessoas e do saber, em que as imagens constituem um
nivel real de conhecimento, criacdo estética e comportamento.

Entre essas elaboracdes, 0s desenvolvimentos de uma técnica que dirige as
categorias de tempo e espaco adentram uma concepcdo, a perspectiva do interior
dos objetos. O uso de uma fotografia em projecdo tratou-se desta inscricdo em
transcodificar em cenas o intrinseco, por todos os lados de uma superficie
onipresente, uma realidade insitamente aberta.

No caso deste projeto experimental, afirmam-se, sobretudo ao sentido de
conceber um ensaio fotografico como produto elaborado em referéncia consciente
aos modelos da comunicagao que instituem e comunicam uma imagem adentro o
proprio imaginario, um gesto fotografico que pretende sobrevir & imanéncia do ciclo
da moda, na prépria forma de representacdo da fotografia, sob uma fruicdo
superlativa de uma estética fundamental, resultar a equivaléncia vertical profunda

dos planos da sociedade em imagens.
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3 OBJETIVOS

Objetivo Geral
A premissa tedrica do ensaio fotografico O Tragico da Leveza é articular a
identidade de significado das informac¢des do jornalismo em uma criacao estética de

determinacao plural ilimitada num contexto culturalmente novo.

Objetivos Especificos
Nesta perspectiva sdo colocados como objetivos especificos do ensaio

fotogréfico:

Atribuir sentido as idéias e modelos produtivos da fotografia de moda

percebidos no ato de fotografar até o desdobrar em imagens;

= Aludir aos modelos de comportamento e formas de linguagem da fotografia

gue concernem e se relacionam dentro ao desenvolvimento da moda,;

= Corroborar a modalidade de conhecimento social reconhecida da reportagem
jornalistica a uma leitura de suas especificidades de género em direcédo a

fotografia de moda;

= Enternecer a fotografia de moda ao publico discente de Comunicacéo Social
das Universidades como um objeto de estudo indefinidamente precioso e,
contribuir com um significado particular deste panorama ideologicamente

aberto para os profissionais do campo da fotografia e moda.
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4 ESTADO DA ARTE

Ha substancialmente no campo da moda recorrentes operacdes de citacbes a
esquadrinhar suas referéncias. Trata-se de movimentos tdo intrinsecos quanto
diligentes em que existe a tentacdo de explicar esse préoprio desejo social imediato
de reconhecimento. Quando a moda veicula abertamente suas paixfes por seus
objetos estende seu ciclo a procura de selar uma integragdo com o corpo social da
tecnologia, comunicacdo, cultura, arte e — a demonstracdo neste estudo — o
jornalismo. Intenta-se adiante entdo demonstrar uma moda comprometida e posta
em pauta por signos que ndo sao produzidos apenas em seu intimo.

A moda ndo se apresenta como uma realidade isolada a sociedade. A
preocupacdo de integra-la em meio a todos o0s processos culturais e
comunicacionais existentes. Do ponto de vista em que a colocamos como um das
bases de nosso meio social é possivel transmutar seu estigma de superficialidade

para um verossimil estudo de caso.

E preciso reinterpretar de ponta a ponta a era fGtil do consumo e da
comunicacgdo, caricaturada até o delirio por seus denegridores de
direita e de esquerda; a Moda néo se identifica de modo algum a um
neototalitarismo suave, mas permite, bem ao contrario, a ampliacdo
do questionamento publico, a maior autonomizacao das idéias e das
existéncias subjetivas; é o agente supremo da dinamica individualista
em suas diversas manifestacdes. (LIPOVETSKY, 2002, p. 16)

Uma vez que a relacdo moda e sociedade pareca apropriada a experiéncia do
status e a importancia da expressao individual, assim como “relatos antropologicos
de indumentaria e moda estardo, conseqientemente, extremamente interessados
em estudar esses fenomenos” (BARNARD, 1996, p. 94), trata-se como igualmente
interessante e, € colocado como devir deste projeto, movimentar novos trabalhos no
eixo de referéncias que compreende 0s ventos anteriores a estes efeitos de
importancia da indumentaria na sociedade, a esclarecer, a priori, como a moda
diligencia as proprias influéncias.

Assumida as condi¢cdes do contexto em que o0 projeto sera estabelecido, €

preciso colocar que a “a moda reage contra si mesma para depois respingar na vida
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real” (PALOMINO, 2003, p. 16), e perceber desta forma a cena que prepondera na
modernidade é adiantar sua identidade.

Certamente a compreensdo de um processo histérico estabelece uma visédo
particular dos mecanismos envolvidos em sua constituicdo, a entender em tempo
linear, que o progresso técnico e inovacdo na producdo instauraram o espectro da
mudanca na estrutura da moda, “mas ndo esquegamos que o fascinio que exerce a
maquinaria industrial e a técnica promana também de tudo isto ser trabalho morto,
que vela sobre o trabalho vivo e o vai paulatinamente devorando” (BAUDRILLARD,
1996, p. 147). E a estética do recomeco em que direcionamos os estudos, na
perspectiva em que as todas as identidades parecam ser afetadas em seu principio

pela moda, contemporénea e universal.

Todas as culturas, todos os sistemas de signos nela vém se
intercambiar-se, combinar-se, contaminar-se, ligar equilibrios
efémeros, cujo aparelho se desfaz, cujo sentido ndo estd em parte
alguma. A moda é o estadio especulativo primitivo puro na ordem
dos signos sem constrangimento de coeréncia nem de referéncia.
(BAUDRILLARD, 1996, p. 154)

O envolvimento com a moda e o0 mundo que o inscreve é visto diante dos
proprios mecanismos sociais acionados pelos individuos, para regular, aprovar ou
reprovar suas acgdes. As experiéncias individuais fundem-se com as possiveis
experiéncias sociais e situacdes que estas possam vivenciar. Profissionais que
cercam este campo da moda, desde a criacdo ao consumo — inclua-se neste circuito
o profissional de jornalismo — lidam com a conciliagdo destas experiéncias e, claro,
com os proprios procedimentos de critica.

O envolvimento destas pessoas ndo € somente com a moda, mas com suas
préprias identidades reconhecidas. A racionalidade aproxima-se do uso partilhado
de saberes e valores, comumente dito como 0 juizo e a perspectiva para atribui¢cdo e
reconhecimento de significado ou importancia. Logo, o que se observa sao acoes
individuais que buscam legitimidade, que sustentem um sentido e sejam coerentes
com ele.

Ha um sentido que interliga e opdem os demais sentidos — racionalidades e
campos da moda — e origina acdes e define formas de expresséo, apreciacdo e

criacdo. Tal sentido fornece aos integrantes uma nocado de participacdo de uma
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posicdo central, além de uma concepcéao particular e dagueles que estdo a roda no
campo da moda.

Mas a moda quando “enuncia simultaneamente e de forma muito clara o mito
da mudanca, da-o a viver como valor supremo nos aspectos mais quotidianos, e
como lei estrutural da mudanca” (Baudrillard, 1996, p.149) € possivel perceber que a
moda, atualmente, afeta a maioria de formas e produtos que conhecemos devido a
propria condicdo referencial e significagdo viva, em que ndo mais se produz de
acordo com as proprias determinacdes, mas indefinidamente se reproduz, ao
comutar sem limites em uma comunicacdo horizontal de seus signos — com as

ademais atribulagbes que decorrem destes movimentos.

Cada fotografia, cada matéria de moda, cada propaganda, cada peca
de roupa expressa essa atribuicdo de sentido. Roupa, fotografia,
propaganda e texto de moda ndo tém um significado que possa ser
reconhecido como fixo: cada uma dessas coisas representa algo
diferente para os diversos grupos de nossa sociedade, e os sentidos
gue a moda possa ter s6 podem ser entendidos se também forem
entendidas as representagcbes que nela estdo envolvidas.
(BERGAMO, 2000, p. 41)

Ao caso que o conhecimento cientifico produzido sob a temética da moda
determina-se outrora lacunoso, com parca notacao de referéncias e representacoes
gue se referem estritamente a l6gica dos comportamentos do diferenciamento social,
persiste-se neste momento no contato com as referéncias bibliograficas que
consideramos estimavel ao contemporaneo particular caso estético da moda.

Numa abstracdo mais formal de um equivalente sensivel a instauracdo de
uma razao teérica a obra “O Império Do Efémero: A Moda E Seu Destino Nas
Sociedades Modernas” de Gilles Lipovetsky é entdo o estudo de proposi¢do tao
evidente sobre moda como objeto de reflexdo concisa e pertinente que
preferentemente se apresenta. Nas “Sombras De Um Sonho: Histéria E Linguagens
Da Fotografia De Moda” de Claudio Marra, uma obra coletiva sobre fotografos,
modelos e tipologias estilisticas importantes para o desenvolvimento da fotografia de
moda, apresenta predicados semelhantes e magnificentes a concepcéo ao viés da
atividade pratica de um ensaio fotografico.

Justamente aqui ao preladio da pratica é que se dispdem como interesse

notavel de nosso projeto experimental e consequente premissa em atribuir sentido
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as idéias e modelos produtivos da fotografia dentro da moda que se sobressai o
portfolio de fotografos de editoriais de moda de revistas e campanhas publicitarias
que contribuiram para a idéia e execug¢do do ensaio fotografico apresentado: en
passant, as revistas Mag! E S/N°, com planos editoriais caracterizados por verves
tematicas, e o trabalho dos fotografos Miles Aldridge®, Eugenio Recuenco %e Tim
Walker %e os duos, Inez van Lamsweerde & Vinoodh Matadin ‘e AORTA® em
diferentes colaboracdes. A priori, destaca-se como influéncia determinante para o
contetido 0 ensaio fotografico “Water & Oil” °, sobre o acidente que provocou 0
vazamento de petréleo no Golfo do México, bem como o ensaio “War Hero”’,
editorial de moda que referencia os soldados mutilados em guerra.

Como contribuicdo ao arcabouco tedérico e a dindmica de pesquisa,
apresentamos a dissertacao de pés-graduacdo em comunicacao de Daniela Pereira
Bochembuzo, “A Representacdo Do Mundo Da Moda No Discurso Jornalistico”
(2003) e, o trabalho de concluséo de curso em jornalismo “A Moda Na Midia: Nasce
Um Novo Jornalismo” (2005) de Raquel de Pieri, como producdo semelhante para
indicar as relacdes do discurso jornalistico com as visGes social/individual acerca do
objeto moda, que determinam a producado de cultura. Para formatacdo do relatorio
deste projeto experimental, “O Barbeiro, 0 Sapateiro, o Relojeiro e o Alfaiate:
Imagens Dos Homens Que Compde A Imagem Dos Homens” (2009) de Lucia Aline
Scaravelli, e “Atelié Serdobem: Um Ensaio Sobre Moda” (2008), de Guilherme
Gustav Stolzel Amaral, coloca-se como material de apoio interessante para antever

as dificuldades da criacdo de um produto na modalidade ensaio fotogréfico, e

! Miles Aldridge: fotégrafo de moda britanico reconhecido pelos cenarios produzidos de fantasias
surrealistas e cores acidas utilizadas para retratar suas composi¢des editorais. Portfélio disponivel
em: <www.milesaldridge.com>.

? Eugenio Recuenco: fotégrafo de moda espanhol doutrinado pelo mistério e exotismo remetido aos
clichés visuais do cinema. Portfélio disponivel em: <www.eugeniorecuenco.com>.

® Tim Walker: fotografo de moda britanico cujas imagens definem-se pela captura do momento
sublime no tempo, evocando um sentido de drama épico e beleza, justapostos em cenarios
deslumbrantes e locagdes suntuosas. Portfélio disponivel em: <www.timwalkerphotography.com>.

* Inez van Lamsweerde & Vinoodh Matadin: duo de fotégrafos holandeses com trabalho privilegiado
em temas poéticos confluentes com a arte e a identidade abrangente do fenémeno da moda. Portfélio
disponivel em: <http://inezandvinoodh.com/>.

> AORTA: Duo de fotégrafos suecos composto por Marco Grizelj e Kristian Kran que desenvolvem
trabalhos editorais e publicitarios sob o titulo de “fotografia de moda semi-documental".

® MEISEL, Steven (fotografo).Water & Oil. Vogue lItalia. Agosto, 2010. Disponivel em:
<http://bit.ly/e6ZwIA>.

" BURBRIDGE, Richard (fotdgrafo).War Hero. Dazed & Confused. Julho, 2010.

Disponivel em: <http://bit.ly/cGWpUk>.
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estimulo a desenvolver as habilidades para elaborar um conteddo com a mesma
qualidade, a servir com 0 mesmo mérito como referéncia em nosso tema/area.

E plenamente possivel seguir adiante com a obra de autores que privilegiam
este campo de estudo em ndo menores ou sumas consideracfes. Em “A Roupa e a
Moda”, de James Laver, encontramos arcabouco tedrico para uma aprofundada
andlise da histéria da moda ao longo dos anos, apontando suas principais
mudangas, 0s mais importantes criadores do ramo e suas referéncias; “A Moda”, de
Erika Palomino, reforca o embasamento neste ponto e serve de auxilio a toda
pesquisa adentro décadas.

O livro produzido por Malcom Barnard, “Moda e Comunicagao” reforca os
argumentos da temética referente & moda desenvolvida em um objeto de estudo e
aprecio da comunicacao, calcando pontos de sustentacdo as teses que se seguem
em “Os Sentidos da Moda”, de Renata Pitombo Cidreira, e “Moda, Comunicacao e
Cultura — Um Olhar Académico”, de Solange Wajnman e Adilson José de Almeida,
ao cuidado em colocar ao vértice os objetos moda, comunicacdo e cultura aos
movimentos proprios que animam suas finalidades concretas.

Relevante a nota como o esfor¢co que destinamos ao material de Barnard em
operar como mediador de nossas acfes a um projeto experimental de uma area de
Comunicagdo Social, a mesma medida, coloca-se os trabalhos de Alexandre
Bergamo em “A Experiéncia Do Status: roupa e moda na trama social” e Jean
Baudrillard em “A Troca Simbdlica E A Morte” a disposicéo por conta do refinamento
imprescindivel e sofisticacdo com que angulam termos que acabam a ser tornar
recorrentes na pesquisa de conteudo e, desta forma, recobram-nos atencédo a
pensamentos que a rotina suplanta.

Como bibliografia sugerida a habilidade do produto a ser concebido, em que
as indicacbes em referéncia nos servem ao aprimoramento da técnica como
fotégrafos e proprios tedricos de nossa pratica, a leitura de “Filosofia da Caixa Preta:
Ensaios para uma futura filosofia da fotografia” e “A Camera Clara”, de Vilém Flusser
e Roland Barthes, respectivamente, trazem o ato fotografico a percepcdo de um
instante que, ja descrito como Unico e peculiar, nessas obras se torna duradouro.
Trata-se de observagbes cuidadosas sobre o movimento além da mecéanica da

maquina como instrumento ou do autor como individuo rasamente sensivel; séo
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estudos demorados que verticalizam o ato fotografico alcando perspectivas além as
graduadas em angulos que definem nosso campo visual.

Furtivo, seriamos o agora, se ndo pudéssemos mencionar aqui também a
“Colecao Folha: Grandes Fotégrafos” que em quatorze edicbes dedicadas a avancar
em temas enquadrados as préprias sociedades compdem preciosos volumes e
cenarios de composicdo sensivel e inspiradora. Uma vez que “se ha algo de que a
fotografia ndo tem necessidade € justamente que se duvide que, esteticamente
falando, haja muitas fotografias, de que existam problematicas diferentes conforme
0s géneros abordados” (MARRA, 2008, p.13), ndo ha dificuldade em perceber que a
fotografia em moda ou outra misséo refletida miram no mesmo desdobramento de
criar.

Além a projecao tematica, indica-se 0 uso de um objetivo manual a iluminacao
de objetos e modelos em ambiente fotografico de estudio, “La lluminacién en La
Fotografia" de Walter Nurnberg principalmente — uma vez que sao sugeridas outras
locagBes ao interior dos capitulos e préprias necessidades dos criadores — quando é
preciso que haja controle fundamental dos proprios efeitos.

Ademais, em carater geral da questdo bibliografica, destaca-se com
experiéncia os textos de Nelson Rodrigues em “O Obvio Ululante: As Primeiras

Confissbes” (2007) como esséncia expressiva a criatividade.
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5 APRESENTACAO TEORICA

5.1 HISTORIA DA MODA

A moda constréi-se ao longo dos anos em uma perspectiva de evolucgao.
Quando falamos em historia da moda, é preciso enxergar tal carater evolutivo e
encontrar um elo comum ao que as pessoas usavam e usam nos diferentes
periodos da historia, acompanhando suas mudancas. A essas transformacoes,
damos o nome de moda.

E cabivel considerar a moda, no contexto atual e na realidade na qual nos
encontramos inserido, como instrumento fundamental para a construcdo de uma
identidade pessoal. Na medida em que os individuos - ao se vestirem - constroem
seu proéprio estilo, tomando por base suas escolhas pessoais, eles se tornam

representantes de si mesmos, de maneira a criar uma identidade.

A moda é um sistema que acompanha o vestuario e o tempo, que
integra o simples uso das roupas no dia-a-dia a um contexto maior,
politico, social, sociolégico. Vocé pode enxergar a moda naquilo que
escolhe de manha para vestir, no look de um punk, de um skatista e
de um pop star, nas passarelas do Brasil e do mundo, nas revistas e
até mesmo num terno que veste um politico ou no vestido da sua
avl. Moda nao é so6 ‘estar na moda’. Moda é muito mais do que a
roupa. (PALOMINO, 2003, p. 14)

Moda néo é, porém, uma realidade pertencente a todas as civilizacGes e a
todas as épocas. De acordo com Gilles Lipovetsky, em seu livio O Império do
Efémero, ndo havia moda na pré-histéria, visto que seu conceito nao era formulado
pelos habitantes daquele periodo. A roupa, para eles, era utilizada somente como
forma de protecao aos agentes externos.

Posteriormente, a moda comeca a se instalar no Ocidente de maneira duravel
e sistematica no periodo medieval no século Xll. Desperta-se o fascinio do
vestuario, cuja intencdo passa a ser a de atender a uma exigéncia majoritariamente
estética.

Porém, enquanto na ldade Média o ritmo de mudanga comecava a se
acelerar, algumas regides ocidentais, como é o caso da Sicilia, j& detinham um bom

desenvolvimento de artesanato e tecelagem para sua época. As cruzadas, e a
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consequente abertura do Mediterraneo, fizeram esse desenvolvimento acelerar,
visto que além da procura por novos tecidos, houve uma expansdo das roupas
orientais para os ocidentais e também inovacdes de técnicas de corte.

Seguindo a linha de progressao histérica da moda, nos deparamos com 0
século X1V, ao longo do qual as roupas femininas e masculinas obtiveram novas
formas. Passa-se a consagrar um modelo e a deixa-lo assim que outro surja. Surge
o famoso Gibao® e o corpete feminino, bordado ao corpo até os quadris.

Essa nova moda se difundiu rapidamente por toda a Europa Ocidental. De
acordo com Renata Pitombo Cidreira, em Os Sentidos da Moda, é dado, a partir dai,
0 primeiro passo em direcdo a instalacdo da Moda enquanto sistema.

A regra para a alta sociedade, copiada pelos burgueses, era se pautar no
novo. Os nobres passaram, entdo, a criar modelos inéditos, a fim de se diferenciar
da classe burguesa.

No Renascimento, século XVI, a Itdlia comeca a engendrar a moda Francesa
em sua cultura, enquanto na Inglaterra os trajes medievais dado espaco aos sapatos
de bicos largos e aos penteados extravagantes. As roupas da alta sociedade sao
constituidas por diversidades de cores.

No século XVIII ha uma continuidade da moda que fora pré-estabelecida nos
altimos vinte anos do século XVII. A moda francesa se difunde amplamente na
Europa, devido ao poder e influéncia que o pais havia conquistado na regido. Essa
moda atinge especialmente as classes altas, que viam no uso de tais pecas uma
forma de poder, consagrado pelo uso de perucas.

O fim do reinado de Luis XIV foi marcado pelo inicio de uma nova era na
moda. Roupas femininas tornaram-se mais soltas. As mulheres procuram buscar
amplitude nas saias, e 0s corpetes eram encorpados com barbatanas. Ja no caso
masculino, a moda permaneceu sem modificacbes. Para eles, a vestimenta da
época consistia em casaco, coletes e calc¢oes.

Observa-se uma tentativa de um novo estilo, que enfatiza o estilo da corte
francesa. A causa dessa mudanca se deveu ao processo de industrializacdo pelo
qual a Inglaterra passava durante a Revolucdo Industrial, que teve seu inicio no
setor téxtil. Ja no inicio do século XIX, a industria téxtil dinamizava e articulava toda

economia Inglesa. Dessa maneira, a Revolucdo Industrial Inglesa prové substrato

® Gibao: acolchoado frontal, utilizado para realcar o busto.



21

material para o fortalecimento do sistema de moda, alavancando a producdo de
vestimentas e 0 consumo, ao passo que a Revolugdo Francesa fornece substrato
ideoldgico com seu lema: Igualdade, Liberdade e Fraternidade.

Ao longo da Revolucdo Francesa ocorre a erradicacédo de trajes do Antigo
Regime, impulsionando uma tendéncia neoclassicista® através da simplificacéo das
roupas. Por fim, no século XVIII destaca-se no vestuario feminino o vestido imperial,
e no masculino o traje tipicamente inglés™®.

E na sociedade democratica do século XIX que as necessidades de distin¢&o
no vestuario comecam a ser notadas. A moda comeca a atingir todas as camadas
sociais e a servir como meio de afirmacdo pessoal e espelho das idéias dos
individuos. No mesmo século, o vestuéario feminino e masculino assume tragos ainda
mais marcantes do que nos periodos anteriores.

Homens e mulheres que ndo pertenciam as camadas altas da sociedade
experimentaram a oportunidade de vestir tendéncias da Alta Costura. Devido ao
grande sucesso das cole¢des dos estilistas parisienses, as criacdes passaram a ser
apresentadas aos representantes estrangeiros, que entdo produziram os modelos
em grande escala, simplificando-os.

A partir deste periodo, clientes estrangeiros puderam vestir a moda de Alta
Costura de Paris, promovendo a internacionalizagdo da moda como produto de sua
democratizagdo. Lipovetsky, em seu livro O Império Do Efémero, afirma:

A Alta Costura monopoliza a inovacao, lanca a tendéncia do ano; a
confeccdo e as outras industrias seguem, inspiram-se nela mais ou
menos de perto, com mais ou menos atraso, de qualquer modo a
precos incomparaveis. Se, portanto, a moda moderna se apéia em
dois eixos maiores, torna-se como nunca radicalmente monocéfala.
(LIPOVETSKY, 2002, p. 70)

Com a Segunda Revolucédo Industrial 0o consumo passa a ser muito
incentivado. A multiplicidade das mercadorias, produzidas dentro da dimenséao
estética, cresce na mesma medida em que diminui as diferencas entre as classes

sociais. A sociedade de consumo centra-se na expansao das necessidades.

® Neoclassicismo: movimento cultural pautado nos ideais iluministas e na cultura da Antiguidade
classica.
1% Traje tipicamente inglés: cartola, fraque de tecido liso, lapelas e escarpins.
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No que se relaciona as roupas, € possivel notar que os motivos do
consumidor para adotar um estilo ndo se baseavam mais no medo da penalizacao
pela ndo-conformidade, mas sim em elementos da cultura de massa, cada vez mais
imersa na moda.

Instalada na esfera das aparéncias, a sociedade de consumo comecou a se
propagar quando as sociedades industriais mudaram de maneira a produzir culturas
hegemonicas. Ao mesmo tempo, se inicia uma crescente preocupacgado com a troca
precipitada dos bens de consumo - orientada pela industria - e 0 consequente
desuso acelerado desses bens. As mudancas na esséncia das sociedades pos-
industriais “alteraram o significado das roupas da moda e dos bens de consumo de
modo geral” (CRANE, 2006, p. 269), produzindo um cenario que afeta a natureza da
inovacdo e da mudanca na moda.

A moda dos cem anos foi finalizada por muitas mudancas de valores que
refletiram na moda: a rigidez estava sendo rompida e uma tendéncia de liberdade na
moda vinha sendo instalada, com novas doses de extravagancia e esportividade.
Além disso, a Belle Epoque’! comecava na Franca, caracterizada por extravagancia
e ostentacéo.

A virada do século foi efervescente para a moda. A Primeira Guerra Mundial
forca a moda feminina a abandonar espartilhos e roupas volumosas. A mulher
assume novos papéis e suas roupas devem ser mais praticas. O costureiro Paul
Poiret (1879-1944) € quem “liberta” a figura feminina, inserindo na moda da mulher
uma roupa exotica e com ares mais masculinos.

Os anos 20 foram marcados pelas formas geométricas. Cabelos curtos a la
garconne’® e os vestidos cada vez menores, “(...) € a primeira vez na histéria
ocidental que as pernas femininas podem ser vistas em publico.” (PALOMINO, 2003,
p. 55), além do batom intenso, passam a ser adotado pelas mulheres da época,
originando o estilo conhecido como “melindrosa”. Com elegéancia, Gabrielle ‘Coco’

Chanel® cria sua marca de alta costura.

1 Belle Epoque: periodo de cultura cosmopolita europeu, caracterizado pelo clima intelectual e
artistico.

12 A la garconne: Corte de cabelo curtissimo popular na década de 20, “4 maneira dos meninos”

'3 Gabrielle Bonheur Chanel (1883-1971): estilista francesa, fundadora da empresa de vestuario
Chanel S.A. "Eu criei um estilo para um mundo inteiro. Vé-se em todas as lojas "estilo Chanel". Nao
h& nada que se assemelhe. Sou escrava do meu estilo. Um estilo ndo sai da moda; Chanel ndo sai
da moda.".
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A bolsa com alcas de corrente dourada, o colar de pérolas, o tailleur e o
vestido preto de Chanel foram simbolos de elegancia e status que marcaram para
sempre a histéria da moda. Mas foi seu perfume, o Chanel nimero 5, tido como o
mais vendido no mundo, que a transformou em um verdadeiro icone da moda.

Nos anos 30 a imagem da moda vem ligada ao cinema hollywoodiano. O
glamour vem junto as regras do cédigo Hayes'. As saias se alongam e os cabelos
voltam a linha dos seios. Os vestidos sdo mais justos e 0s decotes nas costas, mais
profundos. O sucesso era notavel para Madeleine Vionnet™, Jeanne Lanvin® e a
surpreendente italiana Elsa Schiaparelli'’, que iniciou uma série de criacdes
inspiradas no surrealismo.

Coco Chanel iniciou sua parceria com o cinema em 1931, responsabilizando-
se pelo figurino da atriz Gloria Swanson, protagonista de Esta Noite ou Nunca, de
Mervyn LeRoy. O temperamento de Chanel, entretanto, acabou por dificultar as
coisas entre a estilista e a atriz, que nao se adequou ao estilo minimalista de Chanel
e reclamava constantemente de sua indisponibilidade. Apesar dos caprichos de
Chanel, a estilista colaborou com o figurino de diversos filmes de longa-metragem,
como A Regra do Jogo (1939), de Jean Renoir, Cortesds Modernas (1932), de
Lowell Sherman e Ano Passado em Marienbad (1961), de Alain Resnais.

A queda de Paris marcou os anos 40. Com a Batalha da Franga, a guerra -
mais uma vez - vem como catalisador das mudancas na moda. A silhueta militar
persistiu até o fim da guerra, e foram usados nesse periodo tecidos como viscose e
fibras sintéticas, ja que os demais materiais encontravam-se escassos. Mesmo em
época de guerra, estilistas abriram na Franga seus maisons, como é o caso de
Jacques Fath'®, Nina Ricci'® e Marcel Rochas?®, um dos primeiros a colocar bolsos

em saias. Durante a guerra, o chamado ready-to-wear, ou ‘pronto para usar’ - que

4 codigo Hayes: “conjunto de normas que definiam o que era permitido mostrar ao publico nos filmes
de Hollywood, em defesa da moral e dos bons costumes. Essas normas vigoraram até o final dos
anos 50. Entre os aspectos abordados, estavam o0s beijos — que ndo podiam durar mais que alguns
segundos e tinham de ser de boca fechada.” In: PALOMINO, 2003, p. 55)

> Madeleine Vionnet (1876-1975): estilista da alta-costura francesa, fundadora da Maison de alta-
costura Vionnet.

16 Jeanne-Marie Lanvin (1867-1946): estilista francesa, fundadora da empresa de moda Lanvin.

" Elsa Schiaparelli (1890 -1973): estilista italiana de destaque durante a Belle Epoque.

'8 Jacques Fath (1912-1954): estilista francés considerado uma das trés principais influéncias na alta-
costura no periodo pés-guerra.

1% Maria Adelaide Nielli (1883-1970): costureira francesa de origem italiana e famosa designer da alta-
costura.

%% Marcel Rochas (1902-1955): estilista e perfumista francés, fundador da empresa Rochas.
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era a producdo em grande escala de roupas com qualidade — surgiu e se
desenvolveu. Denominado posteriormente prét-a-porter pelos franceses,
transformou-se em uma forma pratica e elegante de se vestir.

O estilo prét-a-porter € o primeiro modo de democratizacéo efetiva da moda,
pois este género, segundo Lipovetsky (2002), se inspira nas Ultimas tendéncias para
reproduzir industrialmente roupas acessiveis a todos. Aos poucos, 0 prét-a-porter

ganha destaque.

Simultaneamente, a oposicdo entre criacdo original de luxo e
reproducdo de massa ja ndo opera o funcionamento do novo
sistema. Sem duvida sempre se vé aparecerem, a cada estagdo
cole¢Bes de vanguarda entre os grandes criadores do prét-a-porter,
mas a moda industrial de massa, por seu lado, ndo pode mais ser
assimilada a cépia vulgar e desagradada dos prototipos mais
cotados. (LIPOVETSKY, 2002, p. 113)

Assim, ao invés da producdo de massa, de qualidade duvidosa, a industria do
prét-a-porter oferece a um precgo acessivel produtos de qualidade estética e original.

O produto de grande difusdo ndo € mais o reflexo inferior de um protétipo
super eminente, mas € uma recriagdo original, uma sintese especifica dos
imperativos da industria e do estilismo, que se concretiza num vestuario que
combina de maneira variavel, em funcdo da clientela visada, o classicismo e a
originalidade, o sério e o leve, 0 sensato e a novidade (Lipovetsky, 2002).

Com o fim da Segunda Guerra Mundial acontece uma exposicdo com a
proposta de reforcar o talento parisiense na costura. Renomados artistas
participaram dessa proposta, e em 27 de marco de 45 "Le Théatre de la Mode”
cativou seus convidados em Paris.

Christian Dior®* tem sua primeira colecéo, apresentada em 1947, repleta de
saias rodadas e compridas, cintura fina, ombros e seios naturais, luvas e sapatos de
salto alto. O simbolo de sua cole¢éo foi um casaco de seda conhecido como tailleur
bar. O sucesso de seu new look foi imediato, mostrando que as mulheres ansiavam
pela volta do luxo e da sofisticacao perdidos. Dior se imortalizava com uma imagem

da mulher extremamente feminina, que viria ser o padrao dos anos 50.

2! Christian Dior (190-1957): estilista francés. Fundou a empresa Christian Dior S.A. "Nds saimos de
uma época de guerra, de uniformes, de mulheres-soldados, de ombros quadrados e estruturas de
boxeador. Eu desenho femmes-fleurs, de ombros doces, bustos suaves, cinturas marcadas e saias
gue explodem em volumes e camadas. Quero construir meus vestidos, molda-los sobre as curvas do
corpo. A propria mulher definira o contorno e o estilo."
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O new look se consolida na década de 50. E também a época das tinturas
para cabelo, sprays, maquiagem e salto alto: influéncia do rock, novo estilo de
musica que surgia. Na Europa, é o auge da alta costura com destaque para o
estilista espanhol Cristébal Balenciaga®.

A década de 60 marca a época da criacdo de produtos especificos para
jovens. Trata-se do chamado Youthquake, ou “terremoto jovem”, como definiu a
editora americana de moda Diana Vreeland®. Esses jovens, agrupados pelo gosto
musical e agora formando o que viria a ser chamado de tribos**, possuiam tanta
vontade de consumir quanto de modificar o mundo. A musica se alia a moda e as
ruas influenciam projetos de criagdo de renomados estilistas.

Yves Saint Laurent® incorpora japonas?® e leva o batizado estilo safari?’ aos
guarda-roupas, além de inventar o smoking feminino. Deve-se a estilista Mary
Quant®® o aparecimento da minissaia. Na Franca, André Courréges® conduz uma
revolugcdo na moda, em colacdo composta por botas brancas e minissaias, enquanto
o italiano Emilio Pucci®® apresenta suas estampas psicodélicas.

Os anos 70 foram produtivos para a moda e a exploséo cultural. Aparecem o0s
primeiros jovens criadores e surge a “antimoda”, resultado do desejo de
diferenciacéo dos individuos da época. O movimento hippie tem influéncia direta na
moda e observa-se, nas ruas, roupas com estampas florais, saias longas, sandalias

plataforma e o famoso jeans boca de sino. O feminismo® se faz presente na moda e

2 Cristobal Balenciaga Eizaguirre (1895-1972): estilista espanhol e fundador da casa de moda
Balenciaga.
® Diana Vreeland (1906-1989): jornalista francesa, colunista e editora de duas das maiores
E)4ublica96es editoriais de moda, Vogue e Harper's Bazaar.

Tribo: historicamente, trata-se da formacao social fora de estados.
%% yves Henri Donat Mathieu-Saint Laurent (1936-2008): estilista francés e fundador da grife YSL. Foi
um dos mais importantes nomes da alta-costura do século XX.
%6 Japona: palet6-jaqueta pesado.
2" Estilo saféari: estilo inspirado nos saféris africanos, que mescla elementos de varias culturas, tons
neutros e motivos étnicos. Foi idealizado pelo estilista Yves Saint Laurent.
% Mary Quant (1934), estilista britanica, importante influéncia da moda na década de 1960 e
introdutora da minissaia no universo do vestudrio feminino.
? André Courréges (1923), estilista francés que contribuiu para o sucesso da minissaia de Mary
Quant.
%0 Emilio Pucci (1914-1922): estilista e politico italiano.
1 Antimoda: expresséo utilizada para designar um estilo fora dos padrdes vigentes que ndo segue o
molde das passarelas e é — assim — contestador.
%2 Feminismo: movimento social que visa & igualdade de direitos entre homens e mulheres.
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0 unissex ganha novo status, conquanto o fotdgrafo alemdo Helmut Newton®
contribui - através de seus ensaios - para uma imagem sexual mais agressiva.

A era das discotecas, o glam rock® e o punk® invadem as vitrines e os
guarda roupas. Um dos fendmenos mais interessantes da época € o estilo punk,
com influéncia da moda marginal como uma expressao de violéncia. Bandas como
Sex Pistols®® apresentam suas roupas rasgadas, jaquetas de couro e cortes de
cabelo escandalizadores. A estilista Vivienne Westwood®” abre sua loja, a Sex,
aonde “o punk vira moda” (PALOMINO, 2003, p. 61).

Surge o conceito de griffe*®. Temporadas de desfiles se definem no prét-a-
porter parisiense. Nos Estados Unidos acontece algo novo no ramo da moda: pela
primeira vez marcas americanas lideram a moda internacional, com Calvin Klein® e
Ralph Lauren®’, criadores de linhas calmas e limpas.

Os anos 80 déo forca a moda. Surge o termo fashion victims, homens e
mulheres que seguem a moda “da cabeca aos pés”. Uma mulher decidida, bem
sucedida e atraente aparece dentro da ideologia yuppie**, com suas ombreiras* e
tailleurs*. Nas ruas, observa-se as diversas tribos urbanas* compostas por punks*,
skinheads*® e rappers®’.

Os 80 marcam também a expansdo das escolas de moda no Brasil. A
disseminacéo e a popularizagéo das confeccdes se faz importante. Os estilistas Rei
Kawakubo®® e Yohji Yamamoto® desestruturam a silhueta e trabalham com tecidos

* Helmut Neustadter, ou Helmut Newton (1920-2004): fotégrafo de moda alemao, conhecidos por
seus estudos de nus femininos.

% Glam Rock: género musical nascido no final dos anos 60 e difundido nos anos 70. Foi marcado por
seus trajes exuberantes, influenciando e sendo influenciado diretamente pela moda.

% punk Rock: movimento musical e cultural que engloba idéias anarquistas, niilistas e revolucionarias
e caracteriza-se pelo visual agressivo.

% Sex Pistols: banda inglesa de punk rock.

%" Vivienne Isabel Swire, ou Vivienne Westwood (1941): estilista inglesa responsavel por introduzir a
cultura punk na moda.

% Griffe: marca que agrega valor ao produto.

% calvin Richard Klein (1942): estilista americano fundador da marca Calvin Klein Inc.

40 Ralph Lifschitz, ou Rauph Lauren (1939): desenhista de roupas norte-americano.

*! Yuppie: derivado da sigla YUP (Young Urban Professional), ou Jovem Profissional Urbano, o termo
refere-se a jovens profissionais de classes média e altas que seguem as Ultimas tendéncias da moda.
2 Ombreira: Parte do vestuario correspondente aos ombros, responsavel por estrutura-los.

“3 Tailleur: conjunto feminino de saia e casaco ou calca e casaco

** Tribos Urbanas: conhecidas também por subculturas ou subsociedades, sd&o micro grupos
integrados por pessoas com determinados interesses em comum.

“> punk: adepto do movimento cultural punk.

8 Skinhead: sub-cultura originalmente formada pela classe operaria jovem britanica, inicialmente
baseada em elementos da moda, musica e estilo de vida.

*" Rapper: cantor de Rap, discurso ritmico realizado com rimas e poesias.

8 Rei Kawakubo (1942), designer de moda japonesa, fundadora da grife Comme des Garcons.
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simples, lancando o pauperismo®. Modelos como Linda Evangelista, Naomi
Campbell, Claudia Schiffer e Cindy Crawford integram o cld das supermodelos e
ganham status de estrelas hollywoodianas.

Na década de 90 ocorre a aparicdo dos grunges®’, clubbers®? e cybers®. Tais
grupos ultrapassam o universo musical e chegam as capas de revistas e as
passarelas. H4 uma inovacdo com o aparecimento de uma moda simplificada, ou
seja, um aspecto limpo, dando énfase as roupas confortaveis. Conhecida como
minimalismo, essa moda vem em oposicao a extravagancia visual dos anos 80 e
tem em Helmut Lang® e em Calvin Klein seus principais aliados.

Trata-se de um periodo importante para a fotografia de moda. A inglesa
Corinne Day® desglamouriza os editoriais de moda, com auxilio da imponente e
esguia modelo Kate Moss. Kate integra o grupo das supermodelos e liga sua
imagem ao visual hada saudavel conhecido por heroin chic.

Marcas de bens de luxo, as luxury brands, entram em cena ao final da
década, oriundas da prosperidade dos Estados Unidos e dos paises asiaticos. Nas
roupas e acessorios, grandes estampas mostrando as marcas as quais 0s itens
pertencem, enquanto nas passarelas grifes como Chanel, Prada e Versace
apresentam colecdes luxuosas.

Com a virada do século XX, instala-se uma nova cartilha fashion — como
aponta Palomino (2003) — que muda de maneira radical os conceitos e aplicacbes
que se dao a moda.

Em novembro do ano 2000, o jornal International Herald Tribune promove, em
Paris, um seminario sobre moda no qual apresentam-se resultados até entdo
impensaveis: segundo pesquisa, as pessoas compram roupas com o intuito principal
de obter conforto com as vestimentas. Segue-se a lista de motivos o material da

roupa, sua durabilidade e — em quarto e ultimo lugar — por uma questao de estilo.

49 Yoji Yamamoto (1943), designer de moda japonés, colaborador das marcas Adidas, Hermés e de
celebridades como Elton John.

' pauperismo: moda conceitual caracterizada por uma desconstrucdo das roupas através de
sobreposi¢des, assimetrias e buracos.

*1 Grunge: subgénero do rock alternativo. Gerou o “movimento grunge”, que contempla musica, moda
e atitude.

°2 Clubber: adepto de danceterias e da cultura noturna.

>3 Cyber: tribo urbana de visual psicodélico.

> Helmut Lang (1956): artista austriaco cujo foco de trabalho é a moda.

*® Corinne Day (1965-2010): fotégrafa de moda e foto documentarista britanica.
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E apto de percepcdo que a democratizacdo da moda se encontra, sim,
consolidada, tornando-se um fendmeno que atinge todas as camadas da sociedade.
Seu ciclo ndo foi quebrado e tampouco seu sistema cronolégico erradicado, no
entanto a moda é cada vez mais adaptada as condicdes contemporaneas do

planeta.

A mulher que adota uma moda - antes vista como ‘vitima da moda’,
por adoté-la automaticamente sem reinterpreta-la em termos de sua
prépria personalidade e estilo de vida - € hoje tida como consumidora
seletiva. (CRANE, 2006, p. 328)

A moda continua apresentando a cultura da tendéncia, porém com maior
flexibilidade, diversidade e capacidade de adaptacdo. De acordo com Diana Crane
(2006), modismos e tendéncias originam-se agora de fontes diversas, transformando
a moda num “conjunto pluralista de modas” que buscam dar ao consumidor um
maior numero de alternativas, assim como autonomia de identificacdo e
interpretacdo da mesma.

As idéias de Gilles Lipovetsky, em sua obra O Império do Efémero, vdo ao
encontro dessa visdo quando o autor afirma que “ja ndo € o tempo em que uma
tendéncia dominante se impunha a todos”. Para Lipovetsky (2002), o0 novo ndo mais
desqualifica o antigo, e a culpa por estar fora de moda da lugar a uma grande

liberdade de vestuario. Ainda sobre o assunto, afirma:

Ainda que, evidentemente, permanecam as obrigacdes sociais, ainda
gue numerosos codigos e modelos estruturem a apresentacao de si,
as pessoas tém doravante uma margem de liberdade muito maior do
gue antigamente: ndo ha mais uma norma Unica da aparéncia
legitima, os individuos tém a possibilidade de optar entre varios
modelos estéticos. (LIPOVETSKY, Gilles, 2002, p. 143)

As experiéncias de consumo vao além da moda em si, e ela propria se funde
cada vez mais a seu meio exterior — valendo-se também do contrario. Envolve arte,
musica, arquitetura, tecnologia, decoracao, poesia, jornalismo, paixdo. Como afirma
o holandés Rem Koolhas, arquiteto da Prada, o exercicio de comprar roupas € hoje

visto com novos olhos: trata-se de uma atividade cultural.
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5.2 FOTOGRAFIA DE MODA

Os fotografos de moda, que estdo a roda das paginas dos editorais e das
campanhas publicitéarias de marcas de luxo quando levantam os palcos e sobem os
panos de fundo em lugares verdadeiros ou ambientes construidos, animam a
modalidade das saias cheias de pernas com os vestidos que alam os bracos so para
arrasta-las para dentro da trama das imagens.

A cessdo das formas para as continuas encenac¢des da imagem surgem a
busca de uma pose, de um instante, por mais breve que tenha sido, de uma
imobilidade, de uma nova ordem de provas que pendure a idéia de um corpo
onipresente em condicfes de exaltar a roupa que representa, mas tanto mais o

equilibradissimo e suspenso valor de uma personalidade propria.

A fotografia comecou historicamente como uma arte da pessoa: da
sua identidade, do seu estado civil, daquilo a que se poderia chamar
em todas as acepcbes da expressdo o0 quanto-a-si do corpo.
(BARTHES, 2001, p. 112)

A presenca estendida destes personagens sobre as encenacgdes da imagem
constréi narrativas com a qual se apresentam protagonistas figurados a prépria vida,
0 que acaba se tornando cada vez mais verdadeiro ao perceber que a fotografia de
moda, em seu inicio, enquadrava suas poses as mesmas modalidades e
procedimentos estilisticos da fotografia de retrato.

As primeiras cenas que cercaram as fotografias de moda surgem no Atelié
Fotografico dos irm&os Charles e Léopold Reutlinger®®, entre 1850 e 1860, e segue
com renovado entusiasmo até as primeiras décadas do século XX. Os retratos que
rodeavam as ambientacdes e cenografias fabulosas do estudio da Boulevard
Montmartre, o mais conhecido e melhor frequentado entre todos aqueles de Paris,
trabalhava com encomendas de clientes e a producdo de cartdes postais e albuns
com artistas de teatro e senhoras da sociedade.

Esses protagonistas das luzes da cidade se sucediam entre outros

renomados ateliés parisienses com brilho equivalente. Os sets criados por Nadar®’

*% Charles e Léopold Reutlinger: fotégrafos franceses realizadores de retratos de artistas, cientistas,
musicos e escritores de seu tempo.

> Félix Nadar: pseudénimo de Gaspard-Félix Tournachon, fotégrafo e caricaturista francés
reconhecido pelo famoso atelié em Paris que apresentou a primeira exposicdo de pintura



30

inclusive em algum momento remontaram as mesmas imagens da moda que se
ocupava entéo as fotografias de retrato no mesmo periodo. Entretanto, os estudios e
poses se repetiam a mesma forma em todos os quadros, sem apresentar nitida
diferenca entre as producdes fotograficas que alentavam quaisquer projecoes
estéticas.

E mais com razdo n&o houvesse como sustentar todos os aprimoramentos
marcadamente ricos e fantasiosos de uma contemporanea fotografia de moda,
porque outrora ndo fosse esse 0 enquadramento primeiro que se tentava detras das
lentes.

Descortinada a auséncia desse componente de apresentacdo de um produto
ou marca de ressurreicdo de uma sociedade do consumo nos editorais de moda, “a
moda do ano sO aparece quando os sufragios de certa clientela e imprensa tiverem
convergido para um tipo de modelo” (LIPOVETSKY, 2002, p. 97). O que aparece as
claras na fotografia de retrato, a priori, € a sombra da gente da moda.

Quando os progressos relativos dos materiais e instrumentos que intervinham
na tecnologia fotografica permitiram a entrada de mais luz, erigiu-se la fora dos sets
a ascensao irresistivel das reportagens mundanas. O refinamento socialmente
apresentavel das fotografias de gente da moda dos irmdos Henri, Louis e Jules
Seeberg®®, e o aristocrata Jacques Henri-Latigue®, revestem cada vez mais o
modelo de comportamento convencido das imagens diletantes de si mesmas.

O espaco que enredava todas essas figuras de charme prodigioso sO esteve
completo quando primeiro se sublinhou igualmente o papel da fotogravura®. A
difusdo desta determinada tecnologia de impressdo, capaz de assegurar a
montagem na pagina de imagem e palavras, alterou a exibicdo ostentatdria da
manifesta superioridade social que a fotografia revelava em pequena escala nas
praticas quotidianas.

Que a razdo técnica tenha coincidido essa pratica com a idéia particular de

uma moda dirigente a todos os individuos, dissoluta de uma ordem imutavel da

impressionismo; além de se o autor das primeiras fotografias aéreas e da primeira entrevista
fotografica.

* Henri, Louis e Jules Seeberg: fotégrafos parisienses que retrataram o quotidiano da sociedade
francesa em reportagens foto documentais das primeiras décadas do século XX.

% Jacques Henri-Latigue: fotdgrafo e pintor francés reconhecido por suas fotografias das primeiras
corridas automobilisticas e damas da aristocracia parisiense da virada do século.

® Fotogravura: Procedimento fotoquimico para gravar, sobre pranchas metalicas, imagens
destinadas a impresséo.
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aparéncia dos simbolos de dominacdo e alteridade social (Lipovetsky, 2002), foi
condicdo material do seu proprio desenvolvimento. Quando a magazine La Mode

Pratique ©*

primeiro publicou uma fotografia em suas péaginas, instituiu um
movimento de mudanca em reconhecer e aproximar a verdade dos habitos das
escolhas a igualacéo do parecer.

Antes que a propria moda vestida, essas fotografias encontraram sentido,
ainda que casualmente, em manifestar a propria incidéncia em sua comunicacao
estética a suscitar um objeto de moda que ja ocupava bem mais espaco do que as

bordas dos tantos retratos em composicao.

A impressdo que ddo é a de uma primeira tentativa de difusao
massificada do gosto, da proposta de um modelo habilmente criado
para agradar a muitos, e ir de encontro das exigéncias do publico.
(MARRA, 2008, p.81)

A entdo formalidade desencarnada do manequim (MARRA, 2008) levou a
sociedade a absolver-se numa imagem de si mesma, apresentando-se, sobretudo,
como um corpo vivo convencido de seus prestigios. A evidéncia de um fendmeno
substancialmente voltado “ao prazer narcisico de se metamorfosear aos olhos dos
outros e de si mesmo, de ‘mudar de pele’, de se tornar e de se sentir como uma
outra, mudando de toalete” (LIPOVETSKY, 2002, p. 96) se mantém reciprocamente
estendido as cenas dos valores visuais.

A preeminéncia de uma presencga transcendente de se poder transformar
ostensivamente revestiu a uma forma de imagem a qual o desejo de moda reivindica
narcisisticamente o contexto generalizado dos objetos. Essa personalizacdo da
elegancia e suas combina¢des multiplicadas tiveram encenacdes imanentes nos
albuns da italiana Virginia Oldoini®?, Condessa de Castiglione.

Os retratos realizados no atelié parisiense de Frédéric Mayer e Pierre-Louis
Pierson®®, entre os anos de 1857 e 1859, ainda que destinados a um circulo restrito

de amantes e admiradores, compuseram-se como primeiro caso feérico de fotografia

®1 |La Mode Pratique (1891-1939) Revista parisiense de moda que primeiro reproduziu diretamente
sobre uma mesma pagina fotografia e texto.

®2 virginia Oldoni: Condessa de Castiglione nascida em Florenca (1837) casou-se com o Conde
Francesco di Castiglione. Conhecida como La Castiglione, alcancou notoriedade como amante do
imperador Napoledo Il da Franca.

® Frédéric Mayer e Pierre-Louis Pierson: fotografos parisienses da corte de Napoledo Ill e da alta
sociedade parisiense.
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de moda — por aprofundar sob todas as raz6es a imagem em papel e modo de ser,
“assim como era util a moda que a fotografia ndo documentasse objetivamente uma
roupa, mas criasse um sonho desejavel e que se pudesse compartilhar” (MARRA,
2008, p. 93).

Os cenarios prepotentes de pulsbes antropologicas dos intérpretes,
sustentados em voga nos simulacros de Oldoni, evocam o interior de uma identidade
transbordante, antes de mais que se toma como objeto homologo dos encarnicados
toaletes e vestidos que ela representava em ostensiva particularidade, sem mudar o

sentido as vicissitudes da prépria evocacéo para a maior gléria da imagem.

O repertério das interpretacbes propostas pela condessa €
absolutamente extraordinario: vai de personagens historicos, como
Lucrécia Bérgia, a outros extraidos de uma cultura literaria mais
classica, com a Beatriz de Dante; de figuras frivolas e
completamente fantasiosas, como um cisne realizado espalhando
penas em uma audaciosa malha colante, a representagdes hieraticas
e extasiadas de Nossa Senhora. (MARRA, 2008, p.76)

O efeito esbatido de um sonho materializado, caido dentro das imagens,
encontrou em evidéncia a possibilidade de entrar em dimensao refrataria aquela da
moda vivida, a acepc¢do alargada de um modelo a ser desejado. A fotografia de
moda repropde, sobretudo, a presenca da roupa em si a fruicdo abstrata do real.
Coloca-se em cena a luz dos olhos abertos uma nova identidade da imagem
replicada ao espaco do imaginario.

As figuras que emergem das angulacbes de toda uma fotografia da
imagem/imaginario (MARRA, 2008) indefinidamente se refletem em uma linha sobre
a outra, e fruem de si proprios paralelamente as respectivas significacdes. Ao
desenvolvimento da fotografia de moda, imagem e imaginario ressemantizaram
qualquer distancia real de diligéncia dos planos que constituem a miragem dos
préprios costumes dos flordes comportamentais ou valores formais e sintaticos,
porgue “a aparente objetividade das imagens técnicas [fotografia] € ilusoria, pois na
realidade sdo tdo simbdlicas quanto o sdo todas as imagens”. (FLUSSER, 2002,
p.14).

Da imagem pratica e ativa, delineada por um modelo consciente de
autenticidade e realista geral de elegancia em direcdo ao novo, dedica-se a

particular atencdo formal da apresentacdo dos costumes e roupas aplicados a um
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viver efetivo. A possesséo insita dirigida aos objetos de todos os lados, numa
tentativa perpétua de racionalizacdo das formas, enquadradas suscetivelmente por
seus cortes secos e contrastes de luz de uma arquitetura sintatica igualmente direta
ao corpo.

A vocacéo profunda do imaginario alude as inven¢des de um clima em que se
possam projetar transversalmente tudo nele, que é uma metéafora luminescente dos
proprios componentes de articulagdo imagem, uma presenca expandida e difusa
sobre a irrupcdo abstrata dos objetos em outros espetaculos. E a sensacdo mais
clara de uma fluidificacdo de um corpo ndo mais material que a alma
(BAUDRILLARD, 2008) para outra realidade construida em contraluz, transfigurada

nas transparéncias e nos reflexos de um sonho de moda.

O fascinio magico que emana das imagens técnicas é palpavel a
todo instante em nosso entorno. Vivemos, cada vez mais
obviamente, em funcdo de tal magia imagética: vivenciamos,
conhecemos, valorizamos e agimos cada vez mais em funcéo de tais
imagens. (FLUSSER, 2002, p.16)
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5.3 MODA, COMUNICACAO & CULTURA

Moda & Comunicacao

A moda segue poderosa. Sua importancia como produto social, econémico,
politico e cultural € ndo apenas passivel de consideracdo, como € também - no
contexto da atualidade — uma idéia consolidada. Trata-se de um fenémeno cultural
complexo, capaz de influenciar e transformar a todos, a todo o tempo.

Compilando as diversas interpretacbes que giram em torno de seu papel
social, ha de se concluir que a moda encontra-se em sua totalidade inserida no
quadro da modernidade de hoje. Articulada a mass media, ao consumo e a
globalizagédo, ela é, em mesmo tempo e escala, elemento homogeneizante e

massificador, ainda “provedor da vontade individual’ (CIDREIRA, 2005, p. 116).

Reconstruir as mudangas na natureza da moda e nos critérios que
orientam as escolhas de vestuario € um modo de entender as
diferencas entre o tipo de sociedade que esta aos poucos
desaparecendo e o que esta lentamente emergindo.(CRANE, 2006,
p. 13)

N&o ha moda sendo no quadro da modernidade. A modernidade coloca, em
um mesmo nivel, simultaneamente, o tempo linear — 0 do progresso técnico da
producdo e da histéria — e um tempo ciclico — o da prépria Moda. No entanto, os
cadigos vinculados pela Moda podem variar, ora indicando status de seu usuario,
ora comunicando sua filiacao a valores especificos de um individuo ou de um grupo.

Diante essa logica, € necessario desvencilhar-se de concepcdes que reduzam
a comunicacdo a informacao. Se as escolhas de vestuario refletem as formas pelas
quais os membros de um grupo véem a si mesmo em relagéo aos outros, trata-se de
uma acao partilhada, na qual comunicar € “por em comum”.

Ao pensar a comunicacdo como um fluxo, entende-se que ndao ha qualquer
relacdo dicotdmica entre emissor e receptor, na qual o emissor possui controle da
mensagem. Dentro dessa onda comunicacional moderna, sequer had um emissor
definido, tampouco receptores precisos. O emissor €, sim, um condutor da

mensagem e, no universo da moda, apresenta-se nas pec¢as do vestuario.
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Podemos apreender o vestuario como um condutor, cujos sentidos
vao sendo atribuidos durante o fluxo, a depender das circunscricdes
histéricas (contextos sociais, temporais, espaciais, etc.). E, na
verdade, esse processo dialégico em que o corpo empresta forma a
roupa que configura sentido. (CIDREIRA, 2005, p. 117)

Assim, a indumentaria € dotada de capacidade de informar as mudancas
histéricas da civilizacdo e da condicdo de vida dos homens socialmente
estruturados, destacando suas marcas e singularidades, quando nao se trata
somente de uma peca cuja funcdo seja cobrir o corpo humano, mas de real
materializacdo de um valor simbdlico de troca.

H4, portanto, uma relacéo dialégica entre a roupa e 0 corpo, que atravessa a
historia, indo do corpo a roupa sem distingdo: a roupa, em tal relacdo, constitui um
prolongamento do proprio corpo humano. A indumentaria, a concluir, faz parte do
homem e constitui um meio de definicdo social do individuo, mecanismo regulador
entre o ser e 0 mundo a sua volta.

Aliado ao caréater fundamental da vestimenta como “segunda pele humana”,
esta o carater ciclico da moda, de maneira que os homens e seus trajes comunicam-
se, em relacao dialética, com o0 mundo em uma eterna roda na qual estao inseridas
todas as caracteristicas da humanidade.

Baudrillard, em seu livro O sistema de objetos, ja havia observado este
carater ciclico e renovador da Moda:

A moda realiza um compromisso entre a necessidade de invocar e a
de nada mudar na ordem fundamental. (...) poderemos distinguir aqui
duas tendéncias inversas: a necessidade de mudar e a necessidade
nostélgica das coisas antigas. Essas necessidades aparentemente
contraditérias sdo o paradigma “ciclico” da moda. (...) Pela mesma
razao, o “moderno” nada tem a ver com uma pratica atual, com uma
mudanca real ou uma inovagao na estrutura. (BAUDRILLARD, 2004,
p. 35)

Na sociedade pds-moderna, a multiplicidade de cenarios e modelos oferece
mais elementos para a construcao ou interpretacdo do eterno jogo da moda e sua
maneira de comunicar o mundo. Ela é uma experiéncia social capaz de tornar a si
propria transitéria e, igualmente, subverter a sua propria transitoriedade, vivendo no

passado, no presente € no futuro ao mesmo tempo.
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A moda mescla o local e o global com justaposicdo de seus elementos,
fazendo com que o espaco em que circula seja transnacional e passivel de
reconhecimento em qualquer parte do globo.

Se a diversidade de estilos que a moda comporta é, observada por um
angulo, fragmentada, mais ainda deve ser analisada sob a logica do novo, como
uma consequéncia inseparavel do avanco da igualdade de condicdes e das
reivindicagdes individualistas.

Tal processo cria uma dindmica que acaba influindo decididamente na
transformacdo dos processos de subjetivacdo. Novamente, a moda se faz
comunicar, tornando possivel as pessoas se afirmarem como independentes, livres
em suas escolhas e dispostas a apresentar tais escolhas aos outros individuos, e

receber destes cada escolha individual, em incessante troca.

A cada novidade, uma inércia € sacudida, passa um sopro no ar,
fonte de descoberta, de posicionamento e de disponibilidade
subjetiva. Compreende-se por que, numa sociedade de individuos
destinados a autonomia privada, o atrativo do Novo é tédo vivo: ele é
sentido como instrumento de “liberacdo pessoal”, como experiéncia a
ser tentada e vivida (...). A sagracdo do Novo e o individualismo
moderno caminham de comum acordo: a novidade se coaduna a
aspiracao a autonomia individual. (LIPOVETSKY, 2002, p. 183)

H& um contraste, uma constante tensao entre os impulsos livres e individuais
e 0s codigos estruturados e disciplinadores que “ditam” as modas. Se a moda é
levada pela logica do capitalismo e da inddstria cultural, que difundem costumes e
estilos, € pelos valores culturais democraticos que ela se opera como instrumento de
autonomia individual.

Assim, a moda € mass media por ser, simultaneamente, espaco de
comunicacao e meio pelo qual é realizada a mediac@o entre os individuos e seus
grupos. E de tal forma, instrumento icénico da comunicac¢éo, modo de comunicar em
massa construido através da interacdo social por meio de mensagens.

As mensagens passadas pelo modo como nos vestimos criam, em sua
totalidade, a imagem do individuo, imagem a qual se confunde com seu ser,
explicitando uma subjetividade. O subjetivo decorre de manifestacées imaginarias e

simbdlicas. E cabivel de conhecimento que a maneira como nos vestimos se passa



37

por uma auto-imagem, que possibilita as pessoas uma afirmacdo de quem sé&o, ou
de algo que desejam mostrar que sao.

O vestuario, sendo uma das formas mais visiveis de informacdo dos
individuos, desempenha papel de maior importancia na construcdo social da
identidade. O vestir envolve gestos, escolhas, comportamentos, fantasias e desejos,
fabricagbes sobre o corpo que visam uma montagem de personagens sociais
coletivos e/ou individuais.

Para o autor Malcolm Barnard, moda e comunicacdo S&o inseparaveis.
Barnard (2003) defende, em sua obra Moda e Comunicacdo, que as vestimentas
desempenham papel de comunicadoras nao-verbais na vida dos homens. A moda e
a indumentéria, sob esse ponto de partida, sdo formas anélogas da linguagem
falada ou escrita.

N&do € possivel identificar, porém, os significados isolados das pecas de
roupas, na logica proposta por Barnard, bem como é dificil entender que modelo de
comunicacdo estd sendo usado para designar determinada mensagem, passada
através de determinado modelo de roupa. O proprio autor propde tais questdes,

ponderando que a comunicacdo ndo é mero envio de mensagens.

E é dificil ver como, nesse postulado, podem ser explicadas as
mudancgas historicas nos significados de moda e indumentaria, ou
como uma peca de roupa pode “dizer” ou significar algo esse ano e
“dizer” uma coisa totalmente diferente no ano seguinte. Parece que
tratar moda e indumentaria como linguagem, ou uma linguagem, é
problematico, e ndo deveria, talvez, ser levado demasiado longe.
(BARNARD, 2003, p. 51)

Os significados de uma peca de roupa sao resultantes de uma negociacao em
constante movimento, de uma troca de significados, sujeitos as influéncias e
interpretacdes, mas ainda dotados de valores que permitem, por meio da mesma
peca, passar e receber mensagens, unindo impetuosamente a moda a

comunicacao.

Moda & Cultura
Se existe, sobretudo, algo que promana do findo véu soberbo da Alta-Costura
que esteve sobre a moda, desde entédo, sdo as indeterminagdes de um modelo de

sistema que permanece aberto as escolhas. O que prefigurou desta vocacéo
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continuamente surpreendente e inventiva das tendéncias, foi uma légica imprevisivel
das combinacdes de um processo original, um redobrado sistema de comutacdo de
costumes, valores de diferentes campos — que vistos numa forma universal, véem a
se intercambiar numa abstracdo de modelos que indefinidamente se reproduzem.
Existe na moda uma flutuacdo de sentidos ostentada por uma perspectiva
estética da modernidade, em que a alternancia vertiginosa de produtos movimenta
uma circulacdo acelerada pela mudanca de todas as culturas, de todos os gostos,
de todas as estruturas e instituicbes e processos contemporaneos num nivel social
imediato de ciclo. O gosto pela mudanca € a pulsdo que circunscreve e torna

perceptivel todas as formas em voga.

Ha uma mentalidade da moda: sonhos, fantasmas, psicoses na
moda, teorias cientificas, escolas linguisticas na moda, sem falar da
arte e da politica. [...] E muito mais profundamente que a moda
assedia as disciplinas modelos, justamente na medida em que
conseguiram autonomizar 0s seus axiomas para sua maior gloria, e
transitaram para o estadio estético e quase ladico em que, como
para certas formas formulas mateméaticas sé conta a especularidade
perfeita dos modelos de analise. (BAUDRILLARD, 1996, p. 152)

A cobertura emblematicamente vestida pela moda se sobrepde por todos os
objetos, como se circulassem abertamente pelo espetaculo das identidades que se
comprazem em si mesmas, desfrutam de si proprios no centro de toda modernidade
“para la do racional e do irracional, para la do belo e do feio, do util e inatil”
(BAUDRILLARD, 1996, p. 156), em que nao se consegue furtar da relatividade do
seu conteudo, que transmuda mesmo a contradicdo em um rasgo proprio seu.

O que da maior largura aos saltos da moda € a dinamica que impulsiona cada
vez mais de uma extrema ponta a outra de seus ciclos de colecdes o desejo de
evocar simultaneamente nos aspectos mais quotidianos o éxtase da mudanca,
experimentado e reproduzido como fenbmeno. Mas €, sobretudo, na moda vestida
que percebe como essas linhas sdo construidas e marcadas na clivagem com a
realidade.

O que desfila adiante aos modelos realizaveis, ainda com seus infimos
detalhes, mudultiplos e embaralhados, conforme Barnard (2003) é um explicito

conceito multilinear de cultura, em que a moda e a indumentaria manifestam uma
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mimica do discurso das instituicdes, de seus comportamentos e as suas relacdes

sociais.

Moda, vestuario e adorno agora devem ser considerados como
algumas das praticas significantes da vida quotidiana (juntamente
com as artes, a filosofia, o jornalismo e a publicidade, por exemplo),
que irdo fazer da cultura um sistema geral de significados.
(BARNARD, 2003, p. 63)

Privilegiando acima de tudo a roupa substancialmente vivida, as experiéncias

da matéria do adorno e do vestuario manifestam nao tdo somente os efeitos de uma

moda, tendéncia ou justaposicOes de estilos, mas abrange em sua amplitude de

diferentes linhas de desenvolvimento um conceito pluralista de um modo de se viver.

“Como os sonhos e a tirada espirituosa, a cultura de massa, no essencial,

repercute aqui e agora, sua temporalidade dominante é aquela mesma que governa
a moda” (LIPOVETSKY, 2002, p.210), uma identidade expressa de uma ordem
social e suas posi¢cdes de poder em que ndo tdo somente crencas, as idéias e 0s

valores sdo significantes e, sim igualmente seus trajes e vestuarios.

As idéias de mudanca e de diferenca, que podem ser vistas como
elementos de qualquer definicho de moda e vestuario, séo
compativeis coma definicdo de cultura como um modo de vida que
muda e difere tanto entre grupos sociais e econémicos quanto no
interior de si mesmos. (BARNARD, 2003, p. 63)
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5.4 JORNALISMO EM ESPECIALIZADO

A caixa ressoante das informacgOes torrentes do jornalismo tem em seus
angulos de todas as transmissdes uma base de légica especifica sustentada pelo
fato. As informacdes em seus inumeros conteddos que rodeiam a volta dos
individuos em todos os niveis do corpo social, concomitante a expressao objetiva da
realidade, reitera uma revelacao das diversas dimensdes que é o objeto factual.

Mas o corpo da noticia ndo pode ser considerado por visao técnica do senso
comum como uma soma simples e direta de profusdo das novidades. A atividade
jornalistica ndo pode se manifestar somente como uma mutua producédo entre o
sujeito e o objeto, mas sim, para desenvolver uma relacdo de reconhecimento da
sociedade por suas dimensfes concretas de conhecimento.

“Como um zoom permanente, a informacdo nas democracias liberta os
espiritos dos limites de seu mundo” (LIPOVETSKY, 2002, p. 225) e direcionam 0s
individuos conforme o escalonamento intrinseco das mensagens das expectativas

de um saber — seja do cientifico ao quotidiano — sob a égide do conteudo.

Por mais especifico que seja o objeto e por mais especializado que
seja o0 saber, o conhecimento cientifico aspira sempre ao universal.
Ele se projeta nessa aspiracdo e recebe sempre sua formulagdo
adequada com base na busca da determinacdo de uma pluralidade
ilimitada. (GENRO, 1987, on-line)

De modo que esta amplitude subjetiva dos motes variados em especializado
dos produtos do jornalismo afigura-se tensionado e, porventura, orientado por
principios desavindos, ndo obstante, as expressfes destas idéias se definem por um
estandardizar da técnica jornalistica, em que preexiste 0 consentimento com um
discurso padrdo que seja o informativo; que ndo deixara de corroborar em um
processo interativo entre a instituicdo jornalistica — ideal por sua natureza social e
finalidade publica — e a sociedade com valores tradicionais da profissédo, sustentados
por uma pratica instaurada pela relevancia, interesse publico, atualidade e
objetividade.

E diante desta percepg¢éo ontolégica de abordagem do objetivo do jornalismo
gue Adelmo Genro Filho desenvolve o singular como categoria central da teoria do

jornalismo para instaurar as mediacdes do pensamento da obra estética Introducao
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a uma estética marxista de Georg Lukacs sobre uma teoria referente as formas de
conhecimento.

O que se aufere destas articulagdes ao fundamento da realidade em uma
possibilidade filosofica é a reciproca das categorias (singular, particular e universal)
de um campo filosofico e estético para a elaboracdo de uma teoria do jornalismo,
com base nas representacdes que se atribuem as formas de conhecimento.

A este fim determinado consoante a Genro (1987), conferencia-se como
singular o fato como imediato empirico e compartilhado, uma experiéncia vivida e,
circunstancialmente, a matéria-prima do jornalismo; o Particular perpetua-se na
atmosfera mais subjetiva e abstrata no interior da cultura, ainda que de todo modo
seja construido na atividade social. E a representacdo mais explicita de uma
realidade dinamica e efetiva e, articulada para a concepc¢do da noticia; o designio
pretensioso de qualquer objeto, sob os quais se manifestam os diversos eventos em
ordem singular e particular, esta constituido a condicdo generalizante do Universal,

em que se expressa uma condi¢do mais lata da noticia e de seu conteudo.

Cada um desses conceitos é uma expressao das diferentes
dimensdes que compde a realidade e, ao mesmo tempo,
compreende em si os demais. S&o formas de existéncia da natureza
e da sociedade que se contém reciprocamente e se expressam
através de categorias e de suas relacdes logicas. (GENRO, 1987, on-
line)

Na percepcado engendrada por Genro (1987) da leitura do fundamento da
realidade por concepcdes estéticas, situando o0s aspectos histéricos sociais no
contexto de uma reflexdo alinhada a uma teoria do jornalismo, em todo evento
jornalistico, simultaneamente ao fato que é a matéria-prima do jornalismo, se
concernem e relacionam uma relacdo dialética entre as categorias no escaldo do
real e objetivo por singular, particular e universal. A premissa dessas trés dimensodes
da realidade seria articulada no contexto de uma determinada logica sobre
quaisquer fendbmenos referidos a uma forma de conhecimento, a crer, inclusive
sobre o préprio objeto-tema deste projeto experimental: o acidente geogréafico e
nuclear que atingiu o Japdo em 11 de Marco de 2011.

A demonstracéo da transposicdo das categorias da teoria lukacsiana a préatica
do jornalismo, segundo Genro (1987), os fatos mais especificos surgem ao primeiro

plano por uma imediaticidade compartilhada, assim, a acdo dos desastres no
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contexto geogréafico do Japdo € um fendmeno singular. Pertinente ao pressuposto
gue organizou a apreensao deste acontecimento como particular, esta a incidéncia
comum de atividade sismica e vulcanica no Cinturdo de Fogo do Pacifico, onde se
situa o territorio japonés; e todos estes fenbmenos estdo correspondentes atraves
desta identidade real em que os desequilibrios naturais gerados pela acdo humana
sobre a Terra e, por conseguinte, as iminentes altera¢des climaticas integram uma

esfera universal.

5.4.1 CLIPPING: JAPAO, CATASTROFE E RECONSTRUCAO

Acontecimentos subitos de origem natural, na maior parcela das vezes,
imprevisiveis, sdo dos grandes temores dos homens. Mas, embora tais catastrofes
ocorram desde os primérdios da humanidade, a Organizacdo das Nacbes Unidas
(ONU) calcula que o numero destes fendbmenos vem aumentando nos ultimos 30
anos em uma taxa meédia anual de 6%. Dentro deste triste quadro, um dos mais
recentes e grandiosos desastres ocorreu em 11 de marco deste ano, no Japao. O
pais sofreu as acdes de um desastre triplo: terremoto e tsunami, seguidos de
vazamento nuclear.

O terremoto de magnitude 9.0 na Escala Richter que assolou o territério
japonés figura como o quarto pior desde o século XX - quando as medi¢des se
tornaram mais confiaveis. O fendmeno natural teve epicentro no Oceano Pacifico, a
67 quilometros da costa, a uma profundidade de 24 quildmetros. O tremor gerou
tsunamis - ondas de até 10 metros de altura, que atingiram a regido nordeste a uma
velocidade média de 800 quildmetros por hora e deixaram um rastro de destruicao.

Se até entdo a situacao era de agonia, uniu-se ao desespero dos japoneses 0
fato de que uma das construgbes atingidas foi a central nuclear Daiichi, em
Fukushima, cerca de 250 quildmetros ao norte de Toquio. As usinas atdmicas nao
resistiram e liberaram particulas radioativas na atmosfera. Explosdes em trés dos
seis reatores da usina deixaram escapar radiacdo em niveis que se aproximam do
preocupante, segundo as autoridades japonesas. O governo contabilizou, até
setembro, 20 mil mortos ou desaparecidos na catastrofe.

O acidente foi classificado no nivel 5 da Escala Internacional de

Acontecimentos Nucleares e Radiolégicos (INES, na sigla em inglés). O nivel 5 da
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escala, que vai até o numero 7, indica "um acidente com consequéncias graves", de
acordo com a INES. O Japéo ainda protagonizou outros quatro incidentes em usinas
nucleares — em 1981, 1997, 1999 e 2004, somando 315 pessoas contaminadas,
mais de 600 expostas a radiacao, e sete mortos.

Em tempo, o Japao situa-se no Cinturdo de Fogo do Pacifico, area de intensa
atividade sismica e vulcanica no encontro de quatro placas tectdnicas — grandes
porcBes de crosta que flutuam sobre o manto da Terra, camada mais plastica de
material quente. Ao deslocarem-se continuamente, aproximando-se ou distanciando-
se umas das outras, provocam choques e repulsdes, estes, responsaveis pelos
terremotos e erupcgdes vulcanicas.

O terremoto ocorrido em 11 de marco liberou energia equivalente a exploséo
de 193 milhdes de toneladas de TNT. A 172 quilémetros do epicentro do tremor, as
trés usinas da central nuclear de Fukushima que estavam em operacao, excluidas
trés, que se encontravam em estado de manutencdo, se desligaram
automaticamente.

Como consequéncia do acidente nuclear, 0 governo japonés teve de evacuar
a area definida por um raio de 20 quildbmetros em torno da central nuclear, e toda a
populacdo que residia na area necessitou ser monitorada para detectar a absor¢ao
de radiacdo pelo organismo e, posteriormente, passar por exames meédicos
periddicos.

Ser4, ainda, preciso realizar um vasto trabalho de descontaminacgéo, caso se
tenha a pretensdo de que a area volte a ser habitada, visto que, dentre os sérios
resultados do desastre, foi constatado que vegetais e mesmo leite, produzidos na
regido de Fukushima, foram contaminados pelo vazamento radioativo.

Tremores de terra sdo incidéncia comum Japdo, um dos paises com mais
atividades sistémicas do mundo. A regido é atingida por cerca de 20% de todos o0s
terremotos de magnitude superior a 6 que acontecem em todo o planeta. Antes da
violenta manifestacdo da natureza em questdo, o mais forte terremoto do Japéo
tinha acontecido em 1933, com 8,1 graus de magnitude, atingindo a regido
metropolitana de Téquio e ocasionando a morte de mais de 3 mil pessoas.

De volta ao caso de Fukushima, a radiagdo decorrente do terremoto e
tsunami que devastaram o pais s6 fez expandir suas consequéncias. Implicacdes de

ordem politica devem ser ressaltadas, estas que atravessaram as fronteiras
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japonesas. A Alemanha, por exemplo, anunciou em maio, um més apds o acidente
no Japdo, que fecharia todos os seus 17 reatores até 2022. A Franca, por sua vez,
propds debater a seguranca nuclear, e néo o fim das atividades de suas usinas: 70%
da eletricidade do pais vém de plantas atdmicas.

No Brasil, o governo ainda informa que aguarda a revisdo dos protocolos de
seguranca e, tal maneira, “ndo tem pressa” em decidir se continuard investindo na
ampliagdo das centrais nucleares. O Plano Nacional de Energia brasileiro prevé a
construcdo de quatro a seis usinas até 2030. Hoje, possuimos apenas duas em
operacao, situadas em Angra dos Reis, no Rio de Janeiro.

Na atualidade, independentemente dos locais onde ocorram, os impactos
sociais, econdmicos e ambientais causados por terremotos e tsunamis podem ser
acompanhados por pessoas de praticamente todo o mundo, por meio da cobertura
da imprensa. Assim, eventos que antes mobilizavam, comoviam e chocavam
populacdes locais, hoje tém alcance global.

No contexto de um planeta com severas alteragbes climaticas, catéstrofes
como terremotos e tsunamis geram uma preocupacao adicional — a de que decorram
dos desequilibrios naturais gerados pela acdo humana sobre a Terra. E, ainda, que
apontem para um cenario futuro de grandes catastrofes naturais, que extrapola o

controle do homem e pode comprometer a sua existéncia.

A esperanca ndo morre

O desastre que em 11 de marco assolou o Japdo expandiu suas
consequéncias ao longo dos meses. Morte, crise nuclear e destruicdo arquitetonica
fazem parte dos resultados do terremoto e tsunami, seguidos de vazamento nuclear
na regido de Fukushima. ApOs a triste sentenca do pais, sua reconstrucdo foi
inevitavel.

De acordo com o governo japonés e a Tokyo Electric Power, operadora da
usina de Fukushima Daiichi, os niveis de radioatividade estdo a diminuir
gradualmente. E esperado, até o fim do ano, que os reatores danificados cheguem
ao estado de “parada fria”. Ainda assim, um comité nuclear criado pelo governo do
pais alerta que o fechamento da néo sera concluido antes do periodo de 30 anos.

O Ministério do Meio Ambiente do Japédo, em estimativa oficial, defende que
serd ainda preciso retirar 29 milhdes de metros cubicos de terra contaminada por
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radiacdo na regido, na area quase equivalente a de Toéquio. Tal trabalho de
descontaminacdo pode chegar a consumir trilndes de ienes, fato que leva as
autoridades do pais a mais uma preocupacao: a verba para reconstruir.

No més de maio, o pais aprovou orcamento de 4 trilhdes de ienes (US$ 48
bilhdes de ddélares) para financiar a primeira fase de reconstrucdo do nordeste do
pais. Em outubro, o governo japonés declarou a liberacdo de orcamento extra de
12,1 trilhdes de ienes (US$ 158 bilhdes), segundo maior orcamento da histéria do
pais, inferior apenas ao aprovado no ano de 2009, em meio a crise financeira do
Japao. Os investimentos dirigem-se a reconstrucdo da infra-estrutura destruida
pelos desastres e para prevencdo de danos futuros. Ao todo, estima-se que o
trabalho de reconstrucdo no pais vira a ter custo superior ao de 180 bilhdes de
euros, nos préximos cinco anos.

Utilizando verbas altissimas e todo o apoio possivel, o Japdo tenta ainda
normalizar as vidas da populacdo, restabelecer as areas devastadas, oferecer
emprego aqueles que perderam suas ocupacfes, promover a total remocdo dos
escombros do desastre e — meta final — dar por concluida a crise nuclear de
Fukushima. O trabalho de reconstrucdo é demorado, intenso e dificil. Mas a

esperanca, em meio a escombros, permanece no pais.



46

6 RELATORIO TECNICO

6.1 PRE-PRODUCAO

O projeto experimental de um ensaio fotografico prop8e habilidades
desenvolvidas anteriormente pela propria pratica fotografica, definidas por
experiéncia e técnica. Fotografar elementos em perspectiva e em planos alternados;
calcular a luz do ambiente a ser fotografado, fazer o balango do numero
representado pela profundidade de campo junto com a velocidade para determinar
uma abertura maior ou menor e explorar a luz em seu maior ponto de intensidade,
para destacar a silhueta ou reproduzir texturas, por exemplo, sdo conhecimentos
primordiais para realizar uma atividade nesta categoria de produto.

Durante o processo de pré-producdo procuramos aprimorar estas técnicas e
estudar novas situacdes de fotografia que pudessem nos auxiliar na atividade pratica
de producdo de um editorial de moda. Avaliar nossas experiéncias e determinar
novos aprendizados foi o primeiro e fundamental processo de preparacdo que
determinamos para elaboragédo de nosso projeto.

O local selecionado para desenvolver essas habilidades e realizar as
fotografias foi o estudio fotografico “Estudio Triz”, localizado em Presidente
Prudente, Sdo Paulo. Além de utilizar o aparato de técnica disponivel na locacéo
indoor, o material fotografico utilizado como instrumento se qualifica basicamente em
duas maquinas fotograficas pessoais em categoria semi-profissional e profissional.

Entretanto, outras lentes também executaram trabalho durante a pré-
producdo. As fotografias que utilizamos em projecdo durante o ensaio fotografico
foram retiradas do blog Lightbox, uma secé&o online do “Departamento de Fotografia”
da revista semanal norte-americana TIME. A pesquisa por conteido ocorreu em
busca de imagens que correspondessem a sensacao perpassada de desastre.

Definida a sele¢éo cenogréfica das projecdes, a posteriori, nGs contamos com
0 auxilio da discente do segundo ano de Desenho Industrial Jalia Martinussi para
aplicar os filtros na selecdo. Esse processo de edicao foi realizado para a criacao
cenografica de uma identidade visual, em composi¢do o azul e o amarelo — maneira
gue encontramos para relacionar a tematica da reconstrucao das cidades japonesas

com as evidéncias documentais dos acontecimentos.
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Colocada a paleta de cores e o processo fotografico escolhido, iniciou-se a
procura pelo figurino que representaria 0 ensaio fotografico. Entdo, ao
desenvolvimento de um projeto experimental que pretende valorizar a singularidade
como produto, buscaram-se entdo modelos criativos que incorporassem em
exceléncia um valor simbdélico em suas atividades. A colaboracdo com o Servico
Nacional de Aprendizagem Comercial (SENAC — Bauru) para produgdo de um
figurino préprio para o ensaio fotogréafico representa essa convergéncia das préaticas
das artes e servicos com o conhecimento aplicado do jornalismo, que renova 0 Uso
da criatividade e da cultura para realidades distintas.

Quando apresentamos o projeto experimental a coordenadora do curso de
Moda e Estilismo do SENAC — Bauru, Carla Maria Beatriz Costa, sob a énfase de
criar um produto auténtico que desenvolvesse a tbnica de nossa tematica, a
proposta foi recebida de modo muito positivo pela Instituicdo. A coordenadora Costa
indicou as discentes do Curso Técnico em Estilismo e Coordenacdo de Moda,
Fernanda Cabestré, para a criacdo do figurino e, Aisla Lima, para realizar a
producdo de moda.

As criacoes apresentadas pelas designers desenvolviam as evidentes
alteracbes do contexto geografico do Japdo pela catastrofe, em destaque nos
figurinos pelas técnicas utilizadas de construcdo e desconstrucdo dos tecidos. Os
modelos volumosos em tule elucidavam a alteracao da superficie do mar, a altura
elevada da agua e todo o poder destrutivo reduzido a espuma deixada pela a agua —
depois de desfigurar todas as imediacdes das cidades japonesas atingidas pelo
tsunami. As pecas em corselet em estruturas de dobraduras verticais, o top com as
aplicacdes em cubos eram o0 mimetismo dos sismos que perturbaram a arquitetura
insigne dos arranha-céus e, o préprio contorcionismo em que se fundaram essas
construcdes devido as limitacdes geograficas do pais, em desdobramentos analogos
a combinacéo de diferentes dobras dos origamis.

Sustentados os recortes e estruturas do figurino que levantariam o tema do
ensaio fotografico, estabeleceu-se em colaboracdo com SENAC o agendamento das
atividades referentes a producdo de moda. Determinamos, entdo, em conjunto, por
meio de reunides periddicas, o desenvolvimento do produto, desde a elaboracdo dos
esbocos em correspondéncia com o0 processo criativo e dinamizacao das criagdes

com as técnicas fotograficas, a aquisicdo de tecidos e materiais para composicao,
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até o processo de finalizacdo dos modelos escolhidos. Ao final de 20 dias, foram nos
entregue 3 pecas exclusivas para o editorial de moda.

Acerca destes bastidores, alinhou-se ainda ao figurino um modelo
anteriormente criado pelos alunos do curso de Producdo de Moda da Universidade
do Sagrado Coracdo (USC - Bauru) para o desfile “Bauru Collection/2011”. Ao
incorporar a esséncia do ensaio fotografico um discurso com corpo baseado em
conceitos de cultura, desenvolvimento e sustentabilidade, nés esperamos ter nos
aproximado ndo somente de questdes atribuidas ao projeto experimental, mas toda
analise de aspectos sociais que parecam particularmente relevantes.

A definir quem deveria vestir o figurino, concomitante a producdo, nos
optamos na realizacdo do casting por uma modelo cujas feicdes pudessem destacar
a técnica de projecao fotografica, a considerar tracos delicados e femininos e, ainda,
concebesse a oposicdo de uma beleza de virtude aurea com as imagens de um
desastre geografico. A considerar, convidamos a modelo fotografica profissional
Marcela Olmedo McGolwan, natural de Rancharia, Sdo Paulo, Brasil. Adiante a
experiéncia relacionada a moda como modelo fotografica de diversas publicacdes,
ponderou-se a proximidade de McGolwan em relacdo o estudio fotografico de
Presidente Prudente, Sdo Paulo.

Outro parecer ainda a tempo da pré-producdo era a maquiagem. Apos a
selecdo da modelo, contatamos a maquiadora Isabella Gongalves de Carvalho para
ser responsavel pela elaboracdo e composicdo da beleza do ensaio fotografico.
Direcionamos nossas orientacfes para a composicdo de uma maquiagem tao
significativa quanto simples, que n&do deturpasse a incidéncia das projecoes. Indicou-
se a predilecdo por cores que fizessem alusdo a poeira deixada pela queda das
construcdes, representadas aqui em tons ocres e foscos a modo que favorecesse o
préprio trabalho com luz projetada.

Como documento da experiéncia pratica proposta pelo ensaio fotografico, em
suplemento ao relatério técnico do projeto experimental, nés decidimos registrar em
video as atividades de producdo. Com esse intuito, procuramos a colaboracéo do
jornalista e assistente de producdo do estudio Triz, Lucas Frasca, para a
documentacdo das atividades que serdo reunidas no making-of do ensaio
fotogréfico.
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6.2 PRODUCAO

O ensaio fotogréfico Tragico da Leveza teve a realizacdo de suas operacdes
técnicas no espaco de trabalho de set do Estudio Triz, em Presidente Prudente, S&o
Paulo nos dias 5-6 de Outubro de 2011. Como a constru¢cdo de um imaginario visual
particular ao realismo da tematica perpassa pela determinante colocacao estratégica
dos instrumentos em cena no campo de trabalho, os equipamentos necessarios em

correlacdo a técnica fotografica desenvolvida indoor conferiram-se ao caso em:

Céameras Flashes
= Céamera Canon® EOS 40D = Dois Flashes Atek® Digital 350 LLC
= Céamera Nikon® D300s = Luz continua Atek® Halogena Tubo
= Camera Nikon® D90 Base
= Cémera Canon® EOS 450D = Dois Refletores Hazy Atek® Light 0,70
x 0,70 m
Lentes
= Lente EF 50mm f/1.8II Equipamentos de Auxilio
= Lente EF Canon® 18-55 mm =  Trés tripés para flash
= Lente AF-S Nikkor® 18-135mm 1:3,5- = Tripé para camera Manfrotto®
5,6G ED = Duas tapadeiras - fundo branco
= Lente AF-S Nikkor® 12-24mm 1:4G = Laptop Sony® Vaio VPCEB13EB
ED = Projetor Epson® PowerLite S5

Determinado acerca do set em que se movimentariam as cenas de producao
do ensaio fotografico, entéo, elaborou-se a vocacao da sintese dos gestos a maneira
da maquiagem, ja a presenca da maquiadora profissional Isabella Goncgalves de
Carvalho e a modelo Marcela Olmedo McGowan. A equivaléncia tematica dirigida a
encenacdo da beleza da produgdo replicou os arquétipos dos retratos de
“Immaculee” (2007) de Miles Aldridge® para a sacralizacdo de uma vocacao
esperancosa encarnada diante do crepusculo humano desterrado; e na abstracao
das linhas de expresséo e transparéncia extatica do sentindo profundo e duradouro
de melancolia em “Anastasia” (1994) de Inez van Lamsweerde e Vinoodh Matadin®.

Cercada a estetizacdo da maquiagem e proprio equipamento necessario a
encenacdo do ensaio fotografico, orientamos as acdes entorno das atividades em

estudio por duas fases de realizacdo: (1) imagens em planos gerais entremeados

® ALDRIDGE, Miles (fotdgrafo). Immaculee. Numero. Maio, 2007. Disponivel em:
<http://bit.ly/piXw7k>.

% INEZ & VINOODH (fotégrafos). Anastasia. Fotografia. 1994/2001. Disponivel em:
<http://bit.ly/s8Cjl9>.
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pelas projecdes em luz continua; (2) imagens em planos de detalhe minuciosos a se
servir de toda disposicao e articulagdo dos atributos de um set técnico.

Ao curso da realizacdo das fotografias em luz continua, determinamos a
praxis das categorias do equipamento uma relacdo de abertura, velocidade e
sensibilidade 1SO que realizasse em funcdo as potencialidades inscritas dos
aparelhos para uma producéo de qualidade.

O enquadramento das fotografias em projecdo sobre a modelo para a
construcdo imanente dos cenarios submeteu-se a avaliacdo técnica de foco,
velocidade e iluminacdo; o efeito das producbes foi obtido sob relativamente
constante, dentro das possibilidades de fotometria, por uma sensibilidade 1SO alta
em maxima abertura — a ter como consequéncia uma baixa de velocidade — e, além
das funcionalidades da camera, com tripés para cameras e tapadeiras - fundo
branco.

A selecdo de imagens documentais da catastrofe ocorrida no Japdo foi
reproduzida por através da modelo & meia distancia do projetor com o fundo infinito
branco. Em determinado momento utilizou-se ao rigor de diminuir a extenséo desta
distancia com tapadeiras - fundo branco para a realizacdo de perspectivas
aproximadas das composicoes.

Essas consideragdes técnicas acerca dos processos fotograficos a primeira
fase da realizacdo do ensaio fotografico comprometeram-se a uma apresentacao
formal ao todo, em que ndo houvesse perda de uma visdo geral e contextualizada
dos niveis de informacdo do conteudo. A realizacdo da captura de perspectiva em
planos gerais ou abertos manteve-se como as faculdades de preferéncia de aduzir a
inserc@o do figurino designado particularmente a realizagdo do ensaio fotogréfico e
seu tema.

Reconhecido o desenvolvimento das imagens em primeiro plano, seguiu-se
entdo ao principiado da segunda fase do ensaio fotografico, em que as escolhas
compositivas da imagem sao uma articulagdo do espaco em recorte para a
circunspeccao das expressdes do objeto corpo/modelo.

Em particularidade com a cena, estimamos por utilizar entre os equipamentos
um flash de luz principal e outro de “luz de enchimentos” (luz secundaria)
circunscritos ao angulo aproximado de 45 graus em relacao de distancia a posicao

da modelo; e conectados por meio de um cabo de interligacdo, para realizar em
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condicbes do sistema programado de radio flash um disparo simultaneo para
esmaecer as sombras projetadas e ter sob uso e dominio as condicbes de
iluminacgao.

A fim dos enquadramentos das imagens ocorreram em situacdo de plano
médio (americano), close, superclose, as modalidades técnicas de se apresentar
uma fotografia de retrato com contornos claramente nitidos e pormenorizados, a
utilizag&o de flashes prontificou o aumento da velocidade em raz&o da diminuigcao da
abertura para ao que colaborou a realizacdo do fim de se operar em destaque

texturizacdes e detalhamentos das composicdes.
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6.3 POS-PRODUCAO

Descortinado o0s bastidores do ensaio fotografico dos instrumentos,
mecanismos, maquiagem e angulos de visdo estudados para a construcdo das
imagens, neste momento decisivo em torno de uma série de competéncias longe
das luzes, mostram-se as preocupacdes alinhadas a estetizacdo da pos-producao.

Fora aos sets, estabelecemos a divisdo do material fotografico por figurino
relacionado as cenas projetadas (Cena 1-4), ao modo de determinar pela
apresentacao do objeto em relacdo a composicao do tema uma edi¢cdo substancial
de conteudo. Definimos por significacdo de numero que 15 fotografias a escolha
deveriam formar o imaginario visual ao intento da producédo do ensaio fotogréfico.

A projecdo de uma realidade preexistente a propria imagem que vive dentro
da moda, investida em estabelecer entre o contexto da reportagem que o circunda e
o fendbmeno geral da moda uma justaposicéo das especificidades de cada género.
As incursdes em praticas operacionais neste ambito foram realizadas pelo editor de
imagem do portal de conteddo Fashion Forward (FFW), Daniel Ayub e Fabio
Figueiredo.

Os tratamentos de imagem reproduzidos na pos-producdo enfatizaram a
comunicacdo que delineia repetidamente a proposta na evocag¢do das imagens
produzidas, em uma progressiva impressao do trabalho reconhecido em torno da
fotografia de moda. O apelo a linguagem de uma criacdo estética e profissional
fotografica foi levado ao requinte sublime da construcéo pelo esmero dos editores de
imagem dentre os instrumentos de edicdo Adobe Photoshop® e Adobe Photoshop
Lightroom®.

Dos possiveis fotogramas extraidos para se desdobrarem em vérias direcées
diante das cenas, igualmente interessante € o video de making-of. Oferecendo uma
narracao consciente do desfile de imagens que prescindiram o proprio produto, trata-
se do reconhecimento da propria atividade de construcdo das imagens nos sets
fotogréficos. A passagem da fotografia de moda para video a sua imagem e tempo
foi realizada pelo Editor de Video do Programa “Reclame” do Multishow, Vinicius

Alvares.
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7 CRONOGRAMA

O projeto experimental como um produto em ensaio fotogréfico ‘O Tragico da

Leveza’ teve suas atividades préticas e tedricas elaboradas para a realizacdo num

cronograma dividido por semestres:

1° semestre - 2011 | Marcgo Abril Maio Junho Julho
Elaboragéo tedrica X
Delimitacdo do X
tema
Atividade Pesquisa de
L . X
Teorica conteudo
Elaboracgéo/Protocolo X
Pré-Projeto
Producao Tedrica X
Atividade i
Pratica
2° semestre - 2011 | Agosto | Setembro | Outubro | Novembro | Dezembro
o Producao Tedrica X X
Atividade
Tedrica o
Relatorio técnico X X
Pré-Producao X X
o Producéao X
Atividade
Pratica i .
P6s-Producao X
Protocolo do x
Produto
Defesa da Monografia X
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8 CONSIDERACOES FINAIS

O produto espera contribuir com 0 material mais em voga a respeito da moda
e foi realizado acerca desta designacdo. Como atividade de criacdo, deu-se na
modalidade de ensaio fotografico, frente a uma forma que tem em sua finalidade a
articulacdo dos produtos da moda como fator jornalistico documental.

Nao foi, entretanto, sem dificuldades que desenvolvemos um produto que
considerasse a amplitude das relacdes entre moda e jornalismo. A moda parece-
nos, ainda, causar pouca emocao a sensibilidade da pesquisa. Teme-se aos
produtos alcados a sua esfera uma reprodutibilidade de simulacros, numa crenca de
que a forma de apresentacao de sua realidade faca desta a mesma realidade a ser
analisada.

A maior dificuldade ndo consistiu em encontrar bibliografia referente a moda,
mas sim de depararmo-nos com conteldos que caracterizassem como relevante a
fotografia como produto tanto da moda como do jornalismo. Tendo como projeto
experimental a apresentacdo de um produto, foi, entdo, a propria producdo um
desafio a nossa proposta, em seu desenvolvimento e execucédo, na transformacao
de conhecimento tedrico em atividade pratica relevante.

Dentro desta perspectiva de producdo de conteudo, pretendemos apresentar
a moda como uma experiéncia coletiva, uma consciéncia partilhada entre as esferas
da sociedade. Ha4 na moda uma dialética das formas que ja ndo se produz segundo
as determinacdes proprias, mas se reproduz das trocas simbdlicas com a
contemporaneidade, as quais, com este projeto experimental, nés pretendemos

demonstrar.
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APENDICE A - Ficha da Modelo: Marcela Olmedo Mc Gowan
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APENDICE B — Croqui do figurino primeiro

59

o rpr——— :
e e st S .



APENDICE C — Croqui do figurino segundo
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APENDICE D - Croqui do figurino terceiro
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APENDICE E — Croqui do figurino quarto
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APENDICE F - Disco de dados do ensaio fotogréafico (DVD)

MIGUEL, Flora Ciccone; STEVANATO, Gustavo Canalli. “O Tragico da Leveza”. Trabalho de
Conclusédo de Curso em Jornalismo pela Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho”.
Bauru, S&o Paulo: 2011. (DVD).






D TRAGICO DA LEVEZ

O Tragico da Leveza

Projeto Experimental apresentado como exigéncia parcial
para obtencao do titulo de Bacharel em Comunica¢ao Social
— Jornalismo junto ao Departamento de Comunicagao Social
da Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagao da
Universidade Estadual Paulista "Julio de Mesquita Filho"
(Unesp), campus de Bauru.

Orientador: Claudio Bertolli Filho



Articular a técnica do jornalismo em uma criagao estética. O
objeto de representagao tematica foi o acontecimento de

evidéncias catastroficas no contexto geografico do Japao no
meés de Marco de 201 1.




O Tragico da Leveza




ACAO TEORI(

O Tragico da Leveza
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* Demonstrar no campo da moda o movimento de suas
referéncias e o proprio desejo social imediato de
reconhecimento.

= Estender o ciclo da moda a procura uma integragao com o
corpo social.

* Integrar a moda em meio a todos os processos culturais e
comunicacionais



O Tragico da Leveza




LATORIO TECNICO Ensaio Fotografico

Conceber um ensaio fotogrifico como um produto que
represente a interpretacao do jornalismo pelas diretrizes de
uma criagao estética em voga pelo campo da moda.



O Tragico da Leveza
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O Tragico da Leveza

= Aprimorar técnicas e estudar novas situagoes de fotografia para um editorial de moda.
= Buscar imagens que correspondessem a sensagao perpassada de desastre (Lightbox / TIME)

* Criacao de uma identidade visual que relacionasse a tematica da reconstrucao das cidades
japonesas com o desastre.

* Colaboragao e agendamento das atividades a produgao de moda.
Estudio Triz

SENAC

- USC

Modelo: Marcela Olmedo Mc Gowan

Maquiagem
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O Tragico da Leveza
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Duas fases de realizacao:
() Imagens em planos gerais entremeados pelas projegoes em luz continua;

() Imagens em planos de detalhe minuciosos a se servir de toda disposigao e
articulacao dos atributos de um set técnico.
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O Tragico da Leveza
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- Edicao Fotografica / Tratamento
- Making-Of
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O Tragico da Leveza

= Articulacao dos produtos da moda como fator jornalistico
documental.

= Contribuir como produto tanto da moda como do
jornalismo.

" Transformar conhecimento teodrico em atividade pratica
relevante.
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