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RESUMO

As inUmeras préaticas de extensdo rural constituem um conjunto de ac¢des, que por
meio do ensino informal podem promover e apoiar as transformacdes no meio rural,
gue possibilitam ao homem passar por modificagcdes que melhor condizem com suas
necessidades e aspiracoes. O presente trabalho teve como objetivo avaliar as acdes
de comunicacao rural, alternativas a pratica de extensdo rural e difusdo no municipio
de llha Solteira e regido, relacionados a temas de relevante interesse agropecuario, a
partir de um projeto de atividade extensionista realizada pela UNESP — campus de
llha Solteira. Metodologicamente, foram elaborados roteiros escritos para os podcasts,
compartilhamento de noticias do agronegocio e auxilio na divulgacdo durante o
periodo de marco a dezembro de 2020; como ferramenta de divulgagdo, foram
utilizados o radio e midias sociais na internet, como Facebook, Instagram e Spotify.
Os principais resultados identificam que foram realizadas divulgagdes das principais
noticias, curiosidades, entrevistas, debates, dentre outros aspectos relacionados ao
segmento agropecuario, em uma linguagem acessivel a toda populacdo, por meio de
radio e internet, em uma alternativa a pandemia da Covid-19, bem como destacou a
importancia da comunicacdo ndo somente na area de ensino e pesquisa, como
também de forma a atender demandas sociais como propadsito de pratica extensionista
e de difusao de conhecimentos cientificos. Conclui-se que a realizacdo desta atividade
possibilitou a pratica de extensao, difundindo as informacdes a comunidade a partir
das demandas existentes, aproximando a realidade da universidade e da populagéo.

Palavras-chave: agronegdcio; difusao; extensionismo; redes sociais, podcast.
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1 INTRODUCAO

No Brasil, 0 agronegocio tem assumido uma posicdo de destaque em nivel
econdbmico e nas grandes pautas de discussdo em diversos setores, com ampla
repercussao midiatica. O setor vem ganhando os holofotes devido a sua capacidade
de expansao de produtividade, producéo e geracdo de oportunidades de emprego e
renda em varias regiées, mesmo em momentos em que a economia do pais situa-se
em fases delicadas, como a recessao e crises politico/institucionais que afetam seu
crescimento e desenvolvimento (GILIO; RENNO, 2018).

O atual momento pelo qual se encontra 0 agronegocio torna evidente a maior
indispensabilidade tecnolégica e informacional por parte do produtor rural, apontando
para a necessidade da atualizacdo de conhecimentos e busca por novas alternativas,
na tentativa de suprir suas demandas e remediando possiveis insegurancas. Estas
informacdes nem sempre se encontram disponiveis de forma acessivel, fazendo-se
necessario o incentivo e impulsionamento de projetos que envolvam esta questao.

Dessa maneira, a necessidade da informacdo € reconhecida como recurso
importante para a manutencéo e eficiéncia de qualquer setor produtivo, assim como a
sua efetiva comunicagédo, tornando-se ferramentas elementares no processo de
tomada de decisdo. A extenséo rural € um elo importante da cadeia de inovagdo na
agropecuaria e possui funcao de interligar os resultados da pesquisa cientifica com a
adocdo de conhecimentos e tecnologias disponiveis para 0os pequenos, médios ou
grandes produtores rurais. Desta forma, disponibiliza um alicerce de conhecimentos
para que os agricultores otimizem sua tecnologia de producéo (ALVES et al., 2016).

Neste contexto, extensao universitaria compreende a definicdo e execucgéo de
acbes e programas com ativo envolvimento das comunidades, com objetivo de
enfrentar problemas relacionados ao cotidiano rural, cuja solucéo favorece tanto aos
cidaddos demandantes, como também a comunidade cientifica, contribuindo
positivamente para o resultado de pesquisas cientificas e também nos resultados do
proprio projeto de extensao, fazendo parte da formagdo de um profissional cidad&do
(VIEIRA; BERNARDO; SANT'ANA, 2015).

Bordenave (1988) define a comunicagao rural como sendo o “conjunto de fluxos
de informacao, de didlogo e de influéncia reciproca existentes entre 0s componentes
do setor rural e entre eles e os demais setores da nagao afetados pelo funcionamento

da agricultura, ou interessados no melhoramento da vida rural”. A comunicacéo rural



converte-se assim, em uma relacdo interativa e participativa, capaz de ajudar na
construgcéo de um ambiente mais experiente e inovador, influenciando e motivando os
produtores a participarem do seu préprio desenvolvimento.

O programa "Agro em Destaque" (Figura 1), como fruto de um projeto de
extensdo universitaria da Unesp — campus de llha Solteira, surgiu inicialmente de uma
necessidade concreta da populagcéo, onde os produtores rurais possuem papel ativo
e de grande importancia na dindmica de comunicacao rural através do veiculo de
informacéo (radio), como importantes condutores da pesquisa sobre o levantamento
de necessidades, e também, dirigentes das orientacdes a serem repassadas em
funcdo do planejamento participativo, imprescindivel no processo de comunicacéo e

difusdo de conhecimentos.

Figura 1. Layout do Programa “Agro em Destaque”.

AGRO EM DESTAQUE
llha FM 104.9

Fonte: Dados da pesquisa, cessao do orientador (2021).

O projeto converte-se em um programa institucional e informativo, por meio da
divulgacdo de pesquisas cientifica e tecnologica. Ele também possui carater
educativo, fundamentado na linguagem cientifica acessivel para o publico em geral,
possibilitando que as tecnologias referentes ao setor agropecuario em geral fossem
divulgadas.



Em 2020, a pandemia causada pela covid-19 penalizou diversos setores
globais em diferentes intensidades, além de limitarem estados e municipios brasileiros
a medidas de distanciamento social como estratégia para reduzir o numero de casos
e o controle da doenca, atingindo de forma diferenciada as atividades cotidianas.

Em decorréncia da disseminacgéo do virus, novas alternativas foram adotadas
para que o projeto mantivesse sua continuidade, através da criagdo do Canal Produtor
com Valor (Figura 2) em plataformas online, promoveu-se a mudanca do ambiente

fisico para o virtual em carater temporario.

Figura 2. Layout do canal “Produtor com Valor”.
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Fonte: Dados da pesquisa, cessao do orientador (2021).

A relevancia deste trabalho estd em intensificar a comunicacdo e troca de
conhecimentos, além de aproximar a universidade da populacdo, em especial a rural,
gue regularmente sofre com a falta de acesso a informacg&o. Sendo assim, avaliar
estas acOes alternativas e descrevé-las mostrou-se como importante ferramenta de
adaptacao e dinamizagéo do processo de comunicacao, principalmente em periodos
restritivos, podendo ser utilizada posteriormente para repensar e fortalecer métodos

alternativos de extensao rural e universitaria.



2 REVISAO DE LITERATURA
2.1. Comunicacao e Extensao Rural no processo de gestao

A gestdo de uma empresa € um processo que busca concretizar objetivos
organizacionais, por meio do trabalho com pessoas e recursos, com a necessidade
da implantacdo, de forma correta e continua, da execucao das acdes previamente
identificadas e planejadas, através da coordenacdo dos recursos disponiveis
(BATEMAN; SNELL, 1998). E importante adquirir uma vis&o sistémica de producéo e
comercializagdo dentro e fora do setor produtivo, buscando eficicia, de forma a
favorecer a relacdo custo/beneficio e permanecer no mercado competitivo. O
agronegocio, entdo, passa a ser considerado um sistema de elos, abrangendo itens
como pesquisa, insumos, informacdo, tecnologia de producdo, transporte,
processamento, distribuicdo e preco (CENTENARO, 2004).

As questdes que envolvem o processo de gestdo sao um fator critico para o
desenvolvimento da agricultura. Diante disso, € fundamental o aperfeicoamento das
estratégias de acao exercidas por 6rgados de extensao rural, para que assim sejam
transmitidas aos produtores importantes no¢cdes gerenciais, incluindo aspectos de
planejamento, controle, comercializacdo e andlise econémica da producdo. Com
essas noc¢odes, o produtor podera tomar decisdes mais rapidas e eficientes, tornando
0 seu negocio mais competitivo (BUAINAIN; BATALHA, 2007).

Vieira, Bernardo e Sant’Ana (2015) argumentam que a necessidade pela
informacgé&o no meio rural tem feito os produtores buscarem novos meios para o acesso
as politicas publicas, as inovacgdes tecnoldgicas e as praticas agricolas. Entretanto,
essas informacdes muitas vezes néo estdo disponiveis para o produtor rural,
principalmente para o publico da agricultura familiar.

Embora as atividades de comunicagdo possam fazer parte de um programa
extensionista, elas ndo podem ser consideradas sinbnimos. A “comunicagao rural” é
aquela que abrange uma temética rural e € explicada como uma troca de informagoes,
didlogos e de influéncia entre os agricultores e demais setores, ou seja, se faz
necessaria, pois o desenvolvimento rural gira ao redor da comunicacao. Ja as praticas
de extenséao rural se remetem a um conjunto de projetos, que por meio do ensino
informal, podem promover e apoiar as mudancgas que possibilitam ao homem do

campo passar da situagdo atual insatisfatdria para outra mais condizente com suas
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necessidades e aspiracfes de desenvolvimento como pessoa, como membro da
sociedade e como produtor rural (BORDENAVE, 1988).

De acordo com Centenaro (2004), os sistemas de comunicacao, informacao e
seus mecanismos, buscam obter varios beneficios como: suporte para tomada de
decisdo, aumento do valor agregado ao produto, melhor vantagem competitiva,
oportunidade de negécios e aumento da rentabilidade. No contexto social em que se
incluem, cabe aos profissionais da informacdo o papel de facilitadores da
comunicacao e do conhecimento, aproximando produtores e usuarios da informacao,
de modo que os recursos disponiveis sejam utilizados por todos que deles

necessitam.

2.2. Meios de comunicacao

As profundas transformacdes observadas no setor rural durante os ultimos
anos ocasionaram a necessidade de adaptacdo a mudancas, forma de
comercializacao, producédo, e até mesmo relacdes sociais por parte dos produtores a
uma nova realidade, em que a producéo de subsisténcia deu lugar a um complexo
sistema agroindustrial e as fronteiras entre rural e urbano tornaram-se cada vez
menores. O conhecimento deixou de ser priviégio e tornou-se fator de
desenvolvimento da agricultura (VIERO; SILVEIRA, 2011). A transferéncia de
informac@es para o setor agrario surge como estratégia que pode participar de uma
mudanca social.

O potencial de comunicagédo de uma instancia participativa esta relacionado as
possibilidades de intervencdo dos sujeitos nos processos de tomadas de deciséo,
contribuindo, desta forma, para crescimento nos processos de gestdo utilizado em
propriedades rurais (PIMENTA, 2015). Neste contexto, o radio € um veiculo indicado
pela proximidade com os ouvintes, atraves da prestacéo de servi¢cos, pelo baixo custo,
mobilidade de recepc¢édo e pela existéncia de suas ondas em regides remotas.

O rédio € um meio de comunicacdo presente em quase todas as residéncias,
representando um veiculo popular, de facil acesso e baixo custo. Além disso, € comum
no meio rural o uso deste veiculo ser mais frequente devido ao acesso as noticias
locais com maior rapidez e a possibilidade de ouvi-lo concomitantemente a outras
tarefas (WEBER; DEVENS, 2010). Para Bianchi (2003) a familiaridade do radio com

o rural leva em consideracdo os diferentes tipos de usos, temporalidade,
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circunstancias, mediacées nao apenas pela op¢do de sintonizar um programa
escolhido, mas também a preferéncia pelo rddio como mecanismo de marca de
vivéncias, histérias nas quais o radio esteve presente e, por iSso, permanece no
cotidiano rural. Ainda, segundo Ortriwano (2003), constitui-se, muitas vezes, na unica
ferramenta a levar informacgao para produtores que nao tém acesso a outros meios,
seja por motivos geogréficos, econdmicos ou culturais.

Assim é possivel utilizar o radio como forma de disseminar informacdes
decorréncia de seu alcance. Com o surgimento de novas tecnologias, novos
ambientes sdo propiciados e o radio também esta sujeito a tais transformacdes,
prosperando em suas formas de apresenta¢cdo, comunicacgao e linguagem através da
acao conjunta com essas novas ferramentas (LUCAS, 2009).

As tecnologias trouxeram inUmeras e profundas mudancas sociais e culturais,
permitindo o uso de aparelhos e maquinas de forma a facilitar as tarefas humanas
inclusive no meio rural. O computador ndo € somente mais uma invencéo eletrnica,
mas uma poderosa ferramenta que alterou as relacdes econémicas (BASTOS, 2002).
O aproveitamento desta ferramenta permite o acesso a informacdo e conhecimento
com maior facilidade, além de proporcionar maior alcance popular em menor espaco
de tempo.

Segundo Oliveira e Noronha (2005), o advento e desenvolvimento das novas
tecnologias de comunicacdo e informacdo, particularmente a internet, vem
modificando o processo de comunicacao formal e informal, estabelecendo uma nova
categoria na comunicagdo cientifica: a comunicacdo eletrénica. A importancia da
internet e seu impacto na comunicacéo cientifica pode ser explicada pela anélise de
suas caracteristicas de interatividade, compartilhamento e temporalidade.

A internet democratizou o0 acesso a informacgéo, concedendo a adogédo de
novas metodologias e tecnologias, permitindo a superacao de barreiras de visibilidade
e acesso, com novas perspectivas para promover mudancas ha cultura da
comunicacao. O livre aproveitamento pela internet contribui para a democratizagéo do
conhecimento e o0 acesso a informagdo. A abertura de espacos de interacdo e
aproximacao entre autores e usuarios pode contribuir para a insercdo de novos
ambientes no fluxo de comunicac¢do (CASTRO, 2006).

A pandemia do Covid-19 afetou em diferentes intensidades os setores da
economia, tomando-se pelas medidas restritivas que impactaram os sistemas de

producdo de matérias-primas, de transformacéo, até o de servicos, e provocaram
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mudancas nas redes de comercializacdo (CLAUDINO, 2020). Isso gerou reflexo no
faturamento e vendas, que antes era realizado de forma fisica, em sua maioria,
dispondo-se de mudancas para ambientes virtuais pela adocdo de sites préprios,
redes sociais e Whatsapp.

Tais agbes implicaram aos atores do processo uma nova forma de
gerenciamento de negoécio por meio de estratégias mais eficientes e inovadoras e
ampliacdo dos canais de venda de forma a permitir maior comodidade e seguranca
aos consumidores (REZENDE; MARCELINO; MIYAJI, 2020). De forma anéloga,
também aconteceram modifica¢cdes na comunicacgao rural, com ampliacdo nas redes
sociais, de forma a atingir um maior publico ouvinte.

A atuacdo das midias digitais, por meio das diferentes plataformas de
compartilhamento facilita o processo de organizacéo e transmissao de informacoes,
contribuindo como recurso indispensavel para o desempenho do projeto e alcance do
seu respectivo objetivo final, aproximando produtores, profissionais especializados,
alunos, bem como abrindo espaco para aqueles que nao atuam diretamente na area,

mas que também se interessam no assunto.
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3 OBJETIVO

O presente trabalho teve por objetivo avaliar as acées de comunicacéao rural,
como alternativa a pratica de extensao rural e difusdo no municipio de llha Solteira e
regido, relacionados a temas de relevante interesse agropecuario, a partir de uma

atividade extensionista e difusionista realizada pela universidade.



14

4 MATERIAL E METODOS

Inicialmente, o programa de extensdo amparou-se na pesquisa participante, de
forma a divulgar, sobretudo, em uma linguagem acessivel a toda populacéo, sobre as
principais noticias, curiosidades, entrevistas, debates, dentre outros aspectos
relacionados ao segmento agropecudrio, por meio de programa vinculado a radio e
formato online, em plataformas digitais, dentre elas: Instagram, Facebook e Spotify,
como uma alternativa as restricbes causadas pela pandemia da corona virus,
compreendendo uma breve analise no periodo de marco a dezembro de 2020.

O presente trabalho também se trata de um estudo de caso de carater
qualitativo, elaborada por meio de pesquisa bibliografica, por meio da leitura critica e
interpretacdo de artigos, periddicos, dados em formato online e outros que serviram
de fundamentacéo ao estudo, de forma a analisar as caracteristicas e compreensao
do publico alcancado dentro das questfes desempenhadas.

A pesquisa bibliografica, inserida principalmente no meio académico, tem a
finalidade de aprimoramento e atualizacdo do conhecimento, baseando-se em obras
ja publicadas, permitindo melhor conhecimento do fendmeno em estudo, colaborando
na analise do problema e na sistematizacdo/direcionamento de um método adequado
para a organizacao de ideias (SOUSA; OLIVEIRA; ALVES, 2021). O uso da pesquisa
qualitativa permite, dentre outros, o fornecimento de dados basicos para o
desenvolvimento e a compreensao das relacdes entre os atores sociais e sua
situacdo, auxilia a aprofundar e melhorar a qualidade da interpretacdo, amplia o
entendimento sobre o objeto de estudo e melhor esclarecer os dados quantitativos
(CAMARA, 2013).

Entre os principais atores participantes do projeto, esteve o0 docente
responsavel, que coordenou de forma geral na elaboragéo dos programas via radio e
online, realizando a divulgagdo, locucdo e administragcdo das péaginas nas redes
sociais, conjuntamente aos docentes e profissionais entrevistados que colaboraram
nas interlocucdes sobre diferentes temas abordados.

Dentre as principais atividades realizadas, constaram-se: elaboracdo de
roteiros escritos para os podcasts (Figura 3), compartihamento de noticias do

agronegacio e auxilio na divulgacao.



Figura 3. Modelo de roteiro podcast.

Dla a todos, mais um podcast Produtorcomyalor, em parceria com o programa
Agro em DestaguenallhaFi 104 .9

Silos bag séo alternativa em meio a pandemia
https:Swww. agralink, com.br/naticias/silos-bag-sao-alternativa-em-meio-a-

pandemia 432414.html

05 impactos da pandemia do coronaviru s causaram impedimentos a
muitos agricultores gu e deveriam entregar a sua safra, pressionando-os a
armazenar sua producdo. E o silo bag surge como uma altern ativa econdmica
e eficaz para quem deseja agu ardar o melhormomento de comercializagéo.

Foresse motivo, o usode sacos de silo como pratica para armazenar
graos aumentou drasticamente. Este sistema é semelhante aum
armazenamento hermetico, onde é criada uma atmosfera auto modificada, pois
aconcentracdo de oxigéniodiminui e a concentracio de didxido de carbono
aumenta.

Mo entanto, para obter um armazenamento correto dos gréos, é
importante levar em consideracdo alguns pontos-chave.

A umidade do gréo, a superficie de suporte, o controle de temperatura,
entre outros aspectos, é essencial para que o silo bolsa cumprasua fungao.

Frimeiro de tudo, deve-se ter umabase que permita uma boa montagem
dabolsa. O INTA {Instituto Macional de Tecnologia Agropecu aria) destaca que
o solo deve ser firme, uniforme e o mais alto possivel para evitar o acumulo de
chuwva Fara alcancar essa superficie, & aconselhavel usarumalamina de
nivelamento e evitar o uso da grade. Evite usar o silo de sacos em restalho,
pois eles podem causar perfuragdes.

A localizagéo dabolsa deve ser preferencialments norte-sul, permitindo
uniformidade deirradiacao”, indica.

Emrelag&o ao enchimento, & importante montar o saco o mais reto
possivel e usarum guiadurante o processo. Os tecnicos do INTA indicam que
as principais causas de irregularidades sao as interrupgdes durante o
enchimento, gerando buracos com maior acimulo de ar devido @ menor
pressaoc de enchimento.

Com sua praticidade e eficiéncia, os silos bag acabaram se tornando uma
alternativa imediata bastante viavel. Ainda assim, & importante seguir
boas praticas de manejo durante todas as fases de produgéo, garantindo
melhores resultados e seguranga ao produtor.

Dbrigado a todos! Acompanhem as nossas podcasts e sigam . no canal
@produtorcomyal or (instagram)

Mosso e-maill para contato: produtorcomyalor@gmail .com

Frof. Omar Sakbag, da UNESF de llha Solteira

Fonte: Autoria propria (2021).
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Conforme a Figura 4, as etapas de execucdo da atividade extensionista

compreenderam 0s seguintes passos:

Figura 4. Etapas de execucéo do projeto.

M

Dlagnostlco Escolha de temas — Levantamentc)jornallstlco '

| |
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| <= |
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£ 0 = 00
&
(X e @) B

Produtor com Valor (PCV); Agro em Destaque (AD).

Fonte: Autoria prépria (2021).

a) Diagndstico da realidade local, que consistiu no levantamento de prioridades
existentes entre os produtores rurais por meio de um DRP (diagnostico rural
participativo), considerando a participacédo ativa dos produtores nas etapas do fluxo
de realizacéao;

b) Escolha dos temas prioritarios que foram abordados nos programas por parte
do responsavel e por algumas vezes através de votacdo em rede social (na forma de
enquete), entre eles: producdo agricola e pecuaria, genética, inovacao tecnolodgica,
economia, gestdo no agronegaocio, impacto do coronavirus no agronegécio, além de
novos meios alternativos a producéo e comercializacdo diante da pandemia;

c) Levantamento jornalistico por meio dos principais sites a nivel informacional
de forma a fomentar a elaboracao dos roteiros escritos, entre eles: Agrolink, Secretaria
de Agricultura e Abastecimento do Estado de Sao Paulo, Revista Globo Rural,
Companhia Nacional de Abastecimento (Conab), G1 Agro, Confederagdo da
Agricultura e Pecuaria do Brasil (CNA), Portal Embrapa, Ministério da Agricultura,

Pecuaria e Abastecimento;
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d) Envio de noticias destaques e roteiros para selecdo e publicacdo nos
respectivos meios de comunicacao (Spotify, Anchor, Instagram, Facebook, Ilha FM
104,9), por meio do canal Produtor com Valor (PCV) e programa Agro em Destaque
(AD).

Por fim, os dados foram compilados por meio de figuras e descricao textual,
que contribuiram para a melhor compreensao dos resultados, de forma a contemplar

ao objetivo proposto da pesquisa.
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5 RESULTADOS E DISCUSSAO

Em relacdo ao projeto, esperou-se que os temas abordados esclarecessem a
comunidade com informacdes técnicas e cientificas que auxiliassem no cotidiano da
populacdo. Além de que 0s hovos meios de comunica¢édo adotados para continuidade
do projeto também fosses efetivos e aprovados, assim como sucedia com o radio em
formato presencial. A programacéo foi elaborada de forma a atender as realidades
locais das regides de sua veiculacdo, tratando dos seus problemas, suas
necessidades e sua cultura.

Os meios de comunicacdo tém papel fundamental no desenvolvimento da
sociedade, principalmente quando inclui uma perspectiva voltada para a mudanca
social. De acordo com Pereira e Herschmann (2002), a presenca das tecnologias de
comunicacdo digitais e interativas no dia a dia se revela como fundamental na
dindmica sociocultural, desempenhando o papel de construcdo da realidade atual e
impactando fortemente a maneira da sociedade se organizar e produzir, sendo
conduzidos por processos comunicativos para a informacéo e o conhecimento, que
sao produzidos, processados, veiculados e consumidos.

Com a possibilidade de interacdo instantanea, maior proximidade e
interlocucdo direta entre os responsaveis ativos do projeto e o publico por meio de
comentarios, compartilhamento, opinides, participacdo nas transmissées ao Vvivo
(lives) (Figura 5), mensagens diretas (direct/inbox), “reagbes”, dentre outros, foi
possivel identificar os temas de maior destaque nos programas, permitindo o
desenvolvimento de novas estratégias para precedéncia de conteddo, maior
engajamento e fortalecimento do canal de comunicagdo, melhorando
progressivamente o envolvimento com o publico e pratica da comunicacéo rural,

difundindo a pauta do agronegdcio para novos patamares.
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Figura 5. Entrevista em formato de live para o Canal “Produtor com Valor”.
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Fonte: Dados da pesquisa, cesséo do orientador (2021).

Vale destacar que o Instagram é uma rede social contemplada de recursos e
dispde de diversas funcionalidades focadas na comunicacdo. Esses recursos
diversificados fazem desta plataforma uma aplicacdo robusta e complexa. As
transmissdes ao vivo (lives) tiveram grande projecdo no ano de 2020 por conta da
pandemia do COVID-19 (MACHADO et al., 2021). Dados divulgados em Leskin (2020)
mostraram um aumento de 70% no uso do recurso no inicio da pandemia em marcgo
de 2020.

Seguindo a tendéncia global, os modelos de entrevista realizados
presencialmente no programa “Agro em Destaque” (Figura 6) também passaram para
o formato online, alternativa que manifestou boa aceitacdo e garantiu a participacéo
de diversos profissionais que contribuiram com contetdo enriquecedor, pertinente aos

temas de sua area profissional (Figura 7).
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Figura 6. Entrevistas presenciais no Programa “Agro em Destaque”, llha Solteira — SP.

Fonte: Dados da pesquisa, cesséo do orientador (2021).

Figura 7. Modelo de divulgacao de lives com profissionais do agronegdcio.
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Fonte: Dados da pesquisa, cessao do orientador (2021).
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A expansédo da comunicacao dentro do projeto de extenséao rural foi percebida
por meio de vérios indicativos, entre eles, da dispersdo geogréfica dos agentes
recebedores de informacéo.

Observou-se, de acordo com a Figura 8, que em funcéo da internet e redes
sociais, varias localidades puderam ser alcancadas. Além disso, destaca-se também
como beneficio, o fato de que o radio possui como pressuposto a propagac¢éo do sinal
de transmissdo analdgico, atingindo localidades geograficamente isoladas, o que
garantiu uma maior insercao principalmente nas areas rurais do Brasil (ORTRIWANO,
2003), contudo, a transmisséao via radio ndo se limitava apenas ao alcance de sinal
regional, mas também a programacdo exposta no site da estacao, que poderia ser

acessado no horéario agendado da programacao.

Figura 8. Alcance geografico dos canais nas Redes Facebook, Instagram e Spotify.
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Fonte: Autoria prépria (2021).

As redes virtuais, resultantes do ciberativismo, sao internacionais, transcendem
as fronteiras espaciais das redes presenciais, criando conexdes cujas configuracdes
se definem pelas adesfes por uma causa ou por afinidades politicas, culturais e
ideolégicas. Impactando os dois universos e auxiliando na integracdo e formacéao
cidaddos (SCHERER-WARREN, 2007). Por fim, varias cidades e paises foram
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compreendidas nas atividades prestadas, proporcionando aos espectadores solugcbes
vidveis a partir do levantamento de suas necessidades e absorcdo de informacdes
necessarias ao desenvolvimento intelectual e profissional, legitimando o processo de
comunicacao e difusao.

No que diz respeito a distribuicdo etéria (Figura 9), o programa se mostrou
democrético e inclusivo, houve a participacdo de quase todas as eras na audiéncia,
com destaque para o0 publico adulto-jovem entre 18 e 34 anos, jA que esse grupo

costuma ter mais facilidade de uso nesse tipo de aplicacao.

Figura 9. Distribuicéo de Idade por tipo de plataforma.

Média de |dade/Pataforma

1317 18-24 25-34 35-44 4554 55-70
Faixa etaria

m Facebook m Spotify Instagram

Fonte: Autoria propria (2021).

Com relacao ao género (figura 10), a diferenca nao foi expressiva, sendo que
0s assuntos abordados abrangeram interesse do publico independentemente do sexo,
até quando o tema se relacionava com a posicdo feminina no cenario agro,

incentivando o empoderamento e validando a importancia da mulher no agronegaocio.
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Figura 10. Distribuicdo de género por tipo de plataforma.
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Fonte: Autoria propria (2021).

O projeto evidenciou a importancia da comunicagdo ndo somente na area de
ensino e pesquisa, como também de forma a atender demandas sociais como
propésito de pratica extensionista e de difusdo de conhecimentos cientificos. Um
organograma de forma a compreender as agOes efetivas de comunicagéo rural e

difusé@o estao expostas na Figura 11.

Figura 11. Organograma e atividades realizadas por programa e plataforma.
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Fonte: Autoria propria (2021).
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Por fim, como aspectos positivos, houve resultados que superaram a

expectativa da equipe do projeto em 2020, dentre os quais:

v 37 podcasts divulgados na plataforma do spotify e compartilhados no facebook,

com 1.090 visualizagBes e média de 30 por postagem;

v 1.256 seguidores pelo Instagram, considerando mais de 1.318 visualizacdes
no IGTV, com média de 94 seguidores entre as 17 lives realizadas com

diferentes profissionais do agronegocio;

v Publico participe nas redes de diferentes localidades, inclusive internacional,
dentre os quais: Portugal, Estados Unidos, Israel, Italia e Coreia do Sul.
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6 CONCLUSOES

v A utilizacdo de midias digitais pode ser considerada uma eficiente ferramenta de
transmissdo de conteudo relevante para a difusdo do conhecimento, além de
intensificar 0 contato entre pessoas e fornecer trocas mais instantaneas de

informacoes;

v A realizacdo desta atividade possibilitou a pratica de extensdo, difundindo as

informagdes a comunidade a partir das demandas existentes, aproximando a

realidade da universidade e da populacao.

v" Em suma, os beneficios apresentados pela utilizacdo de diferentes meios de
comunicacdo possibilitam novos estudos que avaliem a eficiéncia de cada
ferramenta perante o mesmo publico-alvo; no caso do presente estudo, qual o meio

€ mais aceitavel ao ambiente rural.
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