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RESUMO

Até a metade da década de 2010, a construcdo de uma imagem positiva, eufdrica e convergente
do futebolista Neymar Jr. era pratica corriqueira dos meios de comunicacéo de massa brasileiros
mais tradicionais — como, por exemplo, a televisdo, o radio, os jornais, as revistas, os sites, etc.
Atualmente, ap06s diversas polémicas tanto na vida pessoal quanto na vida profissional do
jogador — e, consequentemente, apds alguns questionamentos feitos pela midia brasileira
tradicional que antes o idolatrava —, € nitida a prioridade dada por Neymar Jr. e/ou seus
assessores de comunicacdo para a producdo e a veiculagdo de conteidos nas Midias Sociais.
Por meio da Anéalise do Discurso de linha Francesa, o presente estudo tem como finalidade
analisar a construcdo da imagem de Neymar Jr. na Midia Social Instagram (2020-2024),
producdo discursiva e imagética que prima para a concepc¢do de um personagem socialmente
valido — ou seja, de um personagem que possa ser sentido e compartilhado pelo maior nimero
de f@s e seguidores possiveis. Foram analisadas no perfil oficial @neymarjr imagens ja
sedimentadas do jogador/celebridade pelas Midias Tradicionais — a exemplo, da imagem do
craque e do homem de sucesso. Ainda no perfil do Instagram, tivemos no periodo, trés
construcdes imagéticas de Neymar Jr. que apresentam-se como inaugurais: a do homem
religioso, do homem de familia (da intimidade familiar), do politico/ativista politico. A nossa
tese é de que a construcdo da imagem de Neymar Jr. no Instagram foi constituida tanto por uma
“regularidade discursiva” de narrativas ja estabelecidas por outros idolos do passado (euféricas,
positivas e hegemonicas) quanto por uma “irregularidade de fluxo comunicacional” das Midias
Digitais — de um idolo-celebridade pensado e estruturado pela pluralidade e diversidade dos
consumidores e cidaddos em tempos de Redes Digitais. Neste modelo comunicacional digital,
temos, entdo, uma fragmentacdo estratégica dos discursos, composta por nichos e subnichos
destas novas audiéncias. Com 231 milhGes de seguidores no Instagram, o estudo indica uma
prioridade do perfil oficial por publicacbes com conteldos aglutinadores; de discursos
construidos para serem sentidos pelas maiorias nacionais. Nos Ultimos anos, com enorme
frequéncia, a imagem de Neymar Jr. esteve relacionada a religiosidade, a familia e ao

patriotismo/politica.

Palavras-chave: comunicacdo; Neymar Jr; Instagram; idolo-celebridade.



ABSTRACT

Until the mid-2010s, the construction of a positive, euphoric, and convergent image of the
soccer player Neymar Jr. was a common practice in Brazil’s most traditional mass media outlets
- such as television, radio, newspapers, magazines, websites, and others. Currently, after several
controversies in both his personal and professional life — and, consequently, after some
questioning from the very traditional Brazilian media that once idolized him — it is clear that
Neymar Jr. and/or his communication advisors have prioritized the production and
dissemination of content on social media. Through French Discourse Analysis, this study aims
to analyze the construction of Neymar Jr’s image on Instagram (2020-2024), focusing on
discursive and visual productions designed to create a socially valid persona — that is, a
character that can be felt and shared by as many fans and followers as possible. We analyzed
Neymar Jr.’s posts on Instagram, many of which draw on images already solidified by
traditional media — such as that of the soccer star and the successful man. Also on his Instagram
profile, during that period, we had three image constructions of Neymar Jr. that present
themselves as groundbreaking: that of the religious man, that of the family man (of family
intimacy), and that of the politician/political activist. Our thesis is that the construction of
Neymar Jr.'s Image on Instagram was constituted both by a "discursive regularity" of narratives
already established by other idols of the past (euphoric, positive and hegemonic) and by an
"irregularity of communicational flow" of Digital Media — of an idol-celebrity conceived and
structured by the plurality and diversity of consumers and citizens in the age of Digital
Networks. Especially among his 231 million Instagram followers, Neymar Jr.’s official profile
(@neymarjr) prioritizes content with unifying themes, built through discourses designed to
resonate with broad national audiences. Thus, in recent years, Neymar Jr.’s image has been

frequently associated with religiosity, family, political.

Keywords: communication; Neymar Jr; Instagram; celebrity.
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INTRODUCAO

Este trabalho tem como proposta analisar as publicacfes de Neymar Jr. na Midia
Social Instagram. Desse modo, analisaremos como as publicac6es do perfil oficial de Neymar
Jr. no Instagram (2020-2024) construiram e trabalharam os discursos verbais e ndo-verbais nas
publicacdes na Midia Social. Como simbolo de uma geracdo, muita expectativa foi criada em
torno de NJR, em especial, pela midia especializada em esportes e, consecutivamente, por
outros segmentos do entretenimento midiatico brasileiro. Pouco a pouco, Neymar Jr. deixou de
ser apenas uma das estrelas do futebol mundial e foi transformado numa celebridade também
de nivel mundial. Com a vida exposta pelos meios de comunicacdo de massa brasileiros e
mundiais (e envolto a tantas polémicas em sua vida pessoal e profissional), Neymar Jr. e/ou
seus assessores de comunicacao passaram a adotar as Midias Sociais @neymarjr — a exemplo,
dos perfis oficiais no Instagram, Facebook e X (ex-Twitter) — como veiculos de comunicacgéo
permanentes entre a estrela e seus fas/seguidores.

Devido a transicdo do fluxo comunicacional que, anteriormente era realizada pelas
Midias Tradicionais (televisdo, radio, jornais, portais de internet, etc), percebemos um
direcionamento de toda a gestdo de comunicacdo de Neymar Jr. para as Midias Sociais.
Acreditamos que o distanciamento das Midias Tradicionais foi/é perpassado pelo declinio
pessoal e profissional de Neymar Jr. como idolo — da expectativa criada pelos meios de
comunicacdo brasileiros na instauracdo de um novo idolo de unanimidade nacional desde 2010.
Logo, a midia que antes o idolatrava adentrou num movimento de criticas a personalidade.
Desse modo, a representacdo midiatica de Neymar Jr. foi da convergéncia e euforia (inicio da
carreira) para a divergéncia e disforia também dentro deste cenario comunicacional.
Acreditamos que o crescente uso das Midias Sociais por consumidores e cidaddos, atrelado a
sua instabilidade como idolo na Midia Tradicional, determinou, como comunicagdo oficial, o
uso de seus perfis oficiais no Instagram, Facebook e X (antigo Twitter) como mediagdo. Como
estratégia de comunicacdo, o uso das Midias Sociais teve como objetivo a diminuicdo dos
ruidos de informac6es entre o idolo e seus fas/seguidores.

Atualmente, nem mesmo diante de grandes polémicas, seja em sua vida pessoal ou
profissional de Neymar Jr., temos uma informagé&o e/ou posicionamento no momento da noticia
— ou melhor, no momento em que as Midias Tradicionais d&o furos de reportagem. Na maioria
das vezes, a estratégia de Neymar Jr. e seus assessores tem sido de aguardar que a noticia esfrie,
Ou mesmo que, com mais tempo para trabalhar, estratégias de comunicacao sejam elaboradas

causando menor impacto — numa espeécie de gestdo de danos — para o personagem midiatico.
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Noutras vezes, NJR juntamente com seus assessores de comunicacgao optam pelo siléncio. Um
siléncio que, em casos mais complexos, cumprem/cumpriram uma funcdo de apagamento do
fato — ou seja, de uma fungdo de ndo comunicacdo, de ndo discurso, que também comunica
muito, principalmente, ao publico mais critico.

Para além do siléncio adotado por NJR em momentos polémicos de sua vida pessoal e
sua vida profissional, tivemos durante os anos de 2020-2024, com frequéncia, a utilizacdo de
discursos religiosos, politicos e familiares em seu perfil oficial (@neymarjr) no Instagram. A
estratégia comunicacional — que denominamos como operacdo midiatica Neymar Jr. — foi
utilizada como uma forma de aproximar Neymar Jr. do publico brasileiro [na proposicao de que
tais discursos fossem aceitos e sentidos por grande parte de seus seguidores]. Em meio a
discursos repletos de valores morais, a pacificacdo da imagem de Neymar Jr. foi trabalhada por
meio da verossimilhanca, acionada por meio do uso de discursos aglutinadores com a
expectativa de que o status como personalidade midiatica socialmente valida, em territério
nacional, prosseguisse.

As publicacBes analisadas nesta tese sdo dos anos de 2020-2024, recorte temporal em
que as publicacbes com conteudo religioso, familiar e politico no Instagram foram
extremamente utilizadas. As analises das publicagdes foram feitas levando em consideracdo as
condicBes de producdo das publicacdes do perfil oficial de Neymar Jr. na Midia Social — com
suas ideologias, interesses e estratégias discursivas. Em um ambiente mais controlado, entre
aspas — das Midias Digitais —, o perfil oficial @neymarjr tentou enfatizar as virtudes de Neymar
Jr., ou melhor, tentou produzir discursos positivos, humanizando, assim, o personagem
midiatico seja em sua vida particular ou em sua vida profissional.

Como trabalhamos as publicacdes no Instagram, como metodologia de analise,
utilizaremos a Analise do Discurso de linha francesa para investigar como foi elaborada a
construcdo dos discursos verbais e ndo-verbais no perfil oficial de Neymar Jr. No livro, Anélise
de Discurso: principios e procedimentos, a pesquisadora Eni Orlandi (2006) salienta que
devemos buscar os efeitos de sentidos presentes nos discursos, levando em consideracao todos
0s contextos envolvidos nas producdes, entre implicitos e subentendidos, entre a ideologia e
poder. Logo, precisamos entender que quem produz o discurso, quer, de fato, que sua ideia seja
aceita — ou melhor, que a sua verdade seja menos questionada possivel. O uso da AD, como
método de analise, nos auxilia e até mesmo revela, como as condig¢des de producédo do perfil
oficial de Neymar Jr. foram estabelecidas, sobretudo, de como foram pensadas para
acontecerem (de fato) dentro das Midias Sociais. Como recorte de pesquisa escolhemos o

Instagram por ser a Midia Social na qual o atleta possui 0 maior numero de seguidores — a
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saber, sdo 231 milhdes de seguidores na plataforma digital. Tanto o Instagram, o Facebook e o
X (ex-twitter), nos perfis oficiais de Neymar Jr., ndo produzem conteudos distintos em suas
publicacbes — ou seja, temos nas diferentes Midias Sociais 0s mesmos contetdos publicados
por Neymar Jr. e/ou seus assessores de comunicacdo. Portanto, ndo se trata da criacdo de
narrativas diferentes na construgdo dos discursos dependendo da Midia Social em questéo e/ou
suas de peculiaridades como uma possibilidade na producdo da informacéo. Ao que parece, as
repeticdes dos discursos ocorreram em virtude da abrangéncia, na conquista do maior nimero
de seguidores possiveis — nessa perspectiva, entendemos que os consumidores de Neymar Jr.
podem ndo ser os mesmos dependendo da plataforma de comunicacdo. Temos, entdo, 0S
mesmos conteddos publicados/postados, quase que simultaneamente, e até mesmo a mesma
foto de perfil nas diferentes Midias Sociais citadas. Nos demais perfis oficiais de Neymar Jr.
em outras Midias Sociais, temos: X (ex-Twitter), com 63 milhdes de seguidores, o Facebook,
com 91 Milhdes de seguidores.

Hoje (2024), Neymar Jr. ainda é a maior celebridade brasileira, numericamente, no
Instagram. no pais e no mundo. Os nimeros de seguidores de outras celebridades brasileiras?
na Midia Social Instagram, sdo: em 2° lugar, Ronaldinho Gadcho (@ronaldinho, 77,7 com
milhdes de seguidores); 3° lugar, o jogador de futebol Marcelo Viera Jr., (@marcelotwelve com
68,8 milhdes de seguidores); em 4° lugar, Anitta (@anitta, com 63,5 milhGes de seguidores),
em 5° lugar, Whinderson Nunes (@whinderssonnunes, com 55,9 milhdes de seguidores). O
namero de seguidores de Neymar Jr. é quase trés (03) vezes maior do que o numero do segundo
colocado, o ex-jogador de futebol, Ronaldinho Gaucho. Diante dos numeros apresentados,
podemos pressupor que exista um cuidado especial com a construgdo da imagem Neymar Jr.
nas Midias Sociais — hoje, sua principal interlocu¢do com seus fas e seguidores.

Entre os anos de 2020-2024, notamos algumas tendéncias [modos de operacao] nas
publicacdes de Neymar Jr. no Instagram, entre elas: 1) as publicagdes com conteudos religiosos
que remetem a fé em Deus, geralmente estiveram relacionadas a sua atua¢do como jogador de
futebol profissional; 2) em momentos pouco conturbados se sua vida pessoal, quando apresenta-
se mais como celebridade, percebemos que a opcdo de Neymar Jr. e/ou seus assessores de
comunicacgéo sdo pelo uso de legendas curtas nas fotos — com poucas palavras ou mesmo com
0 uso de emojis; tal estratégia comunicacional pode estar relacionada ao estrelato mundial de
Neymar Jr. e tambeém por seus seguidores serem de varias partes do mundo; 3) quando envolto

a polémicas, percebemos que a estratégia comunicacdo adotada é do siléncio, principalmente,

1 Acesso ao Instagram, no dia 05 de setembro de 2025.
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nas primeiras horas e/ou dias do fato ocorrido, numa tentativa de esfriar o caso — de diminuir
sua importancia; em situac0es que as polémicas geram muitas reverberacdes, e/ou outros
desdobramentos pela Midia Tradicional — que exigem alguma necessidade de defesa
(retratacdo) da celebridade —, as publicagdes no Instagram tiveram como caracteristica uma
producdo textual mais longa, de um uso de legendas nas fotomontagens que, geralmente, é bem
mais elaborado. Nesses casos que envolveram polémicas da vida particular de Neymar Jr., além
de discursos verbais extensos, também temos a presenca de trechos biblicos e/ou de imagens
que revelaram a crenca do jogador/celebridade num julgamento superior (de um julgamento
divino; ndo dos homens).

Dessa maneira, ap6s demonstrar algumas tendéncias e estratégias comunicacionais
adotadas por Neymar Jr. e/ou seus assessores de comunicacdo no Instagram, analisaremos
como a construcdo da imagem de NJR foi produzida, conduzida e distribuida, principalmente,
durante o periodo. Nesta producédo de recursos proprios em que a voz e o siléncio de Neymar
Jr. foram apresentadas diretamente pelo seu perfil oficial no Instagram, procuramos analisar
como as estratégias adotadas ajudaram na construcdo de sua imagem enquanto celebridade
brasileira e como celebridade mundial.

Nosso problema de pesquisa concentrou-se em buscar o entendimento de como foi
construida a imagem de Neymar Jr. no Instagram (2020-2024). A questdo problema
concentrou-se, sobretudo, na compreensdo de NJR como fendmeno midiatico: temos um idolo-
celebridade que vive clara e nitida decadéncia profissional [gerando mal-estar], de maneira
recorrente, por suas condutas contraditérias, entre consumidores, fas e seguidores. Temos,
assim, um icone que estéa longe de ser unanimidade, mas, que, ao mesmo tempo, nunca perdeu
representatividade publica como idolo-celebridade — ja que é noticia diaria nos maiores portais
de comunicacdo do pais. Assim, buscamos entender como a opera¢do midiatica no Instagram
(@neymarjr) foi utilizada para vender a ideia de que Neymar Jr. seja ainda visto como um idolo
valido; como um idolo representativo no cenario brasileiro. De um idolo-celebridade que nunca
perdeu seguidores no Instagram, mesmo com inumeras polémicas pessoais e profissionais
gravissimas, no periodo entre 2020 e 2024.

A nossa tese € de exista uma alteracdo na promocdao dos idolos do passado e dos idolos
do presente, ajustadas a partir da transicdo entre os modelos de comunicacdo; das Midias
Tradicionais para as Novas Midias. Nos formatos tradicionais, dado ao monopdlio das
comunicages e a limitacdo de interagdo com o publico e f&s, acreditamos que idolos-herdis
como, por exemplo, Pelé e Senna foram construidos de maneira mais homogénea e hegemonica

(regularidade). A vista disso, de uma comunicacdo analdgica que levava 0s mesmos produtos
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(programacdo e discursos), de norte a sul e de leste a oeste no pais. Em todas as direcdes e de
alcance completo de uma vasta extensdo — pelas antenas do Radio e da TV — idolos como Pelé
e Senna foram sentidos, como processos de significacdo dos discursos, de maneira mais
controlada pela prépria operacéo e fluxo da comunicacao — obviamente, que o legado do idolo
também contribui para o seu status, como pontuamos adiante. No presente e em Neymar, temos
uma comunicagdo mais descentralizada (um/um), da I6gica comunicacional das Novas Midias.
A descentralizacdo da comunicacdo; do poder de interacdo e engajamento dos fas e dos
sequidores (do publico) na Midias Sociais, trouxe/traz um novo desafio para os idolos e
celebridades nesse novo modelo de comunicacdo (de irregularidade). O idolo-celebridade
Neymar Jr., agora, passa a ser pensando e estruturado pela pluralidade e diversidade dos
consumidores das Novas Midias; de uma interacdo que precisa agradar nichos e subnichos; e
ndo pode desagradar outros nichos e subnichos [grande desafio da comunicacdo digital e da
manutencdo de reconhecimento publico].

A propagacdo dos conteudos nas Midias Sociais ndo tem a ver com a produgdo de
conteldos que sejam necessariamente verdadeiros e/ou promotores de bem-estar social —
obviamente, a comunicacdo de ontem (Midias Tradicionais), COmo suas empresas e cCom Seus
interesses comerciais também trabalhavam com porcdes de realidades. O interesse empresarial
nem sempre foi/é consoante ao interesse publico, seja la ou acold. Nessa vertente da
propagacdo, como € a proposta por Henry Jenkins (2014), ser bem-sucedido nos meios de
comunicacdo digital é sobreviver ao amanhd, particularmente, de uma sobrevivéncia as
expectativas dos consumidores e seguidores em um fluxo comunicacional cada vez mais
flexivel. Percebe-se que a producéo do perfil oficial no Instagram de (@neymarjr) € realmente
de sobrevivéncia — s6 é mostrado o que ele tem de melhor. Com muitas polémicas em sua vida
privada, as publicagdes no Instagram (2020-2024) contaram com construgdes verbais e nédo-
verbais apaziguadoras, em que a maioria das postagens e publicacdes fizeram mencdo a
religiosidade. Evidentemente, ndo estamos aqui para julgar o quao cristdo ou temente a Deus é
0 idolo-celebridade, mas, sim, de como foi trabalhada a construcdo da imagem de Neymar Jr.
em um momento de baixa como atleta profissional e em sua vida privada. Entre outras
publicacdes pacificadoras, além das postagens com efeitos de sentido religiosas, tivemos as
mensagens politicas, durante a corrida eleitoral de 2022 no Brasil; em 2023, apds 0 nascimento
de Mavie, sua filha, tivemos maior exposicdo por meio de postagens no Instagram de sua

intimidade em familia, com seus filhos.
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No préximo capitulo (1), Neymar Jr.: a trajetoria do craque como celebridade ” e nos
demais subcapitulos, buscamos por uma leitura sobre a complexidade do fenémeno midiatico
NJR. No ecossistema digital, da diversificacdo do publico [nichos], o idolo-celebridade passa a
ter interlocugdo com outros players, como figuras de audiéncia e destaque nas Midias Sociais.
Em seu percurso inicial na TV e no radio, Neymar Jr tinha como interlocutores figuras de
confiabilidade massivas e aprovadas, por assim, dizer — formado por quadro de apresentadores
de programas de auditério, atores e atrizes de confianga do publico em geral. Como meio e
mensagem, a consagracdo dos programas de auditorio e das novelas da Rede Globo dos quais
participava, também atestaram sua proeminéncia como estrela (sua validagdo). As interlocucdes
de Neymar Jr. nas Novas Midias, como nicho, do nicho, sdo de reconhecimento de um publico
especifico; ndo menos importante para sua manutencdo no show como idolo-celebridade
reflexivel para projecdo e identificagdo com a audiéncia. Na auséncia da comunicacéo
unidirecional (TV), dado ao seu afastamento estratégico, o idolo-celebridade consolidou sua
imagem nas Novas Midias.

A partir do capitulo 1, realizamos as analises sobre a construcdo da imagem de Neymar
no Instagram, do perfil oficial (@neymarjr). Por meio da Analise do Discurso de linha francesa,
pontuamos as peculiaridades sobre a condi¢do de produgdo — do contexto de producéo, da
prépria construcao dos discursos, da distribuicdo — da imagem de NJR no Instagram. O contexto
de producdo dos discursos é fundamental para o entendimento da estratégia adotada por Neymar
Jr. e seus assessores de comunicagdo, particularmente, em um momento de queda de
visibilidade e de descrédito, de sua imagem nas Midias Tradicionais — em que a
representatividade como idolo-celebridade esteve, por assim, dizer mais ameacada.
Entendemos que as reiteracdes de discursos negativos [de uma agenda negativa das Midias
Tradicionais], operaram na “escolha” — e também na migracéo da imagem de Neymar Jr. para
o Instagram. O perfil oficial (@neymarjr), devido aos recursos técnicos e de controle de
interacdo propostos pelo Instagram, efetivou, assim, a promocao de uma imagem virtuosa para
idolo-celebridade, agora nas Midias Sociais [agenda positiva]. Nos demais subcapitulos
“Midias Sociais: um novo palco de interacéo social e o Instagram” e “O Instagram e 0 modo
de operacéo do perfil oficial (@neymarjr)” foram feitas outras reflexdes sobre as interagdes
sociais nas Novas Midias — dessa representacdo entre o real e virtual.

Nesta pesquisa 0 nosso esforco esteve voltado numa abordagem de aprofundamento do

fendmeno midiatico Neymar Jr.. De um personagem midiatico que é representativo nas Midias
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Sociais, como Instagram, e que se fez/faz presente na vida dos brasileiros como discurso — por

nossa vontade ou nao.
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1 NEYMAR JR.: A TRAJETORIA DO CRAQUE E DA CELEBRIDADE

Ter um reino de fas nunca foi uma tarefa facil. Numa época de transicao — e dentro deste
préprio processo de coexisténcia — entre as Midias Tradicionais e as Midias Sociais, o desafio
de ser celebridade (e também de se perpetuar como estrela do espetaculo) tornou-se ainda mais
suscetivel a intervencdes de consumidores e cidaddos — em especial, pelas interacdes entre
seguidores e as estrelas no Mundo Digital. De fato, presenciamos e experimentamos um tempo
ja prenunciado pelo cineasta e pintor, Andy Warhol (1968), que apontava, que num futuro
préximo, todos nds teriamos quinze minutos de fama. A cada dia, com o crescimento e com
consumo das Midias Sociais, a profecia feita por Warhol parece estabelecida. Vivemos num
tempo de muitas estrelas, mas de estrelas transitorias, dos 15 minutos pronunciados, frutos de
um imenso fluxo comunicacional predador proposto pelo consumo midiatico digital e da
producdo de conteudos nas Midias Sociais, como: o Instagram, o Facebook, o Twitter, etc.

Mesmo com a transitoriedade de celebridades e das subcelebridades contemporéneas no
Mundo Digital, temos, também, a permanéncia, o estabelecimento e o reconhecimento de
determinadas estrelas dentro do espetaculo. Ficam as perguntas: atualmente, o que determina a
permanéncia e o estabelecimento de uma celebridade nas Midias Sociais? Trazendo para o
nosso debate e para a nossa proposta, ao que se deve a consolidacdo e permanéncia de Neymar
Jr. como maior celebridade brasileira no Instagram? Tentaremos responder a essas perguntas
ao longo da tese, em que analisaremos a construcdo da imagem de Neymar Jr. no Instagram.
Neymar da Silva Santos Janior, brasileiro, de 33 anos, é a maior celebridade brasileira no
Instagram, em nimeros, com 231 milhdes de seguidores — é disparado? o brasileiro com maior
namero de seguidores em todas as Midias Sociais: no Facebook, 91 milhdes de seguidores, no
Twitter, 63,9 milhdes de seguidores. Mesmo tendo uma trajetéria controversa como
celebridade, tanto pelas polémicas em sua vida pessoal quanto em sua vida profissional,
Neymar Jr. continua sendo a celebridade brasileira com maior reverberacdo no pais, alem de
ser um dos brasileiros mais conhecidos no mundo.

A complexidade da construcdo da imagem de Neymar Jr., seja como maior craque de

uma geracdo ou como maior celebridade brasileira nacional e mundial, sugere a importancia

2 A importancia de outras Midias Sociais citadas, como Facebook e Twitter, servem para exemplificar a
representatividade e presenca de Neymar Jr. também em outras plataformas. No entanto, quanto a producdo de
contetido, todos os Perfis Oficiais de Neymar Jr. “espelham” as mesmas postagens. Ao que tudo indica, o uso de
diferentes perfis, ndo busca um dialogo diferenciado como seguidores que escolheram, como ferramenta de
comunicacdo, determinada plataforma pelas suas funcdes ou formas de interacdo, mas, sim, com a finalidade de
alcancar o maior nimero de seguidores possivel — ou seja, de usuarios que estejam em uma plataforma, mas néo
esteja em outra.
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sobre os estudos das celebridades e as influéncias destes no espetaculo na atualidade, sobretudo,
nos estudos em Comunicagdo. O nimero expressivo de 231 milhdes de seguidores em seu perfil
oficial (@neymarjr) indica a representatividade do brasileiro no Instagram — a saber, a conta de
Neymar Jr. esta entre as 20 maiores em nimeros de seguidores® da plataforma no mundo. Como
fendbmeno midiatico, a projecdo de Neymar Jr. comeca no Brasil, quando ainda era um
adolescente e uma promessa do futebol brasileiro. Aos que acompanham, conhecem e estudam
o0 esporte midiatizado e profissional brasileiro, reconhecem o papel exercido ha muitos anos
pela Rede Globo na divulgacgéo e na formatacéo do esporte no Brasil — da grade de programacao
e até mesmo a projecao/eleicdo de astros e herdis para o esporte nacional, a exemplo de Pelé e
Ayrton Senna.

Obviamente, que a trajetdria de Neymar Jr. ndo escaparia a emissora carioca, Como nao
escapou. A participacdo do idolo-celebridade em toda a grade de programacéo da Rede Globo
foi diretamente proporcional a ascensdo nos gramados brasileiros. O astro brasileiro fez
participaces especiais em novelas, como Amor a Vida (2013) e Malhac¢do (2010), figurou
frequente em programas de auditorio, como o Domingédo do Faustdo (2016) e Altas Horas
(2018), de apresentacdo de Serginho Groisman. Foi também noticia diaria, entre os anos de
2009 a 2013, de todos os programas esportivos abertos e fechados da emissora. Além de tudo
iISso, entre idas e vindas, namorou a atriz da Rede Globo, Bruna Marquezine
(@brunamarquezine, 44,7 milhdes de seguidores), entre 0s anos de 2013 e 2018. Como garoto-
propaganda, Neymar Jr. endossou ao menos 14 grandes empresas nacionais e mundiais, como:
Santander, Red Bull, Gillette, Volkswagen, Kibon, Heliar, Tenys Pé Baruel, entre outras. Como
discurso, e todo discurso é social — passando, assim, a fazer parte do cotidiano das pessoas, por
vontade dos interlocutores ou ndo — durante a carreira do jogador no Brasil foi praticamente
impossivel ndo saber ou ndo conhecer algo sobre a vida do jogador (ou na pior das hipGteses,
ndo saber quem era Neymar Jr). A personalidade midiética, literalmente, entrou na casa e na
vida dos brasileiros.

Na produgdo do UOL, Podcast Neymar: Pra transformar um talento num icone, eles
apostaram tudo e mudaram o jogo para sempre, de 2025, Juca Kfouri e Pedro Lopes

esmiucaram, por meio de investigacdo jornalistica, o que nds, estudiosos da Comunicacdo, ja

3 O jogador/celebridade € o brasileiro com maior nimero de seguidores no Instagram. Os niimeros de seguidores
de outras celebridades brasileiras® na Midia Social Instagram, sdo: em 2° lugar, Ronaldinho Gaticho, com 74,3
milhdes de seguidores; 3° lugar, o jogador de futebol Marcelo Vieira Jr., com 64,9 milhdes de seguidores; em 4°
lugar, Anitta, com 64,6 milhdes de seguidores, em 5° lugar, Whinderson Nunes, com 59,5 milhdes de seguidores.
O numero de seguidores de Neymar Jr. é quase trés (03) vezes maior do que o nimero do segundo colocado, o ex-
jogador de futebol, Ronaldinho Gatcho.
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desconfiavamos: o relacionamento proximal e estreito entre o Grupo Globo e o idolo-
celebridade. Segundo Kfouri e Lopes (2025), Neymar Pai e os jornalistas da Rede Globo
mantinham e mantiveram negociacGes do que seria ou ndo publicado sobre NJR — ou seja,
ofereceram a possibilidade de Neymar Pai e demais assessores de imprensa de NJR de
adicionarem ou excluirem das reportagens conteddos que iriam ao ar. A negociagdo entre
Neymar Pai e a Globo previa também a participacdo de NJR por toda a grade de comunicacao
da difusora carioca — fato que mencionamos, que se confirmou na apuracao jornalistica do UOL
(além da criacdo de um site exclusivo de Neymar Jr. nas Plataformas Digitais da empresa).
Destacaram-se 0 dominio de Neymar Pai e a sua constante atuacdo nos bastidores na
Confederacdo Brasileira de Futebol — ao que parece, os acordos com a CBF estdo vigentes. NOs
ultimos 16 anos, NJR jamais teve concorréncia a altura de outros jogadores brasileiros de sua
geracdo na selecdo. Sem rivais, o poder hegeménico, de pai e filho, foi progressivo (e sem
limites) dentro da CBF. Assim, Neymar Pai e Neymar Jr., passaram a controlar as narrativas
dos mais importantes promotores do espetaculo midiatico no pais, Globo e CBF. Tal atuagéo
sugere que as instituicdes tornaram-se reféns* - dentro deste modo de operagéo — da familia
Neymar.

Com a ida do jogador para o Barcelona FC, em meados de 2013, a projecdo de Neymar
Jr. nas Midias Sociais ja era crescente. No resgate da trajetdria dentro do espetaculo midiatico,
fica evidente, que a construcdo da imagem de Neymar Jr. foi hibrida; foi situada entre as Midias
Tradicionais (no passado) e as Midias Sociais (no presente). De qualquer forma, seja pela tela
da televisdo ou pela tela dos celulares/smartphones, o assunto Neymar Jr. continua chegando
aos lares dos brasileiros. Talvez, a mudanca mais significativa esteja na representacdo de
Neymar Jr. como personalidade midiatica: no passado®, através das Midias Tradicionais [no

mercado de revistas brasileiro], de uma representacdo associada ao craque, ao jovem/homem

4 No caso da Confederagéo Brasileira de Futebol (CBF), as vendas dos direitos de transmiss&o da Selecdo Brasileira
de Futebol passaram a ser negociadas dentro de uma tabela de precos especial: os valores diferiam pela presenca
ou auséncia de Neymar Jr. nos jogos da Sele¢do pelo mundo. Como negocio, em nitida interdependéncia, o
favorecimento ao idolo-celebridade sempre foi notério — de poderes jamais experimentados por outros tantos
craques do futebol brasileiro. O monopélio da CBF, como controle exclusivo do mercado, garantiu vantagens e a
predominancia de Neymar Pai e de Neymar Filho. Inclusive, NJR foi convocado, inimeras vezes, sem condigdes
de jogo — ndo estando no melhor momento técnico/fisico; muitas vezes foi convocado e atuou contundido.

> Em “Trés Formas de Amar: a construgdo da imagem de Neymar Jr. no mercado brasileiro de revistas”, artigo de
2018, fizemos uma leitura sobre como aconteceu o estrelato do jogador/celebridade no Brasil, entre os anos de
2010 e 2012. Dentre as categorizacdes possiveis, identificamos em nossas analises que Neymar Jr. foi representado
no pais durante o recorte temporal, majoritariamente, como: como craque, como sex symbol e como homem de
sucesso. Segue também, o link da Dissertacéo de Mestrado.
Link:https://www.faac.unesp.br/Home/PosGraduacao/MestradoeDoutorado/Comunicacao/DissertacoesDefendid
as/luis-henrique-mendonca-ferraz2.pdf
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de sucesso e ao protagonismo como sex-symbol (apéndice, p. 109); atualmente, pelas Novas
Midias, como o Instagram, temos em NJR uma representacéo consolidada como astro midiatico
global — agora, com narrativas que exaltam a sua fama, a sua fortuna, o seu poder, a sua
religiosidade e a sua intimidade familiar.

Neymar Jr. sempre foi tido como uma promessa do cenério futebolistico mundial. Sua
chegada e atuacdo na Espanha, em La Liga, aconteceu concomitantemente ao duelo entre o
argentino Lionel Messi, no Barcelona FC, e o portugués Cristiano Ronaldo, no Real Madrid,
que revezaram-se como melhores jogadores de futebol do mundo® — intercalando-se como
ganhadores dos prémios individuais da Ballon d’OR, da Revista France Football, e FIFA “The
Best”, por aproximadamente 16 anos (2008-2023). Nesse periodo, entre conquistas do
argentino e do portugués, o brasileiro sempre ocupou lugar de destaque — entretanto, em
momentos cruciais de sua carreira, sofreu com contusdes que o atrapalharam, deixando-o de
fora de partidas decisivas em Copas do Mundo e da Copa dos Campebes da Europa. A
expectativa de Neymar Jr. como melhor jogador do mundo n&o se cumpriu — logo, a promessa
virou frustracéo.

Prontamente, a midia brasileira que antes o idolatrava passou a questiona-lo por suas
acdes dentro e fora dos campos (2018-2024) — algo que nunca foi bem aceito por Neymar Jr.”.
Os problemas em sua vida pessoal, de todos os tipos, vieram a tona. Entre as polémicas, estao:
a) acusacao de estupro e agressdo, em 2019; de suposto assédio sexual, em 2021, — acusacdes

6 O insucesso de Neymar Jr., como melhor jogador do mundo — de seu reconhecimento pela conquista do Prémio
de Melhor Jogador do Mundo da FIFA e da France Football — tem relacdo direta com a hegemonia (2008 a 2023)
ocupada pelo argentino, Lionel Messi (8 conquistas) e pelo portugués, Cristiano Ronaldo (5 conquistas). Como
melhor colocagdo em premiacdes individuais, em seu auge, Neymar Jr. foi 3° colocado em 2015, quando atuava
pelo Barcelona, e em 2017, quando jogava pelo Paris Saint-Germain. No ténis, temos a expressdo “Geragdo
Perdida”, esse termo foi criado e refere-se ao dominio e longevidade (somados) de Novak Djokovic, Rafael Nadal
e Roger Federer, no circuito da ATP (294 titulos) e na conquista de Grand Slams (64 titulos). Nos dltimos 20 anos,
0s trés tenistas dominaram o esporte — em 2025, Novak Djokovic é o Unico do Big Three ainda em atividade. O
termo do ténis, pode, em partes, explicar como a presenca de génios do esporte — j& mencionados —, hum mesmo
periodo, pode ofuscar toda uma geracao de sucessores naturais. Os grandes afetados pelo trio, nascidos na década
de 90, foram: Daniil Medvedev, Alexander Zverev, Casper Ruud, Stefanos Tsitsipas e Andrey Rublev.
Semelhantemente, Neymar Jr. também foi ofuscado por seus contemporaneos, que tornaram-se lendas do futebol.
No entanto, por vezes, as condutas anti profissionais (falta de dedicacdo e cuidados como atleta de alto-
rendimento); outras vezes, a propria falta de sorte, devido as lesGes em momentos decisivos das competices,
cumpriram com o infortdnio esportivo do jogador brasileiro.

" A imprensa brasileira sempre teve muita expectativa de que Neymar Jr. pudesse ser um grande heréi nacional —
um herdi aos moldes de Senna. Com o passar do tempo, a esperanca do idolo-heroico ndo se cumpriu e, como
outro lado da moeda, o néo realizacdo como promessa gerou a frustragdo dos diversos setores da midia brasileira.
As criticas, inicialmente, restritas ao ambito esportivo, também foram dirigidas as suas a¢des e atitudes enquanto
pessoa e homem publico, como, por exemplo em casos de escandalos e polémicas envolvendo sua intimidade
sexual — em 2019, na acusacdo de suposto estrupo e violéncia contra a mulher, de Najila Trindade, e em 2021,
acusado de suposto assédio sexual a uma funcionaria da Nike. Seja positivamente ou negativamente, as producdes
midiaticas, nunca deixaram de noticid-lo. Como informagdo, Neymar Jr. sempre gerou cliques e interesse do
publico — a audiéncia da personalidade midiatica sempre teve retorno monetario, de ganho financeiro, para as
empresas de comunicacgdo, em especial, as instituicbes de comunicag&o brasileiras.
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das quais Neymar Jr. foi inocentado; b) em janeiro de 2020, em Mangaratiba/RJ, durante a
Pandemia de Covid-19, Neymar Jr. organizou uma festa de (05) cinco dias, para quinhentas
(500) pessoas; ¢) em junho de 2023, foi exposto pela noiva Bruna Biancardi, gestante, de
traicdo; d) em julho de 2023, foi notificado sobre multas ambientais pela construgcdo de um lago
artificial, em sua mansdo Mangaratiba/RJ. Apds as controvérsias, sincronicamente, Neymar Jr.
e 0S seus assessores de comunicagdo, o estabeleceram as Novas Midias, como o Instagram,
como sua voz e principal canal de comunicagdo — sobretudo, pelo controle das publicacdes —
das interacdes e engajamento — entre idolo-celebridade x midia e idolo-celebridade x publico.
A NR Sports®, fundada em 2006, dirigida e chefiada por Neymar Pai, é, atualmente, a empresa
que produz, majoritariamente, a carreira do jogador-celebridade Neymar Jr..

Apds sua saida do Barcelona FC, Neymar Jr. foi contrato pelo Paris Saint-Germain.
Entre 2017 e 2023, no PSG, foram o total de 13 titulos conquistados na Franca. Foram anos de
muitos titulos e de muita presenca de NJR nos gramados franceses (173 jogos). Na equipe
francesa, reencontrou Lionel Messi, seu ex-companheiro de Barcelona FC, completando o trio
ofensivo tivemos Kylian Mbappé, astro francés. Os desencontros entre Neymar e Mbappé, pelo
protagonismo no Paris Saint Germain, ao que tudo indica, foram determinantes para a saida de
Neymar Jr. do time francés, em 2023 — tdo determinante quanto o relacionamento com a torcida
organizada do clube parisiense que o detestava. O declinio técnico e fisico de Neymar Jr. foi
acentuado com a sua ida ao clube saudita Al Hilal Saudi Football Club. No clube saudita Al
Hilal, de agosto/2023 a janeiro/2025, foram apenas sete (7) partidas e apenas um (1) gol, em
dois anos. A baixa quantidade de jogos, no periodo, foi reflexo de uma lesdo do ligamento
cruzado anterior e do menisco do joelho esquerdo, em partida valida pela Eliminatéria da Copa
do Mundo, ainda no ano de 2023. A pouca frequéncia nos gramados sauditas contrastavam com
o salario recebido, aproximadamente 320 milhdes de euros pelos dois (2) anos de contrato —
talvez, fator determinante para a quebra do vinculo contratual do clube saudita com o astro.

Em 31 de janeiro de 2025, Neymar Jr. retorna ao Santos FC, numa tentativa de recuperar
0 bom futebol e a simpatia do publico brasileiro — possivelmente, o Brasil, parecia ser um
ambiente menos hostil para NJR. Seu retorno ao pais também serve como preparagdo para a
ultima Copa do Mundo, em 2026, nos paises-sedes México, Estados Unidos e Canada. Até o

momento, com a camisa santista, foram doze (12) jogos e trés (3) gols marcados, nimeros

8 Empresas de assessoria de imprensa como a NR Sports, tem como intencdo zelar pela apresentagao de seu
produto — no caso, da exposicdo publica de uma celebridade mundial. Os discursos verbais, imagéticos (visuais e
audiovisuais) sdo programados palavra por palavra, frame por frame — nenhuma expressao, inclusive, a corporal
é apresentada gratuitamente. Todo discurso é pensado para a promogao de seu proprietario.
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inexpressivos para um jogador do poderio técnico de NJR. Em visivel declinio técnico e fisico,
0 meia-atacante vive, aqui, no Brasil, um dos piores momentos de sua carreira. E diariamente
criticado por Neto, ex-jogador do Corinthians e apresentador do Grupo Bandeirante, no
programa Donos da Bola. A critica diaria expde o péssimo relacionamento do idolo-
celebridade com apresentador, de uma rixa que ja se tornou ha muito tempo algo pessoal. O
relacionamento com outros interlocutores da imprensa também n&o é positivo — principalmente,
por Neymar Jr. nunca ter lidado bem com as criticas [profissionais e pessoais] seja de quem for.
Foram brigas com companheiros de equipe, de desentendimentos com jogadores rivais e até
mesmo com técnicos — como, por exemplo, Dorival Junior e René Simdes. Em 2010, NJR ficou
marcado pelo incidente envolvendo Dorival Janior, seu entdo técnico no Santos FC. O motivo:
a negativa de uma cobranca de pénalti, quebrou com todos os protocolos hierarquicos entre
técnico e jogador — num tumulto pdblico. A partida foi paralisada por alguns minutos;
desrespeito acompanhado ao vivo por torcedores no estadio e por telespectadores. Rene Simdes,
técnico do time adversario, ficou espantado com as reagdes do jovem craque de 19 anos. Por
todas as acdes e atitudes de NJR naquela partida, René Simdes, advertiu: “Estamos criando um
monstro no futebol brasileiro”. Como NJR era uma promessa do futebol brasileiro, um jovem
em formacdo, as criticas da midia segmentada ao esporte ficaram num pano de fundo. Apo6s
algumas partidas do ocorrido [da desavenca entre treinador e jogador], o Santos FC optou pela
demissdo de Dorival Janior — o elo mais fraco da relacdo —, respaldando, assim, o
comportamento inadequado de Neymar Jr.. Aquele seria o primeiro incidente pablico de NJR,
de uma protecdo ao idolo-celebridade que se sucederia/sucedeu ao longo dos anos.

No decurso de sua trajetoria profissional e pessoal, NJR foi cercado de privilégios que
as estrelas mundiais do futebol e do entretenimento sempre tiveram: de direitos amplamente
superiores aos seus deveres. Em seu primeiro grande contrato o Santos FC — de renovacgéo
contratual — contrariou 0 mercado brasileiro do futebol (como produto de exportagéo). A logica
brasileira de formacéo sempre foi voltada a venda milionaria dos atletas para clubes da Europa;
nunca de uma permanéncia no pais. Em 2012, O fico de Neymar Jr. no Brasil, teve algo a mais:
pressupunha-se & preparacdo do jovem, como possivel novo idolo brasileiro, como podemos
acompanhar na passagem, presente no livro Neymar: conversa entre pai e filho, do jornalista

Mauro Beting:

No meio da conversa, o presidente [presidente do Santos FC, Luis Alvaro de Oliveira]
apagou a luz e apontou uma cadeira vazia: ‘Essa ¢ a cadeira do idolo esportivo do
esporte nacional’. Desde a morte de Senna, ela esta assim, vazia. Se o Neymar ficar
no Santos FC e recusar proposta do Chelsea (ING), dara o primeiro passo para sentar-
se nela (Beting, 2013, p.113).
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Comprovadamente, Neymar Jr. foi preparado, com todos os recursos disponiveis
(possiveis e imaginaveis) para ser um idolo nacional aos moldes de Senna. Hoje, podemos
concluir que o projeto — da unidade nacional e da incontestabilidade de Senna — derreteu. N&do
estamos falando de um fracasso total — entenda-se. Neymar Jr. é, sim, um idolo — contudo, um
idolo-celebridade de uma nova vertente e disseminacao de valores. Ndo € um idolo de todos, ja
que muita gente ndo consegue se sentir representado por NJR. Temos, entdo, um idolo mais
fragmentado, consumido em nichos, pelas proprias questdes sociais, culturais e tecnologicas de
nosso tempo. Vivemos, assim, uma transformacdo de ideias e ideais, de um novo modelo de
idolo-celebridade, como discutiremos nos préximos topicos: “Nossos idolos ainda sdo 0s
mesmos?” e o “O idolo-celebridade de 231 milhdes de seguidores no Instagram: uma analise

sociocultural do fen6meno midiatico”.

1.1 Nossos idolos ainda sdo 0s mesmos?

Em uma sociedade em constante transformacgéo, entendemos que a confirmacéo de
novos idolos e de herdis apresentam novos valores e modelos de conduta. Partindo dessa
premissa, acreditamos que os atributos que definiram os idolos [no passado] ndo sdo mais 0s
mesmos — de uma readequacéo da idolatria como resposta as mudancas sociais e aos avangos
da comunicagdo com seus novos aparatos tecnoldgicos. A régua que determinou Pelé e Ayrton
Senna como herois, ndo é a mesma que define Neymar Jr. como maior referéncia do esporte
brasileiro e do entretenimento na atualidade — deixando claro, aqui, que n&o consideramos NJR
como um novo herdi do esporte brasileiro. Visivelmente, tivemos uma alternancia na métrica
da construcdo dos icones esportivos e midiaticos no pais. Entendemos, assim, que a receita para
se fazer um idolo-heréi ou um idolo-celebridade para o esporte e para o entretenimento
brasileiro foi redefinida.

Como exposto, acreditamos que a modificagcdo na construcdo de modelos virtuosos foi
e é, sobretudo, expressa pelas formas de mediacdo destes idolos — do avango continuo da
comunicacéo e das tecnologias da comunicagdo. Edson Arantes do Nascimento, popularmente
conhecido como Pelé, por exemplo, foi construido pelo imaginario de espectadores nos estadios
— além das transmissdes do radio e da televisdo. Algumas de suas maiores jogadas ndo foram
transmitidas — s&o historias orais e fruto da memdria coletiva — de uma construcgdo boca a boca,
de torcedor em torcedor, alimentadas por geracdes. A maior referéncia do automobilismo

brasileiro, Ayrton Senna da Silva, foi transformando em idolo nacional pela producao
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televisiva, em transmissdes da Rede Globo, narradas por Galvdo Bueno, em autédromos mundo
afora — provas automobilisticas distantes do consumo e da realidade econdmica brasileira, em
que grande parte dos fas e espectadores brasileiros jamais tiveram acesso. O proprio ato de
narrar, do proprio discurso — da emocdo na hora de criar o enredo do campedo —, torna Galvao
Bueno participe direto do estrelato de Senna como idolo nacional. Tanto Pelé quanto Ayrton
Senna sdo herois pelas conquistas esportivas e legados impares, como, também, por uma
mediacdo poderosa promovida pelo maior conglomerado empresarial de midia e comunicagao
do Brasil e da América Latina, a Rede Globo. Consagradamente, as organizagdes Globo, foram
e sdo detentoras dos direitos de transmissdo dos megaeventos esportivos de nivel mundial, de
um monopdlio de comunicacdo que alcanca jornais, emissoras de réadio, canais televisivos
abertos e fechados, sites e, agora, as plataformas digitais de comunicacéo.

As transmissoes radiofonicas e televisivas da Rede Globo, dado o formato analdgico da
comunicagéo, limitavam, desse modo, uma interacio mais efetiva entre os idolos x publico. A
época, entre as décadas de 60 e 90, as interferéncias externas entre icones x fas eram realizadas
pela mediacdo e intermediacdo das transmissdes; da producdo dos conteudos dos meios de
comunicacdo de massa nacionais. A voz do torcedor era menor —ou melhor, reverberava menos
— pelas préprias condicBes de producBes no periodo; de uma interacdo entre herdis x
consumidores que ndo era em tempo real. Dessa forma, a eleicdo e manutengdo de astros,
estrelas e herois era terminantemente promovida pelo monopdlio do discurso. Como detentora
dos direitos de transmissdes, a Rede Globo, como empresa, sempre teve compromisso com seus
indices de audiéncia [da popularidade de seus programas e de seus servicos] e,
consequentemente, da capacidade da organizacdo de comunicacdo [de uma agenda] visando
ganhos financeiros. Entre os produtores do espetaculo e seus consumidores havia, dessa
maneira, um contrato: a confiabilidade estabelecida entre os meios de comunicagdo e seus

telespectadores. Pelé e Senna® foram produtos do entretenimento — dentro da propria l6gica do

9 Edson Arantes do Nascimento, o Pelé, e Ayrton Senna da Silva, em sua trajetéria como herdis
brasileiros, tiveram acbes e atitudes pessoais e profissionais questionaveis. Atos que nao eram
consonantes a estatura de idolos que sempre ocuparam. As condutas questionaveis, ficaram sempre em
segundo plano. Este silenciamento - de uma agenda-negativa - nunca foi de interesse dos promotores e
dos patrocinadores do espetaculo, que sempre protegeram, a todo custo, seus idolos. Pelé, por exemplo,
dificultou o quanto pode o reconhecimento de um de seus filhos — no caso, a filha Sandra Regina que,
posteriormente, morreu em decorréncia de um cancer de mama. Cabe a observacdo: Pelé se negou a
fazer o reconhecimento de paternidade da filha enquanto estava viva. Ja Senna, aos 24 anos, foi acusado
de manter uma relacdo com uma menor, uma adolescente de 15 anos — essa, talvez, a maior polémica
do idolo. Em 1993, agrediu um repérter na saida de um cinema de S&o Paulo. Como piloto de Férmula
1, ao longo de sua atuacgdo, trocou socos com 0s companheiros de profissdo Mansell, Irvine e De Angelis.
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mercado e do capital — construidos para serem consumidos e sentidos pela populacéo brasileira,
dentro de uma agenda positiva.

A validade dos herdis e das celebridades — o shelf life, ou vida atil como mercadoria,
termo utilizado no sistema de consumo capitalista — €, nesta logica, diretamente proporcional
a sua produtividade. Em outros termos, a permanéncia da estrela depende do seu desempenho,
da sua eficécia, da sua duragdo como fen6meno comunicacional e de sua rentabilidade. Como
produtos, o heroico e o célebre, parecem também ter tempo determinado para o consumo. Pelé
e Senna sdo icones do entretenimento das producgdes das Midias Tradicionais (Jornal, Radio e
TV). Néo foram construidos e consumidos, no apice de suas trajetorias pessoais e profissionais,
via internet; tdo pouco, via Midias Sociais. Ambos conservam um legado como herois e
celebridades brasileiros do esporte, mesmo nao estando mais vivos — Senna faleceu em 1994 e
Pelé em 2022. Em decorréncia disso, como discursos sociais, sdo de reconhecimento mais
reduzido, por assim dizer, para as novas geragdes — de uma geragdo marcada pelo consumo das
Midias Sociais. No livro Televisdo e presenca: uma abordagem semiotica da transmisséo
direta, como propbe Yvana Fechine (2008, p.83) “o espectador ndo apenas vivencia um
determinado acontecimento (toma parte) através da transmissdao direta, mas vive a prépria
transmissao direta como um acontecimento (do qual toma parte)”. Esse processo de fazer-ser
(producdo da comunicacdo) e fazer-sentir (contagio dos espectadores) mencionado por Fechine
(2008), seria determinado, assim, pela experiéncia do consumo (toma parte). O primeiro titulo
mundial de selecGes de Pelé, na Suécia, em 1958, assim como, a conquista de Senna no seu
primeiro titulo mundial em Suzuka, no Japdo, em 1988, parece pertencer aos telespectadores e
aos torcedores que viveram o tempo da conquista. Este sentimento de pertencimento,
rigorosamente, mais de uma geragdo (que viveu 0 momento) do que a outra (que viu a reprise,
ou que conhece a historia) pressupde um sentir diferente dos individuos como agentes
exteriores — cada um de seu proprio tempo. Socialmente e culturalmente, no Brasil, reunimos
outros valores para além do legado e das conquistas das décadas de 60, 70, 80 e 90 — bem como
e, indissociavelmente, da proposta da Comunicacao Analdgica, por antenas, na idealizacao das
narrativas vencedoras. Em Monopdlio da Fala: Funcao e Linguagem da TV, de 1977, Muniz
Sodré abordou como o fluxo de comunicagdo, invariavelmente, trabalhou para exercer e
influenciar a disseminacao de valores, condutas e ideologias, tentando monopolizar, assim, a
forma como o entretenimento deveria ser consumido. A TV aberta, com o seu alcance, levou
producdes dos grandes centros brasileiros, como Rio de Janeiro e Sdo Paulo, para os demais

estados brasileiros. A vista disso, existiu e ainda existe, sim, uma tentativa de unidade, de
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influéncia direta — efetivado pelo estreitamento e proximidade guiada pela TV, com seus astros
e estrelas, como aconteceu com Pelé e Ayrton Senna.

Como idolo-celebridade ha mais de uma decada, Neymar Jr. foi/é marcado pela
transitoriedade das tecnologias da comunicacdo: dos Meios de Comunicaces Tradicionais
(Jornais, Radios, TV) para Meios de Comunicacao Digitais (Instagram, Facebook, Youtube,
entre outras Plataformas Digitais de Comunicac¢do). A transitoriedade como celebridade
analdgica x digital tem como derivado a criacdo da NR Sports, empresa de propriedade da
familia Neymar, que gesta a imagem e a carreira de Neymar Jr. como celebridade mundial. A
operacdo da NR Sports é caracterizada por ser uma gestdo imagética e discursiva,
predominantemente e majoritariamente, realizada em Midias Sociais — em producdo e
distribuicdo de conteddo. Outrora, a projecdo e perpetuacdo do status de herdis e estrelas
dependiam, quase que exclusivamente, dos interesses dos divulgadores do espetaculo, de uma
boa relacdo pessoal das estrelas e produtores/promotores dos Meios de Comunicagdo de Massa.
Com a ascensdo das Plataformas Digitais e do consumo das Midias Sociais, 0s idolos tornaram-
se “independentes” dos antigos patrdes — no caso, das mediacGes tradicionais da noticia e da
informacao.

Neymar Jr. ndo possui o legado esportivo de Pelé e de Senna. Por isso, definiremos Pelé
e Senna como idolos-herdis, e NJR como idolo-celebridade. Na jornada classica do her6i, em
O herdi de mil faces (1949), de Joseph Campbell, concede suporte tedrico para entendermos
percursos como o de Pelé e como o de Ayrton Senna. Para Campbell (1949), o her6i precisa
enfrentar batalhas decisivas e sobrenaturais; precisa do reconhecimento de seus pares (vitdria
decisiva e compartilhada) — do triunfo sentido por admiradores e, incontestaveis, até mesmo
para seus rivais. O herdi é o discurso — este vivo — que concede ao notavel a eternidade; a
perpetuidade que deve ser recebida pelos seus fas, por meio da projecdo e identificacdo (herdi
X espectador) com o ato heroico. Nesse sentido, a jornada do herdi € realizada,
caracteristicamente, por seu percurso edificador: do mundo comum (comeco da historia); do
chamado para a aventura; da provagéo; da recompensa e do retorno.

A narrativa do heréi faz parte da vida social. Pelé, foi tricampedo do mundo com a
selecdo brasileira de futebol (1958/1962/1970), fez mais de 1000 gols. Suas glorias esportivas
trouxeram destaque ao Brasil, de nossa projecdo como pais; Pelé e Brasil sdo sinbnimos. Pelé
foi condecorado como atleta do Século XX; parou uma guerra-civil (cessar-fogo), na Nigeria,
1969. Analogamente, Ayrton Senna, foi tricampedo de Férmula 1 (1988/1990/1991), venceu
provas automobilisticas impossiveis, em condi¢des climaticas extremamente adversas — em

disputas marcadas por ultrapassagens inacreditaveis. Dominou a maquina (o carro de corrida);
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era descrito pela unido entre a técnica e a coragem — bravura que, para muitos, algumas vezes
tornava-se imprudéncia e risco a vida. Nesse interim, tanto Pelé quanto Senna, venceram o
mundo, apresentando-se, assim, como lendas brasileiras e mundiais do esporte — de feitos
esportivos unicos e de personagens também Unicos. Pelé morreu aos 82 anos, aposentado.
Ayrton Senna morreu aos 34 anos, em Imola, na Italia, em 1994, numa transmiss&o ao Vivo,
num feriado nacional de 1° de Maio (Dia do Trabalhador) — fato que cumpriu por ratifica-lo
como heroi brasileiro — como propde o artigo de José Carlos Marques, Ayrton Senna e sua

trajetoria mitica como idolo do automobilismo.

A tragédia de Senna foi tdo espetacular que milhdes de brasileiros puderam assistir,
via satélite, & sua agonia durante horas. O her0i teve a sua morte na arena, vestido com
0 seu macacdo e capacete, ou seja, em pleno exercicio de seu “métier”; e o sangue
espalhado na pista da conta que o herdi humanizara-se indelevelmente. A bolha em
que estava contido o percurso de sua aventura mitolégica se rompera, esvaziando todo
o0 contetdo. A obra em curso fora abortada pelo oficio e pela obsessdo da prépria
busca. E parece que foi necessario a Senna morrer tragicamente nas pistas para
divinizar-se por completo, para consubstanciar-se como mito. E ao mito, resta nossa
contemplacgdo (ilustrada pela imprensa), como dadiva oferecida pelos deuses dos
autédromos (Marques, 1998, p.12).

A vida do her6i marca seu tempo. Pelé e Senna foram astros do radio e da TV. Nas
Midias Sociais, no Instagram, o perfil de Pelé (@pele) possui 17,6 milhdes de seguidores e 0
perfil de oficial de Senna (@sennabrasil) possui 1,5 milhGes de seguidores. Paralelamente, tudo
nos leva a crer que o legado esportivo de ambos permanecem intactos; ja a presenca nas Midias
Digitais é pouco expressiva — mesmo eternizados mundialmente como idolos do esporte
mundial. idolos geracionais, como s&o os casos emblematicos de Pelé e Senna, naturalmente,
perderam espaco nas narrativas dia-a-dia, em especial, numa projecdo-identificacdo com
telespectadores e consumidores mais jovens — mormente, pela prépria forca do tempo e
velocidade impositiva da comunicacdo das Midias Digitais. Correspondentemente, Neymar Jr.
(@neymarjr), com seus 231 milhdes de seguidores no Instagram, ndo € um heroi. Neste cenario
midiatico global, das Midias Sociais, NJR é um representante legitimo como idolo-celebridade
brasileiro (2009-2025) — entre altos e baixos. Nao propomos, aqui, a morte e o fim do recorde
esportivo, do campedo incontestavel, do sentimento da vitéria e dos efeitos refletidos e
repartidos com os fas — do heroi stricto sensu — sobretudo, enfatizamos que existe, sim, uma
reconfiguracdo do estrelato no esporte com a midiatizagdo de contetdos por meio das Midias
Sociais, como o Instagram. Na nossa visdo, as Midias Sociais propdem um novo tratado: de

menos recordes e de maior visibilidade; do nimero de seguidores e do aumento significativo
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da rentabilidade e lucratividade das estrelas esportivas num cenério de esporte-espetaculo-
digital. Entre o antigo modelo e o novo modelo, de idolos-hérois esportivos x de idolos-
celebridades esportivas, poderemos num futuro proximo discutir se a atemporalidade dos
idolos-herdis classicos do esporte estard mais proxima do conceito de obra de arte — de sua
imortalidade, de sua eternidade, de sua aura, de um redescobrimento ciclico; ou se a
temporalidade dos idolos-celebridades das Midias Sociais estara mais proximo dos ideias da
moda — de preferéncias estéticas e culturais num tempo x espaco determinado [de uma idolatria
que podera vir a ser cada vez menos resistente e duradoura, como o consumo de bens e
servicos]. Poderemos, assim, vir a ter a instauracdo de idolos-celebridades cada vez mais
instaveis — por assim dizer — como a prépria volatilidade das identidades dos usuarios e
seguidores em tempos de Novas Midias. De uma variacdo frequente; de uma comunicacéo
caracterizada pela fragmentacdo. Da segmenta¢do da comunicagdo, sem detenca, em que nichos
(e micronichos), operam entre o ineditismo e a descartabilidade; do uso e do desuso, como
exercicio e préatica das Midias e Plataformas Digitais.

Contextualmente, o distanciamento que fazemos dos herdis do esporte, como Pelé e
Senna, para uma idolo-celebridade do esporte, como Neymar Jr., é definida, taxativamente, por
uma questdo de legado — do testador (her6i) e da testemunha (espectador). A consolidagdo do
herdi-esportivo, em sua égide, acontece pelo ato da competicdo — da superacdo dos préprios
limites fisicos, mentais e emocionais. De como o her6i gera identificacdo na relagdo
consumidores x cidadaos — como modelo de conduta; da interferéncia e do contagio dos demais
contextos sociais. Para Ronaldo Helal (2003), no artigo Midia e Esporte: a construcédo de
narrativas de idolatria do futebol brasileiro, o esporte € um campo propicio para a construcéo
de herdis, como segue na passagem:

As narrativas das trajetorias de vida dos idolos esportivos frequentemente focalizam
caracteristicas que os transformam em herois, enquanto a dos idolos da mdsica ou
dramaturgia, por exemplo, raramente salientam estas qualidades. A explicacdo para
este fato reside no aspecto agonistico, de luta, que permeia o universo do esporte. A
competicdo é inerente ao proprio espetaculo. Ambos, idolos do esporte e da musica
se transformam em celebridades, porém, os primeiros sdo mais facilmente
considerados “herois” (Helal, 2003, p. 01).

Cabe, aqui, um posicionamento: ndo queremos diminuir ou atribuir carater negativo na
definicdo de celebridade como algo menor — na comparagdo em que estabelecemos entre
idolos-herdis x idolos-celebridade. Antes de tudo, por que, invariavelmente, o destino do idolo-

herdi também é ser célebre e notoério. Posteriormente, pela representatividade que diversas
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celebridades ocuparam e ocupam ao longo da histéria como transformadores da sociedade —em
especial, da apresentacdo e promocdo das minorias e dos grupos sociais menos poderosos.
Definiremos o heroi pelo seu legado — pela coragem, bravura ou virtude — nesta tese, do heroico
e de sua proximidade com o esporte, pelo aspecto da disputa e da competicdo. Indicaremos,
terminologicamente, celebridade pelo reconhecimento publico conferido a determinada pessoa,
de maneira similar a definicdo de Graeme Turner, em Understanding Celebrity”, de 2004.
Turner (2004, enfatiza, destaca e descreve o papel precipuo da midia na construcdo e na
manutencdo das celebridades — ou seja, na producéo e na circulacdo da imagem da celebridade.
Nesse interim, definiremos a celebridade como “alguém” reconhecido pelo espetaculo
midiatico — na definicdo de Daniel Boorstin (1962), em A imagem: um guia para os pseudo-
eventos no América, da celebridade como uma criacdo da midia, diferentemente, dos herdis,
que existem como discursos desde a antiguidade. A nossa definicdo de celebridade seria tanto
de quem protagoniza resisténcia (na construgdo das identidades e ressignificacdo das
identidades) quanto de celebridades de uma atuacdo mididtica menos reflexiva e menos
transformadora. De atores e de atrizes, de cantores e de cantoras, de garotos-propaganda cuja
atuacdo profissional é explicitamente voltada as atividades econdmicas.

Celebridades como a atriz e modelo americana Marilyn Monroe (1950/1960) e a cantora
Madonna (1980/1990), pertencentes as esferas das artes e do entretenimento norte-americano,
tiveram obras e producdes culturais expressivas, notaveis e marcantes em seus campos de
atuacdo profissional. Nestes casos, a celebridade também pode vir a ser um modelo positivo,
por meio da acdo de condutas afirmativas, reflexivas e de superacdo. Tanto Monroe quanto
Madonna foram vozes — como discursos — voltadas a luta de grupos sociais femininos. Com a
midiatizacdo de suas biografias e obras, foram capazes de diligenciar o ativismo e a defesa de
causas como igualdade de género, da ruptura dos padrdes de beleza femininos, da autonomia
social e da liberagdo sexual das mulheres. No século XX, Monroe e Madonna também
tornaram-se simbolos de feminilidade, sensualidade e glamour. A representacéo das estrelas da
musica e do cinema, representavam a luta feminina (o ativismo) — e, dialogalmente, dada a
projecdo massiva de suas carreiras, também objetivadas e coisificadas, atendendo assim, aos
demais anseios da industria do entretenimento (do consumo, da moda e das novas tecnologias).
Como pratica do mercado, o endossador, como garoto-propaganda, concede atributos como a
sofisticacdo, o luxo e a exclusividade das estrelas as grandes marcas; consecutivamente, as
multinacionais possuem reputagdes similares no mercado, caso contrdrio ndo buscariam a
participacdo das celebridades em seus anuincios. E uma via de mao-dupla. A inovagéo e a8 moda

—a exclusividade do consumo — acabam por colocar, na mesma esteira de montagem, objetos e
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estrelas. Madonna, por exemplo, foi garota-propaganda da Pepsi, em 1989, no langamento do
hit Like a Prayer; atuou para marcas de tecnologia, como Mitsubishi (Hi-Fi Video) e Motorola
(Celulares). As campanhas da Mitsubishi e da Motorola sdo videoclipes; nos mesmos moldes
de apresentacdo audiovisual dos clipes da Music Television (MTV). A BMW, fabricante
automobilistica alemd, contou também com participacdo de Madonna como endossadora. No
livro, A cultura da Midia, Douglas Kellner, descreve, a ambivaléncia, da atuacdo das como

estrelas-pop:

A nosso ver as imagens criadas por Madonna e sua recepg¢do esclarecem o carater de
construto social da identidade, da moda e da sexualidade. Ao destruir as fronteiras
estabelecidas pelos codigos dominantes de sexo, identidade e moda, ela incentiva a
experimentacdo, a mudanga e a producdo da identidade individual. No entanto, ao
privilegiar a imagem, a aparéncia, a moda e o estilo na producdo da identidade,
Madonna reforca as normas da sociedade consumista que possibilita a criacdo de um
“eu-mercadoria” por meio do consumo da industria da moda (Kellner, 2002, p.335).

Né&o existe rota de fuga: idolos-herois e idolos-celebridades, na modernidade, sdo parte
do espetaculo. Como integrantes, aceitam, como coisa imposta, quase que integralmente, todos
os elementos que comp&em o show — por obrigacdo, por contrato, por convénio, etc. A maxima
“a propaganda é a arma do negocio ” predispde e pressupde que a promogao e a divulgacao
sdo essenciais para o sucesso de qualquer produto ou servico, inclusive, do protagonismo de
idolos-herdis e idolos-celebridades. Eles precisam do palco; e o palco precisa deles. As agendas
e 0S compromissos, geralmente, superam 0s desejos e aspiracoes pessoais. As cifras milionarias
sdo consequéncia deste jogo.

O ditado popular “cada uma da o que tem” — se encaixa na légica de promogdo dos
astros e estrelas. Retomando idolos-heradis ja citados — Pelé e Ayrton Senna — estes tornaram-se
herdis como campedes esportivos, logo, como modelos de superacdo pessoal e de inspiracao
para os fas e o publico em geral. Além disso, a superacdo do campedo, mais emblematica na
trajetdria de Ayrton Senna, ressoava e refletia para o espectador brasileiro um propoésito para
além do esporte — de certa maneira, ele acreditava que detinha uma responsabilidade com o
povo brasileiro. Um compromisso de mostrar ao povo que era possivel ser melhor — de que
todos brasileiros poderiam ser cidaddos melhores; na formacdo de uma nagdo melhor. Senna
foi um herdi, sobretudo, um herdéi que fez questdo de mostrar sua condicdo humana — nas
andlises de Campbell (1949), seria o retorno do herdi, o caminho de volta; a transformacéo e o
aprendizado. Outra caracteristica marcante dos herdis brasileiros — como Pelé e Senna — era a

forte ligacdo com a fé cristd. A religido, como um valor moral — dos ditames do comportamento
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humano —, compds, discursivamente, a constru¢do da imagem de Pelé tal qual a de Ayrton
Senna como protagonistas nacionais socialmente validos. Os discursos religiosos, compuseram,
assim, significativamente, as trajetorias dos idolos-herois brasileiros como validagdo. Desse
modo, as narrativas de fé — da graca divina — apresentavam-se como uma seccao e ramificacéo
da gldria esportiva e profissional alcangada, do sucesso como um dédiva e presente de Deus. A
influéncia religiosa no Brasil — pais majoritariamente cristdo — vistas nos discursos de Pelé e
Senna como idolos-herois, tem reproducéo analoga a estruturacdo de Neymar Jr. neste século
— vistas nas construcfes imagéticas e discursivas de sua imagem como idolo-celebridade no
Instagram. Como narrativa, seja nas Midias Tradicionais ou nas Novas Midias, a fé em Deus,
aparece como um componente distintivo, como receita ou foérmula, indispensaveis e
fundamentais, para a construcdo dos idolos esportivos do pais [do passado e do presente].
Temos em Pelé e Senna a combinacdo do labor, do trabalho, como bencédo divina. Como
veremos a frente, nas décadas 60, 70, 80 e 90, tivemos a valorizacdo categorica do eu
profissional —do trabalho como virtude, como relagdo de engrandecimento, pela personalizagao
do sucesso e da exceléncia. Destarte, Senna e Pelé foram idolos-herdis mais coletivos (mais
estaveis também, por assim dizer, como a propria transformacao da identidade e da influéncia
da velocidade comunicacdo e das tecnologias). Cremos, assim, que NJR é um reflexo da
idolatria no século XXI, em tempos de Midias Sociais — de estimulo e de representacdo
heddnica e materialista. O idolo-celebridade Neymar Jr., mais individualista, redefine e
propaga, discursivamente, um novo modelo de superacdo e aspiracdo: agora, da ascensao
social econémica e da transposicao da pobreza. A superacdo da pobreza, torna-se, assim, um
sonho possivel e, em partes, realizdvel — da ascensdo da periferia; da visibilidade concedida
pelas Novas Midias. No presente, a virtualidade de NJR., como poténcia, € a fama — ou melhor,
da possibilidade de que os brasileiros, em sua pluralidade, podem vir a ter pelo reconhecimento
publico e social — de ascensdo econdmica “acessivel” — com advento e uso das Midias Sociais.
No inicio, no titulo deste topico, provocamos: Nossos idolos ainda sdo os mesmos? Na
breve comparagdo que fizemos até aqui — da comparacgédo entre os valores morais entre 0s
idolos-herdis (Pelé e Senna) e do idolo-celebridade (Neymar Jr.) — acreditamos que a resposta

para a pergunta seja NAO'. Na nossa visdo, a negativa atende, numa primeira seco, a

10 Em Senna [idolo-heréi], por exemplo, tivemos como legado a honra; do propésito de vida e da disposicdo para
o sacrificio. Em seu funeral, tivemos: a representacdo do trabalho [piloto], da morte [sacrificio] e da bandeira
brasileira [um de nés], compartilhamento do éxito [da pressuposi¢cdo da superagcdo moral, como caracteristica de
melhoria como ser humano], do choro coletivo [comogdo da comunidade e devocao ao idolo/tempo]. Em Neymar
Jr. [idolo-celebridade], ndo temos, por exemplo, os pré-requisitos do heréi classico. E uma celebridade mais
esvaziada, distante de grandes pautas sociais [a favor da comunidade]; distante de um modelo de conduta mais
assertivo e responsavel [é um exemplo de quem venceu a pobreza]. O legado de Neymar Jr é também simbdlico.
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transformacdo das identidades — dos comportamentos e dos valores compartilhados entre
idolos-herdis x fas e idolos-celebridades, ontem [passado] e hoje [presente]; num segundo
estrato, ao proprio processo de globalizacdo e de mudancas sociais aceleradas pela velocidade
da comunicacdo com as Novas Midias. Pelé e Senna, representam uma idolatria analdgica: da
emissdo da informacéo via-antena, de um emissor (Ponto A) para um receptor (Ponto B). De
idolos totais, de uma mediacdo realizada pelo monopodlio da distribuicdo de conteudo — de
idolos apresentados nacionalmente, moldados criteriosamente, protegidos pelo préprio
espetaculo. Com as Midias Sociais, temos a centralidade no engajamento: dos contornos
positivos e negativos que os idolos-celebridades ganham a partir das interacGes nas Redes. No
modelo de Comunicacdo Digital, as informac6es e contetdos sdo transmitidas através de varios
formatos, além da participacéo do receptor ter maior centralidade nas interacoes e feedbacks —
a mediacdo, dessa maneira, tornou-se segmentada e dividida, em nichos e subnichos. Da
pluralidade de usuérios; do convivio e dialogo estreitados entre os perfis verificados x
seguidores. Em Midias Sociais Digitais a partir da ideia mcluhaniana de médium-ambiéncia,
artigo das pesquisadoras Eugenia Barichello e Luciana Menezes Carvalho (2013), aborda a
Comunicacdo nas Midias Digitais e nas Plataformas Digitais pelo seu destaque na
reciprocidade, ou seja, baseada na correspondéncia de um modelo mais privado — num modelo
um/um, e ndo [e somente] num modelo um/todos das Midias Tradicionais (PontoA/PontoB). A
transitoriedade dos modelos de comunicacéo, altera, entdo, o processo de comunicagao: como
novos palcos, novos atores e novos mediadores.

Indubitavelmente, Neymar Jr. serd, historicamente, um dos primogénitos idolos-
celebridades brasileiro das Midias Sociais — nenhuma outra estrela brasileira de sua geragdo é
tdo representativa quanto ele. Como pioneiro das Redes Sociais e Plataformas Digitais, NJR,
enfrentou, simultaneamente, as benesses e as vantagens, bem como, as desvantagens e 0s
prejuizos de causados pela extrema visibilidade e exposicdo das Redes Digitais. Como idolo-
celebridade brasileira, NJR, estranhamente, nunca foi cancelado digitalmente — mesmo com
condutas indesejaveis, condenaveis e reprovaveis em sua vida pessoal e profissional. Com
incontaveis polémicas, o protagonismo e representatividade de Neymar Jr. no Instagram chega
a ser surpreende, como analisaremos, com profundidade, no préximo topico — O idolo-

celebridade das midias digitais: uma leitura sobre fendbmeno midiatico brasileiro 231 milhdes

E um idolo é mais individualista; que representa valores compartilhados em nosso tempo [de um pulblico das
Midias Sociais]. De um legado que pode também ser compartilhado e sentido [reflexivel e valido] para o povo
brasileiro — da superacdo da miséria, por meio da visibilidade, da representa¢édo da fama, como modelo da ascensédo
social e econdmica dos periféricos.
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de seguidores no Instagram (2020-2024). Previamente, tudo nos leva a crer que
[hipoteticamente, é claro], de que o comportamento e a conduta do idolo-celebridade NJR
parece nao ser tdo estranha aos contextos atuais e vividos por parcela da sociedade brasileira
[obviamente, sem generalizacdo]. Ndo o fosse, NJR ndo seria mais assunto e, certamente,
descartado pelo publico, pela indUstria do entretenimento e como garoto-propaganda de marcas
mundiais. Num pais em transformacéo, a imagem de Neymar, como espelho e reflexo, pode
indicar que vivemos tempos de uma moralidade mais flexivel; da alternancia de valores, de
novos contextos sociais e de novas expectativas como comunidade. Flexibilidade que néo
parece ser inconcebivel e incoerente para pensarmos o Brasil hoje e, em sequéncia, a projecao

de NJR como maior idolo-celebridade brasileiro no Instagram.

1.2 O idolo-celebridade de 231 milhdes de seguidores no Instagram: uma analise

sociocultural do fendbmeno midiatico

A coexisténcia e a constante transicdo de modelos comunicacionais — anteriormente, das
Midias Tradicionais, com a prevaléncia da TV, do R&dio, dos Jornais e das Revistas e, agora,
da experiéncia com formatos digitais de informacdo, como as Midias Sociais — revelam
mudangas significativas ndo apenas no campo da tecnologia, mas, sobretudo, no modo de
producdo e do consumo dos produtos midiaticos. Assim, temos um embate geracional e
relacional, ou seja, de costumes e comportamentos, do passado X presente, entre 0S
consumidores das Midias Tradicionais x Midias Sociais. Novas formulas e receitas estdo sendo
elaboradas para a construcdo de narrativas midiaticas — de programas de auditorio, de podcasts,
da producao filmica, da producao de novelas, da criacdo de celebridades, etc. Essas atualizacdes
acontecem a partir de importantes mudancas culturais, sociais e tecnoldgicas, que chegam,
inevitavelmente e invariavelmente, as telas.

Ao propormos Neymar Jr. como idolo-celebridade das Midias Sociais consideramos
um novo contexto da comunicagdo mundial, que envolve as Novas Midias e, também, o
surgimento de um novo publico, a geragdo Z, nascida e ambientada, como nativos digitais.
Neste momento de coexisténcia entre os velhos modelos midiaticos e as plataformas
comunicacionais digitais, alguns conflitos s&o irremissiveis e, retratam, sobretudo, uma
mudanca cultural e social de consumo midiatico, da idiossincrasia das diferentes geragdes, de
diferentes contextos histéricos [de comportamento, costumes e valores] no consumo e

relacionamento com as producfes midiaticas e, consequentemente, de seus discursos, de suas
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narrativas e de suas estrelas. Dentro deste cendrio transicional entre os Meios de Comunicacgéo
Tradicionais x Novas Midias, que englobam a audiéncia e seguidores que vdo da Geracdo de
Baby Boomers até a Geracdo Z, a experiéncia das representagdes midiaticas tornaram-se
multiplas. Nas telas, da TV ao Smartphone, temos o reflexo de préaticas sociais que estdo em
constante transformacéo, seja nas formas de sentir, nas formas de viver, nas formas de pensar,
de consumir e de experimentar o prazer.

A geracgdo X tem como caracteristica o seu relacionamento inaugural com a proje¢édo na
tela da TV, a partir da década de 60. Com isso, a TV, como espelho simulado da realidade,
passou a integrar o dia-a-dia das familias. Sabemos que a TV e o0s demais Meios de
Comunicacdo de Massa jamais conseguiram que seus contetdos ditassem ou impusessem
condutas e normas de comportamentos aos seus consumidores — como ja evidenciaram 0s
Estudos Culturais, de autores como Néstor Garcia Canclini (2006), em sua obra Consumidores
e Cidadaos: conflitos multiculturais da comunicagéo. Entretanto, a interferéncia da TV, como
promotora e mediadora do espetaculo midiatico sdo notérios — atuando, como importantissima
agenda, construtora do imaginario coletivo e da opinido publica. A geracdo X tem grande
influéncia da geracdo anterior — no caso, a geracao de seus pais, 0s Baby Boomers. Grosso
modo, as duas geraces citadas sdo marcadas, em geral, pelo conservadorismo, por um contexto
marcadamente pos-guerra — a lembrar, como negacdo e resposta do periodo pds-guerra, no
mesmo intervalo temporal, também tivemos 0 movimento contracultura hippie. As geracdes
destacadas acima foram muito influenciadas pelas Midias Tradicionais, em especial, a TV,
convencionando através da tela — deste espelho simulado —, 0s modos de vida entre as geracdes
das décadas de 60 até meados dos anos 90. Neste periodo, por assim dizer, acontecia uma
mediacdo da mediacdo, ou seja, 0 consumo dos meios de comunicagdo e da opinido publica
eram mais coletivos. A TV, dentro de uma arquitetura doméstica, privilegiou, no seu inicio, a
sala, como local, comum a todos. O inicio do consumo da TV é orientado, é apoiado por
importantes processos de socializagdo primarias, como a familia, a igreja e outros mediadores
importantes, que aprovavam ou desaprovam, a escolha por determinadas novelas, programas
de produto de auditorio e de outros produtos da grade de programacao. Essa simulacéo e aceite
da representacdo na tela, dentro do convivio doméstico, constituia um discurso midiatico social
e vivo, projetado também para além da esfera doméstica ganhando outros espagos sociais
importantes de convivio social diario. Tinhamos, no inicio da TV, producdes mais
conservadoras e promotoras do contexto da época.

A Geracao Y (Millennials) — estabelecida temporalmente entre o inicio da década de 80

até meados da década 90 — € marcada pela transicao/transformacéo entre dos Meios de
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Comunicacdo de Massa para a Rede Mundial de Computadores (Internet), da mudanca [e
também da coexisténcia] do analdgico e do digital. A Geracao Z, dos nascidos a partir do ano
de 1995, Geracdo dos Nativos Digitais, € reconhecida pelo consumo mavel [instantaneo e
veloz] das plataformas digitais e dos smartphones. Temos, aqui, uma mudanca significativa: a
Geragdo Y e a Geragdo Z sédo marcadas, de certo modo, por um consumo individualizado e
fragmentado préprio das Midias Sociais. A prevaléncia do individual sobre o coletivo foi/e
rompida pelo avanco tecnologico que possibilita que cada pessoa tenha seu proprio receptor da
mensagem — de aparatos tecnoldgicos de bolso, como celulares e smartphones, com rapido
acesso a internet e com altissima qualidade de som e imagens. Temos, entdo, uma audiéncia
segmentada, ou seja, de um publico que busca por contetdos de seu interesse, de universos
microscopicos e de informacdes e interacGes entre grupos muito particulares e especificos.
Seguindo o raciocinio, experimentamos uma nova conjuntura comunicacional e o surgimento
de novos players; temos a eclosdo de conglomerados digitais, a exemplo da Meta, proprietaria
do Whatsapp, do Facebook e do Instagram, cujo dono é Mark Zuckerberg — nas plataformas
digitais citadas temos a producdo de contetdos e mediacOes feita por influencers das Midias
Sociais. Os influenciadores digitais sdo personalidades midiaticas com enorme reverberacéo
nas Redes. Além dos muitos seguidores nas plataformas digitais, muitos tornaram-se grandes
formadores de opinido e figuras de confiabilidade [confianca] perante seus seguidores.
Diferentemente do herdi (da antiguidade ou mesmo do her6i midiatizado) e da celebridade
(como produto da midia radiodifusora), os influenciadores digitais sdo derivados da Novas
Midias. Em defini¢do, como propde a autora Julia Munhoz (2020, p. 103), “Influenciador digital
é aquela pessoa que tem uma grande influéncia sobre a sua audiéncia construida on-line [...] é
capaz de impactar o comportamento, a decisao e a opinido de milhares de pessoas por meio do
contedo que distribui”. Neste novo cenario midiatico on-line das Midias Sociais, a
flexibilidade da distribuicdo e producéo de contetidos é também marca registrada. De acordo
com Henry Jenkins, no livro Cultura da Conexdo, de 2014, vivemos uma mudanca de
mentalidade sobre o nosso relacionamento com a comunicagdo midiatica, como segue na

passagem:

Vivemos uma mudanca de paradigma na midia: a passagem de uma mentalidade
regulada pela lI6gica da radiodifuséo, que dominou todo o século 20, para outra em
que o controle sobre a producao e distribui¢do cultural ja ndo é tdo rigido; uma nova
proposicdo que permite e valoriza o engajamento das audiéncias (Jenkins, 2014,
p.408).
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As Plataformas Digitais, como modelo de negdcio, ndo tém apenas énfase na producédo
de conteidos mas, também, nas hospedagens destes contetidos. O conteldo alocado nas
plataformas, como o Youtube, sdo, em sua maioria, producdo de terceiros. Nés, usuarios das
Midias Sociais também produzimos conteddo gratuitamente para as grandes Plataformas
Digitais, que faturam com a venda de andncios publicitarios — locais, regionais e mundiais. A
visibilidade concedida aos usuérios — como possibilidade de exposi¢do publica — pressupde e
possibilita a publicidade da prépria vida aos usuarios — onde qualquer um pode ser 0 proximo
astro do espetaculo, seja de milhdes de seguidores ou mesmo do seu grupo de amigos.

H& 16 anos, Neymar Jr. tornou-se discurso no cotidiano brasileiro. Atualmente, é a
celebridade brasileira mais seguida na plataforma Instagram, com 231 milhdes de seguidores.
O reconhecimento de NJR nas Midias Sociais, em nimero de seguidores, é mais expressivo do
que o do Presidente Luiz Inacio “Lula” da Silva (@lulaoficial, com 13,1 milhdes de seguidores)
e de seu antecessor, o ex-presidente Jair Messias Bolsonaro (@jairmessiasbolsonaro, com 25,4
milhdes de seguidores). Foram citados acima, dois personagens que foram chefes de estado do
Brasil; e um esportista/idolo-celebridade brasileiro. A importancia e o destaque dos trés
supracitados em seus ramos profissionais, todos com visibilidade mundial, se comparados em
namero de seguidores, ndo pegam beira como fenbmeno mididtico @neymarjr. Podemos,
entdo, compreender que, Neymar Jr. € um acontecimento e um assunto dos dias atuais e,
consequentemente, uma celebridade brasileira e mundial de reverberagdo nas Novas Midias.

Neymar Jr. é um idolo em tempos de Midias Sociais. E um idolo-celebridade brasileiro

nas Plataformas Digitais Mundiais, com de 231 milhdes de seguidores no Instagram:

Imagem 01 — Fotomontagem do Perfil Oficial @neymarjr (2019/2024)
< neymarjr : & neymarjr © &)
4386 111mi 945

EneJota i@ '* neymarjr © @santosfc & Brazil (&3

Neymar Jr

5.747 228 mi 1.836
posts sequidores  sequindo

Ver tradugao
| love Football &9 .s) 2 linktr.ee/neymarjr e 1 outra pessoa
www.neymaroficial.com/ @ neymare 1.
B 7\ il g Y MO gt = mals Sequido(a) por - i R ) e outras 254
257 pessoas
Dezembro/2019 Dezembro/2024

Fotomontagem: Instagram

40



Para o Brasil, como representacdo midiatica de enorme audiéncia, NJR é um retrato
praticavel e realizavel do povo brasileiro para o proprio povo brasileiro. A nossa hipotese, desse
modo, sugere que a sua notoriedade como brasileiro célebre e como pessoa bem-sucedida —
precipuamente, ocorre pela representacdo da superacdo da miséria e, consequentemente, a
ascensdo social. Ele € pardo; foi periférico. Sua trajetoria de vida o aproxima do imaginario do
povo brasileiro — da composicdo étnica, social, cultural e econdmica. Segundo levantamentos
da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios** (PNDA, 2022), 45,3% dos brasileiros se
declararam como pardos, 10,6% como negros, 42,8% como brancos. Na mesma pesquisa, no
capitulo Desigualdades Sociais por cor ou raga no Brasil, a populagdo de cor ou raca preta e
parda possui severas desvantagens em relacdo a branca, no que tange as dimensdes
contempladas pelos indicadores apresentados — mercado de trabalho, distribuicdo de
rendimentos e condi¢fes de moradia, educacdo, violéncia e representacdo politica. Em sua
infancia, Neymar Jr. também morou com a avé e com mais oito (08) familiares sob 0 mesmo
teto; tal realidade que evidencia outro dado do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica'?
(IBGE, 2010), que aponta que 24,89% das familias brasileiras teria como provedor um idoso.
Desse modo, Neymar Jr. seria, assim, a representacdo das maiorias nacionais: ele é o pardo, o
preto, o pobre e o periférico. Ele é a projecéo, na tela dos smartphones, nas Midias Sociais de
novas possibilidades — alcancaveis, palpaveis, sentidas — da capacidade de ascensdo das
periferias por meio do uso das tecnologias digitais. Portanto, como discurso nas Novas
Plataformas de Comunicacdo, Neymar Jr. representaria (como possibilidade) a vitéria das
classes populares, como facilitador e modelo de sucesso pessoal.

O termo idolo-celebridade que adotamos, para além das condi¢cGes midiaticas e
producdo e distribuicdo por meio das Novas Midias, — deve ser entendido, a priori, pelo papel
de facilitador ocupado por Neymar Jr. — da plausivel verossimilhanca acionada entre a
celebridade x seguidores, citada anteriormente. E claro que, como figura pUblica, ele néo é
uma unanimidade nacional. Entretanto, o estrelato da personalidade no Instagram ndo deve ser
diminuido. Reiteramos aqui: 0 fendmeno midiatico Neymar Jr. nas Midias Sociais & muito mais

enigmatico do que parece. O pertencimento étnico e a aproximagdo com as classes sociais mais

A pesquisa Nacional por Amostras de Domicilios (PNDA, 2022) pode ser acessada no link:
https://educa.ibge.gov.br/jovens/conheca-o-brasil/populacao/18319-cor-ou-
raca.html#:~:text=A%20pesquisa%20revelou%20ainda%20que,1%20mil)%20se%20declararam%20amarelas.
12 Noticia sobre a nova velhice do provedor de familia: “Dia dos avés: pesquisa aponta o aumento de idosos
provedores”, link: https://www.sintrajud.org.br/dia-dos-avos-pesquisa-aponta-aumento-de-idosos-provedores/
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vulneraveis do pais — como trilha de vida —, podem ser norteadores e marcadores para
entendermos, parcialmente, um estrelato de milhdes de seguidores.

Outra situacdo que aproxima Neymar Jr. do imaginario nacional tem relagdo com o
desfrutar da vida — ato de aproveitar oportunidade ou vantagem, fruicdo ou usufruto do seu
trabalho e de sua sorte. Os dados do (IBGE, 2022), revelam que 5,9% da populacao brasileira
vive em extrema pobreza, com rendimentos menores do que duzentos reais por més (R$
200,00), outros 31,6% da populacdo brasileira, em situacdo de pobreza, vivem com até
seiscentos e trinta e sete reais (R$ 637,00), por més. O bem-estar e uma boa alimentagéo é um
privilégio buscado pela maioria das pessoas no Brasil. Por isso, como um fidedigno
representante nacional — de todo contexto étnico, social, cultural e econébmico brasileiro —,
Neymar Jr. apresenta-se reflexivamente como alguém que emergiu das classes populares —
como simbolo de vitéria. A abundancia [leia-se, o acesso] a comida, a bebida, as viagens, as
festas — ao consumo quase que ilimitado de produtos e de servicos disponiveis globalmente —

revela-se como mediadora desta narrativa de gléria de Neymar Jr..

Imagem 02 — Perfil (@neymajr): “O menino encantou a quebrada” (2022)

neymarjr &

5.159 167M 1.596
Publicagées Seguidores Seguindo

NJ &
Atleta
“O menino encantou a quebrada”

Reproducdo: Instagram/ Neymar Jr (2022)

O romper das fronteiras das cidades, dos paises, dos continentes caracteriza essa
ascensdo social. O acesso e o deslocamento, tornam-se significativos para essa leitura [levando-
se em consideracdo, a realidade brasileira, em que muitos brasileiros ndo conhecem a prépria
cidade, em sua totalidade, tdo pouco a cidade vizinha]. As festas, 0s encontros em grupos, com

familiares e com amigos, recorrentes nas narrativas de NJR. no Instagram, remontam esse
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sonho coletivo brasileiro de desfrutar, de aproveitar o momento, da bonanga, de ser feliz. Em
campanha eleitoral, em 2022, Luis Inacio Lula da Silva adotou um discurso populista, com
referéncia a superacdo da pobreza e do desfrute, tdo préximo do imaginario coletivo nacional,
que também pode ser visto no lema de sua campanha: “O Brasil Feliz de novo”. Como podemos
acompanhar no discurso de Lula?®:
No6s vamos voltar a reunir as familias no domingo. Vamos voltar a comer um
churrasquinho. N6s vamos comer umas fatias de picanha, com a gordura passada na

farinha. E tomar a porra de uma cerveja gelada [...] O povo entra em delirio, pois é
isso que o povo quer (Lula, 2022).

O desfrutar da vida, expressos recorrentemente por Neymar Jr. em seus perfis oficiais,
sugere, assim, também o desejo de grande parcela da populacdo brasileira por ascenséo social.
Portanto, ndo falamos apenas de boa alimentacdo, de boa moradia, de seguranca e de satde
publica, mas, todavia, do desfrute do consumo e de estar na moda — do consumo de réplicas de
roupas de grandes marcas, de produtos de beleza, de bijuterias e de eletronicos. No primeiro
ano de mandato do Governo Lula (2022-2026), alguns produtos importados diretamente da
China foram taxados, desgastando a imagem do Governo com as classes mais populares. O
consumo de réplicas de grandes marcas e 0 acesso a produtos tecnoldgicos, nesse sentido,
também podem promover a sensacdo de superacdo da pobreza e de pertencimento social. A
infinidade de produtos importados e comercializados, no Brasil, estdo associados aos e-
commerces, como: Mercado Livre, Shopee, AliExpress, Alibaba, entre outros. As empresas
mencionadas, atuam, quase que exclusivamente, por meio das Midias Sociais e Plataformas
Digitais, como TikTok, como Instagram, como Facebook — a saber, Neymar Jr. é garoto-
propaganda do Mercado Livre, como aba especial (@neymarjr), em que recomenda produtos e

concede cupons de descontos aos seus fas e seguidores na plataforma e-commerce.

3 O video pode ser acompanhado no Youtube, “Picanha e Cerveja, o povo delira”. Link:
https://www.youtube.com/watch?v=TUXM40BJbaU
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Figura 03 — Plataforma Digital e-commerce Mercado Livre (2025)

OS PREFERIDOS DO

@NEYMARJR

CONFIRA >

Reproducéo: Mercado Livre (2025, web)

Ao relacionarmos a representacdo da superagdo da pobreza no caso Neymar Jr. — do
possivel desejo e verossimilhanga acionada pelo consumo de coisas e objetos nas Midias
Sociais — precisamos destacar que a situacao descrita, de capital simbolico, ja foi abordada por
Pierre Bourdieu, na obra A distin¢do: critica social do julgamento. De acordo com Bourdieu
(2007), o valor simbdlico do consumo dos bens e produtos, carregaria, por si S0, uma espécie
de validacdo, ou seja, de distin¢do e de pertencimento — de vivéncias (circulagdo), do efeito de
consumir (ou de se consumir), da introjecdo e da participacdo a novos contextos sociais pela
posse da mercadoria. Nesse sentido, como destaque, a virtude de Neymar Jr. como idolo-
celebridade estaria, assim, na complexidade estabelecida pela vitoria pessoal — da ascensdo
social — e, consequentemente, da ocupacao de novos espagos sociais; deste novo status social.
De forma muito representativa, o ato heroico de NJR, entre aspas — ja que o definimos como
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idolo-celebridade —, seria ter vencido a sua condicdo inicial (como pobre); tornando-se uma
personalidade midiatica socialmente valida, sendo um simbolo reflexivo para seus fas e
sequidores (pelo antagonismo expresso na propria condicdo de promogdo social, prestigio
social e de visibilidade aos mais pobres do pais).

A construcdo de discursos e de narrativas publicitarias que pretendem descontextualizar
a pobreza ndo chegam a ser uma novidade, entretanto, parecem ter sido impulsionadas e infladas
pelo endosso de novas figuras de confiabilidade das Midias Sociais — dos @ dos
influenciadores, do compartilhamento desta mesma experiéncia de ascensdo. O contato entre
celebridades, influenciadores e usuarios das Midias Sociais — como légica e regra das Novas
Midias —, faz, diariamente, andbnimos ganharem projecdo midiatica — como pdde/pode ser visto
no emblematico caso de Iran Ferreira, o personagem Luva de Pedreiro'* (@luvadepedreiro,
21,3 milhdes de seguidores no Instagram). O personagem Luva de Pedreiro, apds sucesso nas
Midias Sociais, passou a integrar o palco da Midia Tradicional, estrelando os principais
programas de auditorio do pais. Também é convidado frequentemente pela FIFA (Federacdo
Internacional de Futebol) para participar de seus eventos anuais, como premiacdes. O
reconhecimento publico de Luva de Pedreiro aconteceu por meio dos borddes “Receba” e
“Gragas a Deus, pai”, além das imitacdes [comemoracOes de gol] do portugués Cristiano
Ronaldo — seguido do pulo com giro caracteristico, do grito [do som] de “Siii”. Os videos que
comegaram como meme tornaram-se virais e invadiram o universo da internet e das plataformas
digitais. Fato relevante sobre o fenbmeno midiatico Iran Ferreira € que ele também, assim como
Neymar Jr., representa, de certa forma, a superacdo da miséria e da pobreza [sendo, assim, uma
representacdo possivel do povo brasileiro; de uma possivel caracterizacdo do povo brasileiro
para o restante do mundo]. A lembrar, os primeiros videos de Luva de Pedreiro foram gravados
na cidade de Tabua, povoado do municipio de Quijingue, na Bahia, retratando a vida do interior
nordestino, da moradia de barro e de tijolos expostos, do campo de futebol de terra batida.
Temos como modo operagdo, mais uma vez, a trajetoria da periferia para o centro — portanto,
do encantamento causado pela narrativa de ascensdo social e do reconhecimento publico
nacional e mundial. As Novas Midias conseguem trabalhar, nesta l6gica de operacéo, o estrelato
de pessoas e de grupos sociais que dificilmente seriam levados ao topo e ao reconhecimento
nacional e mundial — obviamente, levando em consideracdo as estruturas comunicacionais

[anteriores] das Midias Tradicionais.

14 Perfil oficial de Iran Ferreira no Instagram: https://www.instagram.com/luvadepedreiro
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Dentre as variadas possibilidades de sucesso com o publico e uma verossimilhanga
ampla e diversa acionada pela personalidade midiatica Neymar Jr., temos uma validagdo que
ndo se reduz apenas aos contextos brasileiros mais vulneraveis. O que queremos acrescentar €
que o reconhecimento publico do idolo-celebridade também pode integrar outros quadros [de
identificacdo] econdmicos e sociais. Como icone do Instagram, sua influéncia também esta
relacionada ao seu status profissional e status social, como simbolo de poder. Como
personalidade midiatica, Neymar Jr. também pode servir como espelho para outras classes
sociais, como: a classe A (+ de 15 salarios minimos) e a classe B (de 05 a 15 salarios minimos).
Nesse sentido, a celebridade rompe mais uma bolha — como possibilidade narrativa € sentido e
simbolo reflexivo pelas classes sociais mais ricas, em especial, para o publico infantil,
adolescente e jovem-adulto (o publico consumidor das Novas Midias). A representatividade
entre 0s mais ricos € interessantissima. No portal de noticias Terra'®, em 12 de junho de 2025,
foi noticiado que um empresario gatcho, de Porto Alegre/RS, de 31 anos, solteiro, sem filhos,
registrou em cartorio, com todas as formalidades, um testamento que nomeou Neymar Jr. como
seu unico herdeiro. O anonimato do empresario foi preservado, no entanto, estima-se que a
fortuna seja de ordem milionéria. Como justificativa, revelou: “Gosto muito do Neymar, me
identifico muito com ele. Também sofro com difamacéo, sou muito ligado a familia e a relacéo
dele com o pai me lembra da minha”. A saber, Neymar Jr. esta entre as maiores fortunas do
esporte de todos os tempos, ocupando a 162 posi¢do, com fortuna avaliada em cinco (05)
bilhdes de reais — a pesquisa realizada pela Sportico’s® leva em consideracio todas as receitas
arrecadadas em sua trajetoria como icone esportivo e celebridade mundial.

Na era digital, nas Geracdo Y e Geragdo Z, encontramos, de certa maneira, uma
centralidade nas questbes do individuo, de a¢bes mais voltadas para a individualidade e as
visibilidades dos sujeitos (do “eu”)!’. Nos ultimos anos, aparenta-se uma maior predisposicio

por visibilidade, por promogdo pessoal, por ascenséo financeira, na busca pelo prazer — que

15 Noticia Portal Terra: “Quem € o empresario misterioso que deixou heranga para Neymar? Acesso em:
04/07/2025. Disponivel em: https://www.terra.com.br/diversao/gente/quem-e-0-empresario-misterioso-que-
deixou-heranca-para-neymar,b6969a2679334a4602f85470feaf52cb1419eugy.html#google_vignette

16 De acordo com o ranking da Sportico’s, os bilionarios do esporte, sdo: 1. Michael Jordan (Basquete) — US$ 3,75
bilhdes; 2. Tiger Woods (Golfe) — US$ 2,66 bilhdes; 3. Cristiano Ronaldo (Futebol) —~US$ 1,92 bilh&o; 4. Arnold
Palmer (Golfe) — US$ 1,76 bilhdo; 5. LeBron James (Basquete) — US$ 1,7 bilhdo; 6. Jack Nicklaus (Golfe) — US$
1,67 bilhdo; 7. Lionel Messi (Futebol) — US$ 1,7 bilhdo; 8. David Beckham (Futebol) — US$1,5 bilhdo; 9. Roger
Federer (Ténis) - US$ 1,49 bilhdo; 10. Floyd Mayweather (Boxe) - US$ 1,48 bilhdo; 11. Phil Mickelson (golfe) —
US$ 1,43 bilhdo; 12. Michael Shumacher (Férmula 1) — US$ 1,36 bilhdo; 13. Shaquille O"Neal (Basquete) — US$
1,21 bilhdo. 14. Kobe Bryant (Basquete) — US$ 1,09 bilhdo; 15. Greg Norman (Golfe) — US$ 1,06 bilhdo; 16.
Neymar Jr. (Futebol) — US$ 1,01 bilh&o.

17 Embora no livro “A identidade cultural da p6s-modernidade”, Stuart Hall (2006) ja fizesse a adverténcia de que
as identidades ndo seriam fixas — e que também seriam imaginadas — faremos, aqui, uma aproxima¢do imaginada
ou de senso comum do que poderiam ser os projetos individuais de millennials e dos nativos digitais.
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foram sobrestimados com o uso Midias Sociais, como o Instagram. As reproducdes dos
modelos de comportamentos, dos trejeitos, da moda, etc, expressos e expostos pelas
celebridades sdo discursos recorrentes nas Plataformas Digitais e fazem parte do nosso
cotidiano. Neymar Jr. é o simbolo pop desta geracdo; € um simbolo de poder nas Midias
Digitais. E um icone midiatico factivel para criancas, adolescentes, jovens-adultos e até mesmo
de adultos, de diferentes contextos sociais, culturais e econdmicos brasileiros.

Neymar Jr. € uma referéncia possivel desta geracdo conectada. As geracdes Y e Z
intensificaram o uso de narrativas imageéticas e discursivas que tenham como efeito de sentido
a exclusividade e dominio da aparéncia: do corpo, da moda, dos restaurantes e seus pratos, das
viagens, dos bens materiais, dos relacionamentos afetivos, da familia, etc. No perfil oficial
@neymarjr no Instagram encontramos discursos que recuperam os discursos ndo-verbais e
verbais, descritos acima, como esses efeitos de sentido. De acordo com as pesquisadoras Lurdes
Marlene Froemming e Simone Beatriz Ceretta, no artigo, “Geragdo Z: entendendo os habitos
de consumo da geragdo emergente”, de 2011, o consumismo deve ser entendido como uma
pratica comum e como tendéncia da geracdo Z, mediado pelas novas tecnologias da

comunicagdo, como podemos ver na citacdo a seguir:

A geracdo Z emerge como um segmento consumista, despertando o interesse de
muitas organizagdes na atualidade. O adolescente moderno adora consumir e fazer
compras, tudo isso faz parte de sua pratica em busca de autoafirmacéo, do prazer e do
status perante seu grupo de amigos. Apresentam-se como uma geragdo conectada as
tendéncias, a tudo que é novo e tecnologicamente atraente [...] é um segmento
apaixonado pela tecnologia, pela midia e suas ferramentas de transmitir informagdes
(Froemming; Ceretta, 2011, p.22).

Em “Tempos Hipermodernos”, Gilles Lipovetsky (2004) enfatiza que as discussoes dos
individuos privados passam cada vez mais pelas vias sedutoras do consumo. De acordo com o
filésofo, a comunicacdo midiatica atua por vias de sedu¢do e do consumo como procedimento
sistémico. O garoto(a) da academia e o vizinho(a) do apartamento, portam-se, agora, COmo
astros e estrelas, confundindo-se, algumas vezes, em nossas linhas do tempo com as proprias
celebridade validadas/verificadas pelo espetaculo — dada a producdo dos ambientes sofisticados
em que sdo retratados; como pela reproducdo das imagens e de pontos turisticos nacionais e
mundiais. Resumidamente: somos também estrelas em potencial — a partir do momento em que
também escolhemos a exposi¢do publica das Redes. Aguardamos o click e a curtida, o
comentario nas postagens, reconhecemos quem sdo 0s nossos seguidores nos perfis virtuais. O

uso das Midias Sociais, com suas postagens e publicacGes, sdo valida¢fes proporcionadas pelos

47



nossos seguidores — historicamente, a aprovacdo do outro sempre foi uma constante para as
condutas coletivas e individuais, mesmo em conjunturas de socializacdo mais antigas.

A transformacdo da sociedade e a convivéncia entre as geracfes denotam incalculaveis
conflitos entre o passado x presente. Dentre eles, na contemporaneidade, existem tensdes
periddicas entre a Geragao X versus Geracao Y e Z por conta das relacGes e interacGes destes
individuos no mercado de trabalho e do uso da comunicacédo, das Novas Midias. Claramente,
cada geracdo possui um determinado padrdo comportamental, levando-se em consideragdo 0s
modos de pensar, 0s modos de agir e se expressar, no dia-a-dia, na pratica. No passado, a
Geracdo X era definida pela longevidade das carreiras profissionais e pela dedicacdo extrema
ao fazer laboral como caracteristica dos grandes profissionais da época — uma construcao social
e historica, que interpretava e concedia valor aos sujeitos que dedicavam vidas inteiras ao
trabalho, da dedicacdo diaria, das longas jornadas de trabalho. Como consequéncia do trabalho,
as promocoes profissionais — em virtude da dedicacao e dos recordes [como marcas pessoais]
dentro das industrias e das empresas. Atualmente, as exigéncias do passado continuam em roga
— a saber, a busca por recordes de producéo, a busca por recordes de vendas, por recordes de
faturamento — no entanto, a visdo dos jovens ingressantes no mercado de trabalho mudou. A
Geracdo Y e a Geracao Z continuam buscando por importantes postos de trabalhos, pensam na
rapida ascensao aos cargos de chefia, querem também protagonismo das carreiras profissionais
e o reconhecimento financeiro, todavia, buscam por qualidade de vida profissional, por jornadas
de trabalho flexiveis, por profissdes sustentaveis, buscam por saide mental no trabalho. Entre
o velho x o novo, no quesito trabalho, acreditamos que a aprovacdo ou desaprovacdo do
reconhecimento de Neymar Jr., enquanto profissional e celebridade nacional e mundial, passa,
circunstancialmente, pela diferenca geracional e, paralelamente, pelos valores e condutas
esperados por consumidores de diferentes geracGes da personalidade midiatica — tal fato
corrobora na aprovacdo geracional das trajetorias, aproximando, aqui, mais uma vez as
trajetdrias do idolo-heroi Senna (Geragédo X) e do idolo-celebridade Neymar Jr. (Geracdo Y e
Geracdo Z). Para Gabriela Silva de Malafaia (2011), psicéloga e especialista em Gestdo de
Pessoas pela Universidade Federal Fluminense, no artigo Gestdo Estratégica de Pessoas em
ambientes multigeracionais, aponta que as organizacdes tém despertado para as mudangas do
mundo do trabalho. Malafaia (2011) destaca que a grande discussdo entre a Geragdo X versus
Geracdo Y e Z estd na adequacdo entre o tempo para o lazer (vida privada) e o tempo para o

trabalho (vida profissional).
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Como um lider de sua geracdo, NJR é apresentado como um afronte aos modelos de
conduta das geracOes anteriores. Muitas das criticas tecidas a Neymar Jr., na midia em geral,
sdo direcionadas, principalmente, ao seu comprometimento e comportamento como
profissional — ou melhor, de como a sua vida profissional pode ter sido atrapalhada por suas
escolhas fora de campo (vida privada). Ao que parece, a personalidade midiatica parece estar
satisfeita com a carreira que construiu, levando-se em conta a sua prosperidade econdémica
como profissional®®. A questio central sobre ser bem-sucedido (ou ndo) ja n&o é da ordem da
produtividade, da dedicacdo exclusiva e das exaustivas carreiras profissionais; a nova ordem
parece estar relacionada, assim, mais com a exclusividade, com o enriquecimento e com o status
social alcancado. Entre outros valores que o aproximam Neymar Jr. da Geragdo Y e da Geracgéo
Z, estariam o aproveitamento e o desfrutar de seu préprio sucesso — por meio dos lucros do
trabalho. Semelhantemente, NJR transparece pouco suas decepcdes profissionais — existe, sim,
a frustracdo, mas com uma brevidade deste sofrimento. A resposta ao revés profissional sdo o0s
hobbies, as diversdes e o consumo. Como jovem bem-sucedido faz questdo da ostentacao:
compra de mansdes, carros luxuosos, aeronaves, iates, etc. Se Neymar Jr. é icone de uma
geracdo, naturalmente, seja também o possivel anti-herdi — de atos moralmente questionaveis
para as geragdes anteriores. Temos, assim, em pressuposicdo, dois Neymares: o possivel anti-
her6i da Geragdo X; e a possibilidade como um idolo-celebridade como possibilidade das
Midias Sociais, para a geracao Y e geracao Z. O ruido Neymar Jr., divergente como sentimento
entre as GeracOes X e GeracOes Y e Z, é um prato cheio para que a personalidade midiatica,
como discurso, esteja viva no contexto nacional brasileiro.

O insight da proposta de Neymar Jr. como idolo-celebridade das Midias Sociais —
talvez, como o principal icone brasileiro das Novas Midias — surgiu ao nos deparamos com um
video no Youtube, dos influenciadores Vinicius de Oliveira Santos, o Boca de 09 (@bocadeQ9,
adolescente de 15 anos, gamer, 11,2 milhdes de seguidores), e Diogo Defante (@diogodefante,
3,5 milhdes de seguidores). No video do Youtube, Boca de 09, o gamer adolescente, faz uma
chamada de video para Neymar Jr., que atende a ligacdo do amigo sem saber que 0 mesmo

estava na gravacdo do programa Rango Brabo, um videocast, de apresentacdo de Defante. Por

18 Como futebolista profissional em atividade, um dos maiores vencedores mundiais do futebol: sdo 28 titulos
oficiais; é o maior artilheiro da Selecéo Brasileiro da histéria — superando em nimeros de Pelé; esta entre as 20
maiores fortunas da histéria do esporte mundial. Os fatos citados acima, o colocam em posi¢do de enorme
destaque. Foi eleito, em 2017, pela revista Time®8, entre as 100 pessoas mais influentes do mundo. Acreditamos,
assim, que seu protagonismo publico mundial o credencia como figura de valor para grande parcela da Geracéo Y
e Geracgdo Z — considerando a fortuna, a visibilidade, o status profissional.
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ser uma ligacdo inesperada, ndo programada ou agendada pelo gamer com Neymar Jr., Boca
ndo sabia se Neymar atenderia a ligacdo. Ao atender a ligacdo e apresentar Diogo Defante a
NJR., o apresentador diz: “Grande honra, meu padrinho”. Naquele momento foi exposta uma
relagdo de poder entre Neymar Jr., como idolo-celebridade, e os demais interlocutores das
Midias Sociais, os influenciadores digitais — hierarquicamente, a celebridade esta no topo da
cadeia-alimentar em relacdo aos influenciadores digitais, por exemplo. O termo padrinho
utilizado por Defante, neste caso, remete a conexdes e contextos de influéncia que alguém pode
conceder a terceiros (de dar visibilidade, neste caso, da participacdo de seu videocast). Na
relacdo Defante x Neymar Jr. é exposto o papel legitimador do idolo-celebridade nas Midias
Sociais. Como o exposto pelo apresentador Defante, o papel facilitador de Neymar Jr., de
facilitar a vida de seus afilhados e/ou escolhidos, mostra uma clara relagdo de superioridade,
onde ser amigo e ou ser par¢a do jogador/celebridade concede bem mais vantagens do que
desvantagens. As vantagens seriam da visibilidade e do reconhecimento publico nas Midias
Sociais; de ter o engajamento de Neymar Jr. — leia-se engajamento, como interacfes das
plataformas digitais, como: as ac¢6es de curtir contetidos, de compartilhar, de recomendar, de
(re)postar contetdos, de comentar publicacbes, de ser marcado em publicacdes, etc. As
intervencdes de Neymar Jr. nas Redes Sociais sdo diarias, tendo influéncias desde a votac&o no
Big Brother Brasil e até mesmo na corrida presidencial do Brasil — na eleicdo de 2022, apoiou

0 entdo presidente e candidato a reelei¢do Jair Messias Bolsonaro.
Imagem 04 — NJR torcedor do #team Prior no Big Brother Brasil (2020)
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Reproducdo: Instagram/ Neymar Jr.(2020)
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Neymar Jr. tornou-se representativo no universo digital em diversas camadas,
sobretudo, por sua frequéncia e permanéncia nas redes. Retomando as questfes sobre os
patrocinadores, percebe-se que os patrocinadores do jogador/celebridade dialogam com o
consumo e com experiéncias (individualistas, hedonicas e consumistas) que o idolo-celebridade
medeia a terceiros (seus fas e seguidores). Muitas empresas ja foram endossadas por Neymar
Jr., no entanto, os patrocinios ativos e atuais sdo da plataforma digital de apostas Blaze, da
parceria com a plataforma digital Poker Stars (Poker online), da parceria com a empresa de
bebidas Red Bull, da parceria com a marca Stanley, além da fornecedora de materiais esportivos
Puma. Entre os principais patrocinios de Neymar Jr. estdo as Plataformas Digitais de apostas'®
- a saber, de forma equivalente, o idolo-celebridade é questionado, com frequéncia, pelo
endosso aos jogos eletrénicos; como uma conduta, de certo modo, irresponsavel e inadequada
como figura publica?’. A critica é em virtude da negligéncia do astro, por desconsiderar os
problemas sociais causados pelo entretenimento eletrdnico no pais, e 0s problemas causados
para 0 bem-estar do povo. Além de participar do mercado bilionario das apostas, € também
estrela de partidas online de jogos como Counter-Strike (CS:GO, com 31,4 milhdes jogadores
nos servidores mensais) e até foi transformado em personagem no jogo Fortnite (com 230
milhdes de jogadores mensais ativos) — a lembrar, o mercado mundial de games, nos dias de
hoje, tem investimento superior & indUstria do cinema de Hollywood. Toda a escalada de NJR
nas Plataformas e nas Midias Sociais € monetizada. Uma publicacdo em seu perfil oficial no
Instagram é negociada por trés milhdes de reais, segundo noticia do site esportivo ESPN
Brasil?*. Como idolo-celebridade, NJR é jogador de futebol profissional, é garoto-propaganda
de grandes marcas, € gamer, atuando, assim, como potente validador nas Midias Sociais. A
influéncia de Neymar Jr. € pautada pela pluralidade, atingindo grande parte dos espectadores,
usuarios das plataformas digitais e consumidores; dos mais diversos grupos sociais, de

diferentes classes sociais e faixas etarias.

19 E frequente o nimero de stories e publicacdes em seu perfil oficial (@neymarjr) no Instagram em que aparece
jogando nos sites de apostas dos quais é patrocinado. Com frequéncia semelhante, aparece em lives em partidas
de games.

20 A influenciadora digital Virginia Fonseca (@virginia, 52,6 milhdes de seguidores no Instagram), recentemente
entrou em tratativas para romper o seu contrato com a casa de apostas Esporte da Sorte, apds participar da
Comissao Parlamentar de Inquérito (CPI) das Bets. Supostamente — ainda ndo foi comprovado —, em seu contrato,
haveria uma clausula da “Desgraga Alheia”, em que a personalidade midiatica receberia 30% dinheiro perdido
pelos usuarios na Plataforma de Apostas, que acessassem 0s jogos utilizando seu link.

2L Disponivel em: https://www.espn.com.br/futebol/artigo/ /id/5872967/neymar-fatura-quase-r-3-milhoes-mas-
nao-lidera-veja-quanto-custa-um-post-no-instagram-de-astros-do-esporte
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Imagem 05 - Neymar Jr. como personagem no game Fortnite (2021)
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iReprodugéo: (Fortnite/we“fj)

Como personalidade midiatica, é receptivo aos fas-mirins e a suas causas de vida —
notadamente, as criancas com problemas graves de sadde. E também o benfeitor do Instituto
Projeto Neymar Jr. (Instituto Neymar Jr.), associacdo civil sem fins lucrativos, que atende,
direta e indiretamente, cerca de 3.000 pessoas em vulnerabilidade social, entre criancas e
adolescentes, da cidade de Praia Grande, litoral do Estado de Sao Paulo. A receptividade aos
fas-mirins, € seleta e, geralmente, Neymar Jr. atua como se fosse uma fada-madrinha — ou seja,
0 encontro improvavel torna-se uma realizacdo de desejos de criancas que passam por
momentos adversos em suas trajetorias de vida. O encontro de Neymar Jr. publicado no
Instagram, em 14 de novembro de 2023, foi o com o influenciador mirim Guilherme Gandra
Moura, mais conhecido como Menino Gui (@guigandramoura, 848 mil seguidores no
Instagram). A felicidade e satisfacdo do garoto na presenca da celebridade era nitida; da
realizacdo de um sonho. O Menino Gui, de nove (09) anos, convive com uma doenca genética
rara e sem cura — a saber, a doenca epidermdlise bolhosa. Ap6s o encontro com Gui, a mée do
menino, Tayane Gandra (@tayanegandra, 800 mil seguidores no Instagram) publicou uma
mensagem no Instagram sobre o encontro com Neymar Jr. e seus familiares: “Muito obrigada
@neymarjr por abrir seu lar para nos receber, Deus continue abengoando sua vida, e que sua
recuperacdo seja breve para que possamos ver Vocé em campo novamente”. Nestes tipos de
encontros, a receptividade de Neymar Jr. sempre € enaltecida, com destaque a generosidade e

ao carinho da estrela nestas situagdes e ocasides.
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Imagem 06 — Menino Gui visita Neymar Jr. (2023)
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Reproducdo: Instagram/ Tayane Gandra

Imagem 07 — Menino Gui e Bruna Biancardi (2023)
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Reprodugdo: Instagram/ Tayane Gandra
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Em seu perfil oficial no Instagram, entre os anos de 2020 e 2024, nosso periodo de
analise, a construcdo da imagem de Neymar Jr. parece ter sido programada e articulada para a
valorizacgéo de discursos verbais e imagéticos que priorizaram as generalidades brasileiras — ou
seja, por narrativas que sejam mais abrangentes e sentidas pela maioria do publico e da
audiéncia brasileiro. Em Neymar Jr., a persona midiatica, temos, com recorréncia, a
proximidade a discursos conservadores — de discursos religiosos, de discursos politicos e de
discursos a favor da familia. A adoc3o de discursos religiosos?? consegue, COmo veremos nas
analises do Instagram de Neymar Jr. um engajamento importante com parte expressiva no pais
—segundo o IBGE (2010), 123 milhdes de brasileiros sdo catolicos (64,6%) e 42,3 milhdes de
brasileiros se declararam protestantes; desse modo, os evangélicos tradicionais, pentecostais
e/ou neopentecostais representavam 22,2%. Em um momento de polarizacédo politica no Brasil,
Neymar Jr. situou-se mais aos valores da direta, em virtude de seu apoio a Jair Messias
Bolsonaro (2018-2022), que teve como Slogan de Campanha: “Deus, patria e familia”. O
posicionamento politico, como idolo-celebridade, foi questionado pela imprensa brasileira que,
naquele momento, aceitava melhor [considerava melhor] a vitoria Luis Inacio Lula da Silva.
Cabe aqui uma reflexdo: Neymar Jr., como figura-publica, sempre foi cobrado pela midia
nacional para que tivesse um posicionamento efetivo de lider, da lideranca que age e se
posiciona pensando no bem-estar da populacéo brasileira; quando se posicionou politicamente
— como eleitor e cabo-eleitoral de Bolsonaro — foi criticado por escolher um lado e ndo outro.
Em Os tempos hipermodernos, o filésofo francés Gilles Lipovetsky (2004) reacende o
surgimento da busca por unidade das identidades na hipermodernidade — sobretudo, da
identidade comunitaria como uma escolha aparente de seguranca para o eu. Na proposta de
Lipovetsky (2004) — e tracando um paralelo entre a visibilidade conferida a religiosidade (como
valor) em seu perfil oficial no Instagram — além do acionamento e aceno simpatico as maiorias
nacionais, temos impulso particularista do idolo-celebridade em sua aproximagdo com a
religido (da religido como uma aproximagdo aos bens de consumo — da teologia da

prosperidade?® — da promogao das paixdes, na hipermodernidade):

220 jogador Neymar ¢é cristdo. O idolo-celebridade é membro da Igreja Batista, mantendo contato com pastores
da Igreja Batista e da Igreja Batista da Lagoinha.

23 Doutrina crista ligada aos grupos evangélicos [neopentecostais], que propde que a fé em Deus é determinante
para a ascensdo financeira e a prolongacdo do bem-estar dos individuos e de toda a comunidade. Da igreja como
meio de alcancar riqueza e salde.

54



Lipovetsky prossegue:

Nas sociedades tradicionais, identidade religiosa e cultural era vivida como coisa
natural, recebida intangivel, excluindo as escolhas individuais. Isso acabou. Na
presente situacdo, a filiacdo identitria é tudo menos instantdnea ou dada em
definitivo; ela é, isto sim, um problema, uma reinvindicagdo, um projeto de
apropriacdo dos individuos. Meio de constituir-se e dizer o que se é, maneira de
afirmar-se e fazer-se reconhecer (Lipovetsky, 2004. p.95).

Na sociedade hiperindividualista, investimos emocionalmente naquilo que é mais
préximo, nos vinculos fundados sobre a semelhanca e a origem em comum, com 0s
valores universalistas e 0s grandes ideais politicos aparecendo como principios
demasiadamente abstratos, demasiadamente genéricos ou distantes. A civilizagdo do
presente, ao arruinar as esperangas revolucionarias e focar a vida nas felicidades
privadas, desencadeou, paradoxalmente, uma vontade de reconhecimento da
especificidade conferida pelas raizes coletivas. (Lipovetsky, 2004. p.96)

Imagem 08 — Neymar Jr. e Bruna abengoados em culto (2024)
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Reproducdo: Instagram/ Bruna Biancardi
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Como propusemos anteriormente, a comunicagdo nas Midias Digitais destaca-se pela
reciprocidade, ou seja, baseada na correspondéncia de um modelo mais privado de
comunicacdo (um/um) — logo, das interacdes realizadas, em contexto digital, entre os proprios
usuarios das Novas Midias. Temos, aqui, uma peculiaridade da mediacdo: o eu digital, precisa,
agora, alinhar e tecer seus proprios acordos, fazendo e escolhendo, quem serdo seus
interlocutores e colaboradores (collab) na projecao/identificagédo com fas e seguidores online.
No primeiro escaldo dessa comunicacdo (um/um) no Instagram de Neymar Jr., temos a
interacdo do idolo-celebridade com o seu nucleo familiar: Bruna Biancardi, a esposa de NJR
(@brunabiancardi, 14,2 milhdes de seguidores no Instagram), Neymar Pai (neymarpai_, com
2,4 milhdes de seguidores no Instagram), Nadine Gongalves, mée (1,8 milhdes de seguidores
no Instagram) e Rafaella Santos, irma (5,9 milhdes de seguidores no Instagram). Dentre 0s
principais amigos do idolo-celebridade, no segundo escaldo, estdo o surfista Gabriel Medina
(@gabrielmedina, 13,6 milhdes de seguidores no Instagram), o apresentador Luciano Huck
(@lucianohuck, 22,9 milhdes de seguidores no Instagram), o cantor Thiaguinho (@thiaguinho,
com 10,5 milhGes de seguidores no Instagram), o jogador da NBA Jimmy Butler (@jimybutler,
10 milhdes de seguidores no Instagram), o jogador de voleibol Bruno Rezende, o Bruninho
(@bruninhol,10 milhdes de seguidores no Instagram) e o Gilmar Araujo, o Gil Cebola, braco
direito e parca de Neymar Jr. (@gilcebola, com 715 mil seguidores no Instagram).

Outras figuras de credibilidade do telejornalismo e do entretenimento nacional
participaram como validadores do eu Neymar Jr. nas Midias Sociais. Em eventos beneficentes
como Leildo do Neymar?, organizados pelo Instituto Neymar Jr., figuras historicas da midia
brasileira estdo entre os seus convidados ilustres. Entre os apresentadores das edicOes,
estiveram: Tiago Leifert (@tiagoleifert, 7,8 milhdes de seguidores no Instagram), a
apresentadora Gléria Maria (@gloriamariareal, 3,2 milhGes de seguidores no Instagram),
Adriane Galisteu (@galisteuoficial, 6 milhdes de seguidores no Instagram), Rodrigo Faro
(@rodrigofaro, 30,1 milhdes de seguidores no Instagram), Patricia Abravanel
(@patriciaabravanel, 13,5 milhdes de seguidores no Instagram), Carlos Roberto Massa, 0
Ratinho (@oratinho, 8,3 milhdes de seguidores), Celso Portiolli (@celsoportiolli, 15,9 milhdes
de seguidores), Ana Maria Braga (@anamariabragaoficial, 14,6 milhdes de seguidores),

Roberto Justus (@robertojustos, com 3 milhdes de seguidores no Instagram), a cantora Ana

24 A repercussio dos eventos “Leildo de Neymar”, majoritariamente, ocuparam as paginas dos principais portais
de comunicacdo brasileiros (sites de noticia da internet), bem como ja foi transmitido por plataformas digitais de
comunicagdo do Youtube — na transmissdo realizada pela CAZETV, de apresentacdo do Streamer Casimiro
Miguel, conhecido como Cazé. O evento ja foi transmitido por canais fechados, como a BandSport, e em canais
abertos, como a Band, do grupo Bandeirante.
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Castela (@anacastelacantora, 17,1 milhGes de seguidores no Instagram) e o empresario, CEO
da Cimed, Jodo Adibe (@joaoadibemarques, 4,4 milhdes de seguidores no Instagram). O
pesquisador e doutor em comunicacdo Franscisco Rolfsen Belda, no artigo A concepcéo e a
percepcao da credibilidade no Jornalismo, de 2017, explora, assim, que a credibilidade da
comunicagdo, entre emissor x receptor, € uma constante significacdo de sentidos e significados.
Com isso, Neymar Jr. e seus assessores de comunicagdo, ao escolherem apresentadores com
credibilidade nas Midias, transmitem ao Leildo de Neymar a certificacdo tanto ao show quanto
ao idolo-celebridade. A propria presenca como figuras de credibilidade [dos apresentadores],
como coparticipes, demonstram uma via de mao-dupla [negociacdo] entre os jornalistas e
apresentadores x idolo-celebridade: de um acordo bom e positivo para a construcao da imagem

de todos os envolvidos. Belda (2017) enfatiza:

As nocbes de confiabilidade e de confianca englobam componentes objetivos e
subjetivos. Entretanto, enquanto a confiangca consiste em um estado psicolégico do
receptor e em suas conviccdes, a credibilidade € uma relagdo que se estabelece com
base tanto no emissor e no receptor quanto na qualidade do seu discurso. A questdo
central a ser destacada em relagdo & nocdo de credibilidade, no entanto, é que ela €
construida e percebida através da relacdo entre o emissor jornalistico e o receptor
desse discurso, em meia a constante negociacdo de sentidos e significados que se da
entre eles (Belda, 2017, p.03).

Imagem 09 — Neymar Jr. e Celso Portiolli - Leildo NJR (2025)
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Reproducdo: Instagram/ Celso Portiolli
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A participacdo de Oruam (@oruam, 9,2 milhdes de seguidores no Instagram), rapper
carioca, como convidado e atragdo musical do cruzeiro Ney em alto MAR?, em dezembro de
2023, revela as novas dinamicas e novas tendéncias da interacdo entre o idolo-celebridade x
artistas nas Novas Midias. Nas Midias Tradicionais, as interagcdes entre os astros e estrelas —
bem como dos demais participes das produces midiaticas —, levavam em consideracédo, a
reputacdo consolidada dos interlocutores. O palco era dividido, estrategicamente, entre
personalidades que compartilhavam de um mesmo status e/ou de aprovacao do publico. Agora,
as Midias Digitais concedem espaco [d&o vazdo] a outros players e a novos discursos que estdo
presentes e também sdo sensiveis ao cenario brasileiro atual. Oruam, como fa declarado de
Neymar, inclusive, incentivou seus seguidores a atacarem nas Redes Sociais a atriz Luana
Piovani (@luapio, 5,6 milhdes de seguidores do Instagram), apds criticas da atriz em referéncia
a Neymar Jr. e a Proposta de Emenda a Constituicdo (PEC) da privatizacdo das praias. A
polémica reforcou, publicamente, o relacionamento pessoal entre NJR e Oruam. O assunto
ganhou as Midias Sociais e toda imprensa brasileira. Em 22 de julho de 2025, Oruam foi preso
e acusado por crimes como trafico de drogas, associacdo ao trafico, resisténcia qualificada,
lesdo corporal e desacato — a saber, o artista é filho de Méarcio do Santos Nepomuceno, 0
Marcinho VP, lider do Comando Vermelho, uma das maiores fac¢@es criminosas do Brasil. Em

pesquisa recente da Universidade Cambrigde, intitulado como a Governanca Criminal da

%5 Dentre os shows e atragdes, destacavam-se a presenca de identidades e representacdo social das periferias.
Tivemos MCs, Rappers, cantores de Trap e cantores de Funk. Conceitualmente, os géneros musicais mencionados
prop8em narrativas — em suas letras e composic6es — que remetem a negligéncia da sociedade com as classes mais
pobres e vulnerdveis do pais. As escolhas destes artistas ddo destaque ao gosto musical de Neymar Jr. e sua
identificacdo com o estilo musical — logo, da musica, como expressdo popular, neste caso, de manifestacGes
culturais que refor¢cam a escalada das narrativas da periferia no mainstream. Conjunturalmente, como abordamos
anteriormente sobre Neymar Jr., os artistas, como, por exemplo, MCs, Rappers, cantores de Funk partilham de
modo semelhante de operacdo: da projecdo e produgdo de contetdos culturais [masicas] que contextualizam a
periferia [a comunidade] e os desafios enfrentados como sobrevivéncia [em um pais de imensa desigualdade
social]. Em suas musicas, os artistas, como Mc Guimé (@mcguime,9,7 milhes de seguidores no Instagram), Mc
Ryan (@_imcryanssp._,1 milhdo de seguidores no Instagram), Oruam (@oruam22rj, 9,2 milhdes de seguidores),
retratam em suas letras uma desigualdade histdrica e estrutural — além de suas letras denunciarem a reprodugao
da violéncia estrutural e da violéncia simbolica. As relagdes sociais do povo brasileiro, tdo logo, estdo refletidas
na arte [expressdes culturais]. O corpo e a moda, reproduzem, assim, um discurso sincrénico: as roupas, as
tatuagens e os cortes de cabelo. Temos em NJR [como em outros tantos artistas da periferia] tatuagens que remetem
a religiosidade — como, por exemplo: a cruz, a imagem de Jesus Cristo, passagens biblicas; igualmente, outras
pinturas e desenhos na pele remetem também & prosperidade financeira — como, por exemplo: o diamante, o
simbolo de cifrdo, entre outros. Muitos MCs e Rappers utilizam seus recursos na compra de mansdes e carros
importados de alto valor, como modelos da Ferrari e da Porsche. Estes icones da musica vindos das regides
periféricas consomem marcas mundiais de roupas e acessorios que, hum passado ndo tdo distantes, eram objetos
de consumo exclusivos das classes dominantes — assim, a representacao da ascensdo das periferias nos revelam
gue, ndo sdo Unicas tdo pouco exclusiva, das construgdes imagéticas e discursivas do idolo-celebridade Neymar.
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América Latina (2025)%, aponta que o Brasil tem 64 facgbes criminais ativas; e que um (1) a
cada quatro (4) brasileiros vivem sobre a influéncia criminosas, correspondendo a 26% da
populacéo brasileira. Similarmente, sob a influéncia das Organizagdes Criminosas, o “coragao”
do mercado financeiro do pais, sediado Faria Lima, em S&o Paulo/SP, foi alvo de operacao da
Policia Federal?’, que identificou 40 fundos de investimentos controlados pelo Primeiro
Comando da Capital (PCC), totalizando um montante superior a 30 bilhdes de reais. Os dados
expostos acima propdem a representatividade do poder paralelo no Brasil; da participacdo em
quadros culturais, sociais e econémicos cada vez mais abrangentes, que vao desde a macica

presenca no entretenimento [Midias Sociais] e chegam até mesmo ao centro financeiro do pais.

Imagem 10 — Neymar Jr. e Oruam — Cruzeiro de NJR (2023)
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Reproducdo: Veja/Web

Como discurso, a proeminéncia de Neymar Jr. e sua representatividade na Midia
escancaram as nossas mazelas sociais; escancara, assim, a complexidade do cotidiano

brasileiro. Como idolo-celebridade, NJR tem uma imagem e uma representacdo midiatica para

% Disponivel: https://www.cambridge.org/core/journals/perspectives-on-politics/article/criminal-governance-in-
latin-america-prevalence-and-correlates/A9B2D491806C26DB0F42869B2D81AB19 - Acesso em: 25/08/2025
27 Disponivel: https://g1.globo.com/sp/sao-paulo/noticia/2025/08/29/cana-maguininha-fintech-veja-caminho-
usado-pelo-pcc-para-lavar-dinheiro-no-esquema-bilionario-segundo-investigacao.ghtml- Acesso em; 29/08/2025
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I& de contraditoria e controversa. Ao que parece, as falhas morais do idolo-celebridade nédo
parecem afastar seus fas e seguidores — em especial, dada a visibilidade e representatividade
numérica, como, por exemplo, no Instagram. A personalidade midiatica ja foi acusada de
suposta violéncia contra as mulheres — nos casos de suposto estupro e assédio sexual —, de
misoginia, de sonegac¢do de impostos, de crime ambiental, de adultério a esposa gravida entre
outras situacOes desagradaveis e despreziveis para um idolo e celebridade nacional. O néo
cancelamento digital de Neymar Jr. é simbdlico. Dessa maneira, tudo nos leva a crer que 0s
desvios morais cometidos por Neymar Jr., sdo, perspectivamente e comparativamente, condutas
também corriqueiras no dia-a-dia dos brasileiros [obviamente, de alguns brasileiros; ndo de
todos], tornando, assim, o idolo-celebridade como apenas, mais um, entre tantos outros, que
transgride as normas e regras sociais. E nitido e notdrio que o idolo-celebridade recebe uma
enxurrada de comentarios negativos nas Midias Sociais, nos portais de noticia, nos conteidos
jornalisticos de perfis no Instagram; como também ¢ incontestavel que, apesar de tudo, sua
idolatria ainda persista. A naturalizacéo dos erros de NJR pode sustentar, assim, a nossa propria
percepcao de frustracdo de fracasso como individuos e também como sociedade (e nagdo). O
pesquisador Stevem Hitlin, da Universidade e lowa, no artigo Contorno e o entorno da Nova
Sociologia Moral, de 2015, aponta que as sociedades humanas estabelecem padrdes para julgar
seus membros quanto as formas apropriadas, recomendaveis e dignas de pensar, sentir e agir —
a moral, entdo, seria influenciada por uma série de fatores estruturais, culturais e historicos.
Entretanto, Hitlin (2015) completa dizendo que as dimensdes da vida social fazem também com
que os estudos sobre a moral e a vida social sejam destinados a serem parciais e incompletos.
Em Dialética da Malandragem, Anténio Candido (1970) ja abordava a flexibilidade moral
como o abrandamento entre norma e conduta no Brasil — pressupondo, ainda, que “as pessoas
fazem coisas que poderiam ser qualificadas como reprovaveis, mas fazem também outras coisas
de louvor, que as compensam”. E é aqui, entre a reprovacédo e o louvor, que acreditamos que a
idolatria de Neymar se consolida. T&o logo, entendemos que a sua a validacdo (e ndo seu
cancelamento) é baseada nesta comparacdo de atos e atitudes sociais entre idolo-celebridade x
consumidores, fas e seguidores. Como simbolo reflexivel (como foi proposto anteriormente), a
prépria conduta de NJR, de erros e acertos, acaba por ser seu atenuante. No livro Uma Teoria
dos Processos de Comparacdo Social, o renomado psicologo social Leon Festinger (1954)
aponta também que a comparacdo (toda ela) realizada pelos individuos (no processo de
interacdo entre 0s sujeitos) € capaz de regular a autoestima e as emogdes dos envolvidos —

prontamente, podendo atuar, assim, humanizando os erros e desvios de conduta.
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Desde de que comegamos a fazer os recortes e tratamentos do material desta pesquisa,
de 2020 até 2024, muitas foram as ocasides (polémicas pessoais e profissionais) em que o idolo-
celebridade Neymar Jr. se colocou em posi¢do de desvantagem perante ao publico. Mesmo em
momentos de prejuizo a sua reputacdo publica e a sua representacdo midiatica, como
verificamos com a analise do seu perfil oficial no Instagram (@neymarjr), numericamente, ndo
foi atingido pela perda de seguidores — em 2020, eram 221 milhdes de seguidores e em 2024,
eram 231 milhdes de seguidores. Entendemos que tal condicao esteja ligada, diretamente, a dois
movimentos complementares: a) é idolo-celebridade mundial: logo, a repercussdo de suas
condutas reprovaveis e indevidas, dominantemente sdo mais sentidas pelo mercado interno.
Outros publicos (mercado externo), das demais localidades do globo, tem acesso, em grande
parte das vezes, apenas a programacao que é oferecida em seu perfil oficial no Instagram — com
publicacGes e postagens eufdricas e afirmativas de seu estrelato; b) A uma producédo de
contetdo estratégica, realizada por Neymar Jr. pelos seus assessores de comunicacdo: da
construcdo, da programacdo e da distribuicdo dos conteudos nas plataformas digitais. Como
analisaremos a frente, de uma construcdo de imagem planejada e planificada — do uso da voz e
do siléncio, como discursos, utilizados na medida exata. A programacdo de Neymar, no
Instagram, desse modo, utilizou efeitos de sentido consagrados por outros idolos do esporte e
do entretenimento como Pelé e Senna, em especial, na apropriagdo de dos discursos com
mencdes a religido, a patria e a familia (discurso aprovado e comprovado) — ressignificando,
obviamente, as construcdes discursivas ao nosso contexto cultural [do passado e do presente].
Como um fendmeno intrinseco das Midias Digitais, o cancelamento digital de NJR caracteriza-
se até aqui pelo aparente movimento pendular (vai-e-vem), de uma representacao midiatica que,
de tempos em tempos, é limitrofe entre 0 6dio e a simpatia. A polarizacdo entre fas e haters (até
aqui) sempre assegurou o retorno da personalidade midiatica NJR a um ponto de equilibrio de
idolatria?®. O movimento do péndulo depende, assim, da forca aplicada (da gravidade dos atos
cometidos) que, consequentemente, proporcionara a duracgao e do tempo da punicao, que tende
a ser proporcional a forca inicial aplicada. Entendemos, assim, que Neymar Jr. nunca deixou de
ser um idolo-celebridade [para uns]; como também nunca deixou de ser abominado [por outros].
A cada deslize, sua imagem sofre com novos arranhdes. Até quando a sua idolatria e

representatividade suportard € uma incognita, ndo temos como prever. De acordo com 0s

28 Na verdade, a rejeigdo inicial de Neymar Jr como icone nacional — no comego de seu percurso como esportista
e celebridade brasileira — era consideravelmente menor, sobretudo, por ser um personagem que explodiu em
audiéncia na adolescéncia. Tinhamos como atenuante, assim, a imagem do menino, do jovem, que se desenvolveu
frente as cAmeras, entre erros e acertos [existia a tolerancia ao erro]. Todavia, foram e sdo tantos erros pessoais e
profissionais cometidos por Neymar Jr. que o desgaste de sua imagem chega a ser facilmente compreendido.
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pesquisadores em Comunicacdo, Thiago Pereira Alberto e Simone Pereira de Sa, no artigo As
controvérsias de Morrissey e a cultura do cancelamento: uma batalha nas guerras culturais
da musica pop, de 2021, o cancelamento das personalidades midiaticas tem como critério e
componente aditivo o seu carater firmado em bases afetivas — do desapontamento e da

frustracdo (da expectativa ndo cumprida pelo idolo):

Em sua dimensdo pratica, o cancelamento pode se estabelecer com uma forma
denlncia e boicote a uma personalidade puUblica cuja opinido ou atitudes séo
consideradas ofensivas, preconceituosas, controversas ou inaceitveis [...]
simbolicamente, cancela-se ndo apenas uma opinido questionavel, de certa maneira,
o0 cancelamento € a suspenséao deste contrato firmando em bases afetivas (Alberto; S,
2021, p.03).

A afetividade citada por Alberto e S& (2021), a vista disso, € como um contrato, ou
mesmo funciona como protocolo de intengdes, — € decisivo para que os fas e seguidores
decretem a permanéncia ou a exclusdo da celebridade dentro do espetaculo midiatico. Como
discorremos até aqui, as Midias Sociais — desde a diversidade do publico até a producgdo e
distribuicdo de contetdos continuos e ilimitados — constituem e implementam nichos,
subnichos e fragmentagdes, de um consumo direcionado e singular. Acreditamos, assim, que a
idolatria de Neymar Jr. no Instagram esteja no fracionamento maximo do idolo. Ao pertencer
h& muitos mundos, ele agrada uma parte do publico (é sentido) e desagrada a outra parte (é
rejeitado), ao mesmo tempo. Esse nicho, do nicho, do nicho, do idolo-celebridade que o
aproxima tanto do influenciador-mirim Menino Gui (como fada-madrinha) quanto do cantor e
rapper Oruam (laco de amizade) — de interacdes e de engajamentos flexiveis nas Midias Sociais
— logo, temos, aqui o deslocamento organico da comunicacdo das Midias Tradicionais
(unidade/monopdlio) para Novas Midias (da fragmentacéo).

No passado e no presente, a midia sempre ocupou espaco significativo como repertorio
para as identidades. A pesquisadora Maria Immacola Vassalo Lopes (2003), em Telenovela
Brasileira: uma narrativa sobre nagdo, pontuou sobre o carater pedagdgico das novelas; de um
funcionamento muito préximo de institui¢cGes socializadoras tradicionais, como a familia e a
igreja. Para Lopes (2003), a novela constitui-se em um veiculo privilegiado do imaginario
nacional, capaz de proporcionar a expressao de dramas privados em termos publicos e dramas
publicos em termos privados. Compreendemos, entdo, a representacdo midiatica de Neymar
também como uma expressdo desses dramas privados que ganham a esfera publica — de

interesse publico —, mencionados por Maria Immacolata, constituintes do imaginario coletivo
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nacional, agora, pelas Midias Sociais. O interesse publico pela vida de NJR é sintomatico, da
constancia de que seus assuntos privados que efetivamente ocupam o noticiario nacional como
discurso social. O reconhecimento de Neymar como idolo-celebridade, ndo é uma imposi¢do
feita e realizada por esta tese, é um fato.

A novelizacdo da vida privada de Neymar sempre gera novos desdobramentos; e 0
convivio familiar € um deles. A representacdo da familia composta por Neymar Jr e Bruna
Biancardi, ndo é da familia & moda antiga. Temos na representacdo da celebridade um novo
ideal de familia; da definicdo de uma familia recomposta ou reconstruida — de conjuges que
trazem filhos de relagGes anteriores para uma nova unido. A familia de mosaico ndo € incomum
no contexto familiar brasileiro, é também uma transformacdo do modelo tradicional familiar.
A saber, Neymar tem quatro (04) filhos: duas (02) filhas do relacionamento atual com Bruna
Biancardi, Mavie e Mel; um (01) filho com Carol Dantas, o Davi Lucca, o filho primogénito;
uma (01) filha, a Helena, do relacionamento com a modelo Amanda Kimberly. Completam o
entorno familiar de Neymar Jr., seus pais, Nadine Gongalves e Neymar Pai — divorciados desde

2016, apos 25 anos de casamento — e sua irméd, Rafaella Santos.

Imagem 11 — Celebragéo do Dia dos Pais (2024)
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Reprodugéo: Instagram/ Neyamr Jr.
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O estrelato de NJR no Brasil € um acontecimento — de um protagonismo inserido nas
novas dindmicas sociais e culturais do Brasil. E o principal personagem brasileiro no Instagram
e das demais Midias Sociais — das transformacGes inerentes aos avangos tecnoldgicos e de
producdo, distribuicdo e consumo da comunicacdo. O idolo-celebridade deixa rastro como
papel de bala na guia de sarjeta: sua presenca enquanto jogador de futebol esta por toda a parte.
Nas ruas, temos a sua trajetdria esportiva sendo representada pelas camisas que ja defendeu,
com seu nome as costas de criancas, adolescentes e adultos: temos a camisa da Selecédo
Brasileira de Futebol (2010), a camisa do FC Barcelona (2013-2017), a camisa do Paris Saint
Germain (2017-2023) e, até, a mais improvavel, a camisa do clube saudita Al-Hilal (2023-
2024). E, em 2024, ainda, 0 maior astro da Selecéo Brasileira de Futebol, mesmo lesionado. No
Instagram é a celebridade brasileira no Midia Social de com 231 milhdes de seguidores. Essa
representatividade faz de NJR um objeto de estudo interessantes para os Estudos em
Comunicacdo — em especial, para entendermos como foi produzida a maior celebridade
brasileira num contexto das Novas Midias. O fenémeno midiatico Neymar Jr. x Instagram, de
certa maneira, € uma leitura inédita e inaugural, em um novo contexto comunicacional de
consumo das celebridades. Neymar Jr. serd, historicamente, a primeira grande estrela brasileira
das Midias Sociais. E, por esse motivo, nos empenhamos em entregar a melhor leitura exequivel
sobre os modos de operacdo — e construgdes dos discursos verbais e nao-verbais — do perfil

oficial de @neymarjr no Instagram, entre 2020 e 2024.
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2 METODOLOGIA

O nosso recorte de pesquisa selecionou as publica¢Ges do perfil oficial Neymar Jr. no
Instagram (@neymarjr), entre os anos de 2020-2024. As escolhas das publicagdes no Instagram
respeitaram 0 engajamento das postagens, com maior numero de curtidas e relevancia — no
entanto, no ano de 2022, a escolha foi orientada também pelo contexto brasileiro de Copa do
Mundo e de elei¢des presidenciais.

Na primeira metade do trabalho, nossas leituras deram enfoque a andlises mais
socioculturais sobre o fendbmeno midiatico Neymar Jr.. Esse desdobramento foi necessario para
pontuarmos como a transformacdo dos modelos de comunicacdo — do analdgico as Midias
Digitais — revelaram e revelam um novo relacionamento entre os consumidores e cidaddos; no
passado [das Midias Tradicionais] e agora, de uma cultura da propagacao, das Novas Midias.

Na segunda parte do trabalho fizemos uma leitura das Midias Sociais [no caso, do
Instagram] como Novo Palco Social — de interacdo e participacdo das audiéncias. Foi
apresentado também a Analise do Discurso como ferramental metodolégico e tedrico, inclusive,
com a criagdo de categorias dominantes de analise. As categorias dominantes de analise também
foram definidas; e consideraram as condic¢des de produgéo no perfil (@neymarjr) no Instagram.
O dialogismo, como frequéncia dos discursos, orientou a das categorias dominantes de analise,
em; a) o idolo-celebridade; b) o homem religioso; c) o politico; d) o homem de familia.
Posteriormente, foram feitas as analises das imagens selecionadas. Finalizando a pesquisa,

fizemos os apontamentos finais dessa tese.
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2.1 Midias Sociais: um novo palco de interacdo social

As massas nunca tiveram sede de verdade.
Elas querem ilusBes e ndo vivem sem elas (Freud, 1921)

Devemos entender que os discursos das Novas Midias e 0 consumo por seus usuarios
constroem uma nova realidade, em um novo palco. Nesse palco virtual, temos a construgdo de
narrativas e discursos, em que sao relevados, na maioria das vezes, apenas a agenda positiva de
seus atores — tirando o foco, por assim dizer, das agendas negativas de seus protagonistas e
participantes. Como palco de construgdo social — com interagdes complexas entre seus
participantes, assim como na vida pratica e social — os discursos das Midias Sociais tornaram-
se um novo campo de representacdes sociais. Na contemporaneidade, as plataformas digitais
de comunicacdo, este local de interagfes humanas, decididamente, compdem o cenéario dos
processos de socializacdo dos individuos. Sejam os usuérios das Novas Midias, figuras publicas
e verificadas ou mesmo anénimos, continuamos a ser, como definiu Erving Goffman (1959)
atores sociais. Goffman, no livro A representacdo do Eu na vida cotidiana, revela-nos como
protagonistas destas representacdes do eu: do ator e do seu publico; do palco e do bastidor. A
aproximacdo, aqui, com a andlise goffiniana é da transformacdo das formas de interacdo
humana: antes, como palco, a rua; atualmente, como palco, as Midias Sociais. Em
consequéncia, de um pertencimento, agora, guiado por curtidas, comentarios e
compartilhamentos — de como somos vistos e sentidos por uma velha-nova plateia.

Ainda sobre a anélise de Goffman, a interacdo social é ritualizada e teatralizada, ou seja,
as pessoas seguem padrdes de comportamento na manutencdo da expectativa do eu para a
interacdo com o publico — dentro de normas e de condutas sociais, que prioritariamente,
foram/sédo compartilnados e validadas pela maioria dos interagentes e espectadores. As
interacdes sociais e a producgéo dos discursos exigem, a todo momento, uma readequacdo do
script, da negociacdo do eu e do outro; de uma negociagdo que reconheca o papel critico e
reflexivo dos interagentes. Todavia, as interagdes sociais e 0 papel reflexivo dos interagentes
ndo sdo determinantes e Unicos na admisséo e escolha dos modos de vida — ademais, a escolha
pela verdade, ou melhor, por uma busca racional de interacdo, uma opg¢éo [ndo uma obrigacéo].

Como opcgéo, a imaginacdo como campo de interacdo e comunicacdo pode ser outro
aspecto importante para entendermos a construcdo social e interagdes sociais. O imaginario,

assim, como uma possibilidade, pode construir um universo no qual a promessa de cenarios
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facilitadores da realidade é mais atrativa. Na vida real ou na existéncia virtual, situacdes que
envolvem complexidades — dor, reflexdo e acdo — podem ter como alternativa & busca por
narrativas incomplexas e ilusérias. O crescente consumo de Midias Sociais, como o Instagram,
evidencia-se, merecendo atencdo especial — nas questdes do imaginario coletivo, nas
representagdes de mundo, compartilhadas online e, simultaneamente, off-line, da atuagéo
publica, real e virtual, de seus atores e de seus grupos sociais. Estudos anteriores como o de
Edgar Morin, no livro O cinema ou o0 homem imaginario, com primeira publicacdo em 1956, ja
dimensionava a industria do cinema na projecdo do imaginario no plano individual e no plano
coletivo. Nesse sentido, na visdo de Morin (1956), o ecrd — a tela do cinema — atuava com um
potente mediador, de projecdo e de identificacdo da realidade para os espectadores. Claramente,
a época, Morin apontava o papel de influéncia do cinema na sociedade. Nas telas do cinema,
neste espelhamento de sociedade, tivemos a explosao de trejeitos, de comportamentos e de
consumo de um mundo cada vez mais globalizado — de condutas potencializadas pela atuagédo
dos grandes astros e das grandes atrizes do cinema mundial. A estratégia cinematografica (a
experiéncia do cinema) propunha/propde a imobilidade da cadeira — a pouca luz de suas salas,
contribuem no efeito de sonho e da imaginacdo dos filmes. Logo, a palpabilidade de sermos
herdis é decorrente de um processo de projecao e identificacdo — ou seja, nas trocas sucessivas
de telas, de cores e sons, na acdo da tela [do filme]. O contrato proposto pelo filme [é o aceite
da ficcdo pelos espectadores]; projetando-se e identificando-se como heréis e vildes da peca
filmica. Nesse aceite do contrato com a ficcionalidade, sobrevém o consumo dos trejeitos, da
moralidade e da psique dos protagonistas. Para além da ficcdo, outras necessidades sao criadas
por meio do consumo de produtos, como, por exemplo, da apresentacdo da moda e dos produtos
tecnoldgicos globais - de grandes marcas mundiais que sempre financiaram e foram promotoras
do rédio, do cinema e da televisdo como espetaculo. No cinema, o consumo da tela era coletivo
— igualmente, aconteceu nos primordios do radio e da TV. Os Gltimos citados ocupavam locais
publicos ou, a sala das residéncias, como ponto de encontro das familias. De certa maneira,
todos assistiam a mesma producdo, coletivamente; a recep¢do dos usuarios, da audiéncia, era
mais coletiva por assim dizer, até pelas estruturas sociais mais restritas e impositivas do
passado, principalmente pelo “controle” dos chefes de familia — como provedores. Quando
dizemos que a audiéncia era mais coletiva, da familia, era pela prépria localizagéo dos aparelhos
—e mesmo pelo controle e pela vigilancia das reacdes dos espectadores. J& muito debatido pelos
estudos Estudos Culturais da Escola Europeia e da Escola Latino-Americana, nos estudos em
comunicagdo, sabemos que as ressignificagOes individuais e/ou de grupos, com relagcdo as

producdes midiaticas, sempre aconteceu. A comunicacdo midiatica, desse modo, ndo determina
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e/ou impde o comportamento, mas, pode sim, influenciar a sociedade por meio de seus
discursos.

No passado, de discursos mais coletivos; no presente, de um consumo comunicacional
mais individualizado. Nas Midias Sociais, com o0 advento dos smartphones, temos um consumo
individualizado, da propria tela na palma da mao. Em o Declinio do Homem Publico: as tiranias
da intimidade, o socidlogo Richard Sennett (2014) salientava como as Revolugdes Industriais,
e consequentemente, a mudanca do homem do campo para a cidade compuseram um novo
ideal: a individualidade. De acordo com Sennett (2014), a propria arquitetura das casas, na
modernidade, distanciou, em certo sentido, o convivio familiar com a divisdo em cémodos.
Desse modo, o quarto foi a individualizagdo desse novo “eu” [cada vez mais individual e menos
coletivo]. Lembro-me na minha infancia, na década de 90, em que a grande preocupacao dos
pais e responsaveis era 0 quarto e seus segredos — ou seja, de tudo que poderia estar oculto no
ambiente domestico da visdo dos pais — em especial, do consumo da TV e de sua programagé&o.
Em 2025, o consumo individualizado dos Smartphones desperta a vigilancia e o controle dos
chefes de familia, dos contetudos e das producdes on-line, presentes na rede mundial de
computadores, mais especificamente, do consumo das Midias Sociais — da audiéncia e da
segmentacdo da producédo de contetdos como légica das plataformas.

A mudanca de chave entre os meios de comunicacdo analdgicos X meios de
comunicacOes digitais, decididamente, estd na centralidade ocupada pelos produtores de
conteddos: antes, os grandes meios de comunicagdes promoviam atores, atrizes e estrelas, hoje,
as plataformas mundiais de comunica¢do promovem andnimos como suas novas estrelas — no
caso os influenciadores digitais. Haja vista que todos somos produtores de conteido e que todos
consumimos contetdos fornecidos gratuitamente pelas Big Tech — grandes empresas de
tecnologia e de comunicacdo que exercem influéncia em seus respectivos contextos e mercados.
Nesta época, somos atores, produtores e distribuidores vorazes de contetdo — de produgdes
domeésticas que podem ganhar o mundo. A gratuidade das Midias Sociais, ou melhor, a aparente
gratuidade [e democracia] das Midias Digitais, geram lucros inimaginaveis por meio da coleta
de dados de seus usuarios; do algoritmo que vende de anuncios, produtos e servicos [locais,
regionais e globais].

Antes éramos consumidores de conteudos; agora somos produtores de conteddos.
Somos inevitavelmente consumidores e participantes deste novo espago social de interagcdo —
das Midias Sociais. A participacdo nas Redes ndo € uma obrigatoriedade; no entanto, a ndo
participacdo neste ambiente pode limitar as nossas atribuigdes, pessoais e profissionais, neste

contexto social e comunicacional das visibilidades das Midias Sociais. Em um mundo
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conectado, a vida privada — em outros termos, a representacao da vida privada — propde aos
usuarios e aos perfis conectados a conjuncéo dos eus: o eu real e 0 eu virtual.

Um perfil no Instagram, por exemplo, € uma apresentacdo publica, nesses tempos de
novos palcos e novos atores, de uma ambiéncia digital que, requer, por assim dizer, uma
coeréncia (ou minima coeréncia) entre o eu real e o eu virtual. A proposi¢do de coeréncia dos
eus compde a complexidade de uma nova geragdo: ndo existe separacdo entre a pessoa e a
posicdo que ela ocupa — desde a presenca numa sala de reunido online, da abertura em uma
numa live, ou mesmo de um flagrante publico que coloque em xeque a moralidade e a ética do
eu. Todas as nossas a¢des podem ser julgadas na inquisicao das Redes Sociais. Portanto, a nossa
imagem é a mensagem — devendo ser facilmente identificada e validada, se possivel, de forma
positiva por nossos seguidores [pares]. Toda nossa a nossa comunicacdo Sse tornou,
majoritariamente, publica, do julgamento e dos olhos do outro: seja por nossas proprias
publicacdes nas Midias Sociais; ou mesmo pelas publicagdes de terceiros que podem expor
nossas acgdes, comportamentos e condutas na vida social — disseminagdo de mensagens e
conteddos por outras pessoas que nao necessariamente primam pela verdade.

A visibilidade das Midias Sociais é diretamente proporcional a propagacdo da
mensagem desse eu virtual que venceu. N&o ha espaco para derrotados — todos nés precisamos
ser melhores versdes nas Redes [espaco de interacdo publica]. Vamos, entdo, a exemplo prético:
0s novissimos profissionais — no caso, os recém-formados — que sao nativos digitais, possuem,
substancialmente, normas e valores de apresentacdo de suas carreiras, bem diferente de seus
antecessores. Hoje, ndo se procura apenas 0 médico que cura a doenca; a audiéncia [0 paciente]
da Novas Midias quer o médico que cure, mas busca também por uma experiéncia e visibilidade
da cura — da “necessidade” de postar fotos no consultorio [do design e das cores]; nos stories
quer relatar aos seus seguidores o atendimento diferenciado [de exclusividade], quer seguir o
médico-influenciador nas Midias Sociais [da academia, do crossfit]. A validagdo do médico(a)
deixou de estar concentrada apenas no seu fazer profissional, a cura virou “detalhe” — e 0
exemplo e a descri¢cdo do medico(a) [Instagramavel] vale para todos nés. A representacdo da
rotina de alto rendimento, atrelado a outros prazeres da vida privada [viagens internacionais e
restaurantes renomados] sdo validadores atuais [da representagéo do sucesso profissional] nas
Midias Sociais — bem como, a visibilidade das mentorias de Coaching, as fotos do corpo magro,
dos cuidados esteticos, do sorriso perfeito, etc. A exposicado da vida profissional de sucesso
tornou-se a certificacdo de reconhecimento publico real e virtual. Os profissionais de destaque,
cada um em sua area, muitas vezes produzem mais contetdos que alguns influenciadores

digitais — vivendo, literalmente, para subir conteudos nas plataformas de comunicacéo digital.
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No livro Show do eu, a intimidade como espetaculo, Paula Sibilia (2016), j& abordava a
intimidade como negdcio nas Novas Midias. Entre os principais atributos das identidades
online, estdo: a exclusividade e a visibilidade — de dindmicas que reforcam e validem a exibicéo

e a performance desse eu digital. De acordo com a autora [...]

Nesta cultura de aparéncias, do espetaculo e da visibilidade, ja ndo parece haver motivos
para mergulhar naquelas sondagens em busca dos sentidos abissais perdidos de si
mesmo. Em lugar disso, tendéncias exibicionistas e performaticas alimentam a procura
de um efeito: o reconhecimento nos olhos alheios e, sobretudo, o cobigado troféu de ser
visto (Sibilia, 2016, p.151).

Sibilia, ainda enfatiza:

E, de acordo com as premissas bésicas da sociedade do espetaculo e da moral da
visibilidade e da conexao, se ninguém vé alguma coisa ndo hd como garantir que isso
de fato exista. Foi o que descobriu Guy Debord hé cinco décadas: o espetaculo se
apresenta como uma enorme positividade incrivel, pois seus meios sdo a0 mesmo tempo
fins e sua justificativa e tautoldgica. ‘O que aparece ¢ bom, e 0 que é bom aparece’,
resumia entdo o ativista francés, debochando da ldgica empresarial do ibope que em
pouco tempo iria se tornar irrefutavel. Nesse monopdlio da aparéncia e da quantidade
de likes, tudo o que ficar no escuro simplesmente ndo é (Sibilia, 2016, p,152).

Os novos tempos, de velocidade ultrarrdpida — da comunicacdo digital e das Novas
Midias, como o Instagram — tém énfase e centralidade na interacdo com os seguidores
[usuérios]. La atrés, as mediacbes nas Midias Tradicionais — pelas questdes técnicas de
producdo e distribuicdo de conteldos — se caracterizaram pela baixa interacdo e,
consequentemente, por um controle quase que absoluto do espetaculo. Em cultura da conexao,
Henry Jenkins (2014), fez uma reflexdo sobre o novo papel do consumidor. De acordo com
Jenkins (2014), as pessoas nao se limitam apenas ao seu simples papel como audiéncia. Hoje,
discutem, reagem e espalham seus interesses; querem ser ouvidas, atendidas, entendidas e
recompensadas. Em consequéncia disso, a comunicacdo bem-sucedida deve levar em

consideracao os desejos do publico [e de seu engajamento]. E prossegue:

Contudo, como a indUstria procura se envolver com o seu publico dessa nova maneira
(e buscar envolver novos processos para a mediacdo do valor desse envolvimento),
surgirdo novas questfes sobre o valor relativo dos diferentes segmentos da midia. Foi
sugerida por nés anteriormente, por exemplo, que a ldgica baseada unicamente (ou
essencialmente) na segmentacdo de dados demogréficos de idade e sexo em particular
precisa ser repensada para refletir a rede social mais complexa que cerca a modalidade
da midia popular, de uma forma que reconhe¢ca melhor o valor que os publicos
engajados trazem para uma modalidade de midia (Jenkins, 2014, p. 190).
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Tanto nas abordagens de Jenkins (2014) quanto nas reflexdes de Sibilia (2016) temos a
visibilidade na instauracdo desse eu — imerso nesse novo palco online de interagdes sociais. O
publico — produtores de comunicacdo, distribuidores de comunicacdo, consumidores/fas/
seguidores, etc. —, deixou de ser mero numero na audiéncia; temos, agora, uma reivindicagdo
direta de presenca [de pertencimento], de participacdo no processo comunicacional como um
todo. Assim, ndo estamos mais presos as programacdes e mediacGes dos antigos modelos —
caracterizados, no passado, pela segmentacdo rasa a grupos sociais, as categorias de género e
as faixas-etarias da plateia — 0 novo publico e a nova métrica sao de audiéncias que buscam por
pertencimento e por identificacdo. No novo palco de interacfes sociais estdo tudo e todos —
desde celebridades, influenciadores digitais, marcas, produtos e servi¢cos — numa nova dinamica
calcada nas individualidades; na segmentacédo das producdes e na exclusividade dos conteidos
[nos processos de significacdo entre a midia x publico].

Quando destacamos a participacdo de Neymar Jr. como um idolo-celebridade nas Novas
Midias, como um icone do Instagram, cremos que as interacbes com as novissimas producgdes
do entretenimento nacional e também das colaboracdes com outras incontaveis personalidades
on-line [de desconhecimento do grande publico brasileiro] sdo estratégias de comunicacdo que
serviram para valida-lo em pequenos pedacos. Entre infinitas combinacdes no perfil oficial
@neymarjr, tivemos: a interacdo com o publico infantil, com famosos apresentadores de
Podcast, com Rappers e Mcs — com fichas criminosas extensas —, com gamers profissionais
adolescentes e adultos, com Casas de Aposta e até com ex-presidente da republica Jair Messias
Bolsonaro. A pluralidade da comunicacdo de Neymar Jr. no Instagram, bem como a diversidade
de interacdo do idolo-celebridade nas Midias Digitais, comprova a maxima de Jenkins, em
Cultura da Conexao: “Aquilo que ndo se propaga morre”. Em evidente decadéncia como idolo
nacional (nas grandes midias), o projeto Neymar Jr. deixou de ser pensado como unidade e
unanimidade (para todos/fluxo Unico); passando, assim, a um modelo nichado. Mesmo
subdividido [fragmentado], NJR ainda atende a uma maioria nacional. Agora, noutra
perspectiva; ele atende a diversidade de publicos por meio da fragmentacdo e em um fluxo
diverso (um/um). Se o assunto Neymar Jr. ainda e discurso vivo, ele é resultado e resultante das
propagacOes da cultura da conex&o descritas acima.

A transicdo — da unidade a fragmentagédo — pode ser vista e sentida, ao longo dos anos,
também na producéo e distribuicdo da mausica brasileira. A banda Plebe Rude € reconhecida

nacionalmente pela producédo do album O concreto ja rachou, de 1986, em que todas as faixas
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— ou a maioria delas — convergiam em significados e efeitos de sentidos das composi¢6es — do
disco, como obra (como unidade). Entre as faixas do disco, estavam: Até quando esperar;
Protecdo; Johnny vai a guerra; A minha renda e Brasilia. O disco, como um todo, abordava 0s
desafios da juventude na época (da pressao social) num contexto politico do final do Regime
Militar. Outro album (conceito) também representativo para a época foi Que pais ¢ este, da
Legido Urbana, de 1987. Outros compositores e artistas brasileiros, afora os da década de 80
citados aqui, trabalharam o conceito de obra (de unidade) em grande parte de suas jornadas. A
obra (em sua totalidade) era o reconhecimento maximo do artista, como imposi¢cdo das
gravadoras para a producdo e, posteriormente, da distribuicdo — da ida das masicas até as radios.
Vamos, agora, ao cenario musical brasileiro em tempos das Plataformas Digitais de Musica e
das Midias Sociais. Outra grande celebridade das Midias Sociais, a cantora Anitta (@anitta,
63,5 milhdes de seguidores), ndo possui uma grande obra (conceito), ja que as Plataformas
Musicais alteraram a l6gica do mercado; ndo se vende mais disco (obra/todo) vende-se a faixa
musical (aplicativo/unidade). Os direitos autorais faixa a faixa sdo uma realidade no cenério
musical brasileiro e mundial. Comumente temos visto colaboragdes entre artistas que estao
(sdo) sucesso pelo uso da expressdo ou do termo feat. — que € a abreviacdo da palavra inglesa
featuring, em traducdo: em parceria com. Também em uma logica de fragmentacdo e
propagacao, Anitta (em parceria com), participou de videoclipes com Madonna, Pablo Vittar,
Ludmilla, Marilia Mendonca, entre outras. Esses encontros entre 0s artistas, cada vez mais
corriqueiros, atendem a uma logica industrial e mercantil das Plataformas de Mdsica e das
produtoras musicais — da venda de dois produtos [dois artistas], para outros publicos; de
publicos, na maioria das vezes, musicalmente distantes. Essa dindmica, por exemplo, colocou
Anitta, icone pop, ao lado de Marilia Mendonca, cantora sertaneja, na musica “Some que ele
vem atras”’, umas das musicas mais tocadas no Brasil em 20109.

Ao compararmos legados, entre o0 passado e presente, corremos o risco de ndo nos
atentarmos as logicas e condi¢des de producdo (consumo) de cada periodo. Temos em Neymar
Jr. e Anitta, assim, a légica da Cultura da Conexéo, da propagacdo — da fragmentacéo e de
nichos. Ambos sdo mundialmente reconhecidos e, com toda certeza, mais ricos que seus
antecessores do esporte ou da musica — dada a efusdo das Midias Digitais. No entanto,
participamos, talvez, de um tempo [das Novas Midias] marcado por um “legado da
instantaneidade”; onde, ao que parece, nada sera téo eterno. A logica da Cultura da Conexao é

a sua propria condigéo de reproducdo; da multiplicacdo do capital.
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2.2 O Instagram e o0 modo de operacéo do perfil oficial (@neymarjr)

As publicacbes no perfil oficinal (@neymarjr) no Instagram (2020-2024) trabalharam
com construges discursivas (verbais) e imagéticas (ndo-verbais) de maneira potente,
ressaltando, sempre que possivel nas postagens, valores morais e/ou sentimentos aglutinadores
de grande parte da populacéo brasileira. A especificidade do Instagram, como Midia Social, é
0 uso de imagens (fotografias, fotomontagens e/ou videos). No Instagram a imagem se
sobrepBe ao texto, pela prdpria formatagdo e disposicdo da Midia Social — na dindmica, 1° a
Imagem; 2° o Texto. Assim, em contextos em que a imagem sobrepGe ao texto, podemos ter
uma comunica¢do mais direta, por assim dizer, como foi visto nos estudos de Derrick de
Kerckhove (2009), no livro A pele da Cultura: investigando a nova realidade eletrénica. De
acordo com Kerckhove, em contato com mensagens visuais diversas — como imagens, imagens
em movimentos e sons — antes de refletirmos, decodificarmos e/ou racionalizarmos sobre
determinada mensagem (e seu contetdo), n6s, como receptores da mensagem, sentimos na pele
o0 estimulo/conteudo enviado pelo Emissor. Para tanto, Kerckhove (2009) utiliza o exemplo de
criangas, na primeira infancia, e seus comportamentos diante de mensagens recebidas, como,
por exemplo, na interagcdo das criangas diante de imagens coloridas e sons — assim, num
primeiro momento, do interesse, da danca, do movimento e do sentir (de sentir na pele);
posteriormente, no segundo momento, na busca da racionalizacéo/interpretacdo da mensagem,
como um todo. Partindo das analises e estudos de Kerckhove (2009), acreditamos que a forca
do Instagram, em especial, no caso Neymar Jr., e os 231 milhdes de seguidores no Instagram,
esteja hum primeiro momento ligado ao sentir na pele [sentir na pele a celebridade] e, num
segundo momento, relacionado a racionaliza¢do dos motivos e dos sentimentos que o levam a
ser a maior celebridade das Midias Sociais brasileira. A nosso ver, no caso de NJR, as interaces
na Midias Sociais privilegiaram publicacdes repletas de efeitos de sentido de valores morais
e/ou sentimentos aglutinadores das maiorias brasileira [familia, religido e patria].

Dessa maneira, a estesia parece ser o ponto de partida entre Neymar Jr. e seus
seguidores, em especial, da percepcdo e da compreensdo visual [fotografia] e do video
[movimentos e sons]. O que propomos, aqui, em especial, pela aproximacao feita ao estudo de
Kerckhove (2009), do sentir na pele, é que a imagem projetada pelos famosos e celebridades
do Instagram (tanto pelos discursos imageéticos quanto pelos discursos verbais), tem como
caracteristica um discurso que prima pela repeticdo. Com isso, temos uma enorme repeticdo de

imagens postadas pelas celebridades. Acreditamos, assim, que num primeiro momento 0
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consumo da Midia Social seja, realmente, o sentir na pele, do curtir e deslizar a tela para a
préxima imagem; e, num segundo momento, da racionaliza¢éo conteudo.

Como discurso, a fotografia é potencialmente criadora de narrativas e poéticas que sao
historicas, culturais e ideoldgicas. Portanto, a fotografia, como comunicacdo e informacao,
fez/faz a mediacdo de seu tempo [passado/presente] que é imortalizado [congelado] no instante
decisivo [ato de fotografar/olhar do fotografo]. Temos, entdo, na linguagem fotografica a
materializacdo de um dado momento da historia da humanidade; temos uma mediacdo do
mundo pelo olhar do outro. Sobre a interpretacdo do mundo pelo olhar do outro, do consumo
imagético, no livro Os tempos da fotografia: o efémero e o perpétuo, o fotografo e historiador
fotogréfico Boris Kossoy (2007, p.31) salienta “que é necessario que se compreenda o papel
cultural da fotografia: seu poderio de informacdo e desinformacdo, sua capacidade de
emocionar e manipular, de denunciar ¢ manipular”.

Na atualidade, o Instagram e seus milhdes de usuérios, dao indicativos e como a
producdo e o consumo de imagens sdo protagonistas no cenario contemporaneo. Além de
protagonistas no cenario atual, as fotografias sdo cada vez mais tecnoldgicas, com cameras e
celulares com alta definicdo, misturando-se com novas plataformas de comunicacdo. Nesse
sentido, podemos dizer que as Novas Midias, como o Instagram, por meio dos discursos
imagéticos, ajudam a transformar a cultura que também podem transformar o comportamento
humano: temos, assim, uma cultura, cada vez mais voltada a fotografia e a imagem.

Como propGe a autora Jalia Munhoz (2020), no livro Instagram para negécios, 0
Instagram é uma ferramenta predominantemente visual. Além do carater visual, temos uma

distribuicao de contetdo por:

Postagem de fotos;
Postagem de videos;
Textos em legendas;
Stories;

Reels;

O Instagram é uma Midia Social de engajamento. De uma interacdo que pode ser
realizada ao curtirmos uma mensagem, ao comentarmos uma postagem, ao compartilharmos
um conteudo, ao visitarmos um perfil ou mesmo ao assistirmos um video. O contetdo das
produgdes [mundo comum dos usuérios] no Instagram é o que desperta o interesse do publico;
logo, temos visibilidades compartilhadas e vivéncias compartilhadas on-line. Em como a Web
transforma o mundo: a alquimia das multiddes, Francis Pisani e Dominique Piotet (2010)

propoe:
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No6s fazemos juntos. Nds fazemos em publico. Todo link e toda playlist enriquece a
nossa colecdo desordenada de coisas compartilhadas e cria conexdes potenciais
frequentemente imprevisiveis. Cada conexdo nos diz sobre algo que esté4 conectado,
sobre a pessoa que estabeleceu a conexdo, sobre a cultura em que a pessoa conseguiu
estabelece-la, sobre o tipo de pessoas que acha interessante (Pisani;Piotet, 2010,
p.129)

Atualmente, nas Midias Sociais, como Instagram, a previsao de Pisani e Piotet (2010)
parece ter se confirmado: a nossa conexdo tornou-se perpétua. E os usuarios/seguidores [como
produtores de contetido] passaram também a ser os principais mediadores desta cultura online

— agora, também baseada na identidade e no pertencimento das Midias Sociais.

2.3 A Analise do Discurso

A Analise do Discurso de linha francesa como metodologia oferece ferramental tedrico
para o estudo das producdes de efeito de sentido. Sobretudo, todo discurso é a uma criacédo de
seu locutor que envia uma mensagem para que o destinatario a interprete. Entre o locutor e o
destinatario, temos um repertorio constituido, assim, conhecido como memoria coletiva. A
memoria coletiva nada mais é do que o0s contextos sociais e historicos que compdem o discurso.
Em resumo: todo discurso é social e historico; é uma experiéncia coletiva.

No Livro, Analise do Discurso: principios e procedimentos, de 2006, Eni Orlandi
enfatiza que o texto ndo se limita apenas ao seu componente linguistico, mas, principalmente,
ao seu componente social e ideoldgico. Assim como Orlandi, a autora Maria do Rosério
Gregolin (2007), em Analise do Discurso e midia: a (re)producdo de identidades propde que
um discurso so se constitui se ele tem efeito de sentido entre os locutores; de que os discursos
sdo materializagdes pela nossa experiéncia de vida em sociedade. Outra caracteristica
importante apontada por José Luiz Fiorin (2006) é que todos os discursos sdo dialogicos e

polifbnicos.

Todos os enunciados no processo de comunicacdo, independentemente de sua
dimensao, sdo dialdgicos. Neles, existe uma dialogizacdo interna da palavra, que é
perpassada sempre pela palavra do outro. E sempre e inevitavelmente também a
palavra do outro. Isso quer dizer que o enunciador, para construir um discurso, levam
em conta o discurso do outrem, que esta presente no seu. Por isso, todo discurso é
inevitavelmente ocupado, atravessado pelo discurso alheio. O dialogismo ¢ a relacdo
de sentido que se estabelecem entre dos enunciados (Fiorin, 2006, p. 20).
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Nas formacgOes discursivas temos, assim, o intradiscurso e o interdiscurso. O
intradiscurso é a definicdo das condi¢BGes de producdo do discurso; formacdo do discurso
realizada que € realizada por um locutor — que tem intencionalidades ao emitir uma mensagem.
Enquanto o interdiscurso sdo os efeitos de sentido materializados nos discursos que circulam
em sociedade. Em pressupostos e subentendidos segunda a teoria da argumentacao da lingua,
a doutora em linguistica Cristiane Dall Cortivo Lebler, diz que o encadeamento das constructes

discursivas é sempre uma arma usada contra o destinatario: Por que o locutor disse o que disse?

Dessa forma, o locutor pode sugerir ao destinatario, sem, contudo, admitir a
responsabilidade de té-lo dito [...] o enunciador chega ao subentendido pela analise
dos enunciados e das suas circunstancias de enunciacdo, questionando: Por que 0
locutor disse o que disse? (Lebler, 2016, p. 311)

Em Pressupostos e subentendidos: a hip6tese de uma semantica linguistica, Oswald
Ducrot (1987), apresenta o locutor com fala e enigma que o destinatario deve resolver. Para
Ducrot (1987, p. 42), “o sentido, que é sempre, para mim, um retrato da enunciacao, € um retrato
cuja responsabilidade L deixa ao destinatario”.

A Anélise do Discurso é constituida, sobretudo, por ser um conjunto de métodos para a
identificacdo de padrbes nas abordagens cotidianas da linguagem. Um discurso s se constitui
se ele tem efeito de sentido entre os locutores; desde suas condi¢cdes de producgdo até as suas
producdes de sentido. Para a identificacdo dos padrdes dos discursos estdo entre os principais
conceitos da AD: as heterogeneidades, o dialogismo, a polifonia, a parafrase, o intertexto e a
intertextualidade. Vamos as definicgdes:

O dialogismo é caracterizado por ser uma recuperacdo de outros discursos pré-
existentes. Em conformidade, nenhum texto pode ser pensado como univoco e/ou isolado de
um contexto social, cultural e histérico mais amplo, ou seja, ndo pode ser pensado em si mesmo.
Enquanto a polifonia é a explicitacdo. Abaixo, temos a conceituacéo de dialogismo e polifonia
por Eliane Cristina Medeiros Frossard (2008):

Bakhtin chegou a conclusdo de que todo texto apresenta, de fato, um carater
dialégico. Todo texto resulta, de acordo com o pensador russo, do encontro de varias
vozes, embora alguns produzam efeito de polifonia [...] Assim, os textos
caracterizados como polifonicos sdo aqueles em que as varias vozes que 0S

constituem se explicitam, deixam-se perceber e falam sem que uma dentre delas
prevaleca (Frossard, 2008, p.56).

As heterogeneidades discursivas podem ser de dois tipos: 1) heterogeneidade mostrada;

2) heterogeneidades constitutivas. A heterogeneidade, grosso modo, € definida como o contexto
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imediato do discurso, ou seja, é o entrelacamento do texto a outros textos. Se o entrelagcamento
do texto é dado imediatamente [localizavel], temos uma heterogeneidade discursiva mostrada;
se 0 entrelacamento do texto ndo ocorre imediatamente, temos uma heterogeneidade
constitutiva, de recuperacao e de articulacdo com outros textos que circulam no corpo social.

Outro conceito-chave da AD é o intertexto e a intertextualidade. O intertexto é o
reconhecimento de partes de um texto em outro discurso [ndo é o mesmo discurso, pois ndo
estd na integra [é a presenca do fragmento de texto x colocado num texto y, que produzem o
mesmo efeito de sentido, mas nado iguais [citacOes e alusBes]. A intertextualidade € a resultante
do intertexto, no entanto, é a localizacdo de um texto inicial em um texto final em toda a sua
literalidade [como um recorte/cOpia]. Para Barthes (1994), todo texto é um intertexto; outros
textos estdo presentes nele, em niveis variaveis, sob formas mais ou menos reconheciveis. A
intertextualidade é a maneira real de construcédo do texto.

Temos também o conceito de parafrase e polissemia. A paréfrase é a reformulacéo e de
um texto inicial [manutencdo do dizer], sem haver mudanca significativa em seu efeito de
sentido. Ja a polissemia é pode ser entendida pela construcdo do significado, como, por
exemplo, numa situacdo em que as duas palavras sdo iguais, mas nao apresentam 0 mesmo
sentido — O ténis é barato (preco) x O ténis é um barato (legal); como simultaneidade de efeitos
de sentidos. De acordo com Giovane Fernandes Oliveira (2000), no artigo “Entre o meu dizer
e o dizer do outro: a parafrase como estratégia de reformulacdo no género resenha académica”,
a parafrase é uma atividade efetiva de reformulacéo pela qual o locutor restaura — bem ou mal,
na totalidade ou em parte, fielmente ou ndo — o contetudo de um texto-fonte sob a forma de um
texto-segundo [exemplos: O tenista Roger Federer é génio de sua geracdo X O tenista Roger
Federer é o0 maior jogador de seu tempo].

Tanto em Ducrot (1987) quanto em Lebler (2016) temos a conducdo do discurso
realizada pelo locutor — conducdo e ndo determinacdo — j& que a mediacdo do discurso €
realizada pelo interlocutor. A construgdo da imagem de Neymar Jr. nas Midias Sociais também
é realizada por um encadeamento de imagens no Instagram (2020-2024) — ou seja, o0 locutor
(@neymarjr) produziu uma série de imagem como discurso [intradiscurso], que serd mediada
por seus fas e seguidores [como interdiscurso]. Como condi¢éo atribuida aos interlocutores,
teremos, assim, o subentendido [efeitos de sentido] como resposta na interagdo. Desse modo, a
reiteracdo dos discursos de Neymar Jr. no Instagram — como celebridade, como homem
religioso, como homem de familia, como politico — s6 tem compreensdo pela experiéncia
coletiva do discurso. O locutor [Neymar Jr. e/ou seus assessores de comunicacdo] age com

intencionalidade para a projecdo de uma imagem positiva da personalidade midiatica. O
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posicionamento imagético adotado pelo perfil oficial de Neymar Jr. no Instagram (2020-2024)
é uma tentativa de influenciar, assim, por meio de efeitos de sentido como NJR deve ser visto
e sentido [de um jeito; e ndo de outro]. Para Pécheux (1990), as condig¢des de producdo de um
discurso sdo basilares para entendermos o que se pretende nas construcGes das formacoes
discursivas. Para tanto, a producéo de sentidos de um discurso deixa aparente [e também em
subcamadas] seus objetivos. Ainda de acordo com Pécheux, temos que analisar a constituigéo
do discurso como um processo simultaneo entre o dito e o ndo-dito — logo, de tudo que esta
explicito e também do que é pressuposto em um determinado discurso.

A conta do idolo-celebridade no Instagram [locutor], para evitar o declinio da imagem
da personalidade midiatica, passou a utilizar reiteragbes discursivas com significados
aglutinadores e apaziguadores — levando em consideracdo, assim, as supostas preferéncias do
receptor. E a ideologia, assim, que produz os sentidos institucionalizados pelo inconsciente e
pela subjetividade. De acordo com Eni Orlani (1994),

A interpretacdo é sempre regida por condicdes de produgoes especificas que, no
entanto, aparecem como universais e eternas. E a ideologia que produz o efeito da

vidéncia, da unidade, sustentando-se sobre 0 ja dito, os sentidos institucionalizados,
admitidos como “naturais” (Orlandi, 1994, p.57).

Como as polémicas de vida e da profissdo de Neymar Jr. estdo mais propensas a serem
sentidas no mercado interno (como idolo-celebridade brasileira), entendemos que os sentidos
institucionalizados pela ideologia nos discursos imagéticos foram orientados, entéo, resgatando
os valores e comportamentos, sociais e culturais [compartilhados] pelas maiorias nacionais.
Entre os anos de 2020-2024, a tentativa de resgate do protagonismo de Neymar Jr., em nossa
analise, foi programada e orientada, majoritariamente, pela presenca de discursos religiosos, de
discursos patrioticos e de discursos exaltacdo a familia (da intimidade familiar).

Como toda comunicacdo é uma relagdo de ideologia e poder, os locutores [Neymar Jr.
e/ou seus assessores de comunicacdo] procuraram a melhor maneira de convencer o receptor
[para aceitar a sua verdade], entendendo que o contexto — de onde e para quem se fala — ¢ téo
importante quando a mensagem enviada. Nas Midias Sociais e no Instagram, temos um foco
de atencdo mantido por pouquissimos segundos, dado ao fluxo de contetdo atualizado
regularmente (feed). Com a atualizacdo permanente de mensagens, a operacao ndo privilegia
um consumo reflexivo; priorizando, a aparéncia [do discurso imagético]. A Analise do Discurso
corrobora com o preceito de que toda a imagem é por si s6 um elemento discursivo — assim, a

metodologia entende que qualquer imagem e/ou fotografia pode ser interpretada como se fosse
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1)
2)
3)
4)

um discurso. Segundo Milton José Pinto (1999), nas imagens encontramos intertextualidade,
enunciadores e dialogismo, tal como nos textos verbais. O autor especifica ainda que a midia
habitualmente utiliza a fotografia e a fotomontagem para trabalhar e criar efeitos de sentido em
suas publicacdes. Acreditamos que a articulacao discursiva de Neymar Jr. no Instagram revela-
se por meio da continuidade de um fluxo comunicacional — da repeticdo, como objetivo e
intencionalidade, da producéo de efeitos de sentido que fazem alus&o a religido, a patria/politica
e a familia. A vista disso, os efeitos de sentidos mencionados acima s&o perspectivas dos
interlocutores que, medeiam formacg6es discursivas que estdo longe de serem verdades
absolutas.

Para Eni Orlandi (2003), em Anélise do Discurso: principios de procedimentos, o
enunciador deve ser entendido pela perspectiva gque ele constrdi, ou seja, de como o sujeito se
insere na historicidade do proprio discurso — da subjetividade de crencas e valores. Entre o dito
e 0 ndo-dito, como investigadores, precisamos resgatar o que cada discurso mostra e o que cada
discurso oculta. No Instagram, discursivamente e imageticamente, Neymar Jr. deixa explicito
intencionalmente a sua relacdo fé, o seu relacionamento afirmativo com a familia e o seu
posicionamento; todavia, as formacdes discursivas da intimidade familiar ocultam sua
infidelidade com Bruna Biancardi [formados por outros discursos sociais por e vozes além da
programacédo do Instagram]. As formac6es discursivas propostas pelo Instagram [locutor]
apresentaram-se como complementares e convergentes [da retroalimentacdo das virtudes], da
programacdo na tela do celular, entre uma infinidade de efeitos sentido, com a intencdo da
proposicdo de uma agenda positiva para a imagem do idolo-celebridade.

As categorias dominantes de analise, nesse sentido, foram definidas pela constancia e
continuidade, que percebemos enquanto pesquisadores em comunicacgdo, nas publicacdes do

perfil oficial (@neymarjr) no Instagram, entre os anos de 2020-2024:

0 idolo-celebridade;
0 homem religioso;
0 politico/patriota;

0 homem de familia.

Grande parte das publicacbes de Neymar Jr. no Instagram foram relacionadas com
outros discursos [dialogismo/polifonia]; uns discursos proprios de sua pratica profissional;
outros discursos derivados de sua vida social, como veremos no proximo capitulo. Desse modo,

Neymar Jr. e seus assessores de comunicacdo, tém optado pela utilizacdo da Midia Social
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Instagram como um canal direto entre o idolo-celebridade e seus seguidores. O Instagram
também se apresentou como canal de comunicacdo e de interacdo mais controlavel e seguro
para a imagem do idolo-celebridade. As Novas Midias também possuem um carater coercitivo;
em que o0 publico e/ou os seguidores, ao postarem ou repostarem conteddos em resposta as
celebridades, podem sofrer san¢des judiciais: em casos de crimes contra a honra, como callnia
e difamacdo.

Cabe aqui uma ressalva: devemos esclarecer que as leituras que faremos sobre a
construcdo da imagem de Neymar Jr. no Instagram (2020-2024), também serdo influenciadas
pela ideologia; de um pesquisador que possui condutas e valores. Ndo podemos também encarar
o trabalho com uma leitura definitiva sobre a participacdo de NJR como idolo-celebridade no
Instagram (2020-2024), mas, sim como uma contribui¢do sobre o tema.

Nos préximos topicos do capitulo, analisaremos como as publicacBes no Instagram
(2020-2024) trabalharam, as constru¢des imagéticas e discursivas da celebridade, do homem
religioso e a sua fé em Deus, do homem de familia (da intimidade familiar) e do
politico/patriota. Portanto, a cada analise das publicacbes tentaremos selecionar e destacar as
como e por que cada imagem foi trabalhada por Neymar Jr. e/ou seus assessores de

comunicagédo no Instagram.
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3 ANALISES

Na operacdo midiatica de Neymar Jr. no Instagram (2020-2024), temos uma versdo de
NJR apresentada pelo proprio Locutor — ou seja, de publicacBes e de postagens convenientes
para a sua manutencdo como idolo-celebridade brasileiro. Os discursos verbais e imagéticos
produzidos pelo perfil oficial @neymarjr tiveram como objetivo a criagdo de efeitos de sentido
— organizando, assim, uma agenda positiva para a promog¢éo da personalidade midiatica. Em
nosso periodo de analise foram incontaveis as adversidades publicas — pessoais e profissionais
— vividas por NJR. Essas contrariedades, expostas nos capitulos anteriores, foram amplamente
divulgadas pelas Midias Tradicionais e pelas Midias Sociais — podendo ser todas elas (ou ndo)
de conhecimento das audiéncias. Por meio de nossa analise, acreditamos que existem dois
Neymares: 1) o Neymar que € produzido pelo Locutor no perfil @neymarjr no Instagram [como
intradiscurso/como manifestacdo interna e singular]; 2) e o Neymar que é noticiado/consumido
pelos Meios de Comunicacdo de Massa e por todo o discurso social [interdiscurso/ discursos
exteriores].

Ao mostrar-se de um jeito e ndo de outro em seu perfil oficial no Instagram (2020-
2024), o Locutor [Neymar Jr. e/ou seus assessores de comunicacdo] é quem fabrica a
intencionalidade do discurso. Desse modo, o Locutor € o articulador; é quem orquestra,
minuciosamente, a melhor maneira para que o seu discurso prevaleca sobre outro — nesta
relacdo discursiva e de negociacdo constante entre os interlocutores. Entendemos que o perfil
oficial @neymarjr opera midiaticamente [como modo de operacdo] entre a informacdo e a
desinformacdo. Acreditamos, assim, que a operacdo midiatica Neymar Jr. caracteriza-se pelo
redirecionamento das narrativas polémicas, atuando como se fosse um “remédio” — neste caso,
tentando acelerar ou controlar a mediacdo [medicacdo] dos processos comunicativos para a
audiéncia. Consideramos, entdo, que o Instagram de NJR trabalha com a negacéo dos discursos
exteriores [interdiscursos], construindo uma verdade oportuna para o idolo-celebridade
[intradiscurso]. Seguem os exemplos: 1) historicamente, Neymar ndo é um atleta exemplar, no
entanto, no perfil do Instagram foi/é representado pela dedicagéo profissional e pelo cuidado
com corpo; 2) como é de conhecimento publico, NJR ndo é um marido exemplar (a lembrar, a
traicdo da esposa gestante), todavia, no perfil do Instagram foi/é representado como um chefe
de familia dedicado e veloso; 3) factualmente, temos polémicas e desvios de conduta pessoais,
entretanto, no perfil do Instagram é representado pela religiosidade e, até mesmo, pela propria

figura do pecador (de quem comete erros; de quem é perdoado).
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Acreditamos que na operacdo mididtica Neymar Jr. o contexto social e o0 contexto
cultural brasileiro [como interdiscursos] foram levados em consideragdo pelo Locutor [perfil
oficial no Instagram]. Nesse sentido, o “eu” Neymar Jr. nas Midias Sociais, a nosso ver, é uma
producdo repleta de intencionalidades — tanto em producdes de sentido quanto na construcao
de significados para os interlocutores. Entre as estratégias discursivas no Instagram — para o
didlogo com parcela significativa da populacdo brasileira — tivemos, assim, uma orientacao e
um ordenamento dos efeitos de sentido das publicacdes na Midia Social — das recorréncias e
das repeticdes discursivas [verbais e ndo-verbais] de um “eu” religioso ¢ de um “eu” familiar.
Sobretudo, da fé e da familia [como valores nacionais unificadores; reconhecidamente, valores
das maiorias nacionais] presentes e importantes para a representacdo do idolo-celebridade no

Instagram, como veremos adiante.

3.1 O idolo-celebridade

No Instagram, neste fluxo de comunicacgéo diverso, o idolo-celebridade Neymar Jr. faz
seus proprios acordos, escolhendo, assim, quem sao/serdo seus interlocutores. Dessa forma,
compreendemos que a escolha de quem partilha (ou ndo) o palco — no caso, seu perfil oficial
no Instagram — é determinado pelo interesse estratégico de Neymar Jr. e/ou de seus assessores
de comunicagdo. Acreditamos, assim, que as colaboracdes entre os interlocutores sejam
estabelecidas pelas benesses [como possibilidade] destes encontros. Como maior representante
brasileiro no Instagram, com 231 milhdes de seguidores, sabemos que a aproximacdo de
Neymar Jr. a outros influenciadores e personalidades das Midias Sociais [de menor expressdo
e reconhecimento publico] geram um efeito de visibilidade. Este efeito de visibilidade
provocado por Neymar Jr, reflete, diretamente, na popularidade e no nimero de seguidores de
qguem é retratado ao seu lado [mencionado e marcado nas publicacbes do perfil oficial no
Instagram @neymarjr].

Mesmo tendo o maior nimero de seguidores no Instagram, a propagacao da imagem de
Neymar Jr. € necessaria para a viralizacao, engajamento e movimentacdo de suas Redes Sociais.
Em nossas andlises, as colaboragdes midiaticas de Neymar Jr [collabs], aconteceram,
majoritariamente, no momento de ascensdo midiatica destes “interlocutores anénimos” — ou
melhor, de personalidades que ganharam rapidamente reconhecimento publico em territorio
nacional. Resumidamente: como mecénica e operacgdo, o efeito visibilidade é uma proposta

comunicativa das Midias Sociais em que, na maioria das vezes, todos os interlocutores ganham.
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Imagem 12 — Juliette e Neymar Jr. (2021)

@ neymarjr &

Qsami Qo 7 Vet A
Reproducéo: Instagram/ Neymar Jr (2021)

Imagem 13 — Luva, Neymar e Luciano Huck (2022)
& Posts
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Reproducéo: Instagram/ Neymar Jr (2022)
Juliette Freire Feitosa (Imagem 12), mais conhecida como Juliette, foi a vencedora do

Big Brother Brasil, da edi¢do de 2021. Além de camped do BBB, sua participagdo no reality
show ficou marcada pela conquista de 24 milhGes de seguidores no Instagram. A participacédo
no programa da Rede Globo transformou Juliette em uma personalidade midiatica brasileira.
Na reta final da edicdo do Big Brother Brasil, Neymar Jr. — um entre outros tantos famosos
telespectadores do programa — declarou a sua torcida e o seu voto a paraibana. A relacdo de
amizade entre Neymar Jr. e Juliette aconteceu apds o término da edicdo. Na publicacdo, temos
0 encontro marcado pela descontracdo dos interlocutores. A época, a foto do encontro entre
Neymar Jr. e Juliette — como estrela do momento das Midias Tradicionais e das Novas Midias
— circulou por todos os portais de noticia do Brasil e por todas as Midias Sociais.

O influenciador Iran Ferreira (Imagem 13), conhecido como Luva de Pedreiro,
participou, como convidado, em 2022, do programa Caldeirdo do Huck. Como a principal
atracdo do programa, Luva de Pedreiro teria/teve seu sonho realizado por Luciano Huck — o
sonho de conhecer Neymar. Os videos de Iran Ferreira, o Luva, ja haviam ganhado as Midias
Sociais — a época, o perfil no Instagram @Iluvadepedreiro contava com 9,2 milhdes de
seguidores. O encontro com NJR no programa de auditério, com direito a registro fotografico
publicado também pela conta de Instagram de Neymar Jr., alavancou, imediatamente, o nimero
de seguidores de Luva de Pedreiro. Apos o fim da atracdo comandada por Luciano Huck, o
perfil oficial @luvadepedreiro tinha 14 milhdes de seguidores no Instagram. O influenciador
Luva de Pedreiro é, ainda, em 2024, uma figura publica nacional e internacional das Midias
Sociais — com 20,9 milhdes de seguidores no Instagram. Diferente da collab com Juliette, a
colaboracdo entre Neymar Jr. e Luva de Pedreiro foi de destaque internacional, dada a
reverberacao de Iran Ferreira — de seu estrelato [reconhecimento publico] por seguidores e por
fas das Midias Sociais espalhados pelo mundo.

Em 16 de fevereiro de 2022, a skatista Rayssa Leal, esteve em Paris, capital francesa. A
medalhista Olimpica de Toquio (2020) — prata na modalidade skate street — foi convidada por
Neymar Jr. para um encontro em sua residéncia na cidade francesa. A época, Neymar Jr. era
jogador do Paris Saint-Germain Football Club (PSG), fato que facilitou a reunido entre as
estrelas do esporte brasileiro. O encontro entre NJR e a Fadinha foi marcado pelo churrasco e
pelo videogame — a lembrar que, em 2022, Rayssa Leal tinha 14 anos. A ocasiéo, ficou marcada
pelo registro fotografico e também por uma troca de presentes entre a skatista e o craque: do
skate autografado, para Neymar Jr.; da camisa do PSG, autografada, para Rayssa. Em 2022,

Rayssa tinha 6,5 milhdes de seguidores no Instagram.
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Imagem 14 — Neymar Jr. e Rayssa Leal (2022)
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Reproducéo: Instagram/ Neymar Jr (2022)

Imagem 15 — Neymar Jr. e Anitta (2024)
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Reproducéo: Instagram/ Neymar Jr (2024)
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Entre as colabora¢Bes midiaticas citadas até aqui, tivemos: Juliette, vencedora do
televisivo Big Brother Brasil; Luva de Pedreiro, astro das Midias Digitais; Rayssa, a fadinha,
medalhista olimpica mais jovem do Brasil. Em algum momento, todos os interlocutores
mencionados ocuparam lugar de destaque na imprensa e/ou entretenimento, brasileiro e/ou
mundial. A cantora brasileira Anitta, € outra estrela do entretenimento brasileiro e mundial que,
frequentemente, participa de colaboracbes com Neymar Jr. (vice-versa). Anitta e NJR séo
amigos de longa data. A artista € uma estrela pop internacional, com 63,5 milhdes de seguidores

no Instagram.

3.2 O homem religioso

A primeira andlise é referente ao jogo Paris Saint Germain vs Bayern de Munique, final
da Champions League (2020), publicagdo com data de 23 de agosto de 2020. Para o
entendimento sobre contexto da publicagdo, Neymar Jr. era tido como a grande esperancga do
Paris Saint Germain (PSG), na disputa do maior troféu europeu de clubes, no entanto, seu time
acabou derrotado; derrota muito sentida pela atleta, que tentou ser o protagonista do titulo.
Neymar Jr. j& havia conquistado o titulo europeu em companhia de Lionel Messi, no Barcelona
FC, na temporada 2014/2015, contudo, caso a conquista também fosse efetivada pelo PSG, o
craque brasileiro teria a chance real de ganhar, pela primeira vez, a Bola de Ouro da FIFA —
premiacdo dada ao melhor jogador do ano. Para analise, segue, abaixo, a postagens/publicacdo

de Neymar Jr., no Instagram:
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Imagem 16 - Derrota na Final da Champions League (2020)
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Reproducéo: Instagram/ Neymar Jr (2020)

A fotografia (imagem), assim com um discurso textual, produz sentidos. Por isso, temos
no discurso imagético (ndo-verbal) de Neymar Jr., na derrota, uma cena que representa a
frustracdo e/ou lamentagéo — talvez, o choro escondido com as méos sobre o0s olhos. Por estar
com o uniforme do clube, ap6s o jogo, por estar sentado, pode demonstrar também o cansaco
da disputa (do combate, como intertexto entre o discurso verbal e ndo-verbal). Para além da
imagem, temos também na legenda da foto, o intertexto biblico: “Combati o0 bom combate,
terminei a corrida, guardei a fé” (2-TimoOteo 4:7). A passagem biblica refere-se a 22 carta de
Paulo a Timoteo, capitulo 4, verso 7, momento em que Paulo fez uma reflexdo de seu momento
extremamente desfavoravel na prisdo — logo, mesmo num momento desfavoravel, como homem
de fé, com homem justo, Paulo confiava na justica de Deus (“guardei a f&€”). Ao escolher a
passagem biblica como legenda, Neymar Jr. e/ou seus assessores comparam a derrota na
Champions League com o combate de Paulo, ou seja, que por mais que tenha lutado com todas
as suas forcas — também nédo venceu —, com efeito de sentido de como homem justo, Neymar
Jr. confia na justica de Deus. Ou seja, Neymar Jr., da a entender que guarda a fé dele para um

préximo combate, que serd abencoado com novas oportunidades de vitorias.
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O discurso ideologico/religiosos — das mensagens de fé nas publicacGes de Neymar Jr.
— mostrou-se recorrente no periodo. Aqui cabe uma reflexdo importante sobre as publicacdes
de Neymar Jr. e de sua crenca: o idolo-celebridade, apoiado pelo discurso religioso, separa 0
julgo dos homens da justica Divina [intencionalidade do intradiscurso]. De certa maneira, 0 que
Neymar Jr. parece acredita/propde — ja que publica mensagens religiosas em seu Instagram — é
que para 0s homens (seus iguais) ele ja esta condenado — da desconfianca que possuem na sua
atuacdo profissional; da desconfianca que possuem dele enquanto homem. De fato, como
podemos acompanhar a seguir, Neymar Jr. considera-se julgado e condenado por seus iguais,
como ele sugere, na acusacdo que sofreu de um suposto caso de agressdo sexual a funcionaria
na Nike, ex-patrocinadora e ex-fornecedora de materiais esportivos do atleta. A publicacdo no

Instagram € do dia 28 de maio de 2021, como podemos acompanhar a seguir:

Imagem 17 - Funcionéria da Nike acusa Neymar Jr. de agressdo sexual (2021)

Qv |
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Reproducdo: Instagram/ Neymar Jr (2021)

Na fotografia (n&o-verbal) temos, mais uma vez, o efeito de sentido que remete a fe.
Dessa vez, temos 0 brago tatuado com o substantivo feminino “fé”; temos as maos juntas
[literalmente, em sua pele] simbolizando a submissao a Deus. Na legenda da publicacéo, temos,
novamente, a correlagédo ao julgamento dos homens: “Os fatos podem ser distorcidos porque as

pessoas 0s enxergam de angulos diferentes [...] Faz parte”.
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Mesmo ndo pertencendo ao nosso recorte (2020-2024), acredito que seja necessario
retomarmos a publicacdo de 2019. Naquele ano, Neymar foi acusado de estupro por Najila
Trindade — numa ida da modelo a Paris. A reverberacdo da noticia ganhou o pais, culminando
em uma resposta publica e aberta de Neymar Jr. em seu perfil oficial no Instagram. Tanto no
caso de Najila Trindade quanto no caso da funcionaria da Nike, temos na resposta de NJR o0s
conceitos classicos da AD de intertextualidade e de parafrase. Desse modo, ao emitir 0s
posicionamentos sobre 0s casos, a publicacdo retoma discursos ja existente em outras esferas,
logo, a intertextualidade [alusdes/citacdes] e a parafrase [origem discursiva de outro texto] séo
apresentadas como sua versdo sobre o caso — gerando, assim, uma nova formacao discursiva,
com novos efeitos de sentido. Nesses casos, 0s efeitos de sentidos seriam a sua defesa — dizendo

ser inocente.

Imagem 18 — Neymar Jr. é acusado de estupro por Najila Trindade (2019)
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Reproducdo: Instagram/ Neymar Jr (2019)

Outra caracteristica das publica¢fes no Instagram remete as condi¢fes de producao
imagéticas e textuais presentes no texto. Como veremos a frente, Neymar Jr. e/ou seus
assessores de comunicacdo ndo tém como habito utilizar na Midia Social mensagens longas —
0 uso de textos extensos foram sempre utilizados em momentos criticos da trajetdria pessoal e

profissional. Entre os efeitos de sentido presentes na composi¢do da imagem, temos o0 Salmo
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23 [outro intertexto biblico]: “Ainda que eu ande pelo vale da sombra da morte, ndo temerei
mal algum”. Na formacdo discursiva [texto da legenda], ele ainda menciona e exalta “a
verdadeira luta de mulheres” que “realmente sdo vitimas deste ato”. Ao posicionar-se, NJR
consegue criar, intencionalmente, dois novos efeitos de sentido: a) de sua inocéncia; b) de apoio
as mulheres vitimas de violéncia. Na legenda encontramos o emoji das maos em oracao e
também faz uso de um coracdo vermelho — entendemos que a mensagem final é de
agradecimento a todos que acreditam nele e que torcem por ele, reafirmando, mais uma vez, ser

inocente da acusagéo.

Imagem 19 — Amistoso - Brasil x Tunisia (2022)

QY N
# -—= Curtido por pee.v.vv.owm- . OUtras 2.079.856
~ pessoas

neymarjr Que Deus nos abencoe e nos proteja | @
Ver todos 0s 53 comentarios

tenente_coimbra Vamooo, ta chegando a hora =it
othiagoventura @ &
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Reproducdo: Instagram/ Neymar (2022)
Nota. Tudo posso naquele que me fortalece — Filipenses 4:13

No perfil de Neymar Jr., as publicacdes com efeitos de sentido religiosos deixam
explicitos os valores de sua formacéo individual — de uma pessoa religiosa. Assim, ao explicitar
a fé, além de confirmar a crenca de Neymar Jr. em Deus, os efeitos sentido das fotomontagens
auxiliam para a pacificacdo de sua imagem. A pacificacdo da imagem de Neymar Jr. por meio
da religido foi utilizada, assim, como contraponto as polémicas vividas. A repeticdo e a
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frequéncia dos discursos religiosos nas postagens no Instagram revelam efeitos de sentido para
a superacao de seus problemas cotidianos. Nesta perspectiva, a intencionalidade de Neymar Jr.
e/ou de seus assessores de comunicacdo — na apropriacdo dos discursos com elementos
religiosos — foi de conceder valores morais ao locutor. No artigo, Discurso politico como apelo
religioso e a comogdo das massas, de 2010, Ana Beatriz Albuquerque de Almeida e Aluisio

Ferreira de Lima propde que:

[...] estratégias politicas de convencimento e atracdo da massa eleitoral, criam imagens
sedutoras e narra¢des sugestivas, como a do patriarca e da matriarca que honra a sua
familia, que é cristdo que esté a favor da vida e do bem-estar social (Almeida; Lima,
2010).

Imagem 20 — Amistoso - Brasil x Gana (2022)
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Reproducéo: Instagram/ Neymar Jr. (2022)
Nota. Ajudem uns aos outros e assim estardo obedecendo & lei de Cristo — Galatas 6:2

A publicagdo que antecedeu o amistoso contra a selecdo de Gana apresentou uma
fotomontagem de carater pedagogico: “Ajudem uns aos outros e assim estardo obedecendo a
lei de Cristo” — Galatas 6:2. Desse modo, como ideologia, as mensagens cristas utilizadas e

escolhidas por Neymar Jr. e/ou seus assessores apresentam/contém ensinamentos religiosos.
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Desse modo, o Locutor @neymarjr torna-se também “discipulo”: do cristdo que propaga a

palavra de Deus mundo afora. Do verdadeiro cristdo; de quem nédo esconde a sua fé.

Imagem 21 — Partida Benfica x PSG (2022
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Reproducéo: Instagram/ Neymar (2022)
Nota. Como é feliz a nagdo que tem o senhor como Deus. O povo que ele escolheu para Ihe pertencer —
Salmos 33:12

Em especifico no caso de Neymar Jr. e das publicacbes com viés religioso no
Instagram, as fotomontagens postadas na Midia Social do jogador/celebridade estdo
relacionadas, principalmente, ao seu exercicio como atleta profissional de futebol. Desse modo,
temos, aqui, a possibilidade de um discurso subentendido que aproxima a busca de Neymar Jr.
por protegéo e auxilio divino, com maior frequéncia, antes do exercicio de sua profissdo. Como
foi exposto anteriormente, Neymar Jr. ja deu declaracbes que mostraram a preocupagdo com
sua saude mental — a ressaltar, em documentario da DAZN, utilizando a expressao “condigdes,
de cabeca, de aguentar o futebol” —em virtude do exercicio de sua profissional, seja como atleta
de alto rendimento ou mesmo como garoto-propaganda de grandes marcas mundiais. Nas

fotomontagens, entre a constituigdo do discurso verbal (religioso) e nédo-verbal (profisséo),
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temos, entdo, o pressuposto de que Neymar Jr. viva certa anglstia enquanto exerce sua
profissdo. Assim sendo, as fotomontagens religiosas e sua fé em Deus compdem discursos
verbais que explicitam valores, como: esperanca, perseveranca, misericordia e salvacéo.

Além disso, as fotomontagens explicitam também a religido e a fé em Deus como
indispensaveis mais para o jogador Neymar Jr. do que para o idolo-celebridade Neymar Jr.
Temos também uma oracdo que se repete a cada fotomontagem do craque, em cada legenda,
que diz/mostra: “que Deus nos abengoe e nos proteja”. Temos, assim, um interdiscurso potente:

do cristdo que clama por béncéos e protecao divina; daquele que professa a religido de Cristo.

3.3 O politico/patriota

A Copa do Mundo, do Qatar, de 2022, nos possibilitou outras abordagens sobre 0 nosso
objeto de pesquisa. Em especial, pela polarizagdo politica do pais e pela presenca frequente dos
discursos politicos (e até patridticos) relacionados tanto a participacdo de Neymar Jr. na Selecao
Brasileira de Futebol numa Copa quanto pelo contexto politico e eleitoral brasileiro do periodo.
Notoriamente, € de conhecimento de uma grande maioria da populacdo que, de quatro em
quatro anos, os eventos Copa do Mundo e Elei¢cbes Presidenciais no Brasil acontecem quase
que simultaneamente. Em especifico, nesta edicdo da competicdo mundial, a proximidade
entres os eventos foi ainda maior — a lembrar, que o segundo turno das elei¢des foi disputado
em 30 de outubro de 2022; e o inicio da Copa do Mundo, no Qatar, aconteceu em 20 de
novembro de 2022.

Anteriormente, foi observado que a construgdo discursiva verbal e n&o-verbal
(fotos/fotomontagens), tinha propensdo a aproximacao da imagem do jogador/celebridade aos
discursos religiosos. Estabelecemos por meio das analises, que a aproximacdo era efetivada
sempre em momentos — ou melhor, em publicagdes — que antecediam as partidas das quais
Neymar Jr. participaria, fosse pelo seu clube, o Paris Saint Germain, ou mesmo pela Selegéo
Brasileira de Futebol. As publica¢Ges apresentaram-se quase que COmo uma oragao, Como uma
busca de protecdo divina, além, é claro, de deixar explicito, textualmente e imageticamente, a
religiosidade e a fé em Deus de Neymar Jr.. Relacionamos também que, pela repeticdo das
publicacOes/postagens no Instagram, antes das partidas, que os contetdos veiculados nas
Midias Sociais cumpriram a fungdo de afastamento do julgamento de seus iguais — em virtude
da chuva de criticas que o jogador recebia/recebe da midia esportiva, pelo seu desempenho

dentro de campo, e pelos programas de entretenimento, por sua vida fora dos campos.
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Em 2022, a presenca de discursos politicos [como contexto de producao], aconteceram
em virtude da participagdo da Selegéo Brasileira na Copa; da afetividade e do sentimento de
identidade/pertencimento que eclodem entre a sele¢do nacional e os brasileiros em virtude dos
jogos e da disputa esportiva. Outros lagos para aproximagdo aconteceram também em
decorréncia do cenério politico brasileiro — das Elei¢cGes Presidéncias. No més de outubro de
2022, um més antes do inicio da Copa do Mundo, Neymar Jr. declarou o seu apoio politico ao
entdo Presidente da Republica, Jair Bolsonaro (2018-2022), que concorreu a reeleicao, e tinha
como um dos slogans de campanha: “Deus, Patria ¢ Familia” — a lembrar, Bolsonaro foi
derrotado por Luiz Inécio Lula da Silva (2022-2026).

Antes do inicio da Copa — mais precisamente, antes do segundo turno das elei¢ces —
duas publicacdes foram destaque no perfil oficial de Neymar Jr., no Instagram: uma publicacéo
em referéncia a “Super Live da Liberdade”, em 22 de outubro de 2022, e outra publicacdo um
dia antes da decisdo eleitoral brasileira, em 30 de outubro de 2022 (segundo turno das elei¢des
brasileiras). Nas publicagfes/postagens citadas, Neymar. Jr e/ou seus assessores de
comunicacdo optaram pelo uso de publicacdes com conteudos religiosos e também como
conteddos politicos. Nessa perspectiva, durante a Copa do Mundo do Qatar, Neymar Jr. foi
representado nas publica¢des do Instagram como uma pessoa temente a Deus — que confia no
auxilio divino para a busca de conforto e superacao das adversidades — e também representado
como politico/patriota. Assim, é importante entendermos que os discursos relacionados a fé e &
politica corroboraram para a construcdo de uma imagem de Neymar Jr. aceito por uma parcela
significativa da populacdo brasileira. Logo, de uma parcela significativa da populacdo que
considera, como valores morais, ser cristdo e/ou ser patriota. Das polémicas que podem levar a
rejeicdo, das posturas contraditrias sempre presentes na trajetéria de vida de Neymar Jr., 0s
discursos religiosos e politicos tiveram como objetivo/intencao [efeito de sentido] a diminuicéo
da resisténcia da imagem do jogador/celebridade com o publico — obviamente, levando-se em
consideracdo o contexto politico brasileiro entre esquerda e direita.

As publicacdes no Instagram (2022), em dias de jogos — seja pela Selecéo Brasileira ou
pelo clube Paris Saint-Germain —, veicularam/representaram o idolo-celebridade por meio de
discursos verbais que evidenciaram a fé; j& a composicdo imagética apresentou Neymar Jr.
uniformizado [além de uma organizacédo de cores que compuseram como efeitos de sentido os
discursos imagéticos — ou seja, quando o jogo era da Selecdo Brasileira de Futebol,
predominava a cor verde e a cor amarela, quando os jogos eram do Paris Saint-Germain as cores
apareceram em tons de azul e também em tons vermelho]. No entanto, na data de 29 de outubro,

vespera do 2° turno das eleigdes presidenciais no Brasil, a publicacdo da fotomontagem de
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Neymar Jr., num jogo do PSG, trouxe o verde e amarelo e a bandeira brasileira (discurso néo-
verbal), em adicdo a uma producéo textual de combate a covardia (discurso verbal).

Imagem 22 — Partida PSG x Troyes (2022)
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Reproducgéo: Instagram/ Neymar (2022)
Nota. Pois Deus nao nos deu espirito de covardia [...] — 2 Timoteo 1:7

A publicacdo de Neymar no Instagram, mencionou por meio de uma fotomontagem sua
coragem como brasileiro; em um momento que acreditava ser decisivo para o futuro da nacéo.
Logo, em sua publicacao no Instagram do dia 29 de outubro de 2022, o perfil oficial de Neymar
Jr. fez meng¢do a passagem biblica de Timoteo: “Pois Deus ndo nos deu espirito de covardia,
mas de poder, de amor e de equilibrio” 2TIMOTEO, 1:7). Destaca-se no intertexto: “Deus nio
nos deu espirito de covardia, mas de poder, de amor e de equilibrio”. Assim como Timoteo,
missionario e um lider importante da Igreja, Neymar Jr. e/ou seus assessores de comunicacdo
deixaram subentendido na publicacdo o papel de lideranca ocupado pelo idolo-celebridade.
Pressupde-se pela construcdo do discurso, que a tomada de decisdo do jogador/celebridade
fosse a correta [a melhor decisdo]; alicercada, principalmente, pelo amor [do querer o bem do
préximo, de estar bem-intencionado] e pelo equilibrio [de ser justo, da justica], mencionados
no intertexto biblico. Nesse contexto, o perfil oficial de Neymar Jr. trouxe por meio da
publicacdo o cenério politico brasileiro. Ao escolher seu candidato a presidéncia, além de

95



recuperar e fazer o uso do discurso da coragem de Timoteo, NJR apresenta-se também como
este grande influenciador social de 231 milhdes de seguidores no Instagram.

Para além do registro/confirmacdo do apoio ao candidato Bolsonaro em seu perfil
oficial, a publicacdo, em referéncia a Super Live da Liberdade, como discurso, buscou
influenciar e/ou convencer os eleitores indecisos (ou ndo) em sua tomada de decisdo — neste
caso, utilizando a “confiabilidade” de Neymar Jr., como importante mediador de discurso nas
Midias Sociais, em especial, entre os eleitores adolescentes (de 16 a 19 anos) e os eleitores
jovens-adultos (de 20 a 24 anos). Na publicacdo de 22 de outubro de 2022, temos, na
fotomontagem, como discurso, a bandeira Brasileira, visualmente dobrada, com destaque ao
lema positivista “Ordem e Progresso”; completando a composi¢ao imagética da fotomontagem,
além da bandeira brasileira dobrada, temos, o0 nimero e o nome do candidato a presidéncia, nas
cores verde-amarelo — no caso, “Bolsonaro, 22” — numa explicita referéncia a sua tomada de

deciséo [ao seu voto] nas Eleicdes.

Imagem 23 - Participagdo de Neymar Jr. na Super Live da Liberdade (2022)
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Fonte: Instagram/Neymar Jr (2022)
Nota. Participacdo na Super Live da Liberdade, com entdo presidente e candidato a reelei¢ao Jair Messias Bolsonaro
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Em ambos os discursos publicados no Instagram que antecederam o segundo turno das
elei¢Oes brasileiras, o uso da cor verde e da cor amarela e 0 uso da bandeira brasileira ficaram
evidentes. Igualmente, o verde-amarelo e o uso constante da bandeira nacional foram, durante
o0s quatro (04) anos de governo Bolsonaro (2018-2022), utilizados com enorme frequéncia por
eleitores da direita bolsonarista — lembrando-se que a bandeira do Partido dos Trabalhadores,
do entdo candidato Luiz Inacio Lula da Silva, foi/é representada pela cor vermelha. Nesse
sentido, em ambas as publicacdes, Neymar Jr. colocou-se ao lado dos que se consideravam
patriotas, de direita, como se auto-intitulavam os eleitores bolsonaristas. Com isso, a interacdo
do discurso verbal [coragem] e ndo-verbal [da cor verde e da cor amarelo/bandeira brasileira]
tem como efeitos de sentido [como chamamento e pedido] — que o povo brasileiro decidisse,
naquele momento, pelo futuro do Brasil (Patria). Apés as derrotas nas urnas como cabo eleitoral
de Bolsonaro, o discurso patriotico de Neymar Jr. voltou a ser representado e direcionado
apenas a sua atuacdo na Copa do Mundo do Qatar, em que ocuparia e ocupou a lideranca técnica
como principal jogador da Selegéo Brasileira de Futebol.

Imagem 24 - Brasil x Sérvia - Estreia na Copa do Mundo do Qatar (2022)
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Reproducdo: Instagram/Neymar Jr. (2022)

Nota. Certamente que a bondade e a misericordia me seguirdo todos os dias da minha vida.
E habitarei na casa do senhor para sempre — Salmo 23:6
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Na estreia da Copa no Qatar [Imagem 24], em 24 de novembro de 2022, tivemos uma
nova postagem no Instagram. Na composi¢do da fotomontagem, em referéncia a primeira
partida da Copa, temos a presenca tanto de um discurso verbal quanto de um discurso nao-
verbal (imagético). Assim, no discurso verbal, encontramos a utilizacdo do intertexto biblico:
“Certamente que a bondade e a misericordia me seguirdo todos os dias da minha vida. E
habitarei na casa do senhor para sempre” (Salmo 23:6). O discurso verbal fez mencéo a estreia
na Copa, do pedido de auxilio/bencédo/aceitacdo da vontade divina marcados pelo uso dos
substantivos femininos bondade e misericordia, completados pelo trecho “ me seguirdo todos
0s dias da minha vida”, ou seja, do cuidado diario e da bondade divina com seus filhos
diuturnamente. Obviamente, que o Salmo 23, certamente, seja conhecido mais por sua
introducdo: “O senhor ¢ meu pastor, nada me falta”. Na legenda da foto, temos a reiteracdo do
discurso religioso: “Que Deus nos abengoe ¢ nos proteja”, seguidos dos emojis das médos em
oracdo e dos coragcdes com as cores da bandeira brasileira. Em especifico nesta fotomontagem,
temos a presenca de um comentario do Padre Fabio de Melo [do padre-celebridade] que posta
um emoji com significado de “méos aos céus”; com o efeito de sentido de intercessao e a bencao
de Deus na disputa da Copa. O outro comentario da fotomontagem é do surfista Gabriel Medina,
conhecido por ser um dos parcas — amigo intimo e particular — de Neymar Jr.. Desse modo,
além das quase 8 milhdes de curtidas, temos a presenca de celebridades do entretenimento
brasileiro — do padre ao surfista — que também estavam na expectativa e na torcida pelo
hexacampeonato.

Ainda na composicdo da fotomontagem [da estreia brasileira na Copa], temos as
expressoes faciais e posi¢cdes corporais que proporiam o papel decisivo e de lideranca de
Neymar Jr. durante a Copa. Imageticamente, temos as bolas ha mao de Neymar Jr. e 0 dedo a
frente da boca, como se pedisse “siléncio” a alguém [a0s seus criticos]. Outra particularidade
da foto é o dedo em riste de Neymar Jr., que pode produzir um intertexto com uma imagem
famosa e reproduzida pelas for¢as armadas dos Estados Unidos, da imagem do Tio Sam, com
aexpressdo “Iwant you”, em portugués, “Eu quero vocé”. Em 1917, a imagem foi uma jogada
de marketing para o recrutamento dos soldados para a Primeira Guerra Mundial. Neste
intertexto, entre 1917 e 2022, temos além do carater patriotico, o0 chamamento de Neymar Jr. a
torcida brasileira para a conquista do Mundo [Neymar Jr: Eu quero vocé na torcida]. Temos
também na publicacdo, a presenca da cor verde e da cor amarela, a mistica camisa 10 da Sele¢éo

Brasileira como fardamento para a guerra/disputa esportiva — de uma camisa que representa
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historicamente a referéncia técnica e de lideranca da Selecdo — de Pelé, no passado, e agora, de

Neymar Jr., no presente [Copa do Mundo de 2022].

Imagem 25 — Eliminagéo na Copa do Mundo (2022)
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Reprodugdo: Instagram/ Neymar (2022)
Nota. Foto de Neymar sentado no chdo, apos eliminacéo na Copa do Mundo

No discurso pos-eliminagdo da Copa, percebe-se que a tentativa discursiva e imagética
da publicacéo [como intencdo e como efeito de sentido] foi a de demonstrar como o sentimento
do sucesso ou da frustragdo podem ser sentidos por qualquer um: jogador/celebridade ou
popular/torcedor. No discurso ndo-verbal, Neymar Jr. foi representado sentado no chéo,
pensativo, com efeito de sentido de quem procurava uma explicagdo para a derrota. A
eliminacdo brasileira na Copa do Mundo do Qatar, em 2022, é a publicagdo com o maior
engajamento do perfil oficial (@neymarjr), com 23,2 milh&es de curtidas.

Na legenda da foto, temos a presenca de expressdes, como: “destruido
psicologicamente”, “a derrota que mais me doeu” e “lutamos até o fim” como efeitos de
sentidos. As expressoes escolhidas por NJR e/ou seus assessores de comunicagao propdem uma
derrota [eliminacdo] que aconteceu ndo por falta de empenho do lider — no caso, Neymar Jr..
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Discursivamente, Neymar Jr. reparte a dor sentida com todos os torcedores brasileiros?®. Ao
que parece, NJR. e /ou seus assessores de comunicagao optaram por compartilhar o sentimento
da derrota com o povo brasileiro, ou seja, de um discurso em que todos, de fato, sairam

derrotados. Do idolo caido, mas que espera 0 novo combate — a proxima Copa do Mundo.

3.4 O homem de familia

Com a chegada de seu segundo filho — no caso, de Mavie —, o perfil oficial de NJR no
Instagram sofreu alteracfes substanciais em suas publicacdes [condi¢Bes de producao] no final
de 2023. O nascimento de Mavie, fruto do relacionamento de Neymar Jr. com a influenciadora
Bruna Biancardi, trouxe novas construgdes discursivas para o perfil oficial @neymarjr. Neymar
Jr. e Bruna, de 31 anos, sdo conhecidos nacionalmente por viverem um relacionamento amoroso
turbulento, de idas e vindas; de separacdes e de reconciliagdes publicas. Bruna mostra-se uma
mulher madura — ou bem mais resolvida que Neymar.

A partir de 2023, temos no Instagram @neymarjr publicacbes e postagens com
centralidade direcionada para Mavie. No periodo, nas fotos em que a bebé esteve na linha do
tempo do Instagram de Neymar Jr. tivemos uma média de curtidas [como engajamento] muito
acima do normal — a saber, a média de engajamento de Neymar Jr. no Instagram, com curtidas,
é de aproximadamente de 1,5 milhdes®® por publicacdes/postagens. Nos contetidos com a
participacdo de Bruna Biancardi e Mavie, em 2023 e 2024, tivemos interacdes entre 4,5 milhdes
de curtidas e 22,9 milhdes de curtidas. As publicacées de Mavie [como protagonista] retomaram
as construgoes discursivas e de valorizacdo da familia como processo da construcao da imagem
[reputacdo] de Neymar Jr. na Midia Social. Como efeito de sentido, as repeticdes e as
reiteracdes dos discursos da intimidade familiar de NJR tiveram como intencionalidade, como
intradiscurso, a busca por uma representacdo positiva, afirmativa e euférica para a
personalidade midiatica no Instagram — a lembrar que o ano de 2022, ficou marcado pelo
desgaste da imagem de Neymar Jr. em virtude dos casos extraconjugais revelados pela Midia

Tradicional. Entre as categorias analisadas até o momento, destacou-se pelo engajamento

29 No livro “As estrelas: mito e sedugiio do cinema”, Edgar Morin (1989) discorre sobre o como verossimilhanca
é trabalhada pelo cinema, ou seja, de como os espectadores experimentam, de certa maneira, das experiéncias
vividas no ecrd (na tela). A escolha por determinados astros e estrelas devem-se, principalmente, por algumas
caracteristicas fisicas, psicologicas e morais como compativeis com as do seu publico.

30 Este dado tem como referéncia a plataforma de andlise de dados no Instagram Instrack (https://instrack.app), em
seu formato genérico e gratuito, disponivel em uma simples pesquisa na plataforma de buscas do Google. A
consulta foi realizada na data de 27/09/2025.
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[curtidas] a exposi¢do da intimidade familiar de NJR [do homem de familia]. Entendemos,
assim, que os efeitos de sentido desta “unido familiar e intimidade familiar”, promovida pelas
publicacBes com a participacdo da recém-nascida (2023-2024) foi uma importante estratégia de

engajamento utilizada por Neymar Jr. e/ou seus assessores de comunicacao.

Imagem 26 -Davi Lucca e Mavie (2023)
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Reproducdo: Instagram/ Neymar Jr (2023)

Na publicacdo de outubro de 2023, temos Davi Lucca e Mavie — 0 contexto da
publicacdo é a comemoracao do Dia das Criangas, em que Neymar Jr. prestou uma homenagem
aos filhos no Instagram. Na fotografia, como discurso, tivemos como efeito de sentido o afeto
entre irm&os — no caso, do cuidado do irmdo mais velho com a irma mais nova. Na fotografia
ndo tivemos a presenca Neymar Jr., entretanto, esta presenca € acionada a distancia [com efeito
de sentido]. Logo, também temos a contemplacéo pelo olhar do pai/observador [da fotografia].
Neste caso, como o Instagram é de NJR, tem-se a ideia de que a fotografia/publicacdo foi
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realizada por ele. Este efeito de sentido de contemplacdo e de recompensa sdo complementados
pela legenda da imagem [intertexto biblico]: “As criangas sdo herangas do senhor, uma
recompensa que ele da”, SALMO 127:3. Temos, aqui, a convergéncia entre o discurso religioso
e o discurso familiar; da intencionalidade de pacificacdo da imagem/reputacdo de Neymar Jr.
pela gratiddo a Deus. Outro efeito de sentido importante acionado pelo intertexto biblico é a
passagem: “das criancas como uma recompensa do senhor” — logo, da recompensa como
bencédo de Deus — deste modo, o perfil oficial no Instagram o apresenta, discursivamente, como

uma pessoa abengoada [da heranca divina recebida pelo Senhor].

Imagem 27 — Gravidez de Bruna Biancardi (2023)
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Reproducéo: Instagram/Neymar Jr (2023)
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Imagem 28 — Neymar Jr., Bruna e Mavie (2024)
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Reproducdo: Instagram/Neymar Jr (2024)

Como citamos anteriormente, umas das imagens de maior nimero de engajamento no
perfil oficial (@neymarjr) é do nascimento de Mavie. Na fotografia acima [discurso ndo-verbal]
temos o provavel primeiro banho da recém-nascida. Como efeito de sentido na imagem temos
uma especie de convite aos seus fas, seguidores e usuarios do Instagram para a participacao
deste momento familiar e de intimidade. Logo, acreditamos que a intencionalidade da
publicacdo é de aproximacdo de Neymar Jr. e de Bruna Biancardi — de uma publicacéo
compartilhada por ambos os perfis oficiais — com as suas respectivas audiéncias nas Midias
Sociais. O efeito de sentido da publicagdo também é de mostrarem-se proximos do seu publico.
Na legenda de Bruna Biancardi, compartilhada com o perfil oficial (@neymarjr) é apresentado

um intertexto de ideal familiar (e/ou restauracdo da familia): “Nossa Mavie chegou para
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completar nossas vidas”. Completando a legenda temos 0s emojis em formato de coracgdo e as
mé&os em oragdo; acreditamos que a utilizacdo dos recursos visuais de comunicacdo nas
legendas sejam uma orientacdo dos assessores de comunicacdo de NJR — ja que a mesma
formacédo discursiva atua, quase como um slogan, na maioria das legendas das publicacGes de
Neymar Jr. no Instagram. Também como condi¢do de producdo, temos a representacdo de
Bruna Biancardi, agora, como mae e mulher [sua representacdo inicial é de influenciadora
digital, de empreendedora, de mulher de negdcios]. O discurso fotografico [discurso ndo verbal]
como efeito de sentido transforma Biancardi na mulher/mae como edificadora do lar; do papel
ocupado pela mulher no cristianismo. A produc¢éo do discurso confere também humanidade aos
protagonistas: Neymar Jr., como chefe de familia; e Biancardi, como mediadora do lar.

Imagem 29 — Neymar Jr. faz homenagem de aniversario para a mae (2024)

’ neymarjr com outras 3 pessoas
Q £ Chefin, Oruam, Mainstreet, Ajaxx * Do Seu Lad

_ Curtido pof e ier. v vn..w 2 OUtras 3.000.222
- =~ pessoas

neymarjr Vocé merece toda felicidade do mundo, a
gente te ama demais, Obrigado por tudo mamée @

Ver todos 08 47 comentanos

21 de janeiro + Ver traduglo

Reproducdo: Instagram/ Neymar Jr. (2024)
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Em 21 de janeiro de 2024, a publica¢do no Instagram anuncia o aniversario de Nadine
Gongcalves, mae de Neymar Jr. A fotografia coloca no centro, a matriarca, que carrega em seus
bracos a neta Mavie. Na representacdo, Nadine Gongalves, surge como estrela na festa — ja que
é a comemoracdo de seu aniversario. Na legenda da publicacdo, temos: “Vocé merece toda a
felicidade do mundo, a gente te ama demais. Obrigado por tudo mamae”. A legenda deixa
explicito, discursivamente, o agradecimento de Neymar Jr. a sua mée: “obrigado por tudo,
mamae”. Semanticamente, a escolha pelo substantivo mamae ao invés da reducdo mae, realca,
como efeito de sentido, um respeito pela genitora que vem da infancia; da crianca que pede pelo
cuidado e pela protecdo da mamaie. No trecho “a gente te ama demais”, na legenda da
publicacdo. Neymar Jr. estende o seu discurso aos demais interlocutores que estéo presentes no
retrato — desde Mavie até Rafaella Santos, sua irmd. Outro efeito de sentido [acionado] e
relevante é a reveréncia de NJR a mée: deste sentimento comum de parcela consideravel da
audiéncia [do publico]l. Do amor a mde, como valor compartilhado [social e cultural],
comumente vistos nas representacdes dos meios de comunicacdo, seja nas Midias Tradicionais

e/ou nas Midias Sociais.

Imagem 30 — Aniversario do Neymar Pai (2023)
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neymarjr Parabéns papai @ amo vocé

Reproducéo: Instagram/ Neymar Jr. (2023)
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Apos analisarmos o perfil oficial de Neymar Jr. no Instagram (2020-2024), acreditamos
que arelagdo familiar do idolo-celebridade, como representacdo nas Midias Sociais, esteve mais
préxima ao seu filho, as suas filhas e a sua esposa. As publica¢es de Neymar Pai, em fevereiro
de 2023 (acima), e de Nadine, sua mde, em 21 de janeiro de 2024, foram manifestacdes
esporédicas encontradas em seu perfil oficial (@neymarjr) — nas duas publica¢es, tivemos o
mesmo contexto de producgdo: o aniversario de seu pai e 0 aniversario de sua mde. Do mesmo
modo, a irma de Neymar Jr., Rafaella Santos, também participou de pouquissimas publicacfes
nas Midias Sociais de Neymar Jr. no periodo. Ndo sabemos as motivacGes destas condi¢cdes de
producdo — leia-se, das baixissimas frequéncias de publicagdes nas representacfes do pai, da
mde e da irma do idolo-celebridade —, no entanto, a situa¢do nos chamou muito a atencao. Este
apagamento e silenciamento, entre aspas, destes integrantes familiares no Instagram, podem
comunicar: a) uma reorientacdo da representacdo midiatica da familia de Neymar Jr:
anteriormente, do pai, da mée e da irmé; agora, de uma representacao em que chefia sua propria
familia, com mulher e filhos; b) problemas familiares que ndo séo de conhecimento dos meios
de comunicacdo, de fas e seguidores. Ademais, retomando a andlise da publicacdo de
aniversario para Neymar Pai, tivemos uma legenda semelhante a ja utilizada no aniversario de
Nadine [mae]: tivemos também o uso do substantivo papai [intertexto semelhante a legenda em
referéncia ao aniversario da mae] realgando, assim, também como efeito de sentido, o respeito

que tem com o pai, que também é seu empresario.
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CONSIDERACOES FINAIS

Em tempos de Midias Sociais, Neymar Jr. € um promotor da individualidade; do
consumo; da experiéncia dos prazeres. Todavia, a receita para se fazer um idolo-celebridade —
no nosso caso, Neymar Jr — convizinha ser a mesma do passado [dos idolos-herdis brasileiros],
ou seja, de personalidades publicas que também mantiveram estreito posicionamento com a
religiosidade e com a familia — e, consequentemente, uma representacdo midiatica [discursiva
e imagética] congruente aos valores citados. As regularidades discursivas mencionadas ao
longo da tese [no caso, a religiosidade e a familia] foram “testadas” e “aprovadas” por idolos
do passado, como Pelé e Senna. Entendemos que a proximidade [do discurso] com instituicdes
mediadoras foram e sdo estratégicas para a construcdo e a validacdo dos idolos-herois e dos
idolos-celebridades de ontem [do passado] e de hoje [presente]. No caso de Neymar Jr.,
sobretudo, da programacdo de uma agenda positiva no Instagram (2020-2024) — em meio a
existéncia de outros tantos problemas de ordem pessoal e profissional [agenda negativa]
divulgados massivamente pela midia nacional. Portanto, acreditamos que a reveréncia a familia
e areligiosidade foram representacfes midiaticas estratégicas na pacificacdo da imagem de NJR
no Instagram (2020-2024) — que denominamos na tese como “operagdo midiatica Neymar Jr”.

A Analise do Discurso nos forneceu elementos metodoldgicos e teéricos para a
investigacdo desta operacdo midiatica — retratando, assim, as preferéncias comunicacionais
utilizadas, com recorréncia, pelo perfil oficial @neymarjr no Instagram. No periodo de 2020-
2024, no Instagram, foi clara e notoria a preferéncia por publicacdes de fotografias e por
publicacbes de fotomontagens em detrimento a outros recursos comunicacionais presentes na
Midia Social, como, por exemplo, postagem de videos, de textos, de stories, de lives, de reels.
Notamos também que grande parte das postagens de Neymar Jr. no Instagram apresentaram
discursos verbais reduzidos — ou melhor, foram utilizados de forma sintética. Assim, tivemos,
majoritariamente: “legenda”, “titulo” efou “linha fina” das fotos — que indicavam,
respectivamente, a localizagdo geografica, a “marcacdo” [presenca] em eventos sociais, a
“marcagdo” de outras celebridades presentes em suas publicagdes, etc. Além de produgdes
textuais muito breves, grande parte das legendas foram e séo feitas com (por) emojis — icones e
imagens digitais utilizados para uma caracterizar uma ideia ou uma emogdo - além da
facilidade de compreenséo destas linguagens . Entendemos que o uso de emojis foi e é utilizado
de maneira estratégica: devido ao estrelato mundial de Neymar Jr., de uma comunicacao e de

uma linguagem mais simples para os varios seguidores no Instagram espalhados pelo o0 mundo.
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As interacGes e 0s engajamentos sdo componentes importantes das comunicacgdes
voltadas para as Midias Sociais, como o Instagram. Entretanto, no perfil oficial de NJR no
Instagram, como interagéo, tivemos apenas o “botao de curtir’ e 0 “acesso a visualizagdo” das
publicacGes — abertas a todos os usuarios do Instagram. Sao restritas as interacbes com usuarios
e/lou seguidores andnimos disponiveis no perfil (@neymarjr); ndo existe improviso na
construcdo da imagem do idolo-celebridade no Instagram. Com o afastamento das Midias
Tradicionais — e também de seus ruidos — Neymar Jr. foi transferido, por assim dizer, para um
ambiente midiatico seguro [controlado] do Instagram. Desse modo, o perfil oficial “criou e
distribuiu” seus proprios contetdos; eliminou os intermediarios. Como recurso discursivo, da
propria relacdo de poder advinda dos efeitos de sentido e das significagdes expressas em suas
publicac6es, temos no perfil oficial @neymarjr, no periodo, o controle das narrativas: o siléncio
[nas polémicas] e a voz [propagacéo de seu status como idolo-celebridade brasileiro e mundial].

Metodologicamente, criamos quatro categorias de analise para a compreensao e para 0
entendimento do fendmeno mididtico no Instagram (2020-2024), a lembrar: a) o idolo-
celebridade; b) do homem religioso; c¢) do politico/patriota; d) do homem de familia (intimidade
familiar). A definicéo das categorias foi estabelecida por acreditarmos na intencionalidade — na
constancia e na repeticdo — das publicacdes destas tematicas na Instagram. Entendemos que a
rotina dos discursos teve como propoésito a restauracdo da imagem de Neymar Jr., como
reputacdo, para a validacdo como um personagem positivo e valido. Juntamente com o
reestabelecimento proposto desta imagem positiva, cremos que as postagens também atendam
aos interesses dos fas e dos seguidores — do apelo coletivo, da sensibilidade aos valores culturais
e sociais das maiorias nacionais, por exemplo.

Acima de tudo, no recorte proposto para analise 2020-2024, tivemos escolhas de visuais
convincentes, da ancoragem de imagens [como efeitos de sentido] de Neymar Jr. no Instagram,
como: de quem cré em Deus, de quem cuida da familia e de quem luta pela nossa bandeira —
tanto no sentido de defender as cores do Brasil na Copa do Mundo, quanto de quem se
posicionou politicamente, como no apoio a reeleicdo de Bolsonaro. O Instagram é uma midia
de tela sob tela, de rolagem de imagens. O foco de atengdo é mantido por pouquissimos
segundos, dado ao fluxo de conteudo atualizado regularmente (feed). Com a atualizagdo
permanente de mensagens, a operacdo — uso do Instagram — ndo privilegia um consumo
reflexivo; a ambiéncia é a prépria aparéncia. Por isso, cremos que 0 contexto discursivo no
Instagram do homem religioso, do politico/patriota e do homem de familia [da intimidade
familiar] deixaram explicitos para a audiéncia [para usuarios e para seguidores] quem &, entre

parénteses, Neymar Jr. — ou melhor, de como NJR e/ou seus assessores de comunicacao
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propuseram, intencionalmente, por meio de escolhas imagéticas e construgdes discursivas como
Neymar Jr. deve/deveria ser entendido pela plateia — numa tentativa direta de influenciar fas e
seguidores. O perfil oficial @neymarjr, como Locutor [intradiscurso], estabeleceu, assim, uma
relacdo de poder discursiva [de producdo e de distribuicdo] da comunicacdo Neymar Jr. no
Instagram. A aparéncia honesta e sem desvios de conduta [como discurso] criada para/por
Neymar no Instagram [do apagamento e do silenciamento das polémicas pessoais e
profissionais] foi muito bem articulada e produzida para a manutencdo do legado do idolo-
celebridade, principalmente, em territorio nacional [em que as polémicas pessoais e
profissionais sempre reverberaram com maior intensidade].

Dessa forma, acreditamos que a estratégia do perfil @neymarjr no Instagram foi de
alavancar uma representacdo repetida [de retroalimentacdo] de valores considerados pelas
maiorias nacionais como afirmativos. Cremos que NJR esté longe de ser o melhor modelo como
cidadao, de ser o melhor modelo como pai, de ser o melhor modelo como marido — bem como
estd longe de ser um exemplo como esportista [de dedicacdo profissional]. Todavia,
acreditamos que a reproducdo sistémica da imagem/reputacdo de Neymar Jr. [desta criacdo
discursiva e imageética] fez com que o idolo-celebridade brasileiro, pelo menos em aparéncia
nas Midias Sociais, pareca ser “honesto” — remontando, assim, a expressao historica: “a mulher
de César ndo precisa ser honesta, tem que parecer honesta”.

Em cultura da Conex&o: criando valor e significado por meio da midia programével,
Henry Jenkins enfatizou que vivemos numa Era da Propagacao; da propagac¢édo do engajamento
das audiéncias. Com 231 milhGes de seguidores no Instagram, e também com o afastamento
das Midias Tradicionais, a propagacao da imagem de NJR foi dominantemente realizada por
novas interacdes com o publico e com os interlocutores nas Novas Midias. O estrelato de NJR
no Brasil foi/é um acontecimento — de um protagonismo inserido nas novas dindmicas sociais
e culturais do Brasil. E a principal celebridade brasileira no Instagram — assim, como, das
demais Midias Sociais (Facebook e X). Quando destacamos a participacdo de Neymar Jr. como
um idolo-celebridade nas Novas Midias, como um icone dos novos tempos, cremos que as
interacbes com as novissimas producGes do entretenimento nacional e também das
colaboragBGes com outras incontaveis personalidades online [de desconhecimento do grande
publico brasileiro] foram estratégias de comunicagdo que serviram para valida-lo em pequenos
pedacos. Entre infinitas combinagdes nas Midias Sociais, tivemos: a interacdo com o publico
infantil, com famosos apresentadores de Podcast, com Rappers e Mcs — com fichas criminosas
extensas —, com gamers profissionais adolescentes e adultos, com Casas de Aposta e até com

ex-presidente da republica Jair Messias Bolsonaro. Ao propormos uma leitura do fenémeno
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midiatico Neymar Jr. no Instagram (2020-2024) entendemos que o idolo-celebridade representa
— ou melhor, responda — aos novos contextos da comunicacdo das Midias Sociais [de uma
cultura da propagacao/fragmentacéo] e também das transformacdes gerais dos quadros culturais
e sociais da populacéo e da audiéncia brasileira.

Com todas as exposicdes feitas pela pesquisa, pode-se concluir que a tese levantada foi
confirmada, sobretudo, pelas transformacdes tecnoldgicas e, consequentemente, pela alteracdo
das formas de producéo e distribuicao dos produtos midiaticos [como modo de operacdo].Nesse
sentido, acreditamos que o afastamento de Neymar das Midias Tradicionais, teve como
consequéncia, uma ruptura programatica como unidade e como unanimidade [para todos/fluxo
Unico; comunicacdo unidirecional]; passando, assim, para um modelo nichado das Midias
Digitais [um/um]. Concluimos, assim, que a imagem de Neymar Jr. foi construida, por assim
dizer, entre a irregularidade e a regularidade: das Midias Sociais [do Instagram] como modelo
de comunicacdo da irregularidade do fluxo comunicacional; e de uma construgdo imageética
estabelecida pelas regularidades discursivas ja promovidas por outros idolos-herdis do
passado, como Senna e Pelé — como exposto ao longo da tese, de construcdes discursivas e de
construcdes imageéticas abalizadas pela religiosidade, pela familia e pelo patriotismo. No
Instagram de NJR, tivemos, assim, a apropriacdo de discursos vencedores [do passado]; bem
como, a propagacéo e a diversidade de publicos deste fluxo comunicacional das Novas Midias.

Se 0 assunto Neymar Jr. ainda é discurso vivo [foi e €], entendemos que ele é resultado
e resultante das novas dinamicas das Midia Sociais. Desse modo, Neymar Jr. hunca deixou de
ser um idolo-celebridade nacional [para uns]; como também nunca deixou de ser abominado
[por outros]. Ele € um idolo em tempos de polarizacdo [de divisdo social]; numa conjuntura
midiatica de participacdo das audiéncias das Novas Midias. Fora de seus perfis oficiais de
comunicacdo [de seus dominios narrativos]; ele esta exposto. A cada nova atitude pessoal e
profissional de Neymar Jr., seja ela positiva ou negativa, temos nos comentarios das publica¢fes
gente disposta a defendé-lo [ fas e seguidores], como também temos usuarios, consumidores e
cidadaos com disponibilidade para ataca-lo [haters e perseguidores]. Alias, em tempos de Redes
Sociais, todos nos estamos expostos, ndo apenas os idolos, as celebridades e os influenciadores
— basta um deslize para experimentarmos, como meros mortais, o poder dos tribunais digitais.

Por que ainda insistimos em falar de Neymar Jr.? Se o idolo-celebridade nédo é um
exemplo de atleta, se ndo € um modelo como cidaddo, por qual motivo o entretenimento
nacional e o jornalismo segmentado ao esporte continuam a noticia-lo? Acredito que nos
saibamos a resposta. Neymar Jr. € um produto que vende (e vende muito). A promessa de idolo

—de um idolo-herdi, de unanimidade nacional, proposta no inicio de sua carreira ndo se cumpriu
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e, possivelmente, ndo se cumprird. Nao acontecerd nem com a conquista da Copa do Mundo,
nem que ele faca o gol decisivo no dltimo minuto. Os tempos sdo outros; e os valores e
comportamentos da audiéncia também. Entre tantos embates geracionais, entre as
transformacdes tecnoldgicas da comunicacdo, compreendemos que 0 culto aos grandes
esportistas e as celebridades também foram ressignificados e transformados. Pelé e Senna foram
e sdo herdis de uma geracdo, do passado. Eram herois reflexivos pelos titulos e vitdrias; eram
modelos de superacdo pessoal pelo trabalho e dedicacdo. Vivemos, agora, um novo modelo de
sociedade em que o bem-estar e 0 prazer sdo necessidades de primeira ordem. E é nesse novo
ordenamento de prestigio — individualista e hedénico — que fez/faz Neymar ser sentido como
idolo-celebridade. Com o reconhecimento mundial que possui, NJR poderia, se quisesse, ter
uma postura mais combativa frente as desigualdades e as injusticas sociais no Brasil e no
Mundo. Poderia, mas ele ndo quer; ele também néo é obrigado a ser exemplo. Presumimos,
entdo, que NJR possa ser, sim, um simbolo coletivo para as maiorias sociais [de visibilidade
nas Midias Sociais, com 231 milhdes de seguidores]; deste modelo reflexivo de superacdo da
pobreza [de ascensao social] ou mesmo como um simbolo reflexivel pelo consumo para outros
grupos sociais.

Nos bate-papos informais nos corredores das empresas e reparticbes, nos
supermercados, nos sites de noticia brasileiro e nas Midias Sociais, a presenca de Neymar Jr,
como discurso, ocupa espacgo no cotidiano brasileiro — por nossa vontade ou ndo. Mesmo néo
tendo alcancado o apice como jogador de futebol profissional — como vencedor de Copa do
Mundo — NJR continua sendo a maior expressdo esportiva da modalidade no Brasil. O
reconhecimento como maior futebolista de sua geracgdo, no Brasil, ndo foi alterado; nem mesmo
com o prémio FIFA de melhor jogador do Mundo conquistado por Vinicius Junior, em 2024.
Nas ruas, as camisas 10 de Neymar Jr. sdo vestidas por criangas, por adolescentes e por jovens-
adultos, resgatando sua trajetoria esportiva de nivel mundial: a camisa da Selecédo Brasileira de
Futebol (2010), a camisa do FC Barcelona (2013-2017), a camisa do Paris Saint Germain (2017-
2023) e, até, a mais improvavel, do clube saudita Al-Hilal (2023-2024).

Foi até 2024 — e ainda € em 2025 —, 0 maior astro da Selecdo Brasileira de Futebol; e é
a maior personalidade brasileira, numericamente, no Instagram. Dada a representatividade nas
Midias Sociais, como idolo-celebridade de 231 milhGes de seguidores, acreditamos gque nesta
tese foram leituras honestas sobre um fen6meno extremamente complexo. Esta pesquisa buscou
colaborar com as pesquisas no campo da Comunica¢do Midiatica. Do mesmo modo, esta tese
foi elaborada com o compromisso de uma comunicacdo eficaz e de democratizacdo do

conhecimento. Como contribuicéo, entendemos que este estudo ndo € uma leitura definitiva
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sobre o tema; estando, assim, aberto para novas analises de colegas pesquisadores e da
sociedade.
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SEGMENTO/

REVISTAS/NUMERO MES/ANO
DAS IMAGENS

PUBLICO ALVO

TITULO/LINHA FINA

Placar Edicdo Especial abril/2010 revista esportiva TITULO: Especial 40 anos
(N° 1) Santos FC
Trip (N° 2) junho/2010 revista masculina TITULO: Porra, Dunga!
ESPN (N° 3) outubro/2010 revista esportiva TITULO: Neymar: Génio ou
monstro?
Placar (N° 4) dezembro/2010 revista esportiva TITULO: Brasil Olimpico
Epoca Edic&o Especial dezembro/2010 revista semanal TITULO: 100
(N° 5) (variedades) Linha fina: Os brasileiros
mais influentes de 2010
TITULO: O Complexo de
Alfa (N° 6) maio/2011 revista masculina Neymar
Linha fina: Rico, genial - e
controlado pelo pai. Algum
problema com isso?
TITULO: Neymar
Capricho (N° 7) junho/2011 revista feminina Linha fina: O cara que, aos 19
(publico teen) anos, transformou-se em idolo,
fala a Capricho do seu lado
colirio e do sucesso com as
garotas
Placar (N° 8) junho/2011 revista esportiva TITULO: Rei?
Linha fina: O trono de Ronaldo
ja é dele, mas Neymar vai ter
gue buscar na Argentina
Istoé (N°9) junho/2011 revista semanal TITULO: O mundo particular

(variedades)

de Neymar
Linhas finas:

1) A intimidade, o estilo e 0s
negdcios do maior idolo do esporte
brasileiro na atualidade

2) O primeiro milhdo aos 14, pai aos
19

3) Os investimentos em imdveis e a
nova manséo de R$ 4 milhdes

4) O Porsche que ganhou em uma
aposta

5) Os contratos que o tornam uma
maquina de fazer dinheiro
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Veja (N° 10)

junho/2011

PUBLICO ALVO

revista semanal
(variedades)

TITULO: “REYMAR”

Linha fina: Finalmente surge um
craque da linhagem de Pelé

Atrevida (N° 11)

julho/2011

revistas feminina
(publico teen)

TITULO: Neymar de atitude

Linha fina: Garoto ame-o ou
deixe-o0 do momento, ele inventa
penteado, eshanja marra e esta
lotando o estadio de meninas

Atrevida GO (N° 12)

dezembro/2011

revistas feminina
(publico teen)

TITULO: Neymar #euquero

Linha fina: Ficamos na cola do
cara mais cobicado do futebol e
mostramos como ele dribla os
jornalistas, contra-ataca as fofocas
e goleia o coracéo das meninas

TPM (N° 13)

dezembro/2011

revista feminina

TITULO: Neymar é nosso

Linha fina: O tanquinho do

craque mais perseguido pelas

marias chuteiras, num ensaio
revelador

Placar (N° 14)

dezembro/2011

revista esportiva

TITULO: Te cuida, Messi!

Linha fina: Neymar tem bola
para rivalizar com o argentino. E
jogando no Brasil

Charme (N° 15)

janeiro/2012

revista feminina
(publico teen)

TITULO: Ele é craque!
Neymar

Linha fina: 19 anos, se dando
bem no futebol, SOLTEIRO...
Neymar mostrou & que veio. O
jogador desmentiu boatos que
estava namorando. Eu quero!

Loveteen (N° 16)

fevereiro/2012

revista feminina
(publico teen)

TITULO: Neymar

Linha fina: Ele disse que é
romantico e gosta de cantar.
Irresistivel? Calma, voceé ainda
ndo viu nada!

ESPN (N°17) abril/2012 revista esportiva TITULO: Todos querem a
camisa de Neymar

Linha fina: Santos 100 anos

Brasileiros (N° 18) junho/2012 revista semanal TITULO: Alegria e arte no

(variedades)

futebol

Linha fina: O cabeleireiro, o
pai, 0 pastor, o presidente do
Santos, a professora, 0s
publicitarios e Juary explicam
o fendmeno Neymar
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PUBLICO ALVO

TITULO: Apostas de ouro

ESPN (N°19) julho/2012 revista esportiva Linha fina: Quais medalhas o
Brasil ganhara nas olimpiadas?
A ESPN responde e traz um
guia para seguir os favoritos
o ; . ; TITULO: Na presséo
Placar (N° 20) julho/2012 revista esportiva Linha fina: Selecdo de
Neymar vai a olimpiada pelo
titulo que falta
. - . TITULO: Londres
Veja Edicdo Especial . o y
Jogos Olimpicos julho/2012 revistg semanal esplgsg:ngt;giﬁ;lgg a(;: guro
(variedades) ;
(N° 21) gue nunca veio
TITULO: A crucificacio de
Neymar
Placar (N° 22) outubro/2012 revista esportiva

Linha fina: Chamado de “cai-
cai” o craque brasileiro vira
bode expiatdrio em um esporte
onde todos jogam sujo
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