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RESUMO

O projeto consiste na criacdo e gerenciamento de um portal de jornalismo esportivo
abastecido por mulheres profissionais da comunicacdo, ESPORTIVAS
(esportivas.net.br). Contemplando a modalidade considerada “paixao nacional”, o
futebol, mas com destaque para a categoria feminina tdo esquecida pelas grandes
midias e conglomerados de comunicagdo. Entre as principais questdes que este
projeto abrange esta a inclusdo da mulher no esporte, tanto no que se refere as
atletas, quanto a de mulheres profissionais da comunicacdo, que ainda hoje lutam
por direito e espaco iguais em coberturas esportivas, se colocando além do objeto
decorativo ou sexualizado nestas transmissdes. Assim, o projeto busca dar
visibilidade as mulheres: atletas, membros de comissdes técnicas, de arbitragem, e
profissionais de comunicacdo em areas ainda marginalizadas para o género
feminino, como a narracdo esportiva. O projeto utiliza como metodologia a
aplicacdo de entrevistas e questionarios, estudo de caso e revisao bibliografica.
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ABSTRACT

The project consists of the creation and management of a portal for sports
journalism, attended by women communication professionals, ESPORTIVAS
(esportivas.net.br). Contemplating the modality "national passion”, football, but with
emphasis on communication and the major media and communication
conglomerates. Among the main ideas that this project includes is the inclusion of
women in sport, as far as athletes are concerned, as well as professional women
communication, who are today more subject to the law and space than in women,
decorative or sexualized in these transmissions. Thus, the project seeks to give
visibility to women: athletes, members of technical commissions, arbitration, and
communication professionals in areas still marginalized for the female gender, such
as sports narration. The project uses as methodology the application of interviews
and questionnaires, case study and literature review.
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1. INTRODUCAO

N&o acredito que existam qualidades, valores, modos de Vvida
especificamente femininos: seria admitir a existéncia de uma natureza
feminina, quer dizer, aderir a um mito inventado pelos homens para
prender as mulheres na sua condicdo de oprimidas. N&ao se trata para a
mulher de se afirmar como mulher, mas de tornarem-se seres humanos
na sua integridade. (Simone de Beauvoir)

Este trabalho tem por caracteristica uma base de teor critico e de busca
de espaco para uma modalidade ainda marginalizada, o futebol feminino, e uma
parcela de profissionais da comunicacdo esportiva que ainda sofre muita
discriminacé@o, a mulher. Por isso o tom, as vezes, parcial ndo é acidental e nem
sem propdsito, mas se faz explicativo pelas paginas que vao se seguir ho avango
da leitura. Assim, seu inicio introdutério passa por uma viagem pela historia que
nao precisa de citacdes ou referencias bibliograficas, e sim conhecimento basico,
ainda do ensino fundamental, de uma histéria recente do Brasil e da sua
construcéo sociocultural. Assim como do homem e seus processos de colonizacéo.

A historia nos mostra que ao longo dos anos, nas mais diferentes eras e
tempos, sempre houve um dominante e um dominado, pelo menos desde que a
humanidade tem registros. O homem se fez dominante com a descoberta do fogo,
com a invengéo e desenvolvimento de ferramentas desde a pedra, a mais moderna
arma gquimica ou nuclear. Com essa caracteristica em ser dominante e dominado
também construiu sua sociedade, dividindo os seres humanos em classes, castas
ou com outra nomenclatura que algum padrdo sociocultural nos impde. Sem se
lembrarem de igualdade, as classes dominantes, se despiram de moral e
estabeleceram leis e normas que pudessem legitimar seus preconceitos e
definicbes feitas ao seu bel-prazer. A crueldade ou conveniéncia ndo se
restringiram nem mesmo a sua propria raca e muito menos aos que chamavam de
familia, palavra que convencionou para construir mais uma instituicdo dentro da ja
falida sociedade das desigualdades. Assim dividimos as racas, as cores e 0S
géneros, cada qual na funcdo que o homem branco, rico e detentor de poder
definiu. Dentro de tantas discriminagbes, a mulher foi colocada no posto de
genitora, ser inferior, domeéstica, sem direitos politicos e sociais. E assim foi por
muitos anos em diferentes sociedades. Atualmente, ainda temos os que defendem
gue as mulheres sejam “belas, recatadas e do lar”, porém, por influéncia de

movimentos sociais e até conquistas feministas, elas ja sabem, e uma parcela ja
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tem acesso a informacodes, que podem lutar por seus direitos e ndo devem se calar
mais diante de muitas imposicoes.

Nesta caminhada histérica de preconceito e desigualdades a
comunicacdo e o esporte ndo passaram ilesos. Porém é preciso voltar no tempo
para entender melhor a historia sociocultural brasileira para depois analisar e
refletir as influéncias sobre a mulher na comunicagéo esportiva e como atleta. O
Brasil, ainda quando nem se chamava Republica Federativa do Brasil, foi
colonizado pelos europeus com predominancia de portugueses, segundo 0s
inmeros livros didaticos distribuidos em escolas e até conhecimento passado por
nossos avés e outros familiares que ainda trazem em suas falas sotaques ou
termos europeus. E herdou do velho continente uma cultura com muitas restricoes
ao género feminino. Assim 0 pais comecou a construir, alimentar e desenvolver
sua historia patriarcal, onde a mulher foi inserida em algumas fun¢bes e locais
gradativamente, apos muita luta e resisténcia. Como exemplo, o direito ao voto
assegurado tardiamente em 24 de fevereiro de 1932, ainda com algumas
restricdes’. Conquista esta comemorada como o “Dia da Conquista do Voto

Feminino no Brasil”®

desde 2015. A deputada federal Sueli Vidigal, autora do
projeto de lei que estabeleceu a data comemorativa, ressaltou em sua justificativa
para propor o projeto de lei que “o voto feminino no Brasil foi assegurado, apés
intensa campanha nacional pelo direito das mulheres ao voto, fruto de uma longa
luta, iniciada antes mesmo da Proclamacéo da Republica”.

Partindo do aspecto de participacdo politica e caminhando para a
vertente social, a participagdo no esporte “paixao nacional”’, o futebol, também foi
construida com muitas ressalvas as mulheres. Enquanto a préatica nunca sofreu
sancdes ou proibicdbes para os homens, para as mulheres o movimento foi
violentamente excludente.

Para os homens o futebol além de ter proporcionado, desde o tempo em
gue era uma diversao fabril, uma possibilidade de ascens&o social, mesmo que
entre os operarios. Também se fez simbolo de forca e hegemonia, chegando até

mesmo a ser usado pelos militares na construcdo de uma imagem “positiva” e

! Decreto n° 21.076, de 24 de fevereiro de 1932, assinado pelo entdo presidente Getdlio Vargas,
permitia o voto de mulheres casadas com autorizagdo do marido, vilvas e solteiras e com renda
propria. Essas restricbes foram extintas em 1934 pelo Codigo Eleitoral, porém s6 em 1946, o
voto passou a ser obrigatorio as mulheres.

2Em 2015, a presidente Dilma Rousseff sancionou por meio da lei 13.086/15 o “Dia da Conquista
do Voto Feminino no Brasil”. O projeto de lei foi proposto pela deputada federal Sueli Vidigal.
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vitoriosa da ditadura militar em 70 com a conquista do tricampeonato mundial.
Porém, para as mulheres a histéria de insucessos comega bem antes de 1950, a
realizacdo da primeira Copa do Mundo no Brasil, e quando caimos aos pés da
sele¢céo do Uruguai em pleno Maracané, no famoso “Maracanazzo”.

O ano de 1921 é considerado como a principal data, entre as sugeridas
pelas pesquisas sobre o assunto, da primeira partida de futebol feminino® realizada
no Brasil, a disputa entre as senhoras do bairro de Tremembé e Cantareira®, na
zona norte de Sdo Paulo. O jogo foi registrado pelo jornal paulista A Gazeta®.
Desde seu inicio, o futebol feminino ndo era bem visto pela sociedade, pelo
governo e pela elite, que alimentavam ideais de eugenia que ressaltavam o
moralismo e o machismo. Em 1941, um Decreto-lei, que instituiu o Conselho

Nacional de Desportos, continha o artigo 54 que determinava:

As mulheres ndo se permitira a pratica de desportos incompativeis com as
condicbes de sua natureza, devendo, para este efeito, o Conselho
Nacional de Desportos (CND) baixar as necessarias instrucdes as
entidades desportivas do pais.

A definicdo, embora néo citasse explicitamente o futebol, o compreendia
entre os “desportos incompativeis”. Durante o regime militar, em 1965, 0 mesmo
Conselho publicou a Deliberagdo n°® 7 que deixava ainda mais clara a proibicéo.
“‘Nao é permitida a pratica feminina de lutas de qualquer natureza, futebol, futebol
de salao, futebol de praia, polo, halterofilismo e beisebol”.

A possibilidade de praticar o esporte de forma ndo clandestina demorou
alguns anos e a resisténcia na modalidade foi crescendo e alimentando ainda mais
a consciéncia feminina de que a proibicdo era infundada e injusta. Assim, muitas
equipes surgiram em diferentes cidades do pais. Em 1979, em um contexto de
aumento das liberdades individuais e com a aplicagéo da anistia, a deliberacéo foi
revogada e, assim, o futebol feminino comecou a ser formatado melhor, com o
surgimento das primeiras ligas e organizacdes de equipes. Nessa época o0 esporte
ja era tido como paixdo nacional, a selecdo masculina tinha em seu curriculo a

participacdo em 11 competicbes mundiais, tendo alcancado, até entéo, trés titulos.

% Outra data bastante citada nos registros histéricos do futebol feminino é o ano de 1913, quando
durante um evento beneficente para captacdo de recursos para a constru¢cdo de um hospital da
Cruz Vermelha que seria inaugurado em 1917, um médico discursou e afirmou que “as mulheres
podem até jogar futebol’. Assim, atendendo ao “pedido” médico, os jogadores do Sport Club
Americano entraram em campo vestidos de mulheres para uma partida mista.

* Atual bairro de Santana, na capital paulista.

°0 jornal A Gazeta descreveu 0 jogo como “curioso”.
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E as mulheres se resguardava o preconceito de que mesmo permitido, ndo era um
esporte feminino. Em entrevista aos jornalistas Marcelo Brand&o e Vinicius Lisboa,

a pesquisadora Katia Rubio afirmou:

Mais do que qualquer coisa, ha uma assimilacdo que tem
muito mais forca do que a prépria lei. Mesmo com a lei
caindo em desuso, as familias ndo permitiam que as meninas
praticassem o futebol ou outras modalidades. Entendia-se

gue 'minha filha ndo é macho', entdo ela ndo vai praticar
esporte, ndo vai praticar o futebol, porque isso é coisa pra
menino.®

Com um intervalo de proibicdo histérica, um déficit de incentivo e um
alto nivel de preconceito alimentado durante anos, as mulheres se apoiaram em
poucas e inconstantes iniciativas de estimulo financeiro e estrutural do futebol
feminino. Atualmente, quarenta anos apos a liberacéo oficial e legal do esporte, as
mulheres ainda lutam por espaco na modalidade e reconhecimento. Os reflexos do
preconceito arraigado na sociedade brasileira estdo nas diferencas salariais, de
estrutura e destaque midiatico. Alguns estudos ja apresentaram a discrepancia das
coberturas midiaticas relacionadas aos homens e mulheres em importantes
eventos esportivos. Uma pesquisa realizada por FINK (1998) demonstrou que 15%
da cobertura jornalistica esportiva norte-americana estava relacionada a mulheres
atletas e 5% da cobertura televisiva a mulheres no esporte. Enquanto o restante,
maior percentual, era destinado exclusivamente aos homens. Na realidade
brasileira essa discrepancia na midia € ainda mais gritante. Pesquisa quantitativa
realizada por SOUZA e KNIJNIK (2007,p.35), analisando um dos principais jornais
impressos do pais, Folha de Sdo Paulo, revelou um diferenca de 700% entre a
cobertura esportiva relacionada aos homens e a relacionada a mulheres. A analise
pautada na contagem e comparacdo do percentual de reportagens, tamanho das
matérias por média geral do numero de palavras e a frequéncia da utilizagdo de
comentarios relacionados ao género nas reportagens, ainda destacou (2007,p.35)
que “os homens sdo mais vezes citados por suas habilidades atléticas do que as
mulheres, que recebem mais citagdes em relacido a sua aparéncia fisica”.

As mulheres ainda encaram outra abordagem né&o tdo aplicada aos

homens, a de ter sua imagem sexualizada. S&o apontadas muitas vezes como

® Katia Rubio, pesquisadora e professora da USP (Universidade de S&o Paulo), em entrevista para
Agéncia Brasil na reportagem dos jornalistas Marcelo Brand&do e Vinicius Lisboa: Da ilegalidade ao
ouro, brasileiras criaram suas préprias referéncias no esporte — 08/03/2016.
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objetos sexuais e de consumo masculino. Imagens de atletas sé@o relacionadas a
beleza e ndo competéncia e habilidade na pratica esportiva, assim como as formas
esculturais e ndo aos niveis de alta intensidade e performance nas modalidades,
deixando em segundo plano a atleta e exaltando a mulher alvo de desejo. Quando
o esporte ndo favorece a “feminilidade” defendida a todo custo pela sociedade
machista, as mulheres passam a ser ofendidas e rotuladas pejorativamente. As
jogadoras sao consideradas “mulheres machos”, rotuladas por praticarem o
esporte e julgadas por suas orientacdes sexuais.

Buscando pesquisas mais atualizadas sobre o tema e também
ampliando seu alcance para nivel mundial, € possivel encontrar dados alarmantes
em publicacdo de 16 de agosto de 2016 do jornal Folha de Sédo Paulo, em
reportagem sobre um estudo feito pela Universidade de Cambridge com veiculos
de comunicacdo de lingua inglesa. A matéria atesta que atletas mulheres sdo
menos mencionadas que 0s homens e costumam ser caracterizadas por sua
aparéncia em reportagens esportivas. Estudiosos analisaram mais de 160 milhdes
de palavras em reportagens sobre os esportes olimpicos, e constataram que as
matérias sobre as atletas mulheres tem como foco principal a aparéncia, roupas e
vida pessoal, com maior preocupacao com a estética do que o esporte.

Também foi constatado que as palavras “‘homens” e “homem”
apareceram o dobro de vezes na base de dados da imprensa inglesa se
comparadas com as palavras “mulheres” e “mulher”. Termos como “envelhecida”,
“gravida”, “casada” ou “solteira” foram encontrados associados as mulheres atletas
nas reportagens. Ja4 em relacdo aos atletas homens, os termos associados
encontrados foram: “mais rapido”, “forte”, “grande” e “6timo”. Para se referir ao
rendimento / performance dos atletas, os homens tinha termos como “mentor”,
“‘derrotar”, “vencer”, “dominar’ e “batalhar’, para as mulheres foram “competir”,
“participar” e “lutar”.

As reportagens analisadas apontaram mais vezes adjetivos para definir
a atleta como mulher e algumas modalidades como feminina, como é o caso do
futebol. Isso pode constatar, segundo a pesquisa, que os homens costumam ser
tratados como padrdo no mundo esportivo. A palavra futebol quando usada sem
nenhum adjetivo é entendida como uma pratica masculina, porém para definir que

€ um jogo de mulher é preciso indicar, usando futebol feminino. Também foi
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identificado maior nimero de termos infantilizados ou tradicionais relacionados as
mulheres (garotas ou damas) do que aos homens (garotos ou cavalheiros).
Embora os estudos apontem, ndo é preciso mergulhar no mundo
académico ou da pesquisa e desenvolvimento para sentir a diferenca entre
mulheres e homens no mundo esportivo. Os rétulos ndo sdo exclusivos apenas
para as atletas. “Marias chuteiras” denominam negativamente as mulheres que
acompanham os jogos ou se relacionam com jogadores. Mesmo na arbitragem do
futebol as mulheres séo inferiorizadas. As que conseguem se destacar, dificilmente
se desvinculam do rétulo sexualizado, que costuma sombrear e até encobrir a
capacidade profissional da mulher, frente aos olhos machistas da sociedade
contemporanea. Uma das principais competicdes de base do futebol brasileiro, a
Copa Séao Paulo de Futebol Jr., s6 teve em 2019, pela primeira vez, duas mulheres
compondo o quarteto de arbitragem da partida final’ da competicdo. Sendo elas:
Tatiane Sacilotti dos Santos Camargo e Fabrini Bevilagua Costa. Tendo ainda,

Amanda Pinto Matias como arbitra assistente adicional.

1.1 A MULHER NA COMUNICACAO ESPORTIVA

Na comunicacdo esportiva a histéria ndo é diferente, principalmente
guando o assunto € futebol. Jornalistas e comentaristas sdo pautadas no
sexualismo e na padronizacdo da beleza, imposta por uma sociedade machista,
gue entende o género feminino como decorativo. Mesmo sendo as mulheres
maioria nas redacfes do pais, segundo uma pesquisa divulgada pela Federacéo
Nacional dos Jornalistas (BERGAMO, 2013), 64% das cadeiras nas redagdes
nacionais € ocupada por mulheres, as profissionais da comunica¢cdo também vao
sentir o preconceito na editoria esportiva que tem a representatividade feminina de
10% em comparacdo com a masculina nas redacgdes de publicacdes voltadas para
0 esporte (COELHO, 2003). Recorrendo a fontes mais atualizadas e ampliando o
raio de abrangéncia da pesquisa, 8% das publicacdes relacionadas a esporte do
mundo sdo assinadas por mulheres, segundo levantamento da German Sport

University Cologne (HORKY; NIELAND, 2011), o International Sports Press Survey

" Partida realizada em 25 de janeiro de 2019, no Estadio Municipal Paulo Machado de Carvalho, o
Pacaembu, entre Sdo Paulo e Vasco. As equipes empataram no tempo regulamentar e o Sdo Paulo
conquistou o titulo e o tetracampeonato da Copinha vencendo nos pénaltis por 3 a 1.
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(ISPS). A pesquisa ainda mostrou que esse numero no Brasil chega a 7%, e que a
tematica das publicacbes também tem grande discrepancia em relacdo a
comparacdo de género. 85% das reportagens abordam atletas e modalidades
masculinas, 9% atletas mulheres ou modalidades femininas e 6% n&o definem
género, em uma amostragem de jornais veiculados em 22 paises.

No Brasil, os registros sobre esporte feito por mulheres comegaram
timidamente e sem profissionalizacdo. Muitas vezes, as esposas que
acompanhavam seus maridos em jogos faziam algumas anotacdes e referéncias a
partidas, mas sem grandes destaques ja que essa funcéo nao Ihes era conferida.

Na década de 40 e 50, algumas mulheres se destacaram e acabaram
sendo consideradas pioneiras do jornalismo esportivo. Uma delas uma ex-atleta
gue se dedicou ao jornalismo, Maria Helena Rangel. Seu contato inicial com o
esporte foi na pratica, arremessando disco. A paixao pelo esporte e também pela
comunicacéo a levou a se dedicar ao jornalismo, e alcancou destaque atuando na
Gazeta Esportiva. Sua contemporanea foi Mary Zilda Grassia Sereno,
fotojornalista. Elas antecederam as profissionais que ganharam destaque com a
Radio Mulher na década de 70. Formando uma equipe totalmente feminina, elas
gravaram seu nome na histéria ao transmitir partidas de futebol. O time de
profissionais contava com narradora, comentarista, repérter e até mulheres para a
parte técnica e operacional. Germana Garilli era a repérter de campo que tinha a
dificil missdo de entrevistar e ser notada como uma profissional de comunicacao
pelos “homens do gramado”. Na narragdo Claudete Troiano e Zuleide Ranieri, e
nos comentarios Jurema Yara e Leilah Silveira. A equipe ainda tinha uma mulher
para analises de arbitragem: Léa Campos, a primeira arbitra profissional no futebol
brasileiro.

Regiani Ritter e Kitty Balieiro também se destacaram na década de 80.
Uma como reporter da Radio Mulher e posteriormente da Gazeta e outra em
diversos setores da comunicagdo. Kitty passou desde repoérter a chefe de
transmissdo, comandando equipes com 0 passar dos anos. As pioneiras se
tornaram inspiracdes e novas mulheres da comunicacdo apareceram para ocupar
0 espaco e resistir ao preconceito. A jornalista Isabela Scalabrini, também foi
pioneira ao assumir o comando do Globo Esporte, na rede Globo, em 80.
Atualmente, TVs abertas contam com apresentadoras em programas esportivos,
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como a Band com a jornalista Renata Fan e mesmo a Globo com Glenda
Kozloswski e Fernanda Gentil.

Quando tem espaco para mostrar seu trabalho, as mulheres
correspondem a altura e desmitificam que esporte € coisa para homem. Segundo
MOTA (2013, p.27), o poder de comunicagdo em massa contribuiu para que as
mulheres conseguissem conquistar credibilidade do publico ao assistir um
programa e ter como protagonista uma mulher apresentando.

O espaco conquistado nem sempre € para atuar de fato como jornalistas
e protagonistas da producdo em questéo. Inicialmente, as mulheres atuavam como
apoio de palco, recebendo convidados, trazendo fichas e até, quando a tecnologia
permitiu, lendo e-mails ou comentéarios de redes sociais. Esse papel ainda é bem
comum as mulheres e muito utilizado até mesmo por canais segmentados de
esporte.

Reporteres de campo ganham, em passos lentos, os gramados,
dominados em sua maioria por homens. Grandes conglomerados da comunicacao
ja abriram espaco para mulheres atuarem nos gramados como repoérter de campo.
O mesmo ja acontece para outras modalidades esportivas que nao o futebol, tendo
algum destaque dentro de seus meios de comunicacao.

Na area de comentarios, a mulher também é muito questionada quanto
a sua participacdo e quase nunca ocupa essa funcao, principalmente quando a
modalidade é masculina. Algumas profissionais, principalmente ex-atletas, atuam
comentando modalidades femininas dos mais diferentes esportes. Porém, raras
excecdes podem ser vistas comentando uma partida de futebol masculino ou
mesmo outro esporte praticado por homens. A desconfianca criada por uma
construgdo sociocultural ainda pode ser um empecilho para que a mulher dé sua
opinido sobre o esporte quando relacionado as modalidades masculinas.

Ja no campo da narragao, a exclusdo é ainda maior, chegando ao ponto
de no Brasil pouquissimas mulheres serem destacadas no posto de narradora.
Embora, algumas comandem programas esportivos e até narracdes esportivas, no
futebol isso ainda nao foi superado e a palavra narradora nao figura como positiva
no esporte considerado a “paixao nacional”. O médico Osmar de Oliveira,
comentarista em programas esportivos de TV, afirmou no Férum (2002, p.33) que
“por fatores socioculturais, 0 homem sempre ocupou muito mais espag¢o na midia

que a mulher”. Porém, ressaltou que a midia esportiva ndo descrimina a mulher.
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Em contrapartida, no mesmo Forum, Paulo Ricardo Calcade, jornalista esportivo,
fez afirmacgdes contundentes e que vao ao encontro de outras referéncias expostas
nesta tese. Calcade (2002, p.29) colocou “a midia esportiva é controlada por
homens e dominada por um avassalador pensamento machista”. O jornalista ainda
reforcou sua opinido mais especificamente ao futebol, Calcade (2002, p. 29)
afirmou que o “nosso principal esporte [...] também funciona como repelente a
participacado feminina. Seja de que tipo for: em campo, nos meios de comunicacao
ou na arquibancada”.

Entre controvérsias de profissionais da comunicacdo e esporte, 0 que
esta exposto nos meios de comunicagdo e nas praticas esportivas,
lastimavelmente, é o dominio masculino e a inferiorizacdo feminina. A midia
alimenta uma ja desenvolvida perspectiva sociocultural machista que desfavorece
a mulher como atleta, membro de comissdo técnica, arbitra e profissional da
comunicacéo de eventos esportivos.

Diante dessa realidade e com as possibilidades que 0s novos meios
oferecem, canais de comunicacdo sdo criados e alimentados por mulheres,
profissionais de comunicacao e ligadas ao setor esportivo, para que as mesmas
tenham espaco e possam executar seus trabalhos em um ambiente menos

preconceituoso e sem cerceamento de posicoes.

1.1.1 NARRADORAS

O posto intocavel e guardado a sete chaves pela comunicacdo esportiva
aos homens é a narracdo. Em raras oportunidades uma mulher ocupou um lugar
de destaque ou ancorou a narragdo de um jogo de futebol nos principais canais de
televisdo ou emissoras de radio. Na década de 70, como ja citado, a Radio Mulher
investiu e apostou em uma equipe totalmente feminina e, nesta época, duas
narradoras tinham a fungcao de contar de maneira emocionante 0s acontecimentos,
lance a lance, da partida, eram elas: Claudete Troiano e Zuleide Ranieri.

Por uma emissora de TV aberta, Luciana Mariano, pela equipe de
Luciano do Vale, foi a primeira mulher a narrar uma partida de futebol na Band, em
setembro de 1997. Apdés algumas transmissbes e duas décadas de

“‘esquecimento”, Luciana, voltou em 2018 a ter destaque na narracdo. Fez
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transmissdoes pela ESPN e foi contratada oficialmente pelo canal. Neste ano,
outros canais de televisdo também investiram em narracdo feminina para
programas de “talento show”.

Um desses programas foi exibido pelo Esporte Interativo, canal do grupo
Turner, chamado “A Narradora Lays”, que tinha como patrocinadora marca de
batatas “chips” Lays, marca do grupo PepsiCo. O programa tinha como prémio
para a vencedora ser a primeira mulher a narrar uma das partidas da semifinal da
“Champions League” 2017/2018 in loco, direto de um estadio europeu. Em formato
de reality show, doze mulheres (Aline Teixeira, Andreza Rodrigues, Camilla Garcia,
Chris Mussi, Deborah Britto, Elaine Trevisan, Giovanna Kiill, Gisely Sotéo,
Jaqueline Jesus, Nathalia Ferrdo, Thais Contarin, Viviane Falconi) iniciaram o
programa que estreou no dia 30 de marco de 2018. Logo na estreia, cinco das
doze mulheres participantes foram “eliminadas” depois de uma semana de vivéncia
com narradores e casting do canal, visitas a estadio e museu na cidade de Séao
Paulo, e experiéncia com narradores consagrados como Osmar Santos. Para
eliminacdo na primeira semana, a prova foi narrar um lance de jogo da “Champions
League” sorteado no dia anterior, quinta-feira 29 de marco de 2018. O formato
consistia em manter as mulheres confinadas em um hotel, sem contato e vivencia
diaria com familiares e pessoas de seus respectivos cotidianos. Foi preciso que
elas se desligassem ou se afastassem de suas atividades profissionais para
participar da producdo. A segunda, terceira e quarta semanas foram realizadas
(gravacdes e producdo) no Rio de Janeiro. Na capital carioca, as participantes
continuaram a rotina de gravacoes, experiéncias e provas. Na primeira semana no
Rio de Janeiro, o programa apresentou uma prova de imunidade, na qual quem
narrasse melhor, segundo opinido de Zico, um gol do eterno camisa 10 do
Flamengo, seria imunizada e se garantiria na proxima semana. Quem ganhou foi
Viviane Falconi. O mesmo aconteceu nas semanas seguintes, em uma narracao
de judd e em narracbes de esportes sorteados em uma roleta com 12
modalidades. Para narragdo de judd, a responsavel por dar a imunidade foi
Rosicleia Campos, técnica da selecdo brasileira de juddé feminino em 2014, e na
prova de narracao de esportes variados, os responsaveis pela imunidade foram os
principais narradores dos canais Esporte Interativo: André Henning, Jorge lggor e
Luis Felipe Freitas. Ambas as provas foram vencidas por Elaine Trevisan. Na

sequéncia de eliminacéo do programa, a sexta eliminada foi Gisely Sotéo, a sétima
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Thais Cotarin, a oitava Camilla Garcia, a nona Giovanna Kiill, e a décima Andreza
Rodrigues. Para a final foram selecionadas Elaine Trevisan e Viviane Falconi,
sendo a ultima a vencedora do programa. Como prova final, as participantes
marcaram historia sendo as primeiras a narrarem um jogo de “Champions League”
em um canal de TV, o primeiro jogo da semifinal entre Liverpool e Roma. A
transmissao foi realizada “off tube” nos estudios do Esporte Interativo em S&o
Paulo. Com Elaine Trevisan narrando o primeiro tempo e Viviane Falconi o
segundo.

No mesmo periodo os canais Fox Sports também realizaram um projeto
semelhante chamado “Narra quem Sabe”, que tinha como prémio selecionar trés
das participantes para narrar jogos da Copa do Mundo de 2018. Seis mulheres
(Gaby de Saboya, Manuela Avena, Natalia Lara, Luciana Zogaib, Isabelly Morais,
Renata Silveira) foram selecionadas para uma vivéncia de um més e meio com 0
casting do conglomerado Fox. Durante este periodo as participantes nédo foram
privadas de contato com outras pessoas e nem mesmo confinadas, realizaram
treinamentos e narragcdes pontuais. Durante o programa, trabalharam em
transmissdes da Copa Libertadores da América e também da Copa América de
Futebol Feminino realizada no Chile, na qual a sele¢éo brasileira foi campea. Para
narrar jogos da Copa do Mundo de 2018, realizada na RUssia, as trés selecionadas
foram Isabelly Morais, Manuela Avena e Renata Silveira. A Gltima, por sua vez,
posteriormente ao fim do programa foi contratada como narradora dos canais Fox
Sports.

Isabelly Morais também fez histéria ainda no projeto “Narra Quem
Sabe”. Se tornou a primeira mulher brasileira a narrar um jogo da sele¢céo nacional
em Copa do Mundo por um canal de TV. Narrando pelo Fox Sports 2, canal
secundario dos canais Fox Sports, a primeira partida da selecéo canarinho na fase
de grupos do mundial na Russia: Brasil 1X1 Suiga, no dia 17 de junho de 2018.

Dentre as participantes dos programas, pelo menos trés delas ja tinham
participado de transmissGes de radio ou TV como narradoras, sao elas: Elaine
Trevisan, Isabelly Morais e Renata Silveira. Os programas chamaram atencao do
publico para a narragao feminina, ainda tida como “diferente”, pois mesmo depois
de quase 50 anos da primeira narracdo feminina em meios de comunicacao (na

Radio Mulher) o timbre de uma mulher pareceu ainda soar estranho aos ouvidos
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de uma sociedade culturalmente desenvolvida com raizes no machismo, segundo
audiéncia constatada nos programas exibidos nos canais segmentados citados.

Embora os canais a cabo tenham proposto em ano de Copa do Mundo
programas para selecionar narradoras, nenhum deles apresentou um
comprometimento em dar espaco de destaque a mulher na narracdo esportiva. Os
canais Fox Sports contrataram Renata Silveira e deixou a cargo da narradora
competicdes com destaque no futebol, como a Copa do Brasil e a Sul Americana,
porém a oportunidade foi restrita ao canal secundario ou aos canais fechados aos
assinantes de pacotes personalizados. Em todas essas partidas, um narrador,
homem, comandou a transmissdo no canal principal do grupo Fox. Ja os canais
Esporte Interativo fecharam contrato com Viviane Falconi, como estava previsto no
regulamento do programa “A Narradora Lays”, porém o mesmo foi encerrado
guando o grupo encerrou atividades no Brasil em agosto de 2018.

As produgdes competitivas exibidas podem ser comparadas a tubos de
ensaios para testar tanto o publico/audiéncia como as préprias emissoras e classe
comunicacional. O Unico canal segmentado que apresentou uma proposta
diferente foi a ESPN, que mesmo sem exibir um programa para escolher uma
narradora, contratou Luciana Mariano para o posto tdo guardado até entdao para as
vozes masculinas. A primeira mulher a narrar em um canal de TV brasileiro, voltou
a cena 21 anos depois para ocupar o espaco da mulher na narracdo em grandes
conglomerados midiaticos. O grupo ESPN, considerado o de maior
representatividade do segmento no mundo, também inovou ao apostar na narracao
feminina em partida da NFL (liga nacional de futebol americano) com Beth Mownis.

Com um 2018 recheado de vozes femininas a narragdo ainda segue
‘quase” intocavel e um lugar a ser ocupado pela mulher. Para oferecer
possibilidade de vozes ao publico e oportunidades profissionais as mulheres que
anseiam por trabalhar na funcéo sem discriminacao e qualquer tipo de preconceito,
os conglomerados midiaticos devem mudar sua postura em relacdo a
representatividade que as profissionais de comunicacdo tém em transmissdes
esportivas.

Porém, embora as midias tradicionais ainda apresentem resisténcia a
narracdo feminina, o advento de novas tecnologias e canais de comunicacgao
oferecem espaco de divulgagdo sem o dominio dos grandes conglomerados

midiaticos. A internet com seus sites de streaming e redes sociais se apresentam
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como local para criacdo e divulgacdo de portfélios de mulheres profissionais da
comunicacédo, ndo s6 narradoras. E a partir desses novos canais e meios a histéria
da mulher na comunicacao esportiva pode ser (re)contada, ou melhor, narrada com

um novo timbre sem definicdo de género ou obrigatoriedade do mesmo.

1.2 JUSTIFICATIVA

Essa pesquisa poderia ser justificada por uma inquietacdo pessoal de
uma mulher que trabalha com comunicacao e ja sentiu na pele o violento e gratuito
preconceito no meio de transmissdes esportivas. Mas também pode ser justificada
por uma causa maior, uma questao de género que néo pode ser representada por
um incbmodo de uma jornalista ou por uma acdo isolada, mas por todo um
historico sociocultural de atraso e machismo.

Porém esse projeto, além de ser embasado na sororidade, também visa
a pesquisa académica e aplicacdo profissional no que se refere ao uso dos novos
meios e tecnologia para apresentar inovacado no uso das mesmas e na quebra de
paradigmas e “padrdes” conservadores alimentados pelos grandes conglomerados
midiaticos e tradicionais. Na busca por criar e oferecer um espaco ainda inexistente
para as profissionais de comunicagéo, a pesquisa caminha pela investigacado das
causas e consequéncias deste atraso histérico que também afeta diretamente a
midia e o publico. Resultando em um produto que busca oferecer espaco e
possibilidade para ressaltar o trabalho da mulher enquanto atleta, esportista ou
comunicadora.

Assim, esse projeto busca relembrar uma historia de exclusédo da mulher
do jornalismo e comunicagdo esportiva, especificamente no que se refere a
cobertura da modalidade futebol.

Com a identificacdo das causas e consequéncias que a histéria nos
aponta, é possivel construir um espaco adequado para que essas profissionais
tenham visibilidade e também apresentar aos meios de comunicacdo de massa
uma nova perspectiva de inclusdo, quebrando paradigmas e também o velho
discurso de que “o publico ndo aceita”. Partindo do pressuposto de construgao e

consulta, através de pesquisa, desse mesmo publico. Além de somar no
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desenvolvimento de uma sociedade mais igualitaria, no qual a midia atua e
apresenta espelhos de exemplos a serem seguidos.

O projeto de pesquisa ainda se justifica pelo formato interativo e
ferramentas digitais que disponibilizam as informacfes em audiovisual, texto e
audio, e outros formatos. Apresentando-se como um projeto alinhado as

linguagens tecnoldgicas comunicacionais.

1.3 QUESTAO BASICA DE PESQUISA

Tendo como ponto de partida a exclusdo das mulheres no esporte e a
sexualizacdo de sua imagem, tanto como profissional da midia quanto como atleta,
este projeto propde o empoderamento e destaque feminino na area, através do
desenvolvimento de um site abastecido por profissionais da midia especializada
gue ressalte a mulher enquanto atleta ou membro de comissdes esportivas e
comunicadoras. Apresentando um produto digital que abranja mulheres,
modalidades esportivas femininas (com destaque ao futebol feminino) e
profissionais de comunicacao capacitadas a ocupar os mais diversos cargos dentro
de uma cobertura desportiva midiatica (reporter, comentarista, narradora).

Para ndo manter uma caracteristica exclusiva, este site também deve
abordar o esporte em sua totalidade, incluindo as modalidades masculinas,
ressaltando, assim, a capacidade feminina em falar também de todas as
modalidades, sem ser sexista. Porém, a modalidade masculina € tida como
secundaria e sera citada apenas quando o foco for o trabalho de uma mulher
dentro desta modalidade.

O portal deve conter conteidos em formatos audiovisuais, textuais e
também auditivos (podcasts). Utilizando assim, mais de uma ferramenta
disponibilizada pelos recursos digitais. Assim como também presara pela
interatividade, com enquetes, espac¢o para comentarios, sugestdes e uma ligacao
direta com as redes sociais, possibiltando que o publico contribua com a
elaboracdo do conteudo, forma de publica-lo e também atue diretamente na

construcdo de um espaco sem preconceito.
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1.4 OBJETIVOS

Os objetivos incluem: estudar e analisar sites de jornalismo esportivo
com a participagdo de mulheres como colaboradoras, enquanto profissionais de
comunicacdo, e também como fontes, enquanto atletas ou pertencentes a
comissdes técnicas. E desenvolver a partir dos dados coletados, um site sobre
esporte, com foco principal na modalidade futebol, gerenciado e com producéo de
contetudo por mulheres profissionais da comunicacéo e, também, destacando as
mulheres como atletas, pertencentes a comissdes esportivas e protagonistas do
esporte sem preconceito, exclusdo por género ou paradigmas de aceitacdo do
publico.

Para tal andlise, quatro sites foram elencados por suas
representatividades no meio comunicacional e reconhecimento entre o publico
consumidor. Séo eles: Dibradoras, Donas da Bola, espnW e Futebol por Elas. Os
quais serao apresentados detalhadamente no capitulo que cabe especificamente
aos objetos e pesquisa desenvolvida a partir deles.

1.4.1 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Entre os objetivos especificos podemos elencar como o primeiro a
analise de sites esportivos gerenciados por mulheres.

Como objetivo principal esse projeto busca identificar caracteristicas
comuns e especificas de sites esportivos gerenciados por mulheres que ja tenham
expressdo dentro dos novos meios e destaque entre os profissionais de
comunicacdo. Esses espacos na web destacam a mulher como protagonista seja
no papel de produtora de conteudo ou como fonte do mesmo. A partir dessa
identificagdo, propde criar um espaco de empoderamento, resisténcia e inovacao
no que se refere & mulher na comunicagao esportiva com o uso das novas midias.

A contextualizagdo historica também ajuda a identificar as barreiras
impostas historicamente e pelos meios de comunicagéo para que as mulheres néo
tenham o mesmo espaco que os homens dentro do jornalismo esportivo, tanto no
gue se refere as profissionais de comunicacdo quanto as atletas e envolvidas com
0 esporte. Dentro de grandes meios de comunicacdo e também coberturas

esportivas, as mulheres ainda sdo colocadas de lado, mesmo representando em
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namero mais da metade da populagéo brasileira, 0 género ndo consegue se igualar
em espaco nessa area, visivelmente “dominada” por homens.

Também identificar se ha barreiras impostas pelo publico e quais as
limitacdes que ele entende como sendo das mulheres para que as mesmas nao
possam ser destagues em sites esportivos ou outros canais de comunicacao.
Muitos meios de comunicagdo se protegem desta questdo colocando o publico
como o fator decisivo para a exclusdo feminina, indicando muitas vezes que a
mulher assume o papel escolhido pelos consumidores do jornalismo esportivo.

Analisar a forma como a mulher € vista dentro do esporte, sua imagem
hiper-sexualizada nas coberturas esportivas midiaticas, tanto no que se refere a
profissionais de comunicacdo como as atletas ou envolvidas com o desporto. Além
de identificar caminhos para minimizar e extinguir essa visdo. Repodrteres muitas
vezes sao colocadas como objetos decorativos de transmissodes televisivas, onde a
requisicdo minima € a forma “padrao” estética aceitavel e desejavel pelo publico
masculino. Assim como as atletas sdo colocadas como mulheres bonitas e dentro
dos padrbes de beleza. As que ndo se encaixam nessa predisposicdo sao tidas
como exemplos de superacdo ou mesmo ganham menos espac¢co dos meios de
comunicacdo. Com esses pressupostos a mulher acaba tendo que provar sua
capacidade muito mais do que os homens que ocupam as mesmas colocacgdes
profissionais que elas.

Todas as andlises devem servir como fonte base para o
desenvolvimento de conteudo para disponibilizacdo no produto final. Entrevistas e
pesquisas realizadas com a utilizacdo da metodologia de pesquisa serdo
fundamentais para a construcdo de informacfes. Os conteudos de carater
jornalistico devem ser elaborados juntos aos outros materiais coletados de acordo
com o desenvolvimento do projeto, realizacdo de eventos esportivos e
acontecimentos no ambito esportivo.

A partir da identificacdo e andlise de probleméticas sugeridas acima,
desenvolver um espacgo aberto para que profissionais capacitadas e atletas sejam
ressaltadas na area do desporto. Este espaco digital, abrigado em um site (portal),
além de disponibilizar informacdes sobre o esporte, dara espaco para a execucao
do trabalho de mulheres que atuam na area de comunicagao e sao relacionadas ao

tema, como narracdo, comentarios e reportagem. Campos majoritariamente
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ocupados por profissionais do género masculino e onde héa forte exercicio do
machismo e discriminacao.
O projeto ainda pretende desmitificar 0s preconceitos sociais e

desigualdades de género a que ainda estdo expostas as mulheres.

1.5 ESPORTIVAS

O projeto de criagao de um espaco na internet para oferecer visibilidade
e oportunidade para mulheres que trabalham com comunicacdo esportiva foi
concebido com funcdo extra-académica e aplicacdo profissional. O advento das
novas midias e tecnologias se fez como oportunidade para reduzir as distancias
construidas pelos preconceitos historicamente alimentados na sociedade. E a
unido entre a necessidade de um espaco e a oportunidade de ocupa-lo culminou
no projeto chamado: Esportivas (esportivas.net.br).

O nome ja traz o que as mulheres participantes sdo, desde jornalistas,
comentaristas, narradoras, ou mesmo atletas. Esportivas no exercer de suas
funcdes profissionais na comunicacdo e no esporte, e também na postura de
driblar as adversidades da vida em seu todo.

Uma proposta feminista, sem medo ou qualquer ressalva que o termo
pode trazer, e de mulheres para o publico em geral. “Por e para elas” contempla o
guerer da voz feminina em ecoar para todos, sejam homens ou mulheres.

O projeto Esportivas tem a pretensao inicial de se desenvolver como um
site e redes sociais gerenciados por mulheres que produzam conteudo, divulguem,
participem de transmissdes, pautem e sejam pautadas como fonte. E ainda, tem
como pretensdo maior, tornar-se um coletivo para unir e desenvolver, cada vez
mais fortalecido, a voz da mulher enquanto ativa na comunicagao esportiva.

Muito se fala da falta de um movimento ou unido dentro da comunicacao
para se quebrar essas barreiras que esbarram em questdes salariais, passam pelo
preconceito dos profissionais e acabam por serem justificadas pela reacdo do
publico. Em 2018, o primeiro movimento mais ativo e com destaque nos meios de
comunicacdo foi #DeixaElaTrebalhar. Um grupo de mulheres, jornalistas
esportivas, se reuniu para pedir um basta em relacdo aos assédios sofridos

durante o exercicio de suas profissdes. O que culminou a explosdo deste
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movimento foram fatos machistas registrados em transmissdes de futebol pelo
Brasil. Alguns desses atos foram registrados pelos canais oficiais em que as
profissionais trabalhavam, outros por cameras de smarthphones e com muitas
testemunhas. O movimento foi tdo acolhido pela classe, que reuniu desde
profissionais dos grandes meios de comunicacéo, que trabalham no pais e como
correspondentes em outras localidades, até os de menos expressividade. E segue
através das redes sociais, em um grupo mais restrito, porém ainda ativo. As acoes
e videos do projeto #DeixaElaTrabalhar tiveram repercussdo na midia internacional
e 0 apoio de profissionais estrangeiras que divulgaram e difundiram a ideia entre
outras profissionais, principalmente na Europa.

Neste contexto de mobilizacdo feminina, outro fato notavel foi a
repercussao entre jornalistas em relacdo ao anuncio da saida de Emily Lima como
técnica da selecédo brasileira de futebol feminino. Quando anunciada, a profissional
marcou a histéria da modalidade como a primeira mulher a assumir este cargo.
Porém, com uma passagem rapida pela equipe, sua saida foi muito questionada
como prematura, ja que nado participou de nenhuma competicdo oficial e foi
substituida por Vadao (Oswaldo Fumeiro Alvarez), o ex-técnico, que ndo vinha
alcangando bons resultados e representava a imagem da “velha guarda” do futebol
feminino, justamente o que a imagem de Emily descontruia e trazia de esperanca
como o “‘novo”. A saida da técnica ainda impulsionou um movimento entre as
jogadoras da selecdo brasileira, nomes como Cristiane, Rosana e Maurine se
recusaram a jogar pela equipe enquanto ndo houvesse uma representatividade
feminina. Dias depois do movimento ganhar mais adeptas, a CBF propds um
comité entre as jogadoras para discutir questdes mais especificas da modalidade.
Comité este que seria dissolvido pouco tempo depois, mas que acalentou por hora
0 animo das que reclamavam os seus direitos frente aos dirigentes.

Fatos marcantes que comecaram a dar exposicdo a insatisfacdo das
mulheres diante das desigualdades no esporte e na comunicagao esportiva.
Acontecimentos que motivaram TVs e radios a abrirem espacos para o género
feminino e colocarem um olhar mais atento ao que a audiéncia respondia. Espaco
este ja disponivel na internet e possivel de ocupacédo. Um levante de microfones,
canetas e cameras que estavam em maos femininas, mas ainda acorrentadas por
culpas, medos e insegurangas impostas por uma cultura machista. Assim, o portal

Esportivas (esportivas.net.br) busca ocupar este espaco de forma planejada e
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usando das experiéncias ja testadas para ser mais efetivo em seu objetivo de dar
visibilidade a mulheres na comunicacao esportiva e no futebol.

Para o desenvolvimento deste projeto a metodologia inclui o estudo de
caso proposto por Robert Yin, entrevistas e aplicacdo de questionarios, e revisdo
bibliografica. Com um olhar atento, o estudo de caso segue uma linha de pesquisa
descritiva e espontanea, o pesquisador é colocado como observador e publico
consumidor, na busca por singularidades, interatividade e ferramentas com bons
resultados quando utilizados nos sites objetos de estudo, espnW, Dibradoras e
Donas da Bola, Futebol Por Elas. As entrevistas buscam reconstruir a historia pelo
olhar de personagens ativos em fatos historicos e marcantes do futebol feminino e
das transmissdes esportivas. Assim como 0S questionarios objetivam captar
material sobre o publico consumidor e sua relagdo com a mulher no esporte e na
comunicacdo. E a revisdo bibliografica traz teorias de pensadores das novas
midias que serdo alicerce para a construcao tedrica e experimental deste projeto.

O portal Esportivas (esportivas.net.br) se projeta e busca se realizar
como um site e perfis em diferentes redes sociais para dar visibilidade a mulher no
esporte e na comunicagao esportiva como protagonista e ndo apenas como mera

coadjuvante.
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2. TECNOLOGIA DA INFORMACAO E COMUNICACAO

Para atingir objetivos mais concretos dentro da internet € necessario
conhecer os recursos e ferramentas disponiveis na rede. Assim como também é
preciso este conhecimento para ocupar o espaco com responsabilidade e maior
aproveitamento de resultados, foco do Esportivas que visa o compartilhamento de
conteudo, interatividade com publico e divulgacao da mulher no futebol através de
site e redes sociais. Porém, até o surgimento dos sites e das redes sociais, até
mesmo da internet, a tecnologia evoluiu em diversas etapas, acompanhando as
transformacdes politicas, econdmicas e sociais. Atingindo, atualmente, o ponto em
gue inumeras tecnologias da informacgdo e comunicacao possibilitam a conexao de
pessoas que consomem e produzem contetdo em todas as partes do mundo.

E para compreendermos o advento da tecnologia da informacédo e
comunicacdo, também conhecida pela sigla TIC®, sua importancia para a
sociedade e funcionalidade nas novas midias é preciso um viagem historica sobre
o desenvolvimento tecnol6gico e os meios de comunica¢ao usados pelo homem ao
longo do tempo. Para isso, serdo descritas, brevemente, as etapas evolutivas
deste processo, utilizando a proposta de Lemos (2002) que apresenta trés fases
para o desenvolvimento tecnolégico. A primeira abrange desde a Antiguidade até a
Idade Média e € denominado pelo autor como “fase da indiferenga”. A segunda se
refere ao periodo da Modernidade, denominada como “fase do conforto”. E a
terceira contempla a contemporaneidade, denominada como “fase da ubiquidade”.
Este trabalho ndo tem como finalidade discutir a definicdo de periodos histéricos,
logo, ndo entrara no mérito sobre o fim da modernidade ou sua continuidade como
defendem alguns autores.

Sobre a fase da indiferenca, o autor coloca um periodo sem grandes
desenvolvimentos tecnoldgicos. O ensino era baseado na teologia e filosofia, e
considerado proveniente do poder “divino”. Logo, poucos escolhidos, membros da
Igreja e nobreza, tinham acesso a ele. Os mosteiros eram o0s detentores de

documentos e livros. Entre as classes nao privilegiadas, os saberes eram

8 Sigla utilizada para designar Tecnologia da Informacdo e Comunicacdo — TIC, no plural TICs.
TICs correspondem a todas as tecnologias que interferem e medeiam o0s processos informacionais
e comunicativos dos seres. Definicdo site TotLab, acesso abril, 2017.
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repassados entre os familiares através da oralidade. Em relagdo a construcao de
instrumentos, as classes trabalhadoras produziam suas proprias ferramentas e
esses processos também eram ensinados de forma oral e pratica aos seus
descendentes. As distancias geograficas e a dificuldade na locomocédo, nesta
época 0 cavalo era o principal transporte, atrapalhavam a disseminagcdo do
conhecimento. A religido e seus preceitos eram colocadas acima da razéo, a falta
de oferta ao conhecimento era justificada pela fé em ser ou ndo um escolhido, o
laconismo entre o povo era cultivado em favor dos detentores do poder (Igreja e
Nobreza) e, assim, muitos iluministas também denominaram a ldade Média como
Idade das Trevas.

A fase do conforto é quase o oposto da fase da indiferenca. A razdo se
sobrep0e a religido, e a ciéncia é desenvolvida em busca da verdade ndo mistica.
Ha uma dessacralizacdo da natureza e o desenvolvimento do racionalismo. Nomes
de grandes tedricos, filosofos, artistas, cientistas, enfim, “pensadores” ganham
reconhecimento por serem donos de seus proprios pensamentos e propostas, sem

respeitar as barreiras de pesquisa e pensamento regidos pela igreja.

A razdo torna-se independente e é, daqui em diante, a norma que dirige o
progresso das condicbes materiais de existéncia. A ciéncia substitui a
religido no monopdlio da verdade, e a tecnologia faz do homem um Deus
na administra¢do racional do mundo. (LEMOS, 2002, p.56)

A revolucao industrial, grande marco deste periodo, interferiu nos mais
diversos setores da sociedade, desde a economia e 0s sistemas produtivos até a
informacdo e seus meios de comunicacdo com grande desenvolvimento
tecnoldgico. As maquinas sao incluidas nos processos de produc¢éo, tornando-se
fundamentais em muitos setores de negocios. O consumo também cresce com o
desenvolvimento do capitalismo e muitos produtos sé@o voltados a massificacdo. Os
novos meios de transporte favoreceram a distribuicdo de produtos e ajudaram a
vencer barreiras geograficas. Assim como 0s meios de comunicagdo que
evoluiram do impresso as ondas do radio até televisdo, levando informacdes e
conteado com maior alcance. E com o sistema de correio, telefonia e telegrafo foi
possivel que a mensagem enviada por estes meios de comunicagdo pudesse ser
respondida, além de aproximar pessoas através de uma comunicacao mais direta.
Assim como 0 consumo, a comunicacdo também se voltou para massificacéo,

dividindo a opinido de estudiosos sobre os efeitos positivos, negativos e de



33

detencdo de poder e informagao dos meios de alcance de massa. Discussdo que
nao cabe detalhar neste momento.

Embora tamanha revolucéo tecnolégica neste periodo, ele ainda néo se
encerra antes do revolucionario advento da internet para a sociedade nos anos 90.
Desenvolvida por militares e professores na década de 60, tinha seu uso restrito a
eles e ndo tinha tantas funcionalidades. De geragdo em geragao, a internet foi
evoluindo e novas tecnologias da informacdo e comunicacdo, TICs, foram
desenvolvidas para que ele pudesse oferecer mais recursos aos seus usuarios.

Assim, chegamos & apresentacdo da fase da ubiquidade®, nossa
contemporanea, que pela propria nomenclatura jA se apresenta como uma etapa
de conhecimento que esta por toda a parte. No caso, um momento de
compartilhamento e construcdo de forma colaborativa: Era Uniqua (que se
realizada por todas as partes). Um periodo em que as barreiras geograficas e
fisicas ndo sdo mais problemas, pois os conteudos gerados tem alto alcance e
podem ser compartilhados por todo o0 mundo através da internet. A interatividade
também tem destaque, assim a mensagem emitida tem resposta e nédo apenas de
um receptor, mas de todos que tem acesso aquele contelido, seja ele um usuario
gue costuma consumir aquele tipo de produto, como outro que foi levado ao
mesmo por sua rede de interesses. Ainda sobre a interacéo, ela permite que
nichos sejam criados de acordo com interesses em comum através da troca de
ideias entre produtores e consumidores de conteudo, pois nessa fase ndo ha uma
distingédo entre eles podendo assumir mais de uma fung¢ao na rede, sendo vezes
produtor de conteudo, vezes consumidor. Esta interatividade e também
aproximagdo de usuarios por interesses em comum serdo aprofundadas mais a
frente. Mas voltando as TICs, é nesta fase que as tecnologias da informacéo e
comunicagdo sdo desenvolvidas. De uma maneira mais simples e até disponivel

em um dos sites mais populares desta etapa de desenvolvimento, a Wikipédia®®,

o u-bi-qui-da-de |qui| (francés ubiquité) — substantivo feminino

1. O .fato de estar presente em toda a parte ao mesmo tempo. = .ONIPRESENCA, UBIQUACAO.
Dicionario Priberam da Lingua Portuguesa, 2008- 2013, https://dicionario.priberam.org/ubiquidade,
acesso maio, 2018.

19 A Wikipédia é um projeto de enciclopédia colaborativa, universal e multilingue estabelecido na
internet sob o principio wiki. Tem como propésito fornecer um contetdo livre, objetivo e verificavel,
que todos possam editar e melhorar. O projeto é definido pelos principios fundadores. O contetdo é
disponibilizado sob a licenca Creative Commons BY-SA e pode ser copiado e reutilizado sob a
mesma licenca — mesmo para fins comerciais — desde que respeitando os termos e condi¢des de
uso. Definicdo site Wikipedia, acesso setembro, 2018.
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as TICs séo assim definidas: conjunto de recursos tecnoldgicos integrados entre si,
gue proporcionam, por meio das fungbes de hardware, software e
telecomunicacdes, a automacdo e comunicacdo dos processos de negocios, da
pesquisa cientifica, de ensino e aprendizagem entre outras.

Em outras palavras esses recursos podem conectar e transmitir
informacdes entre seus usuarios. Entre eles hardwares e softwares possibilitaram a
operacionalizacdo de sistemas e processos nos meios virtuais. O desenvolvimento
de novas ferramentas também originaram as populares redes sociais para
compartilhamento de informagdes e conteidos em diferentes formatos: &udio,
video, texto, infogréaficos, entre outros. O acesso a internet através de aparelhos
moveis ou a multiplas plataformas ao mesmo tempo também chegou as pessoas
gue navegam nha rede, assim como a possibilidade de armazenamento de dados
antes inimaginaveis mesmo nas maiores bibliotecas fisicas do mundo.

Possibilidades de uma era em que tempo e espago nao s&o mais
limitante, e a cultura digital alimenta a inteligéncia coletiva. Com tamanha
revolucdo e impacto na sociedade, muitos estudiosos se dedicaram a estudar a
tecnologia e novas midias. Buscando propostas, solucfes e até problematicas

sobre o0 seu desenvolvimento.

2.1 — TEORICO DAS NOVAS MIDIAS

Para desvendar os novos meios e aproveitar melhor seus recursos que
séo renovados a cada dia, pesquisadores de todo o mundo se debrugcaram sobre
esse objeto de estudo. Com amplo campo de pesquisa, 0s estudiosos se dividem
em areas e frentes que optam para se dedicarem. Ha aqueles que buscam
entender as interacdes sociais, outros que preferem se dedicar aos sistemas
operacionais, ainda tem os que focam no alcance do publico ou mesmo na
utilizagdo dos novos recursos por midias tradicionais. Como ja citado, campo para
trabalho e pesquisa ndo falta quando pensamos em novas midias. Assim como
também nao faltam discordancias entre os estudiosos, como sempre foi com o
estudo das midias.

Se para as midias de comunicacdo em massa (mass media) tinham os

pesquisadores entusiastas das tecnologias e seus efeitos positivos na sociedade
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com a transmissao de informacgdes, também tinham os adeptos a escola de
Frankfurt que criticavam a sociedade de consumo e mercantilizagdo da cultura e
alienacédo do publico receptor. Nas novas midias também ha divergéncias e uma
delas € de como pesquisar esses novos meios. Ha os que defendam o abandono
dos pressupostos j4 existentes sobre as midias tradicionais que consideram a
sociedade de massa e seus meios de transmisséo, por exemplo, e também tem os
gue acreditam que é preciso compor 0s estudos com o conhecimento das midias
tradicionais, mesmo que diferentes. Discussdes relevantes, mas que nao teréo
atencdo principal neste trabalho. Essas informac¢fes apenas ilustram o quanto é
novo, vasto e, até por isso, exigem muita cautela e atencdo as pesquisas sobre
este objeto.

Entre os varios temas aplicados, os teéricos que serdo apresentados um
pouco mais detalhadamente, apresentam propostas relacionadas a interacdo de
pessoas com 0S mesmos interesses, a construcdo de conteddo de forma
colaborativa sem distin¢cado de produtor e consumidor de contetudo (resguardando a
responsabilidade de informacéo dos profissionais de comunicacéo), a ocupacao de
espaco em um meio ainda ndo monopolizado por grandes conglomerados
midiaticos (refere-se a possibilidade de usuéarios marginalizados / fora dos padrdes
dos meios tradicionais se identificarem e até serem protagonistas na geracao e
distribuicdo de conteddo). Fatores de fundamental contribuicdo na constru¢do do

portal “Esportivas”.

2.1.1 - MANUEL CASTELLS

Entre os novos tedricos da comunicacdo e novos meios esté o espanhol
Manuel Castells*'. Que publicou obras sobre a conexdo das sociedades em rede
na era da informagédo e as novas formas de comunicacdo e sua autonomia
comunicacional na contemporaneidade. Este trabalho ira se atentar aos conceitos

apresentados em duas das trés obras que compde a trilogia “A era da informacgao:

 Doutor em sociologia pela Universidade de Paris, Castells é professor nas areas de sociologia,
comunicacdo e planejamento urbano e regional e pesquisador dos efeitos da informacg&o sobre a
economia, a cultura e a sociedade em geral. Professor da Universidade do Sul da Califérnia, Los
Angeles, e professor emérito da Universidade da Califérnia, Berkeley, e tem mais de 25 livros
publicados. E membro da Academia Americana de Ciéncias Politicas e Sociais, da Academia
Britnica, da Academia Europeia e da Real Academia Espanhola de Economia.
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Economia, Sociedade e Cultura”. Sao elas: “A sociedade em rede” (2000) e “O
poder da identidade” (2002). A unica obra ndo aprofundada da trilogia sera “Fim do
milénio”, pois analisa a extingdo da Unido Soviética, a transicdo do estado
industrial para a Era da Informacdo, o aumento da desigualdade, pobreza e
exploracdo social. Temas nédo tdo substanciais para o desenvolvimento do projeto
“Esportivas”.

No primeiro livro de sua trilogia “Sociedade em Rede”, o autor explana
sobre a grande revolucéo tecnoldgica do inicio do século XX e o desenvolvimento
das tecnologias da informacdo e comunicacdo e seus diversos impactos na
sociedade, desde a parte econémica até a cultural, culminando nas inovacdes do
século XXI. Esta evolucdo de novos recursos € incorporada aos objetivos de
liberdade e identidade dos individuos, aos interesses econémicos do mercado
informacional e de conhecimento, e, assim, a nova gera¢ao da informacao se cria e
se mantém. Uma nova era em que funcbes e processos se organizam nos

diferentes setores e se ligam em torno de redes.

Redes constituem a nova morfologia social de nossas sociedades, e a
difusdo da ldgica de redes modifica de forma substancial a operagéo e os
resultados dos processos produtivos de experiéncia, poder e cultura.
(CASTELLS, 2000, p. 497)

Uma cultura da virtualidade real que integra comunicacao eletronica e
desenvolve os recursos de interatividade dos usuarios. Castells dedica um capitulo
inteiro desta obra a formacdo de novas midias e o0s recursos de interacdo
alimentados e sustentados por esses novos meios, que através da rede de
computadores torna possivel a formacdo de comunidades virtuais com troca social,
a tao falada interatividade.

Nesta jornada para chegar as novas midias, o autor ressalta a TV como
grande midia que marcou o fim da Galaxia de Gutenberg'?, em que o homem é
considerado tipografico. Esse meio € colocado por Castells como de facil
comunicabilidade, ndo exige muito esfor¢co do publico e seduz por isso. Sem ter

muito esforgo psicolégico para receber e consumir a mensagem, o telespectador

2 A Galaxia de Gutenberg é uma obra de Marshall McLuhan, na qual este analisa a emergéncia da escrita e
da tipografia. A tecnologia tipografica que nasce com Gutenberg é fundadora da modernidade e da
civilizagdo industrial. Num primeiro momento, com a escrita, ha uma transi¢do da cultura tribal, fechada e
estavel para o aparecimento do homem alfabetizado, individualizado, vivendo na instabilidade das
sociedades modernas. Num segundo momento, com o advento da tipografia, intensifica-se o culto do
individuo, a ideia de nag¢do. Segundo McLuhan, nacionalismo, industrializacdo e mercados de massa sdo
resultado da extensdo tipografica do homem.
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acabou fazendo da TV o epicentro cultural da sociedade, que consumiam o que lhe
era ofertado sem muita escolha de conteddo. Com o surgimento das novas midias
este conceito mudou. Os usuarios podem escolher os segmentos que lhes
interessam e consumi-los quando lhes convém. Assim o autor também ressalta a
transformacao de uma sociedade de massa consumidora para uma sociedade que
escolhe, ou seja, segmentada. Com outra mudanca, a mensagem, neste novo
sistema, passa a ser 0 meio.

A internet foi a grande responsavel por essas transformacodes, sendo
considerada uma rede capaz de atingir e conectar centenas de pessoas, mesmo
que, desde seu surgimento para o uso da sociedade civil na década de 90 até hoje,
seu acesso ainda ndo esteja disponivel para todos. Mesmo assim, ndo deixa de
ser um sistema revolucionario e que trouxe a possibilidade da transmissédo de
contetdo (com simbolos em sua totalidade) em diferentes formatos (incluindo som
e imagem) sem uma base central para controlar estes processos. Sem esta
centralizacdo a internet se formou e difundiu-se em um processo colaborativo e de
cooperacao, que por sua vez acabou moldando a estrutura desse novo meio e
também o perfil de seus usuérios, que desde cedo entenderam que poderiam
receber a mensagem, respondé-la e até emiti-la.

A comunicacdo mediada por computador, CMC'3 como o autor
denomina, ultrapassa a casualidade e se organiza em comunidades formadas por
pessoas interessadas em assuntos em comum, porém dentro dessas comunidades

os “membros” podem assumir duas caracteristicas principais:

(...) nessas comunidades Vvirtuais “vivem” duas populagdes muito
diferentes: uma pequena minoria de aldedes eletrénicos “residindo na
fronteira eletrénica” e uma multidao transitéria para a qual suas incursdes
casuais equivalem a exploracdo de varias existéncias na modalidade do
efémero. (CASTELL, 2000, p.386)

Este sistema de CMC ajuda no desenvolvimento de outras midias de
comunicacéo, pois nao prejudica as redes ja estabelecidas, é utilizado por pessoas
gue se entendem globalizadas e também querem consumir e estar “por dentro” das
tendéncias, sejam elas de comunicacdo ou de outros setores em voga. Sem que
esse uso exclua a necessidade da rede de telefones ou mesmo a de transporte
para entrega de contetudos ou o contato direto (mesmo que esse ndo seja mais tao

frequente, principalmente em relacbes empresariais em que o distancia para este

Beme sigla para comunica¢do mediada por computador.
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modo de encontro ainda se coloca como um entrave). Para os novos profissionais,
empresas e elite cosmopolita, esse sistema pode integrar usuarios de diferentes
paises, mesmo que em diferentes fusos, da forma mais contemporanea e atual.

A unido de recursos desenvolvidos nas grandes midias (exemplo: TV)
com as novas midias (internet - CMC) proporcionou o0 surgimento da multimidia,
gue integra as ferramentas dos meios de comunicacédo tradicionais com 0S novos
recursos de interatividade dos novos meios.

O autor ainda passa em seus estudos pela formacdo de uma cultura da
virtualidade real, em que ele ressalta que os processos de comunicacdo Sao
baseados na produgcdo e no consumo e que as culturas sdo formadas por estes

processos, sem separacao entre simbolo e realidade.

(...) talvez a caracteristica mais importante da Multimidia seja que ela
capta em seu dominio a maioria das expressodes culturais em toda a sua
diversidade. Seu advento é equivalente ao fim da separacdo e até da
distincdo entre midia audiovisual e midia impressa, cultura popular e
cultura erudita, entretenimento e informacdo, educagcdo e persuasao.
Todas as expressdes culturais, da pior a melhor, da mais elitista a mais
popular, vém juntas nesse universo digital que liga, em um supertexto
histérico gigantesco, as manifestacdes passadas, presentes e futuras da
mente comunicativa. Com isso, elas constroem um nhovo ambiente
simbdlico. Fazem da virtualidade nossa realidade. (CASTELL, 2000,
p.394)

Em um processo de construcdo cultural a realidade é percebida por
simbolos, e os mesmo representam o virtual, logo, a realidade virtual é a
percepcdo da propria realidade. Assim o novo sistema de comunicagdo ndo sO
representa uma nova realidade, mas também a constréi e permite ao usuario vivé-
la. Em um entendimento da realidade sem a multimidia, o telespectador percebia a
realidade apresentada nas novelas como sendo uma representacdo da propria
realidade, com a internet, a CMC e o0s recursos de interacdo essa realidade néo e

sO percebida, mas também pode ser experimentada.

O espaco de fluxos e o tempo intemporal sdo as bases principais de uma
nova cultura, que transcende e inclui a diversidade dos sistemas de
representacdo historicamente transmitidos: a cultura da virtualidade real,
onde o faz-de-conta vai se tornando realidade. (CASTELL, 2000, p.398)

Espaco e tempo sdo transformados pela unido e desenvolvimento dos
processos sociais e TIC’s. E o fluxo de informacdes ndo sdo mais centralizados,
empresas localizam-se fisicamente em lugares em que é possivel encontrar mao-
de-obra especializada e também fornecedores, ja sucursais e sedes

administrativas ou de outros setores (administrativos, juridicos, de marketing e
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publicidade, entre outros) que estdo em outra localidades. Castells aponta,
baseado em um estudo da Federal Express’*, que o fluxo de informacées faz o
mesmo caminho que o fluxo de materiais fisicos, que giram entre os locais que
contém a producéo e outros para onde sao distribuidos, formando assim cidades
globais interconectadas. Os locais, entdo, perdem sua funcionalidade de lugar e

séo integrados como formadores de um processo.

A légica caracteristica da nova localizacédo industrial é a descontinuidade
geografica. O novo espaco industrial € organizado em torno de fluxos da
informacado, que ao mesmo tempo, relinem e separam — dependendo dos
ciclos das empresas — seus componentes territoriais. (CASTELL, 2000,
p.419)

Com esses conceitos, Manuel Castells apresenta que a evolugdo das
tecnologias de informacdo e comunicacéo transformaram e construiram, ao longo
do tempo, junto com a sociedade novos processos produtivos de consumo e até
mesmo de fluxo de contelddo e produtos. E com presenca e atuacdo tao
importantes nestes processos, 0S atores sociais e a reunido atravées da
identificagdo dos mesmos em comunidades virtuais sdo os temas abordados pelo
autor no livro “O poder da identidade” (2002), segundo livro da trilogia “A era da
informacédo: Economia, Sociedade e Cultura”. Castells vai explanar sobre a
construcdo da identidade, que para ele se divide em trés tipos: legitimadora,
resisténcia e de projeto.

Nesta tipologia sugerida por Castells, a legitimadora seria aquela
construida através dos conceitos introduzidos pelas instituicdes dominantes de
uma sociedade. J4 a identidade de resisténcia, como o préprio nome adianta, é
formada por pessoas que discordam dos conceitos e ideias introduzidos pelas
instituicbes dominantes, formando uma resisténcia coletiva que culmina,
geralmente, em comunidades. E a identidade de projeto que se refere aos atores
sociais que buscam redefinir suas posi¢cdes na sociedade e ressignificar de forma
pessoal suas experiéncias e vida.

Em uma sociedade em rede, globalizada, as transformacbes de
processos que interferem diretamente na cultura, economia, politica e sociedade,
também alimentam a construcdo de identidades. O autor vai viajar pela historia e

ressaltar alguns acontecimentos relacionados ao nacionalismo, fundamentalismo

“ FedEx ou FedEx Corporation € uma empresa americana de remessa expressa de
correspondéncia, documentos e objetos, oferecendo ainda varios servigos de logistica. FedEx € um
acronimo do nome original da empresa, Federal Express.
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religioso, etnia e territério, que marcaram e fomentaram identidades. Neste
trabalho serdo citados os exemplos abordados pelo autor, se atentando aos mais
significativos a pesquisa e projeto “Esportivas”.

O primeiro caso abordado por Castells é o fundamentalismo islamico e a
reconstrucdo de uma identidade de seguidores da religido, em um movimento de
reacdo ao desenvolvimento da cultura ocidental, capitalismo, globalizacao,
nacionalismo, socialismo e outros fatores que possam enfraquecer as bases da
construcdo de um paraiso comunal para os “verdadeiros fiéis”. O autor também cita
o fundamentalismo cristdo norte-americano que quer assegurar e manter a pratica
e disseminacédo dos valores e verdade de “Deus”, em uma cultura que relaciona
desde conquistas aos obstaculos cotidianos aos designios do Salvador.

O nacionalismo contemporaneo também é tema na obra “O Poder da
Identidade”. O novo nacionalismo tem a necessidade de reconhecimento de
identidade, com a valorizagdo da cultura de um povo, mesmo sem delimitacbes
territoriais. Uma nacdo formada por pessoas com memoria e ideais coletivos.
Casos como a dissolucao da Unido Soviética e a luta da Catalunha sdo abordados
como exemplos deste novo nacionalismo.

Castells ainda passa pela etnia e afirma que apesar de ser muito
importante para um povo, a raca ndo € mais tdo significante em relacdo a
construcdo de identidade. Também ressalta as identidades territoriais, que refletem
um sentimento de pertencimento a um determinado lugar e participacdo na sua
construcdo. Assim, o autor coloca que em contraposicdo a globalizacdo e
resisténcia a individualizacdo, a religido, nacéo e territorios fomentaram a busca
por significados e protecdo do tradicional em detrimento do novo e ainda
desconhecido mundo globalizado. Porém o fechamento em comunas também
originou uma nova ressignificacao de func¢des sociais, dando origem as identidades
de projetos na sociedade em rede. Para exemplificar isto, 0 autor cita os zapatistas
mexicanos, as milicias norte americanas e a seita japonesa Verdade Suprema.
Nestes casos, a resisténcia a dominagdo da nova ordem mundial ndo restringe
esses movimentos de se relacionar com a sociedade, apenas militam contra os
prejuizos que a modernizacao traz. Para essa batalha, os casos citados utilizaram
a propria evolugcdo tecnolégica como principal arma, seja para uma guerra

informacional, seja no objetivo de lutar com o mais evoluido arsenal bélico, como é
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a proposta da Verdade Suprema. Todos com o objetivo de acabar com uma forca
soberana que quer integrar a sociedade e subjugar os paises sob seu comando.

Castells ainda cita o movimento ambientalista que questiona a
responsabilidade de consumo e utilizacdo de recursos naturais sem Compromisso
com o futuro e o proprio desenvolvimento da sociedade. E surge como uma frente
gue valoriza alguns valores primérios, quando se retirava da natureza apenas o
gue era necessario. O patriarcalismo, base social contemporanea, também é
apresentado pelo autor, mas no caso como um “valor” ameacgado pelas novas
composi¢cdes de familias, com a inclusdo de pessoas com diferentes orientagdes
sexuais, gerando interacdo de identidade na sociedade em rede. Nesta linha de
explanacdo sobre a familia tradicional e as causas de transformacdo do que era
considerado o padrdo, o autor vai entrar em uma vereda que é de muito interesse
neste trabalho, a mulher.

Uma das primeiras causas da modificacdo da estrutura tradicional
familiar € a insercdo da mulher no mercado de trabalho e sua mudanca de funcéo
no corpo da familia, deixando de ser apenas a responsavel pelos afazeres
domésticos e passando a também contribuir financeiramente com o fruto do
trabalho executado “fora do lar”. Essa identificacdo da mulher como sujeito de
trabalho externo, alimentou alguns questionamentos entre o género como o de ser
a Unica responsavel pelos afazeres domésticos. Isso suscitou, primeiramente, o
surgimento do movimento feminista, que contesta a dominacéo patriarcal, busca a
igualdade dentro das diferencas biologicas que cabem aos géneros e nega a
imagem da mulher como predestinada aos servicos domeésticos e submissa aos
homens. Um movimento que ndo segue nenhuma ideologia que néo os direitos das
mulheres e pode ser adaptado de acordo com a cultura em que for aplicado, essas
caracteristicas fortaleceram o feminismo que se expandiu por toda parte. As novas
tecnologias, a evolugcédo da sociedade em rede e mudanca no sistema de producéo
e trabalho foram fundamentais para que esse movimento se desenvolvesse e fosse
disseminado pelo mundo, e até se reinventasse com uma perspectiva mais politica

a partir da década de 80. Castells citando Jane Mansbridge:

(...) o compromisso de por fim a dominacdo masculina, (...) a esséncia do
feminismo é a redefinicdo de identidade da mulher (...) uma esséncia
comum subjacente a diversidade do feminismo: o esforco historico,
individual ou coletivo, formal ou informal, no sentido de redefinir o género
feminino em oposicao direta ao patriarcalismo. (CASTELLS, 2002, p 211).
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Desde seu surgimento até hoje, o movimento feminista j& passou por
diversas transformacgdes, ganhou e perdeu forga por lutas particulares de seus
membros, mas também se renovou por sua capacidade de adaptacao as idades,
locais e resisténcia a dominacdo que |lhe alimenta a vitalidade.

Ainda sobre 0s movimentos sociais e a manutencéo do patriarcalismo, 0
autor vai citar as frentes de liberagdo sexual e sua contestacdo a tradicional
estrutura familiar. Como ultimo recurso de existéncia o patriarcalismo se agarra ao
Estado e a relacao entre este e os movimentos citados daréo o tom de como serao
estabelecidas as novas estruturas pos-patriarcalismo, segundo Castells.

Nesta parte, o autor volta sua analise e questionamentos ao Estado, que
dentro de uma sociedade em rede se torna apenas mais um ator estratégico.
Diante da evolucdo tecnoldgica, sdo delegadas funcBes estatais a empresas
através das privatizacbes, as administracdes locais que sdo capazes de perceber
melhor as necessidades da comunidade em que esta localizada e descentraliza o
poder. Assim, busca se estabelecer ainda como necessario em redes integradas
dentro de uma nova ordem tecnolégica e comunicacional, respondendo as
multiplas identidades que surgem nas sociedades civis.

Diante destas novas perspectivas de descentralizacdo do poder,
enfraguecimento do Estado e crescimento de participacdo social e grande fluxo
informacional, o autor aponta solu¢cdes com trés alternativas: criacdo de um Estado
local, mobilizacdo em torno de causas locais apolitizadas e uso das tecnologias de
comunicacédo e informacao para o fortalecimento de uma comunicagéo horizontal
entre os atores sociais. Possibilitando assim uma interacdo entre os atuais
detentores de poder e os cidadaos participativos.

Castells ainda vai dedicar um capitulo da obra para dissertar sobre a
faléncia do Estado-Nacdo e o empoderamento da sociedade global. Citando como
exemplo a crise, na década de 90, de paises como México e Estados Unidos da
América. O autor aponta a formacdo de blocos multinacionais como forma de
garantir a existéncia, mesmo que enfraquecida, desses Estados, e ressalta que
todo ato de permanecer “em pé” tem um precgo, que, no caso, € o enfraquecimento
de sua importancia na rede de fluxos de poder e comprometimento de sua
legitimidade. Fechando assim a obra dedicada a formacdo de identidade na
sociedade em rede da nova ordem mundial de fluxos de poder, comunicagéo e

informacéo.
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2.1.2 - HENRY JENKINS

Se Manuel Castells é considerado um dos principais estudiosos das
novas midias e seus impactos na sociedade, Henry Jenkins * é tido por muitos
como o sucessor de Marshall Mcluhan. E deste autor a obra estudada para
contribuir como base bibliografica neste projeto é “Cultura de Convergéncia”
(2009). Livro em que Jenkins se dedica as midias, tradicionais e novas, e sua
convergéncia. Uma reflexdo, em seis capitulos, com destaque para interacao dos
meios, dos produtores e consumidores de conteudo, as relacdes horizontais entre
esses agentes midiaticos e também as verticais, comuns aos meios de massa,
entre audiéncia e gerador. “A convergéncia envolve uma transformagéo tanto na
forma de produzir quanto na forma de consumir os meios de comunicagao”
(JENKINS, 2009, p. 44).

Jenkins aponta a convergéncia como um processo de transformacdes
tecnoldgicas, mercadoldgicas, culturais e sociais que ocorre através dos meios de
comunicacdo contemporaneos. O autor apresenta trés conceitos como base de
sua argumentacdo: a convergéncia midiatica, inteligéncia coletiva e a cultura
participativa. Em uma primeira abordagem mais superficial, podemos apresentar a
convergéncia midiatica como a reunido de recursos dos meios de comunicacao
gue possibilitam o fluxo de conteudo em plataformas diferentes. A inteligéncia
coletiva é, segundo conceito de Pierre Lévy *° citado por Jenkins, o entendimento
das coisas através da reunido dos saberes de cada individuo. E a cultura
participativa € a interagdo entre consumidor de midia e produtores ou
desenvolvedores que resulta em diversidade de contetdo e descentralizagdo do

poder midiatico.

> Henry Jenkins é professor de Comunicagéo, Jornalismo e Artes Cinematogréficas na
Universidade do Sul da Califé. rnia (University of Southern California). Foi professor adjunto de
Literatura e diretor do Programa de Estudos de Midia Comparada do MIT — Instituto de Tecnologia
de Massachusetts — de 1993 a 2009. Autor de 12 livros sobre midia e comunicacéo, entre os quais
Cultura da Convergéncia, Jenkins é referéncia no estudo dos efeitos da midia participativa na
sociedade, na politica e na cultura, sendo considerado um dos mais influentes pesquisadores da
area na atualidade.

'® Filésofo, sociélogo e pesquisador em ciéncia da informacéo e da comunicag&o. Estuda o impacto
da Internet na sociedade, as humanidades digitais e o virtual. Professor do Departamento de
Hipermidia da Universidade de Paris-VIIl.



44

O telefone celular e seus diversos recursos, o conhecido smartphone, é
um dos primeiros aparelhos citado pelo autor nesta obra. Jenkins coloca que o
celular atualmente assume varias funcbes além da qual se destinava
primeiramente, a de telefone. Os aparelhos smartphones sao utilizados para
comunicacdo em diferentes plataformas: falada, escrita e audiovisual, com o envio
e recepcdo de musicas, videos, audios, fotos, reportagens e outros textos.
Também executam aplicativos de jogos eletrbnicos — incluindo os de realidade
aumentada/alternativa (ARGs'"), compras e até mesmo de administracéo bancéria.
Nesta linha de apresentar a multifuncionalidade de alguns aparelhos, o autor revela
gue sua proposta de convergéncia nao é restrita a tecnologia e, sim, ao
comportamento e logica dos individuos consumidores em suas interacées sociais
no uso dessa tecnologia. “Falacia da caixa preta” para Jenkins € exatamente o
entendimento errado da convergéncia como sendo produto de uma revolucao
digital que por consequéncia do desenvolvimento tecnologico permitira a
substituicdo dos meios antigos por novos mais complexos e modernos. Evolucéo
tamanha que culminaria em um aparelho controlador de toda tecnologia, uma caixa
preta, que os expectadores poderiam ter em suas salas de estar ou em qualquer
outro lugar (a sala de estar faz alusao aos aparelhos de TVs).

No primeiro capitulo, o autor usa como exemplo para sua argumentacao

a comunidade formada em torno do programa “Survivor'®”

, um reality show norte-
americano. Como outras producdes deste formato, o programa tem uma audiéncia
cativa que assiste e sempre busca informacgfes sobre os participantes e mesmos

as proximas provas ou acontecimentos do reality. Jenkins entdo retrata a figura do

' Sigla para Alternate Reality Game, em portugués jogo de realidade alternativa, também chamada
de realidade aumentada.

*® Survivor é um reality show competitivo popular nos Estados Unidos e que ja foi produzido em
inimeros outros paises. O formato do programa foi criado no Reino Unido em 1992 por Charlie
Parsons, e sua primeira producgéo foi o programa sueco Expedition Robinson em 1997. Entretanto,
€ a versao norte-americana do programa que foi produzida e exibida em 2000 que ficou conhecida
como a mae dos realities shows devido ao seu pioneirismo na TV e pelos altos indices de audiéncia
gue conquistou nos Estados Unidos. No programa, participantes sdo isolados em um local remoto
onde devem prover para si mesmos comida, agua, fogo e um abrigo enquanto competem por
recompensas ou imunidade evitando, desta forma, que sejam eliminados da competicdo. O
principal modo de eliminacéo é por meio de uma votacéo, onde os participantes de um grupo (tribo,
como é chamado no programa) votam para que um participante seja retirado da competicao.
Todavia, varios participantes ja foram retirados do programa devidos a lesdes ou doencas
potencialmente graves que ameacgavam a integridade fisica dos competidores. Os ultimos dois ou
trés participantes enfrentam um jari formado pelos Gltimos sete, oito ou nove participantes
eliminados, que tém a missao de decidir quem sera o vencedor do programa, o merecedor do titulo
de Ultimo Sobrevivente e do prémio de um milhdo de dolares. No Brasil, a TV GLOBO, produziu um
reality show inspirado no Survivor chamado “No Limite”.
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“spoiler*®”

, aquele que tenta antecipar o que ainda néo foi exibido e até mesmo o
proprio fim da edicdo. Também cita como essa audiéncia cativa e a troca de
informacdes entre os fas desta producéo criam uma inteligéncia coletiva, somando
a expertise de cada um sobre o tema e condensando em um conhecimento mais
completo e disponivel para todos em féruns ou comunidades de trocas de
informacgdes sobre o programa. Neste ponto, o autor refuta o paradigma do expert
gue coloca uma pessoa como detentora de muito conhecimento, porém ela
sozinha ndo é capaz de se especializar em tudo. Ainda sobre “Survivor’, o
posicionamento de diretores e produtores em deixar no ar os acontecimentos da
producédo, alimentou uma postura ainda mais participativa do publico e possibilitou
uma analise melhor sobre o engajamento da audiéncia com a producao. Quando
essa analise é possivel, os produtores de conteddo podem tomar decisées mais
precisas sobre patrocinadores e mesmo consumo da audiéncia.

A obra ainda cita como exemplo para argumentacdo do autor outro
reality show, “American 1dol*®, desta vez musical. Jenkins tem um olhar mais
mercadoldgico sobre esta producédo, e apresenta o conceito de economia afetiva
gue tem relacdo direta com a participagdo do publico e seu consumo. O
envolvimento emocional da audiéncia com o programa faz com que o0s
consumidores se tornem mais do que apenas publico, mas também fas e
promotores da producédo, demonstrando o consumo para além dos limites fisicos,
mas também emocional. Em comunidades de interacdo esses fatores sdo muito
importantes para alcancar e consolidar consumidores. O autor ainda cita o jogo

1n

eletrénico “America’s Arm gue também tem forte influéncia sobre seus usuarios

¥ palavra em inglés derivado do verbo spoil que significa estragar. Spoiler traduzido se refere a
espoliador, espdlio ou espoliagdo, termo oriundo do meio juridico que se refere ao ato de privar
alguém de algo que lhe pertence ou a que tem direito por meio de fraude ou violéncia; esbulho.
Espoliador, ou aquele que pratica espoliacdo. Popularmente é uma giria que se refere a alguém
gue revela informacg6es sobre alguma parte de uma obra de ficgcdo, como um livro ou filme, sem que
a outra pessoa tenha visto antes.

*® Uma competicdo americana de calouros que teve sua primeira temporada em junho de 2002. O
programa, que faz parte das séries ldol, foi originado da versédo britanica, Pop Idol, uma competicao
feita para determinar o melhor cantor na competicdo. American ldol se tornou o programa musical
com a maior publicidade nos Estados Unidos e foi descrito por executivos de TV rivais como "o
show mais impactante da histéria da televisdo".

' Em portugués significa Exército dos Estados Unidos (também conhecido como AA ou America's
Army Game Project) é uma franquia de um jogo de computador/video game e outras midias
desenvolvido pelo exército dos Estados Unidos e langado como uma iniciativa de relag8es publicas
para ajudar com o recrutamento. O America's Army foi concebido pelo coronel Casey Wardynski
qguando ele estava Escritorio de Economia e Analise de Mao de Obra do Exército Americano na
Academia Militar dos Estados Unidos. O jogo pretende simular o ambiente de guerrilha a que os
soldados estadunidenses devem estar preparados. Wardynski vislumbrou "usar a tecnologia de
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gue alimentam comunidades e tendem a seguir linhas de pensamento em comum.
Ainda, para finalizar o capitulo, Jenkins aborda comunidades relacionadas a
marcas e as influéncias e vozes coletivas nesses grupos.

No terceiro capitulo o objeto de anélise é a franquia “Matrix**”

que dara
suporte para o0 autor explicar seu conceito de narrativa transmidia. Jenkins aponta
para o envolvimento do publico para além de uma producdo midiatica, a interacao
e consumo de conteudo acontecem em diferentes midias e plataformas que
contribuem, cada uma ao seu modo, para o entendimento completo do enredo
ficcional, dando origem assim a narracao transmidia. “Matrix” foi uma das franquias
que utilizou plataformas diferentes, indo desde histérias em quadrinhos (HQs) até
jogos eletrénicos. Jenkins vai explanar também sobre a producdo “A Bruxa de

Blair®®”

e sua narrativa transmidia como uma das pioneiras. A producdo
cinematografica reine em seu enredo a metalinguagem de estudantes de cinema
gue gravaram em uma floresta, um site que conta a lenda da bruxa que
possivelmente esclareca o crime e o desaparecimento dos jovens estudantes.
Neste site pessoas contribuem com informacfes e buscavam a resolucdo do crime.
A trilha sonora ainda conta com a musica da fita encontrada no carro de um dos
jovens. Uma producdo intrigante e que comecou a ser feita meses antes do
lancamento do filme, quando os produtores comecaram a plantar noticias em sites
e assim alimentar uma narrativa transmidia ainda ndo experimentada pelo publico.
O autor ainda vai abordar jogos eletrénicos de realidade aumentada, como o “The

t?* apresentado no filme “Inteligéncia Artificial®™” (Al), para tratar da

Beas
inteligéncia coletiva na troca de informacbes em comunidades e a criacdo e

dominio desse contetdo por usuarios do jogo. Jenkins ainda provoca que essas

jogos de computador para fornecer ao publico uma experiéncia virtual de um soldado que fosse
envolvente, informativo e divertido”.

* Franquia de ficcao cientifica criada pelas irmas Wachowski e distribuida pela Warner Bros.
Pictures. A série comecgou com o filme The Matrix (1999), e continuou com duas continuacdes, The
Matrix Reloaded (2003) e The Matrix Revolutions (2003). Os personagens e cenarios dos filmes sdo
mais explorados em outros meios estabelecidos no mesmo universo ficcional, incluindo animacéao,
historias em quadrinhos e videogames.

% Filme estadunidense de 1999 em forma de pseudo documentario, escrito e dirigido por Daniel
Myrick e Eduardo Sanchez. O filme praticamente inaugurou o género found footage, que é aquele
em que as cenas mostradas na tela representam um "material encontrado”, filmado pelos préprios
personagens da producéo.

* Jogo de realidade alternativa/aumentada criado para promover o filme Inteligéncia Artificial
(2001).

* Filme de ficgo cientifica de Steven Spielberg langado em 2001, a partir de um projeto de Stanley
Kubrick, sobre a possibilidade da criacdo de maquinas com sentimentos. O roteiro criado por
Spielberg foi baseado em um conto de Brian Aldiss chamado Supertoys Last All Summer Long.



47

novas ferramentas e a narrativa que integra midias pode gerar experiéncias
diferentes para seus usuarios, que contemplem locais reais e virtuais de interacao.

No quarto capitulo, o autor introduz o conceito de cultura participativa
citando a relacdo de consumo e envolvimento de usuérios/fds com algumas
franquias. Para exemplificar, Jenkins recorrer a uma das mais famosas franquias

6”

cinematograficas, “Guerra nas Estrelas®®” (Star Wars), que tem fds em todo o

mundo, que disseminam, produzem e divulgam produtos relacionados a

marca/producdo. O autor ainda cita o curta “Lucas in Love?”

, produzido por
consumidores da série que criaram sua propria producdo propria baseados no
conteldo apresentado na séria dirigida e produzida por George Lucas. Ainda
exemplificando criac6es dos consumidores e faz de “Guerra nas Estrelas”, Jenkins

cita o jogo eletrdnico “Star Wars Galaxies®”

, ho qual os multiplos usuérios jogam
com base no conteddo apresentado nas producdes da série de filmes. O
conhecimento adquirido através do filme é basico para o entendimento do jogo.
Obviamente, os fads ndo se contentam apenas em jogar e ndo compartilharem
informacdes que possa lhe mostrar novas realidades no jogo. Assim, comunidades
de discussdes virtuais sdo movimentadas dando abertura para a concepcao de
uma inteligéncia coletiva. O autor aponta com as informacdes apresentadas acima
gue deste modo a franquia de George Lucas incita uma cultura participativa em um
economia afetiva onde os consumidores ndo podem ser nomeados apenas assim,
mas como fas.

Jenkins continua na mesma linha de explanagdo, desta vez, em tom
mais critico aborda o conflito da franquia “Harry Potter®®”, entre fis da saga e a
Warner Bros, detentora dos direitos do livro. Entrando na seara da politica de

participacdo, a uma discordancia entra aqueles que alimentam a cultura da leitura

*® Franquia estadunidense criada pelo cineasta George Lucas que conta com uma série de oito
filmes de fantasia cientifica e duas outras producdes derivadas do enredo dos filmes. O primeiro
filme foi lancado apenas com o titulo Star Wars em 25 de maio de 1977, e tornou-se um fendbmeno
mundial inesperado de cultura popular.

*” George Lucas in Love é um curta-metragem parédico de 1999 dirigido por Joe Nussbaum. Uma
parddia de Shakespeare in Love, retrata um jovem George Lucas e suas inspira¢gfes da vida real
por tras dos personagens e do enredo de Star Wars.

* MMORPG (Massively Multiplayer Online Role-Playing Game — Multiplos jogadores online)
eletrbnico baseado na saga Star Wars lancado em 26 de junho de 2003, E encerrado em 15 de
Dezembro de 2011.

*® Série de filmes e livros homénimos da autora britanica J.K. Rowling. A franquia de longas é
distribuida pela Warner Bros e consiste em sete livros e oito filmes, esses Ultimos iniciando com
"Harry Potter e a Pedra Filosofal" (2001) e finalizando com "Harry Potter e as Reliquias da Morte -
Parte 2" (2011). Todas as produc¢Bes se encontram na lista dos 50 filmes de maior bilheteria da
histdria.
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e manutencdo dos livros e a empresa que opta por narrativa transmidia para
aumentar o consumo dos produtos e também proporcionar novas experiéncias aos
usuarios que ja conhecem o0s novos recursos disponibilizados pela evolucao
tecnoldgica. Entre criticas e discordias, a saga de “Harry Potter”, assim como
‘Guerra nas Estrelas”, alimenta fas que consomem, compartiham e criam
conteudos em diferentes plataformas midiaticas.

No sexto capitulo, o autor muda um pouco seu foco de exemplos,
deixando de lado as producbes ficcionais para abordar a disputa presidencial
norte-americana de 2004%. Em um trecho da obra dedicada & cultura publica,
Jenkins ressalta o forte impacto das estratégias do uso de marketing viral que
foram utilizados e da participacdo popular no disseminar de informacfes sobre os
candidatos. A populacdo ndo foi abastecida apenas pelas midias tradicionais e
suas linhas editoriais, muitas vezes, duvidosas e com interesses. Grupos com
grande capacidade de mobilizacdo, smart mobs®!, foram acionados e iniciaram
movimentos bottom-up®* (de baixo para cima). Alimentando o publico com
informacdes que o levava a percepcdes basicas sobre os candidatos, e este
mesmo publico, em parte, foi o responsavel por produzir e também gerar contetdo
de na disputa presidencial citada. Esta estratégia pode ser metaforizada como se
as informacgdes béasicas disseminadas fossem sementes com o objetivo de uma
informacdo maior / o desenvolvimento de uma planta ou arvore. Assim, esta
disputa eleitoral foi uma das primeiras em que os cidaddos puderam ter uma maior
participagdo na construgdo da campanha eleitoral e candidatos e partidos
perderam um pouco do controle que detinham com soberania. A politica sendo
aproximada da populacdo através das novas midias e recursos de disseminacdo
de informacéao.

Nesta parte até caberia uma ressalva sobre o quao essa participacéo

também pode ser prejudicial no sistema politico com o advento das noticias falsas,

* A eleicdo ocorreu em 2 de novembro de 2004. O Presidente republicano George Walker Bush
(filho) e seu candidato a vice-presidéncia Dick Cheney foram reeleitos, tendo vencido os senadores
democratas John Kerry/John Edwards. O novo mandato de Bush teve inicio em 20 de janeiro de
2005. Foi a primeira eleicdo desde 1988 em que o vencedor teve mais de 50% dos votos. A taxa de
participacdo foi de 56,7%, com mais de 12 milhdes de votos do que na elei¢cdo anterior.

> Um smart mob é um grupo cuja capacidade de coordenacéo e comunicacao foi fortalecida pelas
tecnologias de comunicacao digital.

> Em portugués: de baixo para cima. Processamento de informagéo baseado em dados de entrada
vindos do meio ao qual o sistema pertence para formar uma percepcao.



49

as “fake news®’, e o fomento de um “jornalismo colaborativo’ sem

responsabilidade social, politica, cultural e econdmica. Para tal é possivel
exemplificar dois casos recentes: a eleicdo de Donald Trump e Jair Bolsonaro®.
Porém néao é o objetivo deste projeto se aprofundar no assunto, mas é frutifero
para essa pesquisa constatar também os riscos desta cultura participativa e de
convergéncia que também ainda traz raizes dos meios de comunicagdo de massa
e 0 dominio dos detentores de poder (comunicacional/informacional e
politico/econémico). Também se relaciona a este projeto a caracteristica critica e
racional que uma pesquisa exige. Para essa digressao provocativa cabe uma frase
de Jenkins da obra analisada. “A internet atinge os militantes, a televisdo, os
indecisos” (JENKINS, 2009, p. 293).

Retomando a obra, o autor finaliza ressaltando seu tripé argumentativo
que inclui a cultura participativa, inteligéncia coletiva e convergéncia das midias.
Jenkins reflete em sua conclusdo sobre as novas relacdes entre a midia e a
sociedade, a inclusdo digital e o desenvolvimento de comunidades virtuais mais
ativas, a evolucdo tecnoldgica e os recursos que ainda podem ser incluidos na
industria do entretenimento e que podem migrar para diversos setores. Jenkins
ressalta “a convergéncia € o futuro, mas estéd sendo moldada hoje” (JENKINS,
2009,p. 343). Uma obra de teor denso, abordagem direta e reflexdes pertinentes

ao estudo das novas midias, seu alcance e impactos.

2.1.3 — DOMINIQUE WOLTON

Dominique Wolton®® é um dos pesquisadores das novas midias que
também aborda o0s espacos pubicos e a comunicacdo politica, e, mais
especificamente, em sua obra “Internert, e depois? Uma teoria analitica das novas
midias” (2012) nos apresenta uma reflexado critica dos novos meios de evolugéo

tecnoldgica por uma perspectiva sociologica. O autor coloca como foco de sua

* Em portugués: noticias falsas, inventadas.

** Em ambos os processos eleitorais, tanto na eleicdo de Donald Trump (2016) nos Estados Unidos
da América quanto na eleicdo de Jair Bolsonaro (2018) no Brasil, a utilizagdo de fake news foi
grande. Ondas de falsas noticias foram consideradas impactantes, até determinante segundo
alguns analistas politicos, para o resultado final dos processos eleitorais.

» Sociélogo francés, especialista em Ciéncias da Comunicagdo. Pesquisador de midias, espaco publico e
comunicac3o politica. E diretor de pesquisa do Centre National de la Recherche Scientifique, onde coordena
o Laboratério de Informagdo, Comunicacao e Implicagdes Cientificas.
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reflexdo a necessidade de entender o “comunicar” e suas perspectivas dentro da
evolucao dos meios de comunicagao.

Wolton apresenta desafios para os leitores, o de conectar as teorias de
comunicacdo e social, exaltando a valorizacdo dessas teorias com papéis
fundamentais na construcao histdrica da humanidade. E ainda repensar os pontos
incertos e discutiveis da massificacdo. O autor é um grande critico analitico da
televisao, para ele “os meios de comunicagédo em massa séo, na ordem da cultura
e da comunicacdo, 0 correspondente a questdo da maioria, que surgiu com a
democracia de massa e o sufragio universal” (WOLTON, 2012; p. 29). Colocada
como essencial para a democracia por se apresentar como um elo entre individuos
sem abandonar sua dimensédo de alcance coletivo, a TV é desconstruida de sua
influéncia de massificacdo sobre o publico em um mundo de desenvolvimento
tecnoldgico, e as novas midias sdo apresentadas como uma possibilidade de cada
usuario poder compreender, se informar e se comunicar de maneira individual.
Porém, é sobre essa colocacdo que o autor contesta oS hovos meios.

Na rota da transformacéo, a evolucao tecnolégica levou a comunicacéao,
segundo o autor, a reducdo técnica. E isto ndo é colocado como positivo para
Wolton que considera que se a comunicacdo é reduzida a técnica, além de nao
incitar mudancas consideraveis pode provocar consequéncias negativas aos
agentes sociais. “Restam somente as performances técnicas que se supde, por
uma espécie de capilaridade misteriosa, que serdo a fonte de inspiracdo de uma
nova sociedade” (WOLTON, 2012; p. 150). O autor liga o sistema técnico com um
modelo cultural que envolve relacbes de comunicacdo, sejam elas coletivas ou
individuais, e uma estrutura social. Unidos, estes sistemas, formam a comunicacao
gue tem um valor libertador e revolucionario, tanto que € considerado o ponto
inicial de momentos histéricos transformadores desde o Renascimento e porque
nao dizer, desde os primérdios com as pinturas rupestres, o inicio da fala e o
advento da escrita.

Para Wolton a sociedade da informacdo € fruto de uma evolugdo
tecnoldgica que reduz a comunicacdo ao tecnicismo, e dentro deste contexto de
desenvolvimento as novas ferramentas impde um ritmo aos usuarios das novas
midias. Estes por sua vez, se sentem impulsionados a utilizar cada vez mais
recursos, nem sempre com o propdésito de se comunicar melhor ou pensando em

alcance, mas como forma de serem inseridos a esse novo mundo de recursos e
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também por desconfianga aos meios tradicionais, como a TV. Esse movimento de
utilizar as novas midias desvalorizando os conceitos de comunicacdo € uma das
preocupacdes e provocacdes do autor em relacdo ao ato de comunicar reduzido a
técnica.

O autor caracteriza as novas midias pela sua autonomia, dominio e
velocidade. Ressalta a alta identificagdo dos jovens com 0S novos meios e a
reducdo de distancias que ela proporciona quando ultrapassa as limitacdes de
espaco. Contudo, ndo deixa de apontar o carater solitario do usuario, a auséncia
de regras e a falta de regulamentacéo.

Sem entrar no meérito de contestar ou concordar com Wolton, a
importancia de sua obra esta no seu carater critico sobre as novas midias e sua
responsabilidade com a comunicacdo. Refletir sobre os novos meios, seus
beneficios e prejuizos sdo fundamentais aos pesquisadores da area das TICs que
nao podem se atentar apenas aos elogios direcionados ao “fabuloso mundo” das
novas midias. Além da critica que leva a uma reflexdo mais contestadora, outro
aspecto de destaque do autor é o apontamento da comunicacdo como sistema
integralizador de elementos de esferas diferentes. Ele apresenta como formadores
da comunicacéo os sistemas: técnico, cultura e social.

Assim a obra “Internert, e depois? Uma teoria analitica das novas
midias” de Dominique Wolton provoca e nos faz refletir sobre como usar a favor da
comunicacdo todo aparato tecnoldgico desenvolvido. E ainda suscita outras
guestdes sobre o publico a ser atingido e o contelddo que deve ser dirigido ao

mesmo.

2.2 — AS NOVAS MIDIAS E A PLURALIDADE DE VOZES

ApoGs apresentacdo dos principais conceitos dos teoricos que servirao de
base bibliografica deste projeto de pesquisa, serd elencada a relacdo dessas
teorias com o “Esportivas”, um site sobre a mulher no futebol que objetiva dar
visibilidade ao futebol feminino e o trabalho da mulher na modalidade e na
comunicacdo esportiva (incluindo a categoria masculina) em diferentes funcgdes.
Um projeto que também inclui perfis em redes sociais e parcerias com outros sites

e portais de midias digitais ja existentes, equipes esportivas, profissionais de
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educacdo e comunicacdo que possam alimentar uma cultura colaborativa,
culminando em um futuro coletivo sobre o tema proposto: a mulher e o futebol.

Manuel Castells, o primeiro tedrico apresentado neste capitulo, em sua
obra “A sociedade em rede” (2000) aborda a conectividade entre pessoas de
diversas partes do mundo através das novas tecnologias de informagdo e
comunicagdo, assim como o fluxo de conteido sem obstaculos geograficos, a
relacdo de consumidores e produtores, as multimidias e a interacdo entre os
usuarios da rede. Estes aspectos ressaltados podem contribuir com o projeto em
desenvolvimento, que trata da conectividade de pessoas, indiferente de suas
localizagbes, podem trocar informagdes. O projeto Esportiva busca esta troca de
informacdes, entendendo que a sociedade esta conectada em rede e que o fluxo
de conteddo de informacdo e comunicacdo pode transcorrer caminhos
independente das distancias geogréficas. Por isso, de forma colaborativa, acredita
gue consumidores de conteudos também possam ser produtores de informacdes
gue possam ser compartilhadas com o uso das TICs. Alimentando um portal sem
restricbes geograficas e com informacdes de todas as partes do mundo. Ainda
segundo os conceitos de Castells em seu livro “O Poder da Identidade” (2002), o
projeto se apoia nas caracteristicas de resisténcia por também ter um carater
feminista, ligado aos movimentos sociais, que busca dar voz e espacgo a parcelas
da sociedade marginalizadas pelos padrbées dos grandes conglomerados
dominantes das grandes midias tradicionais. Como é a mulher no que se refere a
modalidade futebol e também a comunicacéo esportiva. Essa perspectiva abrange
a colocacdo da mulher como destaque e também entra na seara das identidades
de projetos, que se ressignificam de acordo com as novas colocagbes sociais
promovidas pela inser¢cdo das tecnologias da informacdo e comunicagdo em uma
nova ordem mundial de fluxos de conteudos. Esses conceitos aliados as
plataformas multimidias permitem a transmissdo de conteudos em diferentes
formatos (audio, video, texto, infograficos, fotos, entre outros) dando maior
abrangéncia da audiéncia. Possibilitando um alcance maior na distribuicdo deste
contetdo. Ja que pode atingir os consumidores que tem preferencia por cada
formato e ainda oferecer para 0s interessados pelo tema, uma gama mais
completa de plataformas midiatica para se informar.

No que se refere aos conceitos apresentados por Henry Jenkins em sua

obra “Cultura de Convergéncia” (2009), o projeto “Esportivas” apoia-se nos tripé
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principal defendido pelo autor: convergéncia midiatica, inteligéncia coletiva e
cultura participativa. A convergéncia midiatica permite, como ja colocado, o uso de
midias tradicionais e novas tecnologias a favor da distribuicdo de informacéo e da
comunicacao. Assim, para o portal proposto pelo “Esportivas” as novas plataformas
se apresentam como uma extensdo do desenvolvimento tecnolégico, e podem ser
eficazes na distribuicdo de contetdo de forma rapida e em diferentes formatos que
podem ser acessado até mesmo em aparelhos moveis. Ressaltando que o site
“Esportivas” € responsivo para tablets e smartphones.

Ja em relacao a inteligéncia coletiva, como ja foi mencionado, o projeto
tem um foco em se tornar um grasde coletivo de geracdo e distribuicdo de
contetdo do tema a que se dedica, a mulher e o futebol. Logo, essa construcéo de
informacdes e troca de conteldo por pessoas com expertises diferentes dentro do
tema s&o fundamentais para o desenvolvimento e manutengédo do projeto. Com
abrangéncia em arbitragem, gestdo do esporte, educacao fisica, comunicacdo
esportiva, assessoria esportiva, gestdo de carreiras, entre outros, é preciso uma
troca de informacdes para que seja compartilhados contelidos sobre os diferentes
assuntos que a modalidade futebol abrange e também a participacdo da mulher na
comunicacédo esportiva. Esse caminho s6 parece légico e possivel com o fomento
de uma cultura colaborativa, também defendida por Jenkins, e sua inteligéncia
coletiva. Comunidades virtuais serdo mantidas em redes sociais (Instagram,
Facebook, Twitter e YouTube), para troca entre produtores de contelddo e
consumidores de conteudo. Assim como também serdo interativas as partes
destinadas aos comentarios dentro do portal “Esportivas” e redes sociais fechadas
para comunicacao de colaboradores (Whatsapp).

Diante do investimento nas tecnologias de informacédo e comunicacgéo
para o desenvolvimento do projeto “Esportivas” pode soar estranho a utilizacéo da
revisdo bibliografica da obre “Internet, e depois? Uma teoria critica das novas
midias” (2012) de Dominique Wolton. Sendo esse um dos mais criticos e
problematizadores quanto a analises das novas midias. Porém, o autor destaca e
se preocupa muito com o “comunicar” além do uso das tecnologias, e também a
responsabilidade com este conteddo no que |Ihe cabe a formacdo de cultura,
sociedade e proprio desenvolvimento tecnologico. Essas preocupacdes de Wolton
também sdo preocupacfes deste projeto que ndo quer figurar apenas como

temporario, quer perdurar no seu objetivo de comunicar com responsabilidade e
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contribuir, sempre se desenvolvendo e utilizando as tecnologias necessarias e que
possam surgir para melhor a comunicagéo, para a construcdo de uma sociedade
mais igualitaria, uma cultura com menos preconceitos, € uma comunicacao,
embora colaborativa, com preocupacdo e aprofundamento de contetdo. A
individualizacdo sem perder a caracteristica coletiva, também é uma preocupacao
do “Esportivas” que Wolton destaca como sendo forte nos meios de comunicacao
em massa. Mas o proprio autor também, sugere aprender com a forma
democratica de comunicar da TV para se fazer mais efetivo nas novas midias. E
mais uma vez, neste ponto, Wolton se coloca como o apontador de cuidados a
serem tomados e valorizacdo de uma histéria para construir um futuro mais
frutifero.

Somando-se assim conceitos de grandes pensadores sobre o
desenvolvimento dos meios e tecnologias de informagcdo e comunicacdo, seus
impactos na sociedade e o surgimento de novas perspectivas politicas, culturais e
mercadoldgicas, em prol de um projeto que busca pluralizar vozes e ocupar

espacos nas novas midias de forma mais democratica.
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3. FUNDAMENTACAO METODOLOGICA

Como base de fundamentacdo metodolégica para a construcdo e
desenvolvimento desta pesquisa e do portal “Esportivas” foram escolhidos métodos
gue serdo apresentados e justificados neste capitulo, séo eles: revisao bibliografica
e estudo de caso. E ainda foram utilizadas pesquisas para contextualizacédo
histérica, entrevistas e aplicacdo de questionarios.

Cada método com sua particularidade pbéde contribuir para que este
projeto ndo fosse apenas uma proposta sem logica, fundamentacdo tedrica e
planejamento. Mas sim um estudo académico com aplicacdo profissional e que
possa contribuir para uma construcdo social mais igualitaria e utilizar para isso
tecnélogas da informacdo e comunicacdo. Que os frutos e desenvolvimento do
“Esportivas”, como pesquisa desenvolvida no Programa de Pds-graduacdo de
Midia e Tecnologia da UNESP, consiga alcancar um alto numero de pessoas, e
gue as informacdes trocadas nesta interacdo sejam pautadas na responsabilidade
dos profissionais envolvidos e que se identificam com o carater social e

comunicacional do projeto.

(...) numa sociedade organizada, espera-se que a educagao, como pratica
institucionalizada, contribua para a integracdo dos homens no triplice
universo das praticas que tecem sua experiéncia histérica concreta: no
universo do trabalho, &mbito da producdo material e das relagbes
econdmicas; no universo da sociabilidade, ambito das rela¢des politicas, e
no universo da cultura simbdlica, ambito da consciéncia pessoal, da
subjetividade e das rela¢des intencionais. (SEVERINO, 2002, p.11)

N&o s6 com a consciéncia que o estudo em uma universidade publica
deve ter de contribuicdo social e com a comunidade académica, este projeto
também se compromete com as escolhas corretas de metodologias para que tenha
seus objetivos alcangados em sua plenitude ou no maximo possivel que possam

ser contemplados.

3.1. REVISAO BIBLIOGRAFICA

A revisao bibliografica consiste em analisar detalhadamente obras de

autores que contribuam com pesquisas relacionadas ao objeto e tema a serem
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estudados. Essa revisdo de literatura se d& apdés amplo trabalho de leitura que se
estende desde antes da escolha do tema até a conclusdo do trabalho. A fase
anterior a escolha do tema, ja aponta para o pesquisador os problemas possiveis e
até mesmo as perspectivas que o pesquisador pode se interessar em estudar. A
leitura de bibliografia sobre o tema € indispensavel a qualquer pesquisar e
considerada como parte bésica e fundamental, como aponta Cervo e Silva (2006).
“Todo texto académico precisa de um “fio condutor”, uma linha de raciocinio que

guie a leitura do texto, levando o leitor das premissas as conclusdes”.

Desta forma, a reviséo bibliogréfica é indispensavel para a delimitacdo do
problema em um projeto de pesquisa e para obter uma ideia precisa sobre
0 estado atual dos conhecimentos sobre um tema, sobre suas lacunas e
sobre a contribuicBo da investigagdo para o desenvolvimento do
conhecimento (Lakatos e Marconi, 2010).

Com o conhecimento do trabalho de autores da area pesquisada, €
possivel identificar quais obras se relacionam mais ao projeto e quais podem
contribuir com maiores apontamentos sobre o tema. Entre os posicionamentos
discordantes de diferentes autores, cabe ao pesquisador elencar quais podem
trazer mais contribuicbes, sempre considerando que as contradicdes podem ajudar
no desenvolvimento de um estudo mais completo, j& que o0 mesmo vai ampliar seu
olhar para os divergentes.

A revisdo bibliografica € a Ultima etapa do trabalho de leitura e
conhecimento de teoricos. Apés conhecimento da bibliografia e principais autores,
0 pesquisador deve selecionar quais serdo estudados mais a fundo para o
desenvolvimento do trabalho. E também buscar novas leituras sobre as
especificacdes que a pesquisa Ihe apontar. Passando por artigos publicados em
periédicos e anais de conferencias nacionais e internacionais, livros, teses e
dissertacoes.

Apbés selecdo dos textos é preciso que o pesquisador selecione as
principais obras que ira utilizar para desenvolvimento do trabalho. Com o cuidado
de expandir as leituras para além das obras, com artigos relacionados e outros
estudos que ja tenham sido aplicados. Com essa selecao feita € necessario uma
revisdo clara e objetiva para destacar as principais ideias e contribuicbes para a
pesquisa.

No caso do projeto “Esportivas”, trés tedricos foram selecionados e para

revisdo bibliografica foram focadas quatro obras, porém a leitura de outras
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publicacbes se fez necesséria e contribuiu para a construgdo do trabalho como
complementar. Artigos e outros textos que decorriam sobre as ideias apresentadas
pelos autores e que analisavam com diferentes aplicacbes essas teorias.

Manuel Castells, uma das leituras obrigatérias dos pesquisadores das
novas midias, foi o autor que contribuiu com duas obras para fundamentacao
tedrica, porem artigos relacionados as suas pesquisas também foram trabalhados.
Assim como outras obras de Castells que também foram lidas e consultadas.

Henry Jenkins, também tido como um dos principais teéricos das novas
midias, teve uma de suas obras mais conhecidas citadas na fundamentacao
tedrica. Porem suas contribui¢cdes vao além, jA que o autor pauta muitos estudos
na area e também apresenta outros textos, que ndo so6 o livro citado, com suas
ideias e apontamentos sobre as novas teorias da comunicacao.

Dominique Wolton é conhecido por ser um critico das novas midias e
por apontar os beneficios e contribuicbes dos meios de comunicacdo de massa
para a democracia e sociedade, estabelecendo um relacdo entre as novas e
tradicionais midias para um desenvolvimento na comunicacdo. Este, ndo s6 como
tedrico, mas opositor aos entusiastas das novas midias, pode contribuir com este
trabalho.

A revisao bibliogréfica teve sua apresentacdo e conteudo de maneira
mais detalhada no capitulo 2, referente a fundamentacdo tedrica, com
apresentacdo dos autores e propostas. Porem durante toda a exposicao desse
projeto sera possivel identificar citaces, ideias e desenvolvimento das mesmas no

texto e na aplicagao do “Esportivas”.

3.2. ESTUDO DE CASO

Para construir um espaco mais democratico em relacdo ao futebol
feminino dentro das novas midias, que dé destaque e lugar de voz as mulheres,
este trabalho optou por o que alguns tedricos da comunicacao ja defendem, mas
aplicado a realidade que temos atualmente. Muitos como Dominique Wolton séo
adeptos a usar os conhecimentos dos meios de comunicacdo de massa ja
‘consagrados” e reuni-los com os conhecimentos das novas midias para as

desenvolve-las. O “Esportivas” também optou por estudar mais detalhadamente os
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sites que ja existem e tem destaque dentro do que se propde a fazer (seja falar
especificamente do futebol feminino ou do trabalho de mulheres na comunicacao
esportiva) e utilizar essas ferramentas que apresentam resultados positivos para
construir um site com um propdsito maior, que € o de dar espaco a modalidade
futebol feminino e também as mulheres que trabalham com comunicacao esportiva
concomitantemente. Nesta proposta, € necessario destacar que o estudo observa
quais as funcbes dos recursos que obtém efetividade dentro desses sites. Pois
seria até imprudente, utilizar uma ferramenta que traz resultados positivos dentro
de um contexto e coloca-la em outro sem a devida adequagédo e ainda assim
esperar 0S mesmos resultados.

Nesta busca por essas ferramentas, o estudo de caso proposto por
Robert Yin se apresenta como uma opcéo dentro da pesquisa qualitativa, que foi
escolhida pela auséncia de materiais para uma pesquisa quantitativa (ja que
poucos meios se dedicam especificamente aos temas estudados e alguns de
maneira experimental) e porque, como destacou MOREIRA (2003) apud AMERICO
(2010)°°, “a pesquisa qualitativa tende a destacar valores sociais das asser¢des de
conhecimento, enquanto que a quantitativa provavelmente esta mais preocupada
com valores instrumentais dos resultados.” Como ja apontado algumas vezes
neste texto, o projeto “Esportivas” tem forte carater social e busca dentro desta
perspectiva que o0s resultados tenham alcance midiatico alinhados com
contribuicdes de combate ao preconceito.

Com uma linha de pesquisa descritiva e espontanea, colocando juntas
as visdes de pesquisador/ observador e publico consumidor, Robert Yin (YIN,
2001, p. 21) apud AMERICO (2010) propde que o estudo de caso seja uma
“‘investigacao que preserva as caracteristicas holisticas e significativas da vida
real”.

Com a contemporaneidade contextual do assunto, a analise proposta
pela metodologia pretende explorar, descrever e interpretar, através de seus
resultados, as singularidades, interatividade e ferramentas de representatividade,

se existirem, dos portais analisados. Uma investigacdo empirica que compreende

% Tese de doutorado de Marcos Américo disponivel no endereco
https://repositorio.unesp.br/bitstream/handle/11449/101997/americo_m_dr_bauru_prot.pdf?sequenc
e=1



https://repositorio.unesp.br/bitstream/handle/11449/101997/americo_m_dr_bauru_prot.pdf?sequence=1
https://repositorio.unesp.br/bitstream/handle/11449/101997/americo_m_dr_bauru_prot.pdf?sequence=1
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um método amplo, planejado desde a observacdo e coleta de dados até a sua
analise, optando pela abordagem qualitativa.

O método do estudo de caso néo generaliza seus resultados, mas busca
a compreensao profunda e interpretacdo dos dados particulares da coleta. Esses
resultados, mesmo que n&o generalizados, possibilitam conhecimento a ser

disseminado e o surgimento de proposicdes tedricas. (YIN, 2001).

3.3 - ENTREVISTAS E QUESTIONARIOS

Uma das grandes questbes para entender os problemas atuais de
exclusdo das mulheres no futebol, tanto nos gramados como na comunicacéo, é a
de reconstruir a histéria para que os erros de exclusdo nao acontecam novamente
e até para entender as realidades socioculturais de cada época que culminam em
somas e consequéncias na nossa época, contemporaneidade.

Para essa contextualizacdo do passado e também compreensdo dos
fatos mais atuais, este trabalho apresenta entrevistas com personagens
relacionados ao tema abordado e também questionarios com usuarios da internet e
profissionais da comunicacao.

A entrevista permite um contato mais proOximo com personagens que
vivenciam o tema abordado e também pode ser muito Util quando ha duvidas ainda
nao esclarecidas pelo estudo. Porém, € preciso entender que as respostas sao
baseadas em experiéncias pessoais, contem muita individualidade e opinido, o que
nao resulta em uma verdade absoluta para todos os envolvidos na experiéncia
citada, mas ressalta a viséo particular do entrevistado.

Para esse método de coleta de dados, a entrevista, é preciso cuidado
com a elaboracdo das perguntas e seu desenvolvimento, tendo delineado com
antecedéncia os objetivos que serdo atendidos. E importante ressaltar que mesmo
com objetivos delineados, a entrevista pode acabar contemplando outros assuntos
gue venham a ser interessantes para adicionar na pesquisa ou mesmo algum fato
gue ndo chame atencao, por isso se faz necessario a determinacéo dos objetivos.

Pensando nesses assuntos que possam surgir mesmo sem tem sido
prospectados, Dencker (2000) aponta que as entrevistas podem ser de dois tipos:

com perguntas definidas ou semiestruturadas. O primeiro tipo citado se apresenta
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autoexplicativo, ja a semiestruturada é a que permite a adicdo de novas perguntas,
substituicdo de outras e mesmo eliminacdo de alguma. Com um carater de
abrangéncia de profissionais da comunicacao, esse trabalho desenvolvido por uma
jornalista, tem quase que por “vocacado” a tendéncia de optar pelas entrevistas
semiestruturadas, ja que as mesmas permitem maior aprofundamento no tempo e
ao mesmo tempo possibilita a descoberta de fatos.

As entrevistas foram gravadas em audio e transcritas para serem
anexadas a este trabalho. O material contribuiu para reportagens ja inclusas no
portal “Esportivas” e posteriormente, com a possibilidade de agendamento, seréo
regravadas em formato audiovisual para serem compartilhadas nas redes sociais e
também no site, que pretende ter uma periodicidade de publicacGes de videos com
entrevistas e outros conteudos.

J& os questionarios também foram utilizados como método de coleta de
dados com objetivo de delinear o perfil de consumidores do tipo de contetdo
proposto, assim como aqueles que ndo o consomem, apontando os motivos de
nao o faze-lo. Outro objetivo foi o de colher informagcBes com as profissionais da
midia esportiva, tanto as que trabalham com a modalidade futebol feminino, quanto
as que trabalham com outros esportes. Tendo respostas tanto do publico
consumidor como das geradoras de contetdo.

Todos os métodos de pesquisa, incluindo os questionarios, serao
anexados neste projeto, e suas informacfes também serdo utilizadas para geracao
de conteudo e aplicacdes de recursos nos portal “Esportivas”.

Para as perguntas do questionario, foi escolhida a forma dissertativa
para que fosse respondido de maneira rapida, tendo apenas algumas partes
opcionais de dissertacdo. Os questionérios tiveram como alvo publico os usuario
das novas midias, por isso 0 meio escolhido para sua divulgacdo e forma de
responde-lo foi a internet.

O questionario especifico para as profissionais de comunicacao
esportiva foi divulgado em grupos especificos fechados do aplicativo WhatsApp*’

composto por mulheres que trabalham com midia esportiva. Ja o0 questionario para

%0 WhatsApp Messenger € um aplicativo gratuito para a troca de mensagens disponivel para
Android e outras plataformas. O WhatsApp utiliza a sua conex&do com a Internet (4G/3G/2G/EDGE
ou Wi-Fi, conforme disponivel) para enviar mensagens (fotos, videos, documentos e mensagem de
voz) e fazer chamadas. Definicdo da “Play Store” acessado em
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.whatsapp&hl=pt BR .



https://play.google.com/store/apps/details?id=com.whatsapp&hl=pt_BR
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0 publico foi enviado para grupos de discussdo de futebol feminino, esportes em
geral e de web radios e assessorias esportivas. 0s grupos do segundo questionario
sdo compostos por fds da modalidade futebol feminino e outros esportes,
profissionais de educacdo fisica, atletas, ex-atletas, membros de comissdes
técnicas e arbitragem e profissionais da comunicagdo esportiva sem distingdo de
género.

Essas perguntas elencadas também se apresentaram como um teste de
analise para o portal “Esportivas”, pois através delas foi possivel testar se o
formato e conteudo que estava sendo disponibilizado no site era 0 que o publico
esperava e estava realmente carente dele. Identificar eventuais erros e até mesmo
evitar que 0s mesmos ocorressem. Os questionarios também possibilitaram o
alcance do publico, divulgando o projeto de certa forma, e mostrando o caminho
para chegar aos interessados, que contribuiram com informacg8es de forma rapida.
Promovendo dados importantes sobre comportamento, acesso e interesse do
publico para o desenvolvimento do projeto nas novas midias.

Assim, com a metodologia apresentada, o projeto “Esportivas” foi

pensando e desenvolvido.
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4. APLICACAO DE METODOLOGIA

Neste capitulo, serdo apresentados os sites foco do estudo de caso
desta pesquisa, além dos apontamentos obtidos apds coleta de dados e
entrevistas com mulheres da comunicagcédo esportiva e do futebol feminino. Ainda
serdo expostos os resultados de questionarios aplicados aos consumidores de
conteudo de midias esportivas e profissionais da comunicacao.

As observagbes e resultados foram obtidos com a aplicacdo da
metodologia apresentada no capitulo anterior, com o cuidado de contextualizacao
da realidade de cada midia estudada e cada personagem entrevistado ou nichos

aos quais os questionarios foram aplicados.

4.1 SITES ESPORTIVOS GERENCIADOS POR MULHERES

Para o desenvolvimento desta pesquisa quatro sites foram escolhidos
para estudo de caso. Estes canais criaram um espaco para a exposicdo do esporte
e do trabalho de profissionais de comunicacdo na area, porém nao sdo 0s unicos
existentes, mas 0s quem tem maior representatividade Eles abordam temas
semelhantes aos que essa pesquisa tem como foco de estudo e também tem como
publico alvo e consumidor de conteudo, usuarios que o projeto “Esportivas”
pretende alcancar. Além de alguns se apresentarem como portais gerenciados e
alimentados por mulheres.

Por apresentarem destaque nos meios de comunicagéo, este projeto
pretende através de observacdo e estudo de caso, identificar recursos e
ferramentas, explorar, descrever e interpretar as singularidades e pluralidades, se
existirem, dos portais analisados. E quais 0s recursos e ferramentas que mais
contribuem para maior alcance e divulgacdo de conteudo.

Porém, anteriormente a apresentacdo dos aspectos observados, sera
feita uma apresentacéo dos objetos de estudo, ja que na descricdo de cada canal
de comunicacédo, suas semelhancas e diferencas podem ser fundamentais para
identificacdo de aspectos gerais, individuais e possiveis ferramentas e recursos de
sucesso. Os portais esportivos analisados se aproximam ao apresentar
caracteristicas em comum, sendo a principal delas o ja citado gerenciamento

feminino de conteido. Embora apresentem propostas semelhantes, seus temas e
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abordagens sao diferentes, como podem ser observados nas descricbes
apresentadas abaixo, em que os enderecos eletronicos serdo sdo colocados em

ordem alfabética e ndo por qualquer outra razao.

4.1.1. DIBRADORAS

O site “Dibradoras”, surgiu com um projeto para empoderar as mulheres
no esporte, dando destaque a personagens femininos em diferentes modalidade.
Desde o inicio do “Dibradoras”, que teve sua primeira publicacdo no site em 15 de
fevereiro de 2015, algumas mulheres ja contribuiram com o projeto, mas
atualmente as principais gerenciadoras sdo: Angélica Souza, Renata Mendonga,
Roberta Cardoso, que, segundo autodescri¢do, “sdo apaixonadas por esporte e
militam — em causa maior — por mais espaco e visibilidade do futebol feminino”.

Desde o inicio do projeto “Esportivas” e acompanhamento dos portais
analisados, o “Dibradoras” passou do enderego dibradoras.com.br para
dibradoras.blogosfera.uol.com.br. , quando foi agregado ao portal UOL*®.0
endereco inicial possuia um layout simples e intuitivo, de facil navegacdo, com
guatro abas em seu cabecalho, sendo: Futebol Feminino; Podcasts; Eventos;
Contatos. Cada uma dessas abas contendo respectivamente textos relacionados
aos assuntos que as nomeavam, com excegado da aba de “Contato”, disponivel
para enviar mensagens as administradores do site. Na aba de podcasts, os
arquivos de audios eram programas editados e vinculados a “Central 3” (produtora
de podcasts). Além de icones que levavam as redes sociais do perfil “Dibradoras”
no Facebook (pagina com mais de vinte e nove mil curtidas) e Twitter (com mais de
5,8 mil seguidores). O projeto ainda tem perfil no Instagram com mais de 11 mil
seguidores e um canal no YouTube com mais de 2 mil inscritos. Embora a
primeira publicagdo tenha sido feita em fevereiro de 2015, a criagéo é reconhecida
como sendo a partir de maio de 2015. Com Os temas que estavam disponiveis na
pagina inicial eram relacionados a mulheres no esporte, abordava desde a

conquista de atletas e equipes femininas, ao machismo, preconceito, luta por

% Universo Online, conhecido pela sigla UOL, € uma empresa brasileira de conteddo, produtos e
servicos de Internet do conglomerado Grupo Folha. Em 2017, foi considerado pela plataforma
SimilarWeb o sexto site mais visitado da Internet no Brasil atras dos sites do Google e do
Facebook.
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espaco de torcedoras, jogadoras profissionais e amadoras, entre outros assuntos.
Com a migragao para o novo portal, o “Dibradoras” foi realocado dentro da aba
‘esportes” e contem reportagens, entrevistas e artigos opinativos sobre diversas
modalidades desportivas. A periodicidade das publicacdes era variavel, mas a
média de publicacdo que era a cada dois dias, atualmente esta mais regular com
postagens quase que diérias.

Com a mudanca e o crescente destaque até mesmo nas midias
tradicionais, o “Dibradoras” ganhou espago e suas integrantes, atualmente, séo
requisitadas para programas televisivos de grande expressdo como o0s do
conglomerado Globo, através de suas producdes nos canais a cabo segmentados
no ramo de esporte. canais SporTV.

As “Dibradoras” também estdo mais atuantes em relacdo o futebol
feminino, que anteriormente tinha atencédo do site, mas ganhou mais espaco em
relacdo a textos sobre campeonatos e atuagcdo de jogadoras. Antes da migracao
para o UOL , o site dava prioridade aos personagens com histérias de superacao,
mas ndo focava na modalidade em si, com seus campeonatos, partidas em
andamento, categorias de base, comprometimento das federacdes entre outros
assuntos. O futebol masculino também era foco do site que dava espaco para
atuacdo das mulheres enquanto comunicadoras ou torcedoras. O “Dibradoras”
também faz coberturas de competicbes masculinas com suas integrantes
assumindo func¢@es de influenciadoras digitais e até com uma frente jornalistica. Se
colocando assim como mulheres que atuam na comunicacéo esportiva e trabalham
pela visibilidade da mulher no esporte do que midia de especifica sobre o futebol
feminino.

Enfim, um site com uma postura militante e que busca a visibilidade da
mulher no futebol, mas que ndo se prende tanto as disputas esportivas da
modalidade. Divulgam reportagens sobre as principais competicdes, porém nao
ddo andamento a uma cobertura mais pontual sobre as mesmas, apenas nas

rodadas finais.
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4.1.2 DONAS DA BOLA

O projeto “Donas da Bola” é gerenciado por mulheres que “gostam,
entendem e ndo tém medo de informar, opinar e debater sobre os mais diversos
esportes”, como se autodescreviam no seu primeiro endereco eletrénico. Assim
como as “Dibradoras” o projeto “Donas da Bola” também migraram de um blog*°
que poderia ser acessado no endereco eletrbnico:
donasdabolaonline.wordpress.com , e que ainda esta disponivel na internet, para o
site: donasdabola.esp.br. O blog, primeiro endereco do projeto quando comegaram
as pesquisas deste trabalho, apresenta layout simples e de facil navegacao. As
publicacdes ficam disponiveis na pagina principal com manchete, foto e o inicio do
texto disponivel para leitura (um lead*® composto pelo primeiro paragrafo da
publicacdo). No cabecalho apenas duas abas: “Quem somos” e “Contato”. A
primeira se refere a uma breve apresentacdo de duas linhas das mulheres que
compde o projeto e de seus objetivos, e a segunda disponibiliza campos para
preenchimento e envio de mensagem as administradoras do blog. No rodapé ha
links para as redes sociais Twitter e Instagram, 0os canais mais representativos das
“Donas da Bola”.

Ja& no novo endereco de site as informacgdes estdo melhor organizadas e
também € uma variedade maior de assunto. Atualmente o layout do site apresenta
seis abas com subdivisfes, séo elas: Futebol Brasileiro, Futebol Feminino, Futebol
Internacional, Selecdes, Futebol e Especiais. Na aba Futebol Brasileiro tem seis
subdivisbes: Atlético Paranaense, Bahia, Flamengo, Internacional, Santos e Vasco
da Gama. Os clubes Flamengo e Bahia eram os mais destacados no blog,
endereco inicial do projeto, no novo site outras equipes ganharam destaque. Na
aba Futebol Feminino ha duas subdivisbes: Campeonato Brasileiro e Selecdo
Brasileira, porém nenhum ainda contava com publicacfes até o fechamento desta
tese no inicio de fevereiro de 2019. Na aba Futebol Internacional ha trés
subdivisdes: Libertadoras (a unica da aba Futebol Internacional com publicacdes
relacionadas até o fechamento desta tese), Liga dos Campedes e Sul-Americana.

Ja na aba Selecfes séao duas divisdes: Copa do Mundo (que ja tem publicacdes

% Sitio eletrdnico cuja estrutura permite a atualizacéo rapida de artigos, ou postagens ou
publicacdes que geralmente tem carater opinativo.

“° Primeira parte de uma noticia. Geralmente o primeiro paragrafo que é colocado em destaque e
fornece ao leitor informac@es basicas sobre o contetdo. A expressao inglesa lead tem, entre outros

LT

significados, a traducao de “primeiro”, “guia” ou “ a frente”.
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relacionadas) e Selecdo Brasileira (ainda sem publicacbes até o fechamento da
tese). A aba Futebol ndo tem subdivisbes e contempla artigos opinativos. E, por
fim, a aba Especiais € subdividida em NFL e Ténis (nenhuma delas com
publicacdes até o fechamento desta tese).

“‘As Donas da Bola” tém como padrinho o0 ex-jogador e comentarista
esportivo Zico, idolo do Flamengo e popularmente conhecido como Galinho, que
aparece em algumas publicacdes de perfis nas redes sociais assumindo este
posto. Apesar do nome ser muito semelhante ao do programa esportivo de
televisdo da Band, “Os Donos da Bola”, comandado pelo ex-jogador Neto, h&a
algumas publicagBes nas redes sociais que confirmam que ndo h& relagéo
nenhuma entre os dois projetos.

Sobre redes sociais, o perfil no Twitter € o mais significativo em relacao
a atividade (com mais de 212 mil postagens, criado em dezembro de 2010 — mais
de seis anos de criacdo em relacdo ao site) e tem um alcance elevado (26,4 mil
seguidores). O numero de seguidores no Instagram é ainda maior, chegando a
59,5 mil. A primeira publicacdo do site data de cinco de marco de 2017
(publicacées que migraram do blog para o site), e a periodicidade de publicacbes é
em média de trés dias para uma publicacdo. O futebol masculino € o principal
assunto no site, mas ha postagens que se referem a equipes femininas da

modalidade e também ao preconceito de género no esporte.

4.1.3. espnW

A ESPN lancou no dia 8 de margo de 2016, dia Internacional da Mulher,
o portal espnW (www.espnw.com.br ) — uma plataforma digital de noticias
esportivas, com foco nas mulheres, que tinha como objetivo fomentar o esporte
feminino brasileiro além do interesse das mulheres pelo esporte, reunindo
matérias, artigos e conteudo multimidia sobre o universo esportivo de maneira
geral, ndo se restringindo somente as competicdes e atletas de alto rendimento.

O portal era dividido em cinco areas (noticias, lifestyle, videos, blogs e
agenda), no inicio, porém, era descrito apenas com quatro abas, a secédo "Agenda"
foi adicionada posteriormente. O site, inicialmente, foi considerado inovador e

reuniu uma equipe de mulheres que trabalhava em diversas areas do esporte,
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como medicina, fisioterapia, nutricdo, preparacdo fisica e psicologia, além de
profissionais liberais, autbnomas e até mesmo maes. A maternidade foi
relacionada com o esporte e as multi atribuicdes da mulher na sociedade com seus
diferentes “compromissos” cotidianos.

Ex-atletas comentaristas, cargo que tem grande espacgo dentro do grupo
ESPN no Brasil, também foram inseridas na equipe do portal, cada uma
relacionada a modalidade que praticou. Além também de jornalistas da emissora.

Segundo informacfes do proprio site, para German Hartenstein, diretor
geral da ESPN no Brasil, o langcamento do espnW atendeu um perfil cada vez

maior de fas do esporte no mercado brasileiro.

"A audiéncia de nossos canais possui um nimero crescente de mulheres
que se interessam por esporte e buscam contetddo de qualidade sobre
todos os temas relacionados ao universo esportivo, independentemente
da modalidade. O espnW é o primeiro portal brasileiro para atender este
publico, oferecendo conteldo relevante produzido sob a ética feminina
com a credibilidade da marca ESPN".

Juntamente com o lancamento do portal, o grupo ESNP incrementou
sua programacao televisiva no dia do lancamento, adicionando mulheres no elenco
dos principais programas da casa, como o "Bate Bola na Veia". E ainda contou
com locucédo feminina nas chamadas da programacéo.

O lancamento do espnW no Brasil também teve uma producdo de
videos de divulgacdo. Um deles que mostra parte da equipe feminina do canal e
destaca a relacdo que cada colaboradora tem com o esporte. O outro é sobre o
quanto o fa de esporte e o publico do grupo ESPN reconhecem da participacdo da
mulher no esporte, ressaltando reaces espontaneas de pessoas que apesar de
gostarem do tema, admitem n&o conseguir relacionar em primeiro lugar a mulher
como praticante e, sim, 0 homem no papel de atleta prioritariamente.

No primeiro video a empresa destaca que tem mulheres trabalhando em
diversos setores, tanto nos relacionados a produgcbes e reportagens até ao
comercial. Essas mulheres se apresentam e destacam a relacdo que tem com o
esporte e quais modalidades lhes agradam mais. Nesta apresentacdo a ESPN
prefere ressaltar a ligacdo "colaboradora e esporte” ao invés de investir na
perspectiva de "colaboradora e empresa”, perdendo a oportunidade de levantar a
bandeira do empoderamento e consolidar a representatividade feminina no grupo
ESPN, mas ganhando em colocar suas colaboradores como pessoas integradas

aos esportes.
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No segundo video, a producdo mostra através do publico do canal o
guanto ainda € secundario o papel da mulher no imaginario dos fas do esporte.
Quando relacionam lindos momentos e conquistas, logo direcionam como autores
do fato os homens. A surpresa e até mesmo culpa de alguns dos entrevistados no
video em ndo terem relacionada nenhuma mulher as imagens mostradas
(momentos esportivos), demonstra que a cultura feminista de buscar espaco nas
diversas camadas da sociedade esta presente também no esporte. O video traz na
assinatura o slogan do grupo ESPN: tudo pelo esporte. E ainda acrescenta: para
todos. Incluindo a mulher nesse grupo de pessoas que fazem tudo pelo esporte e
gue podem fazer isso.

No primeiro formato do site, a aba “Noticias” era dedicada as
reportagens que tinham como personagens principais mulheres no esporte, desde
atletas, quanto membros de comissado técnica, arbitras e até mesmo profissionais
de comunicacédo. A secdo ndo era s6 composta por textos ou producdes femininas,
mas também trechos de programas exibidos na programacédo dos canais de TV
ESPN com comentarios de homens.

Em “Videos” era possivel conferir reportagens em produto audiovisual,
geralmente, exibidos nos canais de TV do grupo e depois alocados na aba. Neste
setor também era possivel conferir comentarios do elenco masculino da casa
relacionados as mulheres no esporte, e entrevistas de personagens femininos de
outras areas falando sobre o esporte.

“Lifestyle”, como o préprio nome ja diz, era a aba dedicada as
reportagens de saude, beleza, moda e bem-estar. Matérias jornalisticas
abordavam alimentacdo, praticas saudaveis, dicas de beleza, moda e também
maternidade. Todos os textos buscavam uma relacdo com o esporte, embora nem
todos consiguissem.

Em “Blogs” estavam elencados links para acesso aos textos das
profissionais dos canais ESPN. Alguns blogs abordavam o esporte no geral com
reportagem sobre eventos, artigos opinativos, dicas e até relatos de experiéncia
pessoais (como de origem eram os textos dos primeiros blogs lancados na web —
assumiam a caracteristica de diarios eletrénicos), outros focavam em temas
especificos relacionados ao esporte, alguns comtemplavam matérias mais

dispersas de lifestyle e tinha até mesmo um dedicado a viagens.
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‘Agenda” mantinha a caracteristica de relacionar eventos e suas
respectivas datas de realizagdo, com informacdes adicionais de servigco para
interessados. A programacédo incluia eventos unissex e também exclusivamente
voltado para o publico feminino. Também disponibilizava ferramentas de busca
para filtrar interesses.

Atualmente, o site passou a ser uma pagina dentro do portal principal da
ESPN, e conta com a sessao Noticias, onde estd disponiveis reportagens
relacionadas a mulher no esporte.

A iniciativa do portal digital dedicado a mulher no esporte também é
uma realidade do grupo ESPN nos Estados Unidos da América. No pais o portal &
um pouco diferente na disposicao de abas e agrupamento de conteudo.

Mas voltando as atencdes ao portal espnW no Brasil, em um primeiro
momento, o portal se mostrou inovador se comparado aos portais de outros
grandes conglomerados midiaticos dedicados a cobertura esportiva. Na data de
seu lancamento, foi pioneiro no meio, sem concorréncia foi tido como o primeiro.
Porém esse resultado ndo é valido se comparado as midias alternativas, sites e
blogs independentes dedicados a mulher no esporte, como os citados nesta
pesquisa. Esses ndo s6 foram pioneiros em serem lancados sem antecessores,
mas também por encararem o desafio sem um aporte econémico forte e uma
marca ja estabelecida em outros canais de comunicacdo como a TV. Embora ndo
tenham sido citados como inspiracdo no lancamento do espnW, esses sites e 0
movimento de abrir espaco as mulheres no esporte através da internet podem ser
considerados como tal. Ja que, a partir deles as mulheres tiveram a possibilidade
de acessar conteudos especificos e comecarem cada vez mais a construir e
ocupar espaco na rede.

Um dos indicios de que o espnW foi inspirado nesse movimento € o fato
de ter trazido a programacao no dia de seu langcamento mulheres que participavam
de sites independentes e profissionais da casa com forte apelo nas redes sociais,
além de ex-atletas que tem suas identidades ligadas a cultura esportiva e sao
acompanhadas nas redes sociais por fas do esporte.

Em relacdo ao formato, o site seguiu um padréo intuitivo de layout, com
facil navegacdo e composicdo visual que destacava fotos acompanhadas de
manchetes sobre o assunto a ser abordado na matéria, 0 mesmo acontece com a

pagina atual. O layout anterior trazia em sua disposicdo opcdo de acessar outros
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contetdos do grupo ESPN, como programacdo do canal, seu site principal e
destaque para as abas: Futebol, NFL, NBA, eSports, Blogs e ESPN FC.
Atualmente, traz a mesma possibilidade, j& que se encontra alocado dentro do site
principal da ESPN (espn.com.br/espnw ) qguem traz em destaque as abas: Futebol,
NFL, NBA, MMA, eSports e espnW. Porém, a navegacdo nao se desenvolve tao
facilmente quando o internauta clica em uma das reportagens ou link disponiveis
no setor da espnW. Ao ser levado ao contetdo escolhido, a linha de opcbes com
as sec¢Oes do espnW desaparece e fica disponivel apenas a linha de abas do portal
principal da ESPN, que traz como uma de suas opc¢cOes a espnW, e caso 0O
internauta queira voltar a pagina central dedicada a mulher no espaco deve
recomecar o caminho. Essa pequena dificuldade demonstra que o espnW é
considerado um produto dentro do portal principal da ESPN, assim como o futebol
e a NFL. Nao é um portal independente ou mesmo exclusivo mantido pela marca, é
apenas mais uma “modalidade” disponibilizada pelo conglomerado. A diferenca é
que dentro dessa “modalidade” estdo reunidas diferentes modalidades de esportes
femininos, que quando se referem ao masculino, tem uma aba exclusiva dedicada
a elas.

O tema principal no portal € a mulher no esporte, mas nao
exclusivamente. Se fosse definido apenas um tema para o site seria a mulher, nao
0 esporte. Pois algumas reportagens abordam temas variados, embora todas
busquem uma ligacdo com a pratica esportiva, algumas sem sucesso. A
aproximagédo com a realidade feminina acontece ndo s6 pelo conteudo, em sua
maioria, ser gerado por mulheres, mas também pelos assuntos. Gravidez e
menstruacao, exemplos exclusivos do universo feminino podem ser encontrados
em reportagens do portal. Esse peso dado a mulher como principal teméatica
também constroi a representatividade do portal. Assim como o préprio nome, que
no site aparece grafado: espnW. Dando ao W (letra inicial de woman, mulher no
idioma inglés) uma importancia maior que todas as outras letras que compde o
nome da empresa. Essa representatividade e até possibilidade de levantar a
bandeira do empoderamento, embora tenha sido abandonada nas producdes
audiovisuais analisadas da campanha de lancamento, € buscada através de
reportagens contra o machismo no esporte (10/11/2017 - Hope Solo diz que Blatter
cometeu assédio sexual: 'Me apalpou' ; 10/11/2017 - Campea olimpica revela que

sofreu abuso sexual de médico da selecdo dos EUA e procurou FBI apds Rio-2016
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; 10/11/2017 - Selecao da Coldmbia é acusada de machismo em apresentacédo de
nova camisa), temética feminina (13/11/2017 Tematica feminista, 65% de mulheres
no elenco e muita danca: os segredos do show do Cirque du Soleil; 08/11/2017 -
Apenas 45% de meninas dao importancia a esportes escolares; projeto na Europa
tenta mudar numero) ocupacdo de espagos em organizacdes esportivas e nos
meio de comunicacdo (10/11/2017 -Ex-atletas indicam Aline Pellegrino para
diretora de futebol feminino da CBF; 08/11/2017 Bertozzi diz que 1° narracao
feminina pode inspirar meninas que sonham com isso: 'Fiquei muito emocionado’)
e até sobre orientacdo sexual (07/11/2017 - Assista ao 'Olhar espnW - Identidade
de Géneros' nesta quarta-feira, as 19h30, na ESPN+ e no WatchESPN; 08/11/2017
No Olhar espnW, Roberta Proenca conta como se descobriu: 'O desejo € uma
coisa que acontece’).

Os dispositivos para interatividade, porém, ndo sao muito utilizados por
mulheres. As publicacdes tém poucos comentarios, e quando os tem sdo de
homens. E possivel observar que as publicacbes com comentarios sdo aquelas
gue foram destacadas no portal principal e também alocadas no espnW, assim &
observado que apesar do publico feminino ter um portal dedicado a ele, nem
sempre consome esse conteddo ou usa as ferramentas de interatividade
disponiveis no espaco. Em relacdo as redes sociais ligadas ao portal, 0 acesso e
interatividade sdo maior, jA& que também estdo ligadas as apresentadoras,
jornalistas e ex-atletas tidas como pessoas publicas.

A relagdo Jornalismo/Mercado pode ser observada como inerente a
grandes meios de comunicag¢do que tem patrocinadores e anunciantes como seus
grandes mantenedores. A repercussdo de temas polémicos e opinides de
jornalistas e comentaristas ndo sao pautadas pelo mercado, mas uma pauta ou
outra sdo levadas a assuntos que podem destacar artigos esportivos ou mesmo a
"temas” mais em voga no meio, assuntos tidos como tendéncias e que sao
considerados vendaveis. Temas como saude, bem estar e beleza, tipicamente
tidos como de grande consumo no ambiente feminino sdo colocados no espnW
com grande frequéncia. Os beneficios "magicos" do pilates e formulas para
emagrecimento e corpo ideal também ja figuraram em destaque, nem sempre
ressaltando apenas o cultivo de uma vida saudavel, mas também padronizando a

beleza e "sugerindo" corpos que seriam perfeitos.
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Embora, o portal ainda destaque alguns temas que destoem um pouco
do esporte competitivo ou o cultivo de uma vida saudavel, se mostra um dos mais
completos dos grandes conglomerados midiaticos e ainda da espaco a reportagens
contra preconceitos no esporte e na comunicacgao esportiva.

Em relac&o ao futebol feminino, o portal dedicou um espa¢o maior para
a Copa Libertadores da América de 2018, publicando um guia especial sobre os
times participantes da competicdo e destacando as equipes brasileiras. Em 2018, o
campeonato paulista de futebol feminino também ganhou atencdo. A ESPN
transmitiu em parceria com a Federagédo Paulista de Futebol (FPF) as semifinais e
final da competicdo através das redes sociais da FPF e o aplicativo Watch ESPN.

4.1.4. FUTEBOL POR ELAS

O projeto “Futebol por Elas” como o nome ja se apresenta como
autoexplicativo, o tema das publicacdes é o esporte paixao nacional no Brasil, o
futebol. Todos os textos sdo assinados por mulheres, logo 0 nome do endereco
eletrbnico se justifica. Assim como 0s outros projetos ja apresentados, desde 2017
gquando comecgou esta pesquisa o “Futebol por Elas” também mudou seu endereco
eletrénico de futebolporelas.com para futebolporelas.wixsite.com/futebolporelas.
Porém o projeto migrou por completo para o novo endere¢co com as mesmas abas,
adicionando apenas duas novas paginas, uma relacionada ao futsal, que
contempla liga paulista, liga gaucha, LNF e taca Brasil, e a outra nomeada como
“‘Nosso Time” que traz fotos e informacdes sobre as colaboradoras. As outras
publicacdes estdo nas abas: Competicdes (Champions League, Copa do Brasil,
Copa do Mundo, Copa do Nordeste, Libertadores da Ameérica), Especiais (A
realidade de um sonho, Chapecoense: para sempre camped, Cronica Livre,
Espaco do Leitor, Fotografia no Futebol, Lendas do Futebol, O inicio de um sonho,
Uma viagem aos estadios), Futebol Feminino, Futebol Internacional (Alemao,
Espanhol, Francés, Inglés, Italiano), Futebol Nacional, Selecdo (Alemanha,
Argentina, Brasil, Espanha, Franca, Italia, Polénia, Portugal, Uruguai).

A primeira pagina ainda traz icones com links para as redes sociais do
“Futebol por elas” que com a migragdao para o novo endereco eletrénico também

renovou suas redes sociais, criando novos perfis. Os Unicos mantidos foram a



73

pagina no Facebook que tem mais de 200 mil curtidas e o canal no YouTube com
pouco mais de 140 inscritos. O perfil no Twitter que ja teve mais de 3 mil
seguidores, atualmente renovado tem pouco mais de 280 seguidores, o do perfil no
Instagram que tinha mais de 3,4 mil seguidores com o novo perfil ndo atingiu os
100, o “Futebol por Elas” ainda tem um perfil na rede social Google+. Os textos
disponiveis no endereco eletrobnico sdo em formatos de reportagens e artigos
opinativos, atualizados diariamente.

A primeira publicacédo do site € datada de nove de novembro de 2016, e
sempre com destaque ao futebol masculino. O futebol feminino foi ganhando
espacgo aos poucos no “Futebol por Elas” e, atualmente, tem uma aba propria,
porém nao é o produto principal, as publicacGes séo restritas a reportagens sobre
acOes feministas em torcidas, conquistas de titulos e uma ou outra matéria sobre
as atletas. Reportagens com enfoque no empoderamento feminino no futebol
também sdo colocadas nesta aba. Mas, assim como 0s outros projetos
apresentados, a modalidade ndo recebe atencdo em relacédo a cobertura esportiva
de seus campeonatos, rendimento das atletas, mercado da bola e outros aspectos

gue recebem atencéo no futebol masculino.

4.1.5. APONTAMENTOS DO ESTUDO DE CASO

Apés a apresentacdo dos sites alguns aspectos em comuns podem ser
identificados inicialmente, sendo o principal deles a teméatica: o futebol. Com
excecado do portal espnW, que faz parte do conglomerado ESPN e cobre outras
modalidades, mas que ndo deixa de dar espaco ao futebol. Mesmo no
“Dibradoras”, que se apresenta, entre os analisados, como o que mais disponibiliza
espaco para outras modalidades esportivas femininas, o futebol € o assunto
predominante nas publicagdes. No “Futebol por elas” é tema quase que exclusivo
(com apenas uma aba sobre futsal), com textos que se referem ao esporte em
seus mais diferentes aspectos, modalidades e competicbes nacionais e
internacionais.

Quando nos referimos a tematica do futebol, ndo estamos a diferenciando
nas modalidades femininas e masculinas, pois ao fazermos isso, novos aspectos

sdo ressaltados. “Dibradoras” enfatiza reportagens com personagens femininos
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dentro do futebol, histérias de mulheres no esporte, desde a torcida até os
gramados, mas sem muito compromisso factual em atualizar os dados de
campeonatos, tabelas, etc. “Donas da Bola” aborda o futebol masculino,
destacando algumas equipes especificas, no portal, apesar da aba referente a
modalidade feminina, com sua nova estruturagdo nenhuma reportagem foi
publicada ainda sobre as mulheres no futebol. Enquanto o “Futebol por Elas”
disponibiliza espaco para as duas modalidades, tendo o futebol masculino
predominancia no site, com mais espaco, abas disponiveis e temas relacionados e
o feminino restrito a uma aba especifica sobre o assunto.

Outra caracteristica semelhante a todos os portais analisados é a
apresentacdo de textos, sendo artigos opinativos ou mesmo reportagens com
personagens e dados historicos, sobre o preconceito enfrentado pela mulher no
futebol, seja na posicdo de jogadora, torcedora, jornalista ou no setor de
arbitragem. A bandeira feminista dentro do esporte € empunhada pelos quatro sites
gue também relembram o préprio propésito de estarem no ar, como forma de
proporcionar um novo espaco para a mulher se posicionar em relacéo ao futebol. O
crescente movimento reivindicatério de mulheres em todo o pais, atualmente mais
resguardadas perante a sociedade através de leis e direitos civis reconhecidos,
também chega aos gramados e ao setor jornalistico do esporte. O respeito, a
opinido e o espac¢o sao reconhecidos nesses canais que divulgam iniciativas de
outros meio de comunicacdo quando séo favoraveis as mulheres e figuram como
novas conquistas, avancos ou destaques femininos. Essa defesa, porém, € feita de
maneira distinta entre eles. “Dibradoras” assume o papel feminista e de
empoderamento em todos 0s seus textos, desde as reportagens com personagens
até as entrevistas buscam destacar a mulher, suas conquistas e capacidades sem
inferiorizardo em relagcdo aos homens. O portal “Donas da Bola” traz esse
empoderamento ao auto afirmar sua equipe feminina de gerenciamento de
contetdo. Sem tantos textos que abordem a tematica diretamente, as participantes
do projeto se colocam acima dos julgamentos machistas em textos opinativos e
mesmo em analises de jogos. “Futebol por Elas” se aproxima mais do portal
“‘Dibradoras”, e assume a postura feminista em textos que defendem o espaco da
mulher no futebol, embora mais escassos do que os outros textos do site, ja que
entre os analisados € 0 que gera mais conteudo e com maior variagdo de

abordagem dentro do futebol.
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Embora haja uma luta em comum entre 0s canais de comunicacgao
analisados, eles nitidamente se diferenciam em relagéo ao publico alvo, convergem
em quem fala (mulheres), mas divergem em para quem falam (publico).
“Dibradoras” é voltado para o publico feminino, com conteudo que apresenta
termos textuais como substantivos, adjetivos e vocativos as mulheres. Exemplos

~ _y

em publicagbes recentes: “Ir ou ndo ir sozinha ao estadio: eis a questao” — titulo de
matéria publicada em 29/08/2017. “Troquei as bonecas pela bola, e 0 basquete me
levou da Rocinha para o mundo” — reportagem publicada em 26/07/2017. Em seu
perfil no Twitter destacam a frase “O esporte por e para elas”. Muitos textos sao
escritos em primeira pessoa e por serem de autoria feminina, muitas vezes fazem
relacdo ao sentimento e sensacdes peculiares ao universo feminino, motivo pelo
gual ha maior identificacdo das leitoras do que dos leitores.

“‘Donas da Bola” ndo apresenta um direcionamento de publico, pode ser
considerado um portal gerenciado por mulheres que aborda o futebol, mas néao
diretamente para consumidores de géneros especificos. “Futebol por Elas” também
nao direciona o contetdo no geral para um publico especifico, porém apresenta
textos voltados exclusivamente para o publico feminino, como ja citado nos casos
de “empoderamento da mulher no esporte” e exclusivamente na modalidade
feminina. Exemplos de publicagdes: “Mulheres driblando o preconceito” — artigo
publicado em 24/02/2017 — Futebol por Elas. “Arbitragem feminina no futebol
masculino, por qué sim?” — publicado em 10/08/2017. “Esportes iguais e
tratamentos diferentes. Pode isso, Arnaldo?” — publicado em 25/06/2017. “Elas
sabem o0 que é impedimento, vocés sabem o que € respeito?” — publicado em
12/05/2017. O portal “Futebol por Elas” ainda apresenta outra caracteristica textual
particular, o uso de termos informais, girias que muitas vezes sao usados como
ferramentas de humor, como as palavras: miga, mimimi, treta, rolé, etc. Presente
na publicagado “Miga, apenas pare!” — de 05/09/2017. Essa informalidade também
estd presente nos podcasts de “Dibradoras”, buscando muitas vezes uma
proximidade e identificacdo com as mulheres leitoras e ouvintes. Em perfis das
redes sociais de “Donas da Bola”, algumas publicagbes com teor cOmico se
referem a forma fisica dos jogadores e sua beleza, mas que ndo chegam a
descaracterizar o aspecto jornalistico do perfil, ja que este tipo de publicacdo esta
em numero bem menor do que os de carater informativo. Mas no geral, os trés

sites apresentam formas textuais menos formais. Muitas vezes, demonstra
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intimidade com o tema e outras tantas proximidade com o leitor. O uso de
vocabulario futebolistico € comum como em todos os meios voltados para esse
esporte, assim como o uso do humor como ferramenta de entretenimento para
temperar o jornalismo esportivo.

Outro aspecto a se destacar € que apenas o0 endereco eletrdnico
‘Donas da Bola” foi criado como meio de comunicagdo secundario. Tanto
“Dibradoras” quando “Futebol por Elas” tiveram os sites como “carro chefe” de suas
publicacdes, onde séo centralizados alguns assuntos, textos préprios e postagens
em outros formatos como de audio, no caso dos podcasts de “Dibradoras”. Ja a
marca “Donas da Bola” se iniciou nas redes sociais, onde tem maior atividade e
visibilidade, e o site se apresenta como o canal mais escasso de contetdo, sem
muitos recursos de navegacao e até de ligac6es com as redes sociais.

J& sobre o portal espnW, é inegavel admitir o pioneirismo do grupo
ESPN quando a referéncia é espaco e producdo de conteado sobre mulheres no
esporte por grandes empresas comunicacionais. O espnW se apresenta como um
portal dindmico, com ferramentas de interatividade, conteddos multimidias com
texto, imagens e produc¢des audiovisuais. Além de oferecer reportagens, artigos
opinativos e outras publicacbes que dao destaque as atletas, mulheres que atuam
como membros de comissdes técnicas e como profissionais de comunicacdo. O
canal se mostra como um meio de empoderamento e representatividade no meio
comunicacional esportivo, atendendo ao mote de seus videos de langcamento que
sugeriam a inclusdo feminina no esporte. Apesar dos pontos positivos, essa
inclusdo nédo é totalmente efetiva, ela ainda se mantem a margem. O portal
disponibiliza o conteldo, mas nao tem tanto destaque e incentivo ao consumo das
publicacdes. Disponibiliza espaco quase exclusivo aos textos elaborados por
jornalistas e comentaristas mulheres, porém esse espaco ainda € pequeno frente
ao dedicado as modalidades esportivas masculinas e que contam com a maior
parte dos colaboradores homens.

No que se propde a fazer em relagdo a abordagem de conteddo também
peca um pouco. Propde-se a incluir e somar, mas mantem padrdes excludentes
gue ainda ditam regras conservadores. Porém, ao modo contraditério de quem “faz
pouco, mas muito perante ao nada que existe”, o espnW ainda abre espaco para

discussbes feministas e em prol de mais espacos para as mulheres.
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A inclusdo ditada no langcamento do portal ainda é ndo se contempla
inteiramente na pratica, mas o espnW j& é um espaco consolidado e uma
oportunidade, por mais inacreditavel que possa parecer, ainda escassa dentro dos
canais de comunicacéo de grandes conglomerados. Nessa linha o portal cumpre o
que se propOe dentro das limitacdes de um grande grupo mididtico que ainda
conserva padrées. Porém com espaco aberto dentro da internet se molda e busca
atender a um publico ainda excluido da pratica esportiva enquanto atleta, técnica,
arbitra e profissional da comunicac¢do, mas que resiste para ser notado ndo sé em
momentos de destaque, mas também no fazer diario do esporte, a mulher.

Embora secundérios (no que se refere a criacdo), para trés dos quatro
produtos analisados, os perfis em redes sociais sdo 0s principais canais de
interatividade com o publico. Em todos eles, as publicacbes nas redes, mesmo
guando relacionadas as reportagens, recebem mais comentarios do que as
postagens nos sites. Assim, asa redes sociais se mostram como eficientes e mais
efetivas no quesito interacdo. Porém exigem linguagem mais informal e uma pitada
de bom humor.

Outra ferramenta positiva é a utilizacdo de podcasts e produtos
audiovisuais de curta duracéo. Nos projetos analisados que apresentam esse tipo
de formato o numero de visualizagdes, compartiihamentos e comentarios séo
maiores do que as outras publicacdes.

A utilizacdo e cuidado com fotos sdo primordiais, todas as publicacGes
exigem ao menos uma ilustracdo para destacar no site ou em outra midia. Em
todos os quatro produtos analisados, ha o uso de fotos, ilustragGes e infogréfico.

A presenca de personagens em reportagens também chama atencao,
assim, entrevistas ou matérias com fontes diferenciadas e posicionamentos tem
maior aderéncia do publico. A fala de personalidades destacadas em publicacdes
conseguem maior alcance e interatividade, ja que a publicacdo passa a nao estar
ligada apenas a comunicag&do ou esporte, mas também a uma pessoa.

Entre as ferramentas e recursos disponibilizados pelas tecnologias da
informacédo e comunicacdo, os que se referem a interacdo sao o que possibilitam
maior alcance de publico e consequentemente os de maior potencial de
divulgacdo. Formatos diferentes das publicacbes textuais também chamam
atencdo. Assim como linguagem informal e referéncias diretas ao publico, criando

identidade entre gerador e consumidor de conteudo.
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4.2 — ANALISE DE DADOS DE PESQUISA QUALITATIVA E ENTREVISTAS

Além do estudo de casos dos sites apresentados no inicio deste
capitulo, a observacao e interpretacdo das informacdes coletadas, essa pesquisa
ainda contou com a aplicacdo de questionarios e realizacdo de entrevistas. Duas
técnicas para obtencdo de informacfes do publico e de pessoas envolvidas nas
areas estudadas neste trabalho, a comunicacao esportiva, a mulher e o futebol.

Tanto questionarios quanto as entrevistas possibilitam o acesso ao olhar
de pessoas que vivenciaram experiéncias dentro dos assuntos abordados por esta
pesquisa e que consomem e geram contetdos sobre os temas. E essas novas
visbes somam informagdes importantes e contribuem de forma significativa para o
desenvolvimento do trabalho. Cada detalhe e olhar sobre o tema possibilita a

analise de um panorama mais completo para o trabalho.

4.2.1 - QUESTIONARIOS

Os questionérios foram aplicados em duas frentes: para mulheres que
trabalham com a comunicacdo esportiva, e para consumidores de contetdo. Com
perguntas especificas para cada um dos questionarios aplicados.

O primeiro voltado para mulheres que trabalham com a comunicagéo
esportiva foi respondido por 18 pessoas. Com perguntas sobre o trabalho que elas
realizam em seus meios de comunicacdo, idade, preconceito no exercicio da
profisséo, interesse no futebol feminino, meios de comunicagéo pelos quais obtém
informacdes sobre a modalidade, narragéo feminina.

Seguem, entdo, as perguntas e respostas obtidas neste primeiro
questionério direcionado as mulheres profissionais de comunicagao.

A pergunta inicial foi: “Qual sua idade?”
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3(17.6%) 3(17.6%)

Figura 1: Questionario 1 — primeira questao

As repostas relacionadas a idade apontam para mulheres entre 22 e 38

anos, com pico de mulheres na média do 31 e 32 anos (8 mulheres).

QUAL SUA FUNGCAO NA COMUNICACAO?

18 respostas
REPORTER 9 (50%)
ASSESSORA 3(16,7%) 5
FOTOGRAFA 1(5,6%) REPORTER
CINEGRAFISTA Contagem: 9
MNARRADORA 2 (11.19%)
COMENTARISTA 2 (11,19%)

INFLUENCIADORA DIGITAL
OPERADCRA DE AUDIO |0 (0%)
PRODUTORA |0 (0%)
DIRETORA 1(5,6%)
JORNALISTA 4 (22,2%)
1(5,6%)

3 (16,7%)

_ RADIALISTA-0 (0%)
RELACOES PUBLICAS—0 (0%)
APRESENTADORA 1 (5,6%)

0 2 4 6 B8 10

Figura 2: Questionario 1 — segunda questéo

Nesta parte do questionario, as mulheres poderiam assinalar quantas
funcdes profissionais quisessem de acordo com sua identificacdo pessoal e
atividades profissionais que ja assumiram e assumem atualmente. Neste caso, o
cargo de reporter foi o mais assinalado, representando 50% das respostas, ou
seja, 9 mulheres. Seguido pelo cargo de jornalista, assinalada por 4 pessoas,
22,2%. Porém, algumas funcdes ndo foram assinaladas, sdo elas: cinegrafista,

operador de audio, produtora, radialista e relagdes publicas.
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JA PASSOU POR ALGUM TIPO DE PRECONCEITO POR SER MULHER NA
COMUNICAGCAO ESPORTIVA?

18 respostas

® Sim
® Mo

Talvez

Figura 3: Questionario 1 — terceira questao

Esta questdo traz um dos principais apontamentos deste trabalho, entre
as mulheres que responderam o questionario 77,8% (14 mulheres) ja sofreu
preconceito segundo suas interpretacdes. 16,7% (3 mulheres) ndo sofreu e 5,6%
(1 mulher) optou pela resposta talvez, por ndo ter certeza, segundo sua
interpretacéo se foi vitima de preconceito ou nao.

Na quarta questdo, das mulheres que optaram por contar alguma
situacdo em que jé& sofreram preconceito (9 mulheres), trés se referem a ofensas
vindas das arquibancadas e em estadios, duas se referem a desconfianca da
mulher na narragao esportiva e a questao de ter que se “provar” que a mulher &
capaz. Uma é relacionada a assessoria esportiva e a proposta de trocar o trabalho
por uma “saida”. Outras duas em gravagbes de reportagem com técnicos e
jogadores (uma com uma pergunta indiscreta de um técnico que relacionou o
trabalho da reporter com a possibilidade de namorar algum jogador e a outra com
as velhas concepgdes de que “mulher ndo entende nada de esporte”). E ainda um
depoimento referente a experiéncia no YouTube de que toda semana comentarios
preconceituosos contra mulheres sao publicados no canal em que uma mulher fala

sobre futebol.
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SE SIM, RELATE (SE QUISER)
9 respostas

Ofensas, desconfiangas e ambientes hostis, principalmente em estadios de futebol.

Em estadios

Aquelas cantadas babacas que vem da arguibancada. Como "gostosa’, etc.

Minha gestora alegou que meu vocabulario/ girias ndo era bom, ao narrar os jogos.

Ao conversar com colegas homens, me falaram o contrario. E 2inda alertaram que seriz uma perseguicéo.
Esperando um treino comecgar o técnico perguntou de qual jogador eu era namorada.

Mo YouTube semanalmente recebo comentarios ofensivos de homens que simplesmente ndo aceitam que uma
mulher fale sabre futebol. Entre os palavrdes um deles um vez escreveu:"realmente o mundeo esta perdido, uma

mulher querendo acupar o lugar de um homem. Teu lugar € na cozinha.”

As pessoas sempre acham gue por ser mulher vocé precisa “provar” que € boa, aconteceu uma vez quando fui
narrar: “Vai narrar? Vou ficar de olho, hein? Quero ver!”

Me perguntar se podemos fazer uma troca (eu presto o servigo e ele sai comiga), e também se eu saio com
jogador famose, quando comento a minha profissdo.

Assédio enquanto gravava e jogadores entre outros dizendo que “mulher n&o sabe e nem entende nada de esporte”

Figura 4: Questionario 1 — quarta questao

J& a quinta questdo aborda a audiéncia do futebol feminino. O resultado
aponta que 88,9% (16 mulheres) das mulheres que responderam o questionario
acompanham o futebol feminino, e apenas 11,1% (2 mulheres) ndo acompanham a
modalidade. E importante ressaltar que as respostam evidenciam uma parcela
pequena das profissionais de comunicacdo que trabalha com esportes, porém uma
amostra que ndo pode ser desconsiderada diante de respostas que apontam para

maiorias altas. E também pela especificacdo do publico alvo do questionario.
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ACOMPANHA O FUTEBOL FEMININO?

18 respostas

@& Sim
@& Néo

Figura 5: Questionario 1 — quinta questao

SE SIM, POR QUAIS MEIOS?

16 respostas

@ INTERNET (FORTAIS, SITESE
REDES SOCIAIS)

@ REVISTAS E JORNAIS

oTv
il ® Rioo

Figura 6: Questionario 1 — sexta questao

Entre as 16 mulheres que responderam por quais meios de
comunicacdo se informavam sobre a modalidade futebol feminina, a grande
maioria (15 mulheres) apontou para a internet (portais, sites e redes sociais). E
apenas uma respondeu que se informa sobre o futebol feminino pela TV.

Ja as duas mulheres que responderam ndao acompanhar a modalidade
apontaram para o horéario e outra afirmou apenas se inteirar mais quando trabalha

com alguma cobertura especifica da modalidade.



83

SE NAO, POR QUE?

Somente gquando fago cobertura do futebol feminino.

Horario
Figura 7: Questionario 1 — sétima questao

Na oitava questéo, foi proposto um espago para que as mulheres que
responderam o questionario apontassem o que elas gostariam de encontrar em um
portal sobre mulheres na comunicacdo esportiva. As 15 respostas obtidas citam o
desejo de ter acesso a: historias de jogadoras e profissionais do futebol feminino,
mais visibilidade para a modalidade, evolucdo das categorias de base, contetdo
detalhado como na modalidade masculina, histérias e experiéncias da mulher na
comunicacédo social, bastidores, troca de experiéncias, coluna de opinides, textos
mais fundamentados e que mostram expertise, e voz ativa feminina.

O QUE GOSTARIA DE ENCONTRAR EM UM PORTAL SOBRE MULHERES NA
COMUNICAGCAO ESPORTIVA?

15 respostas

Historias de jogadoras e das profissionais da drea

Voz ativa feminina. Conteddos produzidos por e para mulheres, espago para esportes femininos e visibilidade
para as mulheres que atuam nas midias esportivas.

Visibilidade para o futebol feminino. Igualdade

Mais bastidores

Mais testemunhais de sucesso.

Coluna de opinido

Histdrias, relatos sobre roting, experiéncias

Gostaria de encontrar matérias que mostrassem a realidade das mulheres no meio esportivo.

Noticias frequentes assim como encontramos do futebol masculino.

Opinides fundadas sobre esportes, fugir do que € apresentado hoje pela midia mundial de coisas superficiais.
Saber realmente do assunto, ser especialista, pesquisar, debater. N3o é porque é atleta ou ja foi que tem uma

visdo completa, mostrar que precisa saber de comunicagdo para saber informar bem o publico. Muitas vagas
sdo ocupadas por atletas, por que nos comunicadores ndo se especializamos em algo que gostamos.

Figura 8: Questionario 1 — oitava questao
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Troca de experiéncias e conteddos de auxilio

Elogios

Evolugdo da categoria de base feminina.

Conteddo detalhado como no masculina. Preparagdo. Acompanhamento das competigdes. Contratagdes...
Sim

Figura 9: Questionario 1 — continuacdo das respostas da oitava questéo

A nona questao aborda a narracdo feminina e sua divulgacédo. Quando
perguntado se as entrevitadas ja ouviram uma narracdo esportiva feminina 83,3%

(15 mulheres) responderam que sim e 16,7% (3 mulheres) responderam néo.

JA OUVIU UMA MULHER NARRANDO?

| 8 respostas

pd

@ Sim
@ Mo

Figura 10: Questionéario 1 — nona questao

Para finalizar o questionario, a ultima e décima pergunta se referia a
aprovacdo da narragdo feminina pelas ouvintes. As respostas dessa questdo
apontam para um desencontro nos numeros, pois 16 mulheres respondera a
décima pergunta e 100% optou pela aprovacao da narragcédo feminina, respondendo
sim a pergunta. Porém, no questionamento anterior apenas 15 melheres
responderam ja ter acompanhada uma narracdo. Assim, pode-se entender que a
aprovacao se da por gostar da idéia de uma narragdo feminina ou, mesmo, por
desatencdo a questdo. Mas pela densidade e explicagdo das perguntas

dissertativas, a segunda opcdo ndo se mostra mais acertiva.
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GOSTOU DA NARRACAQ FEMININA?

@ Sim
@ Mo

Figura 11: Questionéario 1 — décima questéo

As respostas do primeiro questionario podem ser acessadas no
endereco eletronico https://goo.gl/forms/myZavv4XvcCiwcrV2 . O segundo

guestionario foi aplicado em um publico mais amplo com o objetivo de ter
informacgdes sobre o consumo de conteddo esportivo, 112 pessoas responderam
as onze questdes elaboradas.

As duas primeiras questdes abordavam a idade e género do
entrevistado. Com pessoas entre 13 e 63 anos, a média de idade com mais
respostas foi de 34 anos, com 8 respostas. E 0s entrevistados se dividiam em
70,5% de homens (79 entrevistados) e 29,5% e mulheres (33 entrevistadas).
Mostrando grande variag&o etaria, poréem maioria masculina. Ressaltando que este
guestionario foi divulgado em grupos de redes sociais sobre esporte e
transmissdes esportivas. Teoricamente, 0S membros dos grupos sdo pessoas que
se interessam por esporte e consomem conteudo esportivo. Essa escolha de
divulgacdo em grupos segmentados sobre espore se deu pela intencdo de ter
informacdes mais precisas sobre os consumidores de conteldo esportivo na

internet e o interesse dos mesmos em relagdo a modalidade futebol feminino.


https://goo.gl/forms/myZavv4XvcCiwcrV2

IDADE
112 respostas

’ !
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4(3,6%) 4(3,6%) 4(3,6%)
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13 17 21 25 29 33 36 40 43 47 53 59
Figura 12: Questionario 2 — primeira questao

GENERO

112 respostas

@ Feminino
@ Masculing
Figura 13: Questionario 2 — segunda questado
E consumidor de contetdo esportivo?
112 respostas
@ Sim
@ MNio

) Esporadicamente

L)

Figura 14: Questionario 2 — terceira questao
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Na terceira questao as respostas apontam que 87,5% (98 entrevistados)
dos entrevistados consomem conteddo esportivo, jA& 8% (9 entrevistados)
declararam consumir esporadicamente este conteudo, e 4,5% (5 entrevistados)

assumiram nao consumir.

Se interessa por futebol?

resposias

@& Sim
& Mo

Figura 15: Questionario 2 — quarta questao

A guarta que questdo aponta que dos 112 entrevistados 98,2% (110

entrevistados) se interessa por futebol e apenas 1,8% (2 entrevistados) néo.

Se interessa por futebol feminino?

@ Sim
@ Mo

Figura 16: Questionario 2 — quinta questéo

O numero se mostra diferente, na quinta questéo, quando a pergunta é
sobre o futebol feminino, como apontado na quarta questao. 84,8% (95
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entrevistados) dos entrevistados afirmaram que se interessam pela modalidade
enquanto 15,2% (17 entrevistados) afirmaram que né&o se interessam.
Se gosta de futebol feminino, se informa sobre a modalidade por quais
meios de comunicacao?

101 respostas

sites 71(70,3%)
T 62 (61,4%)
Radio 16 (15,8%)
Redes Sociais 66 (65,3%)
Revistas & jornais 11 (10_9%)
0 20 40 60 20

Figura 17: Questionario 2 — sexta questao

JA4 em relacdo aos meios de comunicacdo, 101 entrevistados que
responderam a questdo, mesmo 95 afirmando que se interessam por futebol
feminino, apontaram por quais meios se informagdo sobre a modalidade. Sendo
70,3% (71 entrevistados) por sites, a maioria, 61,4% (62 entrevistados) através da
TV, 15,8% (16 entrevistados) pelo radio, 65,3% (66 entrevistados) por redes
sociais e 10,9% (11 entrevistados) por revistas e jornais.

Quando a questao se refere a quais tipos de informacéo esses meios de
comunicacdo oferecem e quais informacdes os consumidores de conteudo
gostariam de ter acesso, 94 entrevistados dissertaram em suas respostas. Apenas
6 entrevistados foram categoricos em responder SIM, em relacdo a pergunta:
Encontra informacao facil sobre a modalidade? Todos os outros apontaram que
tém, pelo um pouco ou por completo, dificuldade em encontrar informacgdes sobre o
assunto. E ainda apontaram temas que gostariam de ter acesso em relacdo ao
futebol feminino como: categorias de base, o0 mesmo contetddo disponivel em
relacdo ao futebol masculinho, histéria de jogadoras, equipes, locais e horérios de
jogos, competicOes, resultados de partidas, peneiras e processos seletivos,
selecédo brasileira, analise de desempenho, taticas, canais no YouTube sobre o

assunto e bastidores. E ainda um entrevistado afirmou que néo sabia responder.
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Encontra informacao facil sobre a modalidade? O que gostaria de encontrar
em um portal sobre futebol feminino?

04 respostas

Nio

Sim

N3o, mais informacdes das categorias de base e investimentos
Poderia ser mais facil

Sim, bem facil

Mais informacoes sobre o futebol feminino brasileiro estatisticas etc

Sim, um portal sobre o futebol feminine, um parecide com o Globe.com, pagina de esportes, 56 com o femining,
equipe por equipe.

Tudo sobre futebol

Quem sabe procurar encontra.. Mas facil ndo ... Gostaria que seguissem a mensagem alinha masculina, com
noticias e rigueza de tabelas para acompanhar...

Sobre competigtes
testes, noticias sobre bases

Figura 18: Questionéario 2 — sétima questéo

Projetos de iniciac&o esportiva feminino o
Mais sobre a vida das meninas. Educagao, familia etc
Conteldo sobre patidas, come Tempo real dos jogos ou transmissées se possivel

Mas redes sociais sim . Gostaria de saber informagdes da modalidade nos demais Estados e ndo s6 de S&o
Paulo ou s6 do sul.

Nao encontramos , mais informagdes referente ao futebol feminino no geral

Peneiras de times e campeonatos

Nao

N3o, a medalidade ndo tem forga como no futebel masculine.

Nao encontro informactes com facilidade.

N&o & facil encontrar informacdo. Um site com cobertura total, como é feito para o futebol masculino.

Mo, entrevistas, canal no YouTube, podcasts e textos abordande os principais eventos do futebel feminine,
desde base até profissional.

Figura 19: Questionario 2 — continuagéo da sétima questéo
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Procuro apenas saber sobre as Sereias da Vila

Mo

Histdria sobre jogadoras

Matérias dos bastidores

Mao, Fisiologia, Analise de Desempenho, € outros.

0O futebol feminino ndo & muito divulgado e pouco valorizado
Mao, o mesmo do futebol masculino

Mao muito, gostaria de encontrar informacgdes do futebol feminino com a mesma intensidade que se encaontra o
masculino.

Transmisstes de jogos e competigdo

Mdo. Existem otimos trabalhos como o das Dibradoras, mas no geral desejaria uma cobertura mais
aprofundada da grande midia, incluindo a mulher atleta e torcedora de forma mais respeitosa

Sim, campeonato classificagdo e tudo sobre os eventos

Figura 20: Questionario 2 — continuacdo da sétima questao

As vezes

Gostaria de maior envolvimento das redes sociais e mais radios e TVs transmitindo

M&o encontro informagdo, um portal com entrevistas, taticas, etc, como ja acontece no masculino
Mao tdo facil

Mao! Futebol feminino ndo tem a mesma importancia na midia que o masculino! Teria que ter um site com as
mesmas informacgoes

Mo & tdo facil como outras modalidades. .. Informagdes sobre jogos e campeonates, além de divulgagdo das
equipes...

Mo encontro
Mo, os jogos e resultados

Muito pouco divulgado times, escalagdes e jogadoras. Gostaria de saber 0 nome de todo o elenco que disputa
os campeonatos pelo meu time do corago (palmeiras, € claro!)

A mesma que encontramos sobre o futebol masculino

Figura 21: Questionario 2 — continuagdo da sétima questéo
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Mo, preparagao fisica etec...

Informagdes dos campeonatos, dos treinamentos, do dia a dia das equipes, e outras.
Mais scbre a historia do futebol feminine se tem futebol de base...

MN&o muito! Informagdes de Campeonatos,sobre os times e a Selegdo brasileira.

MN&o. Gostaria de encontrar cobertura sobre as categorias de base do Futebol Feminino
Quase nunca

& cobertura ao fotebol feminino é abaixo da media, tem que melhorare muito.

Sim.

Os resultados das competigdes de todos os estados

campeonatos

Futsal feminino, creio que uma modalidade pouco vista, pois a tantos times fazendo histdria e nem possuem

informagdes nacionais, somente de ambito regional as pessoas sabem desses times.

Figura 22: Questionario 2 — continuagéo da sétima questéao

N3o. Gostaria que fosse como o Masculing, mas como demanda tempe e cultura, poderiam mastrar
informagdes sobre peneira, oportunidades para crescer.

5, sein

Nao € bde facil acesso ...assuntos Sobre testes/peneiras

Tudo

Mais detalhamento dos campeonatos que participam

N&o, mesmo conteldo do masculino.Ligas jogadores,resultados.

N&o & facil achar informagdes. Ainda mais quando comegam os campeonates. Como tabelas, escalagao,
resultados e etc

N&o & tdo facil encontrar noticias, principalmente no futebol feminino nacional
N&o encontro. Informacgdes e histdrias sobre os times, inclusive noticias da selegdo feminina
nao

Normalmente ndo, porque o futebol feminino & muito desvalorizado

Figura 23: Questionario 2 — continuacdo da sétima questao
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Mo sei responder

Mao, informacdes sobre jogos e jogadores em destaques
Reportagem como no futebol masculino

Um pouco facil mas gostaria que fosse um pouco mais divugado

M3o encontro muitos conteddos sobre o tema. Acredito que seria interessante uma maior visibilidade do futebol
feminino. Gostaria de ver o mesmo cuidado que tem com a modalidade masculina.

Mais ou menos

Jogos e formagéo

Mao. O dia a dia do futebol feminino
tenho dificuldades, pouco divulgado.
Campeonatos

E um pouco dificil encentrar, gostaria de resultados, partidas e noticias

Figura 24: Questionéario 2 — continuacdo da sétima questao

E um pouco dificil encontrar, gostaria de resultados, partidas e noticias

Mio é dificil demais

Informactes sobre as competigdes, atletas e equipes

Mais divulgagdo como & do futebal masculino redes sociais e até mesmo em jornais
Local dos jogos e campeonato e sobre as jogadoras as histarias e destagues

0 mesmo do masculino

Mo encontra facil a final bem dificil. Gostaria de saber mais sobre partidas jogos locais endereco datas.
Campeonatos mesmo amadores.

Se encontra facilmente masculino até amador.

Mas feminino nem profissionais.

Poderia ter mais informagdes

Mais escolinha

Menhum especifico

mais ou menos. mais infarmacdes para a categoria de base

Figura 25: Questionario 2 — continuagdo da sétima questédo
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Que ele seja mas Valorizado , e que tenha mas importancia pg somos todos iguais com Direitos .
Mo, as midias ddo praticaments toda a sua atengdo pro futebol masculino

Gostaria de saber todas as informagdes sobre a modalidade, inclusive quantidade de clubes existentes por
Estados, informacgdes sobre Calendarios de competigdes e etc....

M3o, mais times sendo divulgados

Gostaria de encontrar mais coisas sobre a varzea do futsal, acho que tem muitc material para ser explorado.

Figura 26: Questionario 2 — continuagdo da sétima questédo

Das 102 pessoas que responderam a oitava questdo sobre times de futebol, a
maioria, 45,1% (46 entrevistados) apontaram o Corinthians como time do coracéao.

Palmeiras, S&o Paulo, Sport — PE, Santos e Juventus também foram citados.

Qual seu time do coragé@o? (nao obrigatério)

30 "
29 (28 4%,
20 %a)
10 8 (7.8%)
5 (4,000 5 (4,9%)
4 (3.9%] 3 (:3r(2:g%] 2 (2%\
1 (A (1 %) 1 (AT %) 1 CCICICCICTC 9l B OGS 1 S
0
Aequipe que e Corinthians Falmeiras & Rio. .. Santos Sport club do R Séo paulo

Clube Atlético J... PALMEIRAS Feal Maloka Santos futebol... S&o0 Paulo palmeiras

Figura 27: Questionario 2 — oitava questao

Dos 112 entrevistados, 57,1% (64 pessoas) afirmaram ja terem ouvido uma
narracdo feminina e 42,9% (48 pessoas) responderam que n&o tiveram essa
experiéncia. Embora apenas 64 pessoas tenham respondido que sim, na nona
guestao, sobre aprovacédo da narracdo feminina, 82 pessoas se manifestaram.
79,3% (65 entrevistados) afirmaram ter gostado da narag&o feminina e 20,7% (17
entrevistados) responderam que ndo gostaram. Essa controvérsia nos nameros
pode apontar para uma aprovacado ou reprovacdo da idéia da narracdo feminina
endo apenas para o fato de ja ter ouvido ou ndo. Essa hipotese se baseia nos
comentarios que apontam curiosidade sobre este tipo de narracdo e muita

aprovacao na décima primeira questéao respondida por 79 dos entrevistados.
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Entre as respostas da ultima questdo do segundo questiondario, apenas trés
pessoas apontaram aspectos negativos da narracdo feminina, uma delas apenas
se restringindo ao: ndo gostei. Ainda entre as respostas, 8 pessoas afirmaram
ainda ndo ter ouvido. E o restante, 68 dos entrevistados, deixaram suas
observagcbes sobre a narracdo feminina, em sua maioria com apontamentos
positivos, outros com ressalvasa e muitos com incentivo.

Ja ouviu uma mulher narrando uma partida de futebol?

£ Nesposias

@ Sim
@ Nio
Figura 28: Questionéario 2 — nona questao
Gostou da narracao feminina?
82 respostas
@ Sim
@ MNio

Figura 29: Questionario 2 — décima questéo



QOuviria outras vezes? Por que?

tas

w

Sim

Muitas vezes

Sempre gue desse. Homem ou mulher tanto faz o importante & a emogao
E diferenciado

Gostei

Sim pois acho q a narragao feminina. Tem uma dinamica legal

Sim. Gosto de entender comao a mulher coloca a emogao no jogo e a desenvoltura nos lances.
Sim adoro mulher no futebol

Incentivar

530 sensiveis e falam o g sentem

Sim, as mulheres tem gque entrar mais no mundo do futebol

Sim, pois ndo significa nd ser uma narrag&o feminina cu masculina sendo uma narragdc com conteddo

Figura 30: Questionario 2 — décima primeira questao

Sim, me agradou durante a copa do mundo.

Ouviria sim _..porém quem ndo tem o costume de cuvir a narrag3o feita por uma mulher acha mega estranho
...porém e guestdo e costume

Sim, porque mostra que as mulheres estdo mais ligada na area esportiva
Sim, é diferente e as mulheres vem ganhando cada vez forga no meio.
Mao gostei.

Sim. Por que as narradoras sdo t8o talentosas gquantos os narradores.

Seria muite legal ouvir uma mulher narrando jogo de mulheres, assim como homens narrando futebol
masculino, as vezes precisamos quebrar certos paradigmas

Sim. Porgue talento independe de sexo.
M3o tem tanta empelgagio
Sim, Porgue direfente, € mas gostoso de ouvir.

Ja ouvi sim e sem divida mas tem poucas emissoras que ddo essa oportunidade poucas mesmo eu achognue
s0 tem um TV fechada que faz isso se ndo estou enganado

Figura 31: Questionario 2 — décima primeira questao
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Com certeza! Porque tem habilidade para narrar.

Sim, com certeza. Pro ouvinte médio, creio que seja apenas uma questdo de se acostumar, no mais ndo vejo
nenhum demeérito na narrag&o feminina

Sim, um novo jeito de naragéo

Varias e varias vezes... Somos todos iguais, independente de ser homem e mulher e se tem qualidade, pg ndo
dar espago pra pessoa trabalhar?

Sim, ndo ha problemas com género, a qualidade da narragio € o importante
Sim!

Sim, pois as mulheres merecem mais espacgo nesse mercado!

Nao ouvi, ainda.

Gostaria de ouvir sim

Sim. Assisto muito o canal foxsports principalmente por dar oportunidades para as mulheres principalmente em
uma copa do mundo juntamente com os comentarios de uma mulher tbm { Nadine Bastos)

Figura 32: Questionario 2 — décima primeira questao

Claro, sdo profissionais.
Valorizagdo da Mulher em todos os seguimentos.
HAKHAX

Confesso que achei estranho, pg desde sempre fomos ensinadas que s6 homem entende de futebol,
consequente narrar. Mas hje vejo que eh importante quebrarmos essa barreira eu achei a narragao bem vibrante

Sim, pg as mulheres tb fazem um &timo trabalho

Sim, mas tereria que ganhar mais experiencia, So que para isso as Emissoras de Radio e TV deveriam dar mais
oportunidades.

Depende da competéncia da narradora. Sou exigente ne que tange ao radio. Marrar joge € muito dificil para
mulher e para homem.

Sim !
Aguardo a oportunidade
Gostaria de ouvir.

Ouviria sim, mais uma mulher que conhega sobre a modalidade.

Figura 33: Questionario 2 — décima primeira questéo
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Munca ouvi

Todas as vezes que for possivel, trato urmna mulher exercendo esta fungdo, igual a um homem, mas infelizmente
pouco aproveitada em programas ou canais esportivos.

S pk achei massa
Gostaria de ter essa experiéncia
Agradavel

Sim. A narracao de uma partida de futebol para mim € indiferente entre um homem e uma mulher. Basta apenas
narrar a partida com ‘transpirando’ a emogdo do jogo.

A narradora mulher tem que ter o seu espago. Mo so ne fuebol feminine, mas ne masculino e em outras
modalidades

Sim, pois das coisas que percebi nas narragdes, acho que as mulheres ddo um olhar diferente, até mais
detalhado. Ndo é comum vermos, ainda, mas as portas esto comecgando a se abrir para as mulheres. Acho

otimo ter algo nove na narragdo esportiva.

Com certeza. Por achar que as mulheres tem a mesma ou mais capacidade de estar nos lugares onde os
homens ocupam, e por ser uma dessas que sonha em brilhar no jornalismo esportivo.

Figura 34: Questionario 2 — décima primeira questao

nunca ouvi

Sim. A narragdo era coesa e precisa

Munca ouvi

Sim. Porgue é uma mudanga interessante de se acompanhar.
Sim!acho interessante

530 bem animadas

Sim, voz de mulher & mais interessante

gostaria de ouvir para ter oportunidade de conhecer uma narrativa Feminina
Sim

Ouviria sim

Porgue o produto que € o interessante e ndo quem esta narrando

Porgue assim seria realmente a diversidade ndo s0 homem pode narrar jogos assim como as mulheres s3o
capazes de fazer uma Gtima narragio de futebol

Figura 35: Questionario 2 — décima primeira questao
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Sim , porque ndo temn diferenga nenhuma

Sim diferente,mas com qualidade.

Novidade

N3o ouvi

Sim por nova experiencia narrativa

Gostaria de Ouvir pg ndo vi ou ouvir .

N&o, a narragdo estava sem emogado e a narradora mal sabia o nome dos jogadores que estavam jogando
Se houvesse sim

Claro gue sim , devido a modalidade estar se fortalecendo a cada dia que passa, as mulheres tém um interesse
maicr em se aprofundar-se no assunto , entdo elas iriam passar melhor as informagdes para o publico.

Muitas, por que precisa da oportunidade pra mostrar que também podemaos participar desse esporte
Sim, diversidade s0 por isso

MNunca vi uma mulher narrano

Figura 36: Questionario 2 — décima primeira questao

As respostas do segundo questionario podem ser acessados no
endereco eletronico https://goo.gl/forms/WZ7BTKIWdCqgTasfgl.

4.2.2 - RESULTADOS DOS QUESTIONARIOS

Com base nas respostas apresentadas pelos questionarios aplicados,
este trabalho apresenta alguns apontamentos.

Em relagdo ao primeiro questionario com mulheres profissionais da
comunicacdo, com faixa etaria entre 22 e 38 anos, as respostam apontam para a
existéncia de preconceito em relagdo a atuacdo das mulheres na midia esportiva.
Com 14, das 18 entrevistadas afirmando que ja passaram por alguma situacdo do
tipo. Nimero alarmante mesmo em uma amostragem pequena.

O questionario também apontou que 88,9% das profissionais que
trabalham com comunicagéo esportiva se interessam pela modalidade futebol
feminino e buscam informacgbes sobre o assunto, em sua maioria, na internet.

Tendo apenas uma entrevistada optando pela TV.


https://goo.gl/forms/WZ7BTKfWdCgTqsfg1
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Elas sugeriram em suas respostas que gostariam de ver em um portal
sobre futebol feminino mais informagcdes sobre competi¢coes, categorias de base,
histérias de jogadoras, equipes, bastidores, entre outros. Apontando para um
espaco que disponibilize conteddo completo sobre a modalidade feminina assim
como & sobre a masculina.

Das 18 entrevistas, 15 afirmaram ja terem ouvido uma narracéo feminina
e aprovaram em sua totalidade, apontando uma quebra de preconceito, pelo
menos entre as mulheres, dentro dos meios de comunicacao esportiva.

J& no segundo questionario a abrangéncia dos entrevistados foi maior.
112 pessoas, entre homens e mulheres com idades entre 13 e 63 anos (50 anos
de diferenca e pelo menos duas geracdes respondendo as questdes). Essa
amostra se mostrou, em sua maioria, 87,5% consumidora de contetdo esportivo. E
entre 0s que consomem ou ndo contetdo esportivo 98,2% se interessa por futebol,
mas esse nimero cai quando se refere a modalidade feminina 84,8%.

Dos que buscam informacéo sobre futebol feminino, 70,3% se informa
por sites e 65,3% através das redes sociais. Em uma questdo em que o
entrevistado poderia assinalar mais de uma resposta, caso fosse de sua
preferencia, as novas midias foram apontadas como as principais para busca deste
tipo de conteudo.

Em relacdo ao que gostariam de encontrar em um portal de futebol
feminino, assim como no primeiro questionario, as respostas voltaram a citar temas
como: categorias de base, historias de jogadoras, equipes, campeonatos,
resultados de partidas, bastidores da modalidade, desempenho das atletas,
selecao brasileira e conteudo completo como disponibilizado em portais de futebol
masculino. Com essa convergéncia de respostas, mesmo que para hichos
diferentes de pessoas, mostra a deficiéncia que existe em midias sobre a
modalidade feminina. A auséncia de um portal completa € sentida tanto por
profissionais da midia como para consumidores de contetdo esportivo.

Em relacdo ao time do coragdo, os entrevistados responderam a
guestao citando algumas equipes conhecidas, consideradas de grandes camisas:
Corinthians, Santos, Palmeiras, S&o Paulo e Sport —PE. Dentre elas, apenas o
Palmeiras ainda, pelo menos até o fechamento desta tese, ndo tem time feminino
formado. O Corinthians ha apenas um ano conta com uma equipe totalmente sua,

em seu primeiro ano era formada por uma parceria entre as equipes Corinthians e



100

7

Audax. O time feminino do Corinthians é o atual campedo brasileiro (titulo de
2018). O Santos é um dos mais tradicionais da modalidade, é o atual campedo
paulista e ja tem dois titulos de Libertadores. O Juventus também tem sua equipe
feminina, assim como o Sport-RE. Ja o Sao Paulo, ap6s uma historia com o futebol
feminino, acabou com a equipe em 2015 e retornou sua formacdo em 2018 com as
categorias de base e em 2019 com o time principal.

A pergunta ndo cita se a modalidade é feminina ou masculina, mas
automaticamente, muitos entrevistados ja entendem o termo futebol sem nenhuma
adjetivagcdo de género como sendo masculino. Assim, as respostas apontam para
equipes que nem tem times femininos (Palmeiras) e mesmo para algumas que
apesar de montarem suas equipes, ainda ndo disputaram competicbes com o
elenco principal (Sado Paulo), ja que o mesmo foi contratado este ano. Equipes
reconhecidas no futebol masculino, muitas vezes, ndo tem tanta expressdo na
modalidade feminina, que também ndo recebe tanto o apoio da torcida por falta de
conhecimento do trabalho que esta sendo realizado.

Em relacdo a narracdo feminina, 64 dos 112 entrevistaram afirmaram ja
terem ouvido. Porém, 82 pessoas deixaram suas opinides sobre aprovacao ou ndo
desta narracao, sendo 79,3 (65 pessoas) respostas positivas e 20,7% (17 pessoas)
negativas a pergunta: gostou da narragao feminina?

Os entrevistados ainda contribuiram com comentérios sobre narracéo
feminina e embora ndo tenha tido nenhum comentario de cunho preconceituoso,
algumas opinides revelam que o publico ainda ndo esta acostumado com uma
mulher narrando, até porque nunca teve oportunidade de ouvir e oferta de vozes
para escolher.

Os questionarios contribuiram com apontamentos relevantes para a
construcédo do projeto “Esportivas”, confirmando a auséncia ja constatada através
do estudo de caso de informac¢des mais pontuais sobre o futebol feminino e seus
personagens, a existéncia de preconceito na comunicagao esportiva em relagéo as
mulheres profissionais da area, o interesse em menor grau pela modalidade
feminina em relacdo a masculina, a grande utilizacdo das novas midias como
meios de informacdo, a abertura do publico em queira experimentar a narracao
feminina e exigir dela as capacidades de um narrador sem preconceito de género.

Dados que confirmar e dao ainda mais suporte para a solidificagao do “Esportivas”.
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4.2.3 - ENTREVISTAS

Neste tdpico serdo apresentadas entrevistas com algumas mulheres
envolvidas com o futebol, desde os gramados a comunicacdo. Esse método de
pesquisa foi aplicado apenas as mulheres, pois era a maior lacuna que existia nos
estudos. Toda contextualizacdo historica € feita por fatos, acontecimentos
marcantes e versfes mais jornalisticas da mulher na comunicacdo e no futebol,
mas sem muitos depoimentos das personagens envolvidas no assunto. Assim,
optou-se por completar este estudo com entrevistas com personagens que viveram
experiéncias marcantes neste contexto.

Assim, serdo apresentadas entrevistas feitas com a primeira mulher que
assumiu a funcdo de narradora esportiva em um canal de televisdo, Luciana
Mariano, e duas jogadoras. Uma delas Daiane Menezes Rodrigues, conhecida
como Bagé por nascer na cidade que leva 0 mesmo nome no Rio Grande do Sul, e
Alline Calandrini, atual campe&o brasileira pelo Corinthians que recentemente
deixou os gramados para atuar no campo da comunicacéo esportiva.

As entrevistas foram feitas através de contato telefénico e também por
aplicativo de comunicacédo, o projeto “Esportivas” tem a pretensdo de regravar
essas entrevistas em formato audiovisual posteriormente para que sejam
disponibilizadas no portal e também canal do YouTube.

A entrevistada Luciana Mariano, 43 anos, ocupa o cargo de narradora
dos canais ESPN e tem uma histéria expressiva ha comunicacao esportiva. Além
de figurar como a primeira mulher a narrar em uma transmissao esportiva na TV,
depois de vinte anos voltou a assumir o cargo de narradora em 2018, quando
nenhuma outra mulher tinha este cargo na TV brasileira ainda. Pioneira, Luciana
tem sua histéria entrelacada com a quebra de padrdes dentro do cargo quase
intocavel na midia esportiva, o de narrador. Na entrevista ela contou como foi seu
inicio na comunicacdo esportiva, citou referéncias, desafios, preconceitos
enfrentados, mudancas no cenario das transmissdes esportivas desde sua primeira
narracdo e recomendacgfes para mulheres que queiram ingressar na area. A
entrevista completa de Luciana Mariano esta disponibilizada neste trabalho em
anexos.

A segunda entrevistada foi Daiane Menezes Rodrigues, 35 anos,

jogadora de futebol, também conhecida como Bagé. Jogou pela sele¢édo brasileira
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e conquistou o mundial pelo S&o José. Bagé, que ainda atua nos gramados, €
idolo de uma geracao que atualmente entra em campo. Como capitd da selecéo e
com longo histérico no futebol feminino, compartilhou na entrevista experiéncias
dentro do esporte, preconceitos enfrentados, as principais dificuldade e seus
expectativas para o futebol feminino. Também comentou sobre a insercdo das
mulheres na comunicacdo esportiva e o fato de algumas ocuparem o cargo de
narradoras. Sua entrevista completa também esta em anexos.

A terceira e Ultima entrevistada é a ex-jogadora Alline Calandrini, que é
camped brasileira pelo Corinthians em 2018 e também ja atuou pela selecdo
brasileira. Calan, como é conhecida no meio esportivo, participou de um reality
show de resisténcia fisica, Exathlon Brasil, na TV Bandeirantes em 2017, e
também atuou como comentarista da Band na transmissdo do Mundial sub 20 de
Futebol Feminino, na Franca, também em 2018. A ex-jogadora, atualmente,
investe na carreira de comunicadora, contratada da TV Corinthians, participa de
transmissdes e reportagens especiais sobre o futebol feminino. Calan abordou
temas relacionados a comunicagcdo esportiva e também sobre o futebol feminino
em sua entrevista. Sua entrevista também se encontra na integra neste trabalho
em anexos.

As trés entrevistas contemplam com suas histérias a mulher na
comunicacdo esportiva, como jogadora de futebol e ainda uma personagem que
transitou dos campos para as cabines, assim se justifica a escolha das

entrevistadas.

4.2.4 — APONTAMENTO DE ENTREVISTAS

As entrevistas abordam questfes pertinentes para este trabalho, embora
algumas respostas, das diferentes entrevistadas, se completem em algumas
resposta, os apontamentos serao feitos um a um, analisando individualmente cada
entrevistas e reunindo suas semelhangas em um levantamento final.

A primeira entrevista é narradora Luciana Mariano, que comecou sua
histéria como reporter de arquibancada, passando para os campos e alcancando
as cabines de narracdo. A historia de Luciana comeca nas arquibancadas e passa

para 0os campos, neste momento ela se encontra com um dos icones do jornalismo
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esportivo no Brasil, no que se refere a atuacéo feminina, Regiani Ritter. E a partir
deste encontro ela passa a atuar em meios de comunicagdo de maior expressao,
tendo contato com profissionais consagrados e alcancando cada dia mais
valorizacdo em sua carreira. Em suas respostas Luciana cita muito sobre a ajuda
recebida dos varios profissionais que encontrou em sua carreira ha comunicacao
esportiva. Também revela a grande importancia que a jornalista Regiani Ritter teve
para sua profissionalizacao e inicio de carreira.

Por ser a primeira mulher a narrar em TV, Luciana teve uma experiéncia
Unica e que compartilha na entrevista. Fala sobre uma época em que o machismo
era normatizado e que nem mesmo as mulheres se questionavam sobre atitudes
gue expressavam o preconceito. I1sso, segundo a propria entrevistada, porque a
sociedade era machista, as mulheres eram criadas nesta esfera e o engajamento
com movimentos feministas ndo era tao forte, pelo menos nao o dela. Ao assumir a
postura de ndo ter conhecimento sobre os direitos das mulheres e engajamento
pela luta feminista aponta para a realidade da época nado distante da atual, ha 20
anos. Luciana ainda coloca em um momento de sua entrevista que se arrepende
de um depoimento no qual afirmou nunca ter sofrido preconceito, pois ainda néo
reconhecia e entendia algumas coisas como preconceito. Ainda sobre preconceito,
a narradora fala sobre suas impressdes atuais em relacdo ao avanco da mulher na
comunicacdo esportiva, ressaltando que avancos importantes distanciam o
momento de sua primeira narracao até o atual, mas que ainda é preciso dar muitos
para em dire¢cdo a equidade. Destaca o fato de narradoras figurarem em outros
meios de comunicacdo, da presenca de mais repoOrteres em campo e de equipes
femininas.

Luciana Mariano coloca a sororidade como um aspecto a ser cultivado
entre as mulheres profissionais da comunicacao esportiva, para que juntas possam
avangar em conquistas contra o preconceito ainda existente. Também revelou que
em suas narragfes pela ESPN tem apoio dos profissionais do grupo, mas ja leu
comentarios machistas e até agressivos em suas redes sociais, com criticas nao a
sua narragcao ou técnicas, mas puramente ao fato dela ser mulher e ocupar o cargo
de narradora. Uma frase que a surpreender foi: “Eu quero que vocé morra de
cancer”. Comentario violento e sem nenhuma argumentag&o técnica sobre seu

trabalho.
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Sobre a cobranca e comparacdo com narradores, Luciana relembra o
atraso histérico da narragdo feminina e o quanto ela é recente nas midias
esportivas, discordando das opiniées que cobram um desenvolvimento tdo bom
das mulheres quanto dos homens no oficio de narrar. Para justificar isto, ela
ressalta o numero de jogos que um homem narra por ano e ha quantos anos isso é
desenvolvido no Brasil. Coloca para reflexdo a mesma questédo sobre as mulheres:
guantos jogos elas narram por ano e desde quando este trabalho é desenvolvido
no Brasil? Apontando, mais uma vez, para a comparacdo de géneros sem
reflexdes sobre as oportunidades, contextualizacdo histérica e atrasos
socioculturais.

A narradora se emociona ao se lembrar de sua primeira transmissao e
seu contato com o futebol feminino que, assim como as mulheres na comunicacéo
esportiva, também sofria com o preconceito do esporte “paixdo nacional”. Por fim,
Luciana Mariano deixa uma mensagem para as mulheres que atuam e sonham em
trabalhar com a comunicacao esportiva, e ressalta a importancia do encorajamento
das mulheres para qualquer cargo ou profissdo que ela queira se dedicar, e da
rejeicdo do conformismo. A narradora afirma que a luta feminista é muito maior do
gue é entendida por algumas pessoas, muitas delas mulheres. Ressalta a
importancia de entender o movimento de forma correta, da importancia de manté-lo
vivo e ativo na busca pela horizontalidade de direitos e equidade. Mais uma vez,
volta a reflexdo do porqué as mulheres profissionais da comunicacao esportiva se
importam tanto com este assunto e levantam tanta a bandeira feminista. Sera que
e pela auséncia do machismo neste ambiente? Pelo famoso “mimimi”?

Mantendo a reflexdo com os apontamentos de Luciana Mariano, a
entrevista de Daiane Menezes Rodrigues, a Bagé, ressalta a diferenca salarial
entre homens e mulheres no mundo do futebol. Para uma jovem que sempre
sonhou em ser jogadora de futebol, nem sempre foi facil viver apenas da bola. As
grandes dificuldades que Bagé aponta sdo as financeiras, pois dentro da familia
recebeu apoio dos pais e apenas sofreu preconceito com sua avd, que em certo
momento entendeu a necessidade da garota em se dedicar ao futebol.

A jogadora revela que pensou em desistir da carreira em alguns
momentos por falta de estrutura e investimentos no futebol feminino. Para ela, a
modalidade melhorou e teve algumas conquistas com o passar do tempo, porém

ainda tem muito que evoluir, principalmente em relacdo a remuneracdao das
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mulheres, sendo muito dificil viver apenas de futebol no Brasil. Ressaltando que a
falta de investimentos também se deve a falta de interesse de empresarios na
modalidade.

Bagé afirmou que se informa sobre a modalidade através da internet e
redes sociais, confirmando que mesmo quem esta dentro do meio esportivo
também busca nas novas midias informacdes sobre o futebol feminino. Em relacédo
a narracdo feminina, a jogadora revelou que ja acompanhou uma narracao
feminina e que gostou do trabalho, ressaltando a visdo diferente que a mulher tem
da partida.

Como recado final, Bagé destaca seu amor pela modalidade e
dedicacdo pelo esporte que, segundo ela, pode mudar a vida de uma pessoa
positivamente. A jogadora ainda deixa uma de incentivo para as mulheres
acreditarem que € possivel seguir na profissdo que quiserem se tiverem paixao e
se dedicarem. Esta mensagem final da jogadora aponta para o incentivo as
conquistas da mulheres, quase que como um recado motivador de quem
conseguiu alcancar seus objetivos e mostra que € possivel com persisténcia.
Colocacbes deste teor estdo presentes nos depoimentos das trés entrevistadas,
também apontando para uma necessidade de mostrar que a mulher tem seu valor
e pode romper as barreiras impostas pela sociedade, como as proprias
entrevistadas fizeram.

A histéria de Alline Calandrini, 30 anos, € mais recente no esporte, a
zagueira atuou pelo Corinthians e deixou os gramados em 2018. Com passagem
por times considerados grandes no futebol feminino, ela defendeu o escudo do
Santos, também conhecido como a equipe das Sereias da Vila, teve passagens
pela selecdo brasileira e € conhecida, infelizmente (por ndo se atentarem a
capacidade e histérico que ela tem no futebol feminino) um dos principais rétulos
gue a midia coloca na ex-atleta, como uma das mais belas jogadoras do pais.
Alline tem um posicionamento um pouco diferente do futebol feminino se
comparado a visdo de Bagé, assim como também se coloca de outra forma em
relacdo a comunicacdo esportiva se comparada as colocacbes de Luciana
Mariano.

Segundo a jogadora, tudo que conquistou até hoje foi fruto do futebol.
Nunca foi a favor de uma modalidade que se vitimiza, mas sim de uma que luta

para conquistar seu espaco. Admite que o futebol feminino tem grande
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distanciamento em relacdo ao desenvolvimento da modalidade masculina, mas
coloca que cada um é distinto e o0 atraso se justifica pela historia mais recente do
futebol feminino.

Sobre preconceito, Alline revela que sabe o que falam do esporte que
pratica, mas que nunca sentiu na pele essa descriminacdo. Ela que sempre contou
com o apoio dos pais, aponta como uma forma de preconceito as dificuldades
enfrentadas pelo futebol feminino, como a falta de incentivo e apoio. Segundo ela,
essa auséncia de incentivo aponta para um preconceito de quem pode investir em
esporte e ndo opta pela modalidade. Porém, quando a pergunta € sobre o
preconceito no jornalismo esportivo, a atual comunicadora revela que acha o meio
machista, com profissionais que aceitam as mulheres e outros que apenas toleram.

Em relacdo a comunicacédo e a narracado feminina, a ex-jogadora e atual
comunicadora coloca que ja ouviu, mas ainda estranha por estar acostumada com
a voz masculina no posto. Porém acredita no potencial feminino e na expansao da
area para as mulheres. Alline também revela que costuma se informar sobre a
modalidade na internet, em portais sobre a modalidade.

As entrevistas apresentam mulheres que passaram por experiéncias,
realidades e contextos diferentes. Porém, todas em razdo do trabalho com o
futebol. Apesar de colocacdes pessoais, todas as entrevistadas revelam em algum
momento compreender que as mulheres no futebol sofrem algum tipo de
preconceito e que € preciso que o género lute e continuem sua caminhada de
conquistas. De depoimentos surpreendentes de ofensas em redes sociais a
mensagens motivacionais as mulheres, essas profissionais da comunicacdo e do
futebol se revelam como militantes, cada qual ao seu jeito, e defensores de uma

paixao nacional também para o género feminino.
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5. ESPORTIVAS: DOS GRAMADOS A COMUNICACAO

O projeto “Esportivas” nasceu da inquietagdo de uma jornalista esportiva
com o futebol, seus preconceitos e a auséncia da presenca feminina dentro e fora
das quatro linhas. Desta forma, o portal foi pensado como um espaco para
mulheres exporem seus trabalhos dentro da modalidade seja como atleta,
membros de comissdo técnicas, profissionais de educacdo fisica e saude
relacionadas ao esporte, membros de comissdes de arbitragem ou profissionais da
comunicacéao.

Em uma proposta que ja contava com uma inser¢ado no meio de sua
idealizadora, antes mesmo de ser definida, o “Esportiva” busca atender de maneira
inclusiva e inédita mulheres no futebol. Inédita por ainda ndo ter um portal que se
proponha a executar esta proposta de maneira completa, sendo assim uma acao
pioneira dentro da internet. Com estudo de portais ja existentes, pesquisa sobre as
caréncias da modalidade e meios de comunicagao sobre ela, contexto histérico do
esporte e teorias das novas midias, foi possivel elaborar e por em pratica essas
ideias.

O “Esportivas” objetiva o alcance de pubico interessado no tema e
também o de pessoas que ainda ndo tém muito conhecimento e envolvimento com
o ele. Para isso usa recursos tecnoldgicos das novas midias como as redes sociais
e plataformas de diversos formatos, oferecendo conteido sobre a mulher na
comunicacdo esportiva e o futebol feminino. Também busca uma construcao e
desenvolvimento coletivo, envolvendo a colaboracdo de produtores e
consumidores de conteudo, com pretensdes futuras de se tornar um grande
coletivo de comunicagédo sobre as areas citadas.

Porém para atingir sua proposta inicial e se lancgar para outros objetivos,
foi preciso planejar e pensar 0 passo-a-passo de cada etapa, desde a concepgao
de sua marca, abordagem nas redes, linguagens e equipe inicial que serao
apresentadas neste capitulo.

Durante sua elaboracdo e desenvolvimento, alguns pontos abriram
guestionamentos para o carater feminista que o projeto aparentava ter. Porém &
preciso deixar claro que o “Esportivas”, sem sombra nenhuma de duvidas, tem
raizes feministas e isso sem nenhum teor pejorativo. Como j& apontado no capitulo

2 referente a fundamentacéo teorica, o0 movimento feminista nasceu com base na
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luta pelos direitos das mulheres, direitos estes cerceados de um sujeito enquanto
cidaddo. Na mesma linha, o projeto se apresenta como um espaco de luta e
resisténcia as caracteristicas machistas que o futebol e a comunicacédo esportiva
tém, constatados em depoimentos de pessoas que ja sofreram com 0 preconceito,
estampado em gritos nos estadios e nimeros em relagdo a salarios, infraestrutura
e até mesmo vaga em redacfes (dados apresentados nesta pesquisa). Por isso,
vale ressaltar, mais uma vez, que esse carater feminista ndo afronta a academia e
nem as pesquisas desenvolvidas nesta universidade, UNESP, ou em qualquer
outra que tenha suas raizes na igualdade, liberdade e que siga ideais
democréticos. Mesmo que em tempos de duvidas e insegurancas politicas, medos
sobre perda de direitos e preconceito de género, € preciso que a universidade
publica, com suas caracteristicas de militancia, resisténcia, desenvolvedora da
ciéncia e conhecimento ndo se feche para nenhuma linha de estudo e nem se
limite aos padrbes incitados por este ou aquele governo. Na busca pelo
conhecimento e desenvolvimento de pesquisa sempre houve contradicdes de
pensamentos e teorias, neste trabalho mesmo apresentamos tedricos que
discordavam do potencial e aplicacdo das novas midias, e estas contradicdes
possibilitam debates, levantam questdes e proporcionam o surgimento de solugdes
e novas linhas de raciocinio. Sendo fundamental que néo seja excluido e nem
marginalizado nenhum posicionamento consciente que ndo apresente e nem incite
discursos de 6dio ou resultem em prejuizos a integridade humana.

Justificadas e apresentadas as devidas ideias, vamos ao “Esportivas”.

5.1 - UNIFORME E ESCUDO

Para representar o “Esportivas” a designer Eline Pires, voluntaria e responsavel por
contribuir com o desenvolvimento grafico do projeto, criou uma marca buscando
um simbolo claro, simples, original e de compreensédo espontanea. Tendo como
base para sua criagdo a ideia de que o projeto tem carater colaborativo e vislumbra
o coletivo, aborda o futebol e a comunicagao esportiva. A mulher, uma das grandes
personagens e tema central do projeto, ndo foi esquecida neste processo, a
escolha de parceria com uma designer ja se justifica o destaque da mulher na

criagdo da marca, dando lhe a responsabilidade principal. Porém, o trabalho de
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desenvolvimento optou por ndo usar simbolos e nem signos que estigmatizasse a
imagem feminina. Aderir essa concepc¢ao seria rotular a mulher dentro de algum
padrao ja estabelecido e que nédo condiz com a ideia do “Esportivas”. Logo, salto
alto, maquiagem, espelhos, entre outros aderecos foram rechacados de qualquer

aplicacao da marca.

ESPORTIVAS

Figura 37 — Estudo de marca (desenvolvimento do simbolo padra e testes de cores e

texturas)

A marca desenvolvida é uma figura geométrica que apresenta seis
lados, hexagono, e visualmente objetiva remeter a duas ideias: colmeia de abelha
e gomo de bola de futebol. A colmeia de abelha, também formada por estruturas
com formas geométricas que apresentam seis lados, traz a ideia de cooperacéao.
Em relacdo a essa caracteristica 0 projeto encontra identificacédo, ja que busca
construir de maneira colaborativa um ambiente que produza e distribuia contetdo

sobre a mulher na comunicacéo esportiva e o futebol feminino.
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Figura 38 — Colmeia de abelhas. Fonte: site comofazer.org

Assim também, ainda remetendo a ideia de colmeia e sua significacdo
para os leigos em apicultura, pretende ser visto e desenvolvido como um coletivo
gue reuna informacdes sobre os temas citados. E por ultimo, ndo menos
importante, o cooperativismo. Aqui uma caracteristica de fortalecimento de classe

e no caso de género com a uniao das mulheres em um trabalho.

Figura 39 — Bola de futebol (llustracédo retirada da internet)

J& em relacdo aos gomos de uma bola de futebol a ideia é clara e
espontanea. Bolas de estilo classico sdo compostas por pentagonos e hexagonos
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combinados e, tradicionalmente, nas cores: branco e preto. Assim, a marca
apresenta um desses elementos geométricos com o intuito de levar através da
subjetividade o espectador ao mundo do futebol.

O estudo da marca ainda se desenvolveu com uma ideia de
consolidacéo da forma sem definicdo de cores. Foi pensado em um simbolo que
fosse marcante por si sO, assim pudesse receber varias cores e estampas, de
acordo com a proposta da acdo, do més ou evento esportivo, sem perder suas
caracteristicas como apresentado na figura 1. Por esse motivo também néo foi
utilizada nenhuma leta na concepcao do simbolo, j& que a grafia pudesse limitar
seu entendimento em locais com alfabetos diferentes e também poderia poluir
graficamente a marca caso fosse preciso a aplicacdo de estampa ou texturas

diferentes.

ESPORTIVAS

Figura 40 — Campanha “Esportivas” Outubro Rosa

Figura 41 — Campanha “Esportivas” Natal

Ainda sobre a fonte de letra ndo utilizada na marca, mas sim em outras
aplicagBes do nome, ela apresenta as mesmas caracteristicas que o simbolo que

representa. Busca ser simples, clara, com bom espacamento para facil
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entendimento, porém ndo abrange uma linguagem universal, podendo néo ser lida
ou entendida em alfabetos diferentes. Essa questao poderia ser um obstaculo em
relagéo ao alcance e pretensdes futuras do “Esportivas”, entretanto atende a umas
das primeiras questdes do projeto que € de investir na visibilidade do futebol
feminino brasileiro (j& que o site pretende ter informagbes de todos os
campeonatos estaduais) e no trabalho de mulheres profissionais da comunicacao
gue atuem no Brasil (ressaltando que o projeto ndo destacara apenas fatos que
ocorrem no Brasil, mas a realidade brasileira é a qual estdo inseridas as
profissionais que formam a equipe). Também é preciso ressaltar, em relagdo ao
estudo da marca/simbolo e sua representacdo alfabética que algumas empresas
consolidaram suas marcas através de simbolos, mesmo tendo nomes em linguas
estrangeiras, como € o caso da construtora de carros alema Wolksvagem, da rede
de lanchonetes norte-americana McDonalds, a joalheria austriaca Swarovsky,
entre outras. Para a comparacao de casos nao ser tdo distante da realidade que
estd inserido esse projeto, podemos citar meios de comunicacao internacional que
se destacam por suas marcas, independente do alfabeto que seus nomes estao
consolidados, como a gigante ESPN, as redes internacionais BBC e CNN, ou
mesmo 0s conceituados jornais: The New York Times, El Pais, Le Monde e The
Guardian.

Junto & marca foi desenvolvido um slogan*' que pudesse contemplar a
proposta do portal tanto em relacdo ao futebol feminino, quanto ao trabalho das
mulheres na comunicagdo esportiva. Reunindo elementos marcantes de cada
proposta foi definido: Esportivas — dos gramados a comunicagao.

Com uma identidade grafica definida, o projeto ja tinha seu uniforme
estampado com seu escudo, as camisas jA estavam penduradas ao lado das
chuteiras e microfones, o gramado e as cabines esperavam para serem ocupados,
a torcida segurava a ansiedade para as emocdes da partida, porém ndo nada
poderia acontecer nem no campo e nem em nenhuma transmissdo sem as

esportivas.

** palavra do inglés que significa: expressao concisa, facil de lembrar, utilizada em campanhas
politicas, de publicidade, de propaganda, para lancar um produto, marca etc. Fabordao; bordao.
Substantivo masculino.



113
5.2 — CONVOCACAO

Para uma proposta de falar do futebol feminino em todo o Brasil e ainda
expandir a producdo de conteado sobre campeonatos internacionais, times
estrangeiros com jogadoras brasileiras e equipes e paises que desenvolvem e
fomentam o futebol feminino é preciso um time completo, qualificado e com
vontade de fazer acontecer. Sem se esquecer de abordar e também gerar
contetdo sobre as mulheres com atuacgao profissional na comunicacéo esportiva.

E para formar essa equipe definiu-se que o principal requisito para ser
uma esportiva era ter interesse pelo futebol feminino ou em trabalhar com
comunicacdo esportiva; caracteristicas basicas para atuar em um portal que vai
falar sobre esses temas. Baseado nisto, ndo ficou estabelecido a necessidade de
nenhum grau académico, titulacdo ou curso especifico, até porque um time nao
pode atuar apenas em um setor. Com responsabilidade na geracdo de conteudo,
esta fungcdo cabe as profissionais capacitadas para tal, assim como a parte de
fotografia, edicdo de videos e audios, criagdo de artes, infogréficos, ilustracdes,
manutencao do site e redes sociais, clipagem de matérias, coleta de informacdes,
sugestdes de pautas, criacdo de memes®, entre outras atividades que s&o
direcionadas para quem tem capacidade de executa-las com atencdo e
COmMpromisso.

Como o “Esportivas” se realiza como portal de comunicacao e perfis de
redes sociais no meio digital, ndo faria sentido uma convocacao de equipe que nao
fosse por esse caminho. Pensado em atingir atletas, ex-atletas, arbitras, técnicas,
profissionais da educacéo e saude que trabalham com o futebol feminino, mulheres
membros de organizagdes relacionadas ao futebol e profissionais da comunicacao
esportiva, foi idealizado um video com um texto padrdo para ser divulgado em
redes sociais. Segue modelo do texto: “Ola, pessoal! Eu sou a XXXXX (nome da
pessoas que grava o video) e estou aqui para convidar vocés para participar do
Esportivas. Um portal para falar de futebol feminino em todo o Brasil e porqué nao
no mundo, ndo €? Se vocé quer fazer parte desta equipe mande um e-mail para

esportivas@esportivas.net.br e entre para esse time.”

42 Apesar do termo ter origem na década de 70 no campo da sociobiologia, atualmente é utilizado
em grande escala na internet, e denomina ilustra¢des, fotografias, montagens humoristicas que
viralizam e movimentam as redes sociais. Os memes estdo presentes tanto em assuntos do dia a
dia nas conversas virtuais, como na discussao e debates politicos, econdmicos e socioculturais que
permeiam a internet.
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Esse texto foi gravado por mulheres que atuam em diferentes setores do
futebol feminino e na comunicagéo esportiva, como jornalistas, narradoras, atletas,
técnicas, dirigentes de federacdes e arbitras. Cada uma teve seu video divulgado
em diferentes redes sociais, sendo publicado nas redes oficiais do “Esportivas” as
gravacdes das jornalistas e narradoras. Os outros videos foram pulverizados em
grupos especificos sobre o tema em aplicativos de comunicacgao.

O direcionamento dos videos em grupos segmentados gerou bons
resultados, pois as interessadas se identificaram com as oradoras e cada uma em
sua area conseguiu a aderéncia de mulheres de suas areas. Logo de inicio, o
“‘Esportivas” ganhou para seu time jornalistas, narradoras, comentaristas,
repoérteres, atletas, ex-atletas, arbitras, professoras de educacao fisica, fisiologista,
analista de desempenho, técnicas e até estagiarias.

Os e-mails recebidos e os contatos através do site (qQue passava por
fase de testes) foram respondidos com perguntas sobre informacfes béasicas e
interesses pessoais da candidata. Depois as mulheres foram reunidas em um
grupo do portal em uma rede social para integracdo. Apds trocarem experiéncias e
se conhecerem melhor, receberam propostas das fungdes que assumiriam e como
poderiam contribuir, baseado nas informacdes e interesses que relataram no
guestionario, com o projeto. Assim o time foi montado com o objetivo de ter pelo
menos duas representantes em cada estado brasileiro, inicialmente.

O planejamento de convocacédo ainda ndo tem uma data limite para ser
finalizado, até porque o plano de carreira do “Esportiva” visa um projeto de
colaborativismo continuo com a promocado de pessoas por regularidade de
atividades, qualidade e aprofundamento do tema, e destaqgue e alcance de publico.
As convocacgfes devem continuar de maneira mais ativa até que o quadro de
colaboradores esteja mais estavel, sem precisar que nenhuma exerca funcéo
dupla. E mesmo que, um dia, as acbes de convocacOes temporarias sejam
finalizadas, o “Esportivas” ndo tem a intencdo de se desenvolver sem a
caracteristica colaborativa, até mesmo pela evolucdo das tecnologias de
informacdo e comunicacdo que possibilitam e promovem a interacdo, troca de
conhecimento e construcdo de conteudo de forma rapida e sem barreiras
geograficas.

Durante o processo de convocagdo alguns homens entraram em contato

com interesse de integrar a equipe “Esportivas”. Todos estes interessados fora
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informados que o portal busca dar visibilidade ao futebol feminino e as mulheres na
comunicagdo esportiva, priorizando dar voz e espaco as mulheres para gerar
conteudo sobre este assunto. Assim foram convidados a acompanharem o portal e
atuarem através de sugestdes de pautas, comentarios nas publicacdes e interacao
nas redes sociais. O projeto ndo faz e nem promove a exclusdo de homens
interessados em divulgar e desenvolver o futebol feminino, muito menos os que
incentivam a participacdo das mulheres na comunicacdo esportiva, mas mantem
uma reserva de mercado as mulheres dentro das vagas disponiveis no projeto.

Com esse recrutamento inicial mais que satisfatorio, que deve continuar
mesmo com o desenvolvimento do projeto pelos objetivos ja apresentados, o time
ganhou jogadoras para acenderem a luz do “NO AR”*® e para fazer a torcida gritar
“GOOO0O0L”.

5.3 — TATICA E DESENVOLVIMENTO ESTRATEGICO

Time convocado é hora de conhecer cada jogadora, saber suas
caracteristicas, aptidées e objetivos. Propor taticas e encontrar a melhor posicdo
para cada uma desenvolver o maximo da sua capacidade. Toda equipe séria entra
em campo para mostrar o melhor de si e promover o melhor do esporte.

Dentro do “Esportivas”, a proposta de fungbes aponta para quatro
frentes diferentes: geracdo de conteudo, produg¢do, manutencdo e administrativa.
As partes de geracdo de conteudo e producdo se dividem em jornalismo (para
producédo e geracdo de conteudo jornalistico), entretenimento (producéo e geracao
de conteudo para entretenimento), promoc¢odes (producédo e geracao de contetudo
para acdes promocionais ou de parcerias negociadas com o setor administrativo).
A parte de manutencao se divide em site (gerenciamento e manutencao do portal e
de seus recursos tecnoldgicos), redes sociais (gerenciamento e manutencao dos
perfis em redes sociais e de seus recursos tecnoldgicos) e equipamentos (controle
e manutencéo dos equipamentos utilizados para o desenvolvimento das atividades
do “Esportivas”, como computadores, cartbes de memorias, microfones, iluminacdo

e cameras). E o setor administrativo € composto por prospeccao/captacdo (para

3 Expresséo utilizada nos meios de comunicagdo como TV e radio para indicar que a transmissao
ja esta acontecendo. Geralmente os estudios sdo equipados com placas luminosas escrito “NO AR”
gue se acendem durante a transmissdo como forma de indicagdo também.
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prospectar e captar parceiros, apoiadores e patrocinadores), aplicacdo
(planejamento de custos e investimentos) e recursos humanos (responsavel por
manter atualizado o quadro de colaboradoras, suas atividades, informacdes
pessoais e anseios ou sugestdes).

Em um planejamento ideal, todas essas fungdes devem ser ocupadas, a
folha de custos (atualmente baixos e pagos pela idealizadora) deve se apresentar
bem abaixo da de lucros, as profissionais que atuam de forma voluntaria devem
ser remuneradas com aplicagdo de um plano de carreira do “Esportivas”. Na
realidade atual, apesar de todas as func¢des propostas estarem ocupadas, algumas
das esportivas acumulam funcbes como na area de prospecc¢do/captacao e
manutencao.

A divisédo de funcdes visa o0 bom funcionamento do portal e dos perfis de
redes sociais do projeto. Para o site a proposta de atualizacdo € diaria, com pelo
menos uma publicacdo, porém esse € o numero minimo e inicial, mas a média
ideal é de ao menos trés publicacdes diarias em dias que ndo tenham partidas de
futebol feminino e nem transmissfes com a participacédo de mulheres.

k*, Instagram® e Twitter*®), além da

J& para as redes sociais (Faceboo
atualizacdo e divulgacdo das publicacbes feitas no site, o fluxo de publicacbes
deve ser maior e com interacdo continua. Para a pagina do Facebook a atencao
deve ser com o compartiihamento de transmissées “AO VIVO” feitas pelo site,
outras redes ou a propria pagina. Divulgacdo do contetudo publicado do portal e
também no Instagram, além de interatividade com os seguidores. No Instagram as
publicacdes devem ser mais trabalhadas, com tratamento de imagem, escolha de
fontes, aplicagcdo da marca d’agua e atencdo aos direitos autorais. O numero de
publicacbes diarias deve ser de pelo menos duas, com uma crescente quando

essas publicacdes se referem aos “stories”.*” J4 no Twitter o compartilhamento de

** Midia e rede social virtual lancada em 4 de fevereiro de 2004, operada e de propriedade privada
da Facebook Inc. O website é gratuito para os usuérios que criam perfis com fotos e listas de
interesses pessoais, trocando mensagens privadas e publicas entre si e participantes de grupos de
amigos.

*> Rede social online de compartilhamento de fotos e videos entre seus usuarios, que permite
aplicar filtros digitais e compartilha-los em uma variedade de servicos de outras redes sociais.
ogaerada e de propriedade privada da Facebook Inc.

* Rede social e um servidor para micro blogues, que permite aos usuarios enviar e receber
atualizacOes pessoais de outros contatos (em textos de até 280 caracteres, conhecidos como
"tweets"), por meio do website do servigo, por SMS e por softwares especificos de gerenciamento.
4 Funcéo do Instagram em que qualquer usuario pode enviar video ou foto de 15 segundos, que
fica disponivel por 24 horas ao clicar na foto de pefrfil.
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links, a publicagdo de comentarios, e os “retweets”*® ddo maior movimentacéo &
rede social e se apresentando como uma das mais interativas na internet. Para
publicacdes diarias, no minimo quatro e pode estar incluso entre elas comentarios
e conversas com seguidores, pois o principal objetivo do projeto nesta rede é
captar para as outras redes, apresentar conteudo com qualidade e bom humor,
consolidar audiéncia e criar identidade com o publico consumidor. Com foco na
interatividade é indispenséavel a funcdo de analista e gerenciador de redes sociais
na equipe “Esportivas”, para que as publicagdes tenham padronizagédo e agreguem
teor positivo a marca.

Com as posicdes definidas e estratégias tracadas € hora de aquecer a

voz, alongar o corpo e partir para o jogo, “NO AR” ou no gramado mesmo.

5.4 - HORA DO JOGO

Do desenvolvimento do “Esportivas” até seu portal ir ao ar foram quase
dois anos de estudos e planejamentos, tempo bem maior que uma pré-temporada
de um time de futebol. Atualmente, o projeto conta com perfis em quatro redes
sociais, um site, uma equipe com mais de vinte colaboradoras entre mulheres que
atuam e tem envolvimento com o futebol feminino a profissionais de comunicagéo
e uma parceria com uma web radio para transmissdes totalmente femininas de
campeonatos de futebol feminino e para um programa semanal que também sera
compartilhada nas redes sociais do “Esportivas”.

As redes sociais foram as primeiras a serem criadas pelo projeto, com
excecdo do perfil no YouTube. Como tubos de ensaio foram espacos para
experiéncias de publicacbes, periodicidade, formatos, teor de conteudo,
termdmetro de humor e interatividade. Também foram medidoras de alcance,
trabalharam como consumidoras\seguidoras de outros perfis e produtoras de
conteudo.

Seguem os perfis das redes ja criadas pelo projeto “Esportivas™:

Site — esportivas.net.br

Twitter - @esportivas_

8 Funcéo do Twitter que consiste em replicar uma determinada mensagem de um usudrio para a
lista de seguidores, dando crédito a seu autor original.



118

Instagram - @esportivas
P&gina do Facebook — esportivass
Canal no YouTube: Esportivas — dos gramados a comunicacao

Desde a criacdo do perfil no Twitter, em sete de setembro de 2017, a
rede se mostrou é mais interativa e mais dindmica. Foi a escolhida para
acompanhar perfis de personalidades do futebol feminino, equipes e compartilhar
publicacbes do portal e também notas rapidas. Foi experimentada com jogos
masculinos e depois apenas com publicacdes sobre mulheres na comunicacéo
esportiva e também do futebol feminino.

O Facebook teve como escolha ndo um perfil pessoal, mas sim uma
pagina, pois a mesma representa o portal, sendo um braco dele na rede social. O
formato de pagina também credencia o perfil a ter seguidores e é caracterizado de
forma diferente dos perfis pessoais, contento informacdes e também espaco para
divulgacdo do site, contatos e até mesmo endereco (que no caso, esse projeto
ainda nédo precisa ter divulgado). No espaco € compartilhado videos, transmissdes
ao Vvivo e publicacdes do site. A rede também € um espaco para interatividade.

Ja o Instagram é uma rede especifica de compartilhamento de fotos,
neste perfil foram feitas publicacbes para encontrar um padrédo de postagens.
Inicialmente, muitas publicacdbes sem padronizacdo foram compartilhadas, e
embora tenham resultado em alguns seguidores, ndo apontaram credibilidade e
profissionalismo. Assim a opcédo, antes de encontrar uma padronizacéo, foi a de
investir em conteldo e assim cresceu a popularidade do perfil que ja conta com
seguidoras ex-atletas, atletas, técnicas e fas do futebol feminino.

Os perfis das redes sociais nao tiveram grande apelo enquanto a
atividade era inconstante, quando a periodicidade das publicagbes comecou a
crescer e se estabilizar a rede cresceu. O fato do perfil ser divulgado em redes de
comunicacdo que reunia pessoas interessadas especificamente no assunto, fez
com que os perfis ganhassem colaboradoras que também os divulgaram.

O canal do YouTube foi o Unico ndo langcado até o protocolo desta tese,
mas com seu primeiro video programado para ser lancado entre os dias 20 de
fevereiro e 5 de marco de 2019. Para a primeira publicacdo uma aposta em um
video que tenha grande apelo entre os envolvidos na modalidade, um teor de bom
humor e também conteddo sobre a modalidade. Gravado na premiacdo das

melhores do campeonato brasileiro, o video tem como objetivo agregar o0s
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personagens ativos na modalidade para que o movimento de consolidacdo do
nome surja de dentro para fora, das jogadoras para os fas da modalidade. As
expectativas para o video é de que o mesmo alavanque os perfis das outras redes
sociais e também o portal.

O site foi criado para ser o “coragao” do projeto, abrigando nele a maior
parte do conteudo que sdo divulgados em pilulas nas redes sociais, até pelo
formato de linguagem que néo permite grandes textos. E foi lancado junto com a
abertura de um dos principais campeonatos da modalidade realizado em 2018 no
Brasil, a Copa Libertadores da América’. Com participacdo de trés times
brasileiros (Iranduba, Santos e Audax). Realizado em Manaus, teve suas partidas
transmitidas de forma experimental pelo Facebook através do perfil da Conmebol®®
e algumas partidas transmitidas pelo grupo A Critica®™. Inicialmente, havia a
proposta da equipe “Esportivas” participar da transmissado dos jogos, porém, o
conglomerado Fox Sports comprou os direitos da transmisséo e com direitos pelas
transmissdes nao foi possivel a parceria ja conversada com o Grupo A Critica, que
atuou como geradora de imagens.

Mesmo com o declinio das transmissdes, o portal publicou algumas
reportagens sobre a competicdo internacional sediada no Brasil e teve como
camped a equipe do Atlético Huila®*, sendo o Santos, carinhosamente conhecido
como o time das Sereias da Vila, 0 vice campedo.

Com a criacdo do site, assuntos foram elencados em suas abas para
poder contemplar o esporte de forma completa e também permitir uma navegacao
mais intuitiva aos usuarios. A pagina “Inicio” traz as manchetes principais, as
publicacbes que estdo em destaque e também as opcbes de navegacdo para
guem acessa.

Na aba “Time!” ha uma breve descricdo da equipe “Esportivas” e

também a divulgacédo do contato para as pessoas interessadas em contribuir. Ja na

9 Competicao continental sedia em Manaus em 2018 e realizada de 18 de novembro a 2 de
dezembro.

*% |nstituicdo esportiva internacional que organiza, desenvolve e controla competicdes de futebol. A
entidade tem como membros filiados a Associacdo de Futebol da Argentina, a Federacdo Boliviana
de Futebol, a Confederacao Brasileira de Futebol, a Federacao de Futebol do Chile, a Federacgéo
Colombiana de Futebol, a Federacdo Equatoriana de Futebol, a Associagédo Paraguaia de Futebol,
a Federacdo Peruana de Futebol, a Associagédo Uruguaia de Futebol e a Federag&o Venezuelana
de Futebol. Tem sede em Luque, no Paraguai.

> Grupo de comunicagao que reltne jornal impresso e TV na capital manauara.

52 Equipe colombiana de futebol feminino campeé da Copa Libertadores da América em 2018 e
camped da Liga nacional da Coldémbia em 2018.
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pagina “Futebol Feminino” é possivel encontrar uma subdivisdo com informacdes
do esporte (informacdes e noticias da modalidade, campeonatos, equipes,
mercado da bola, atletas e entrevistas especiais), atletas (com reportagens que
envolvem as atletas do futebol feminino), equipes (com informac8es sobre os times
e eventuais conquistas) e outras modalidades (para dar espaco a outras
modalidades femininas além do futebol, porém em um espaco mais restrito, ja que
a proposta do portal e se desenvolver como especializado em futebol feminino).

Na aba “Mulher no Futebol” ha cinco subdivisdes, sdo elas: Apito
(referente a mulher na arbitragem), area técnica (para noticias que envolvam
mulheres que atuam em comissdes técnicas), comunicacdo (para destacar a acao
de mulheres na comunicacédo esportiva), gramados (para noticias de mulheres que
atuam dentro das quatro linhas) e entidades/sindicatos (para destacar informacdes
de mulheres que atuam em entidade como federacdes estaduais e mesmo na
CBF, Conmebol e FIFA).

A pagina campeonatos € dedicada as competicbes da modalidade
futebol feminino. O projeto “Esportivas” pretende completar essa tabela até os
estaduais comecarem com todas as competicbes realizadas nos estados
brasileiros, mesmo que a maior parte das federagbes ainda considere essas
disputas como amadoras.

O espaco dedicados as “Fotos” se faz autoexplicativo pelo nome e sera
abastecido com o trabalho de fotografas presentes em competicdes de futebol
feminino, eventos relacionados a modalidade ou com fotos da mulher na
comunicagéo esportiva.

Arquivos em audio também ganham espaco em podcasts®. A aba que

leva ao produto “Elas em Campo”*

traz entrevistas e depoimentos de atletas e
técnicas do futebol feminino que falam sobre suas trajetérias no esporte,
campeonatos disputados e expectativas de desenvolvimento da modalidade. Ja a
pagina “Contato” destaca as redes sociais do projeto “Esportivas” e e-mails parra
gue os internautas possam interagir, sugerir pautas e aé mesmo demonstrar

interesse em participar da equipe.

*3 Contetido em audio, disponibilizado através de um arquivo ou streaming.

> Producéo da Radio Parati FM, sediada em Sao Bernardo do Campo, para dar visibilidade e
informacdes sobre o futebol feminino. Como o programa conta com a elaboracdo de uma jornalista
que participa da equipe “Esportivas”, Natalia Santana, e também contou com participacao da
idealizadora do “esportivas”, Elaine Trevisan, foi absorvido pelo portal para que tenha mais
divulgacao.
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O site, além de reportagens, objetiva divulgar e cobrir jogos de futebol
feminino, por isso ja firmou parceria com a Web Radio Arena Carioca®™. Essa
parceria consiste em contar com a equipe “Esportivas” para a transmissao
totalmente feminina de jogos da modalidade e também em um programa semanal,
também chamado Esportivas, na grade de programacao da Web Radio. Tanto as
transmissdes quando os programas serdo disponibilizados no portal e também
divulgados pelas redes sociais do projeto e também da Web Radio. Apesar de ter
pretensbes futuras de cobrir mais de um campeonato simultaneamente com
transmissdes de jogos, 0 projeto ainda ndo comporta essa estrutura. Assim, jogos
nao transmitidos serdo cobertos com reportagens e atualizacdo de resultados.

Com canais de comunicacao criados e equipe formada o “Esportivas”
teve a oportunidade de se desenvolver com mais corpo e isso, apés testes e
publicacbes por mais de um ano nas redes sociais e poucos meses ho site, se
tornou mais palpavel no inicio de fevereiro de 2019. Com jogadoras, uniforme, uma
histéria de resisténcia, torcida e muita vontade o “Esportivas” entrou no jogo e

agora nao vai parar em qualquer falta ou qualquer queda de sinal de transmisséo.

*> Web radio criada no inicio de 2019 por jornalistas de: Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais.
Para transmiss@es de competi¢cdes esportivas. Sediada no Rio de Janeiro, a web radio realiza suas
transmissdes com profissionais de diferentes lugares através de aplicativos de comunicagéo,
possibilitando que duas ou mais pessoas que participem de uma mesma transmissdo ndo estejam,
necessariamente, no mesmo local.
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6. FIM DE JOGO

A modalidade futebol feminino e as mulheres enquanto profissionais de
comunicacdo ainda precisam lutar por muitas conquistas tanto no esporte quanto
no espaco de transmissdes esportivas. Isto fica evidenciado pelas entrevistas,
pesquisas de sites relacionados ao assunto e nos reflexos preconceituosos ainda
existentes em nossa sociedade.

Para avancar, a busca por uma identidade e a conquistas de espaco
para desenvolvimento das areas se mostram como possibilidades de construcao
de ambientes menos hostis e mais acolhedores. Porém, barreiras historicas néo
séo derrubadas com uma acdo ou outra. Investimentos em educacgao, esporte de
base e direitos humanos mais sélidos tornariam o caminho mais facil, porém para
adentrar a essas searas ha a necessidade de fortalecer movimentos sociais e
também contar com o poder publico. Mas nem todos os setores citados podem
estar interessados, ou pelo menos ndo se mostram estar tdo interessados no
momento.

Assim, h& a possibilidade de permanecer na inércia dos acontecimentos
e aproveitar 0S momentos que surgirem, ou apresentar propostas e agfes para
impulsionar a mudanca através da sociedade e utilizando as tecnologias de
informacdes e comunicacdo, que possuem forca de transmissao de contetdo e
divulgacao. As TIC’s sao utilizadas por grandes conglomerados midiaticos, grandes
empresas e até governos para a comunicacdo, porém também possibilitam e
proporcionam espaco para usuarios comuns e pessoas interessadas em gerar e
receber conteudos sobre os mais diferentes assuntos. Entdo, por que nao as
utiliza-las? Por que ndo aproveitar as novas midias, meios de comunicacdo em
expansdo e destaque, para criar possibilidades e dar opg¢Bes de conteddo aos
usuarios da internet? Quantas pessoas podem ter a mesma inquietacdo e podem
se encontrar através da internet e desenvolver um projeto abrangente e com
objetivos de inclusédo de classes ainda marginalizadas? Perguntas que inquietam e
apontam para a possibilidade de transformacéo com planejamento e dedicacéo.

Apontar consideracdes finais em um caminho que esta ainda no comeco
parece muito dificil, mas com esses questionamentos ndo se mostram impossiveis.

Como as consideragdes finais ndo podem ter a pretenséo de concluir o assunto, é
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preciso se ater a conclusdo da proposta apenas deste projeto, e é isso que sera
exposto nas linhas que seguem.

O projeto “Esportivas” se apresentou como obijetivo principal criar um
espaco para destacar o futebol feminino e a participacdo da mulher na
comunicacéo esportiva. Esse objetivo foi cumprido com a criacdo de um portal que
se dedicada a noticias, reportagens e entrevistas sobre os temas, além de perfis
em redes sociais para publicacGes e interacdo com o publico. Porém, apesar de
concluida essa fase de idealizacdo, € preciso que haja um desenvolvimento
continuo da proposta para que ela se realize em seu primeiro e principal objetivo a
pouco citado.

Porém apontar o novo mundo da era digital e suas infinitas
possibilidades de criacdo e divulgacédo de contetdo ndo pode ser entendido como
a solucéo de todos os problemas. O fato da internet ainda disponibilizar espaco
para os interessados em compartilhar suas produgdes, o meio também tem a
presenca dos grandes conglomerados e, claro, também tem suas raizes
mercadoldgicas. E isso traz obstaculos para os que apostam em novos projetos.
Mas este ndo € um “privilégio” apenas dos usuarios da internet, mas sim de
gualquer ramo em que se inicia um novo empreendimento sem muito capital e
recursos. Para se destacar nestes meios, as opgoes se referem mais a dedicacao
dos envolvidos no projeto do que de fato a realidade que esses meios apresentam.
Assim o “Esportivas” optou por acolher em seu time pessoas que participam
diretamente da comunicacdo esportiva e do futebol feminino ou que tem grande
apreco por eles, criando assim ndo s6 uma rede de trabalho, mas também de
adeptos aos temas consumidores e produtores de contetdo. Apostando nisto como
uma das férmulas para seu desenvolvimento o projeto ja conta com seguidores de
peso, 0 que indica que nem sempre a quantidade pode significar qualidade em
numero de seguidores na internet. Porém a quantidade ainda € um dos principais
cartdes de visita para os investidores. Por isso, cabe ao projeto investir ainda mais
em alcance sem perder a qualidade de conteudo.

Ainda sobre o projeto e 0 que se refere aos perfis em redes sociais,
podemos apontar que a aproximacao dos interessados no mesmo tema quando se
da de forma mais pessoal, com mensagens mais descontraidas e informais,
agrega mais valor e atencdo. Responder comentarios e perguntas como pessoa e

nao como empresa constréi uma intimidade virtual entre aquele que emite e o que
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recebe essa mensagem, colocando o como protagonista e ndo apenas mais um no
cenario virtual, além de somar ainda mais com a caracteristica de coletividade que
0 projeto pretende assumir com o seu desenvolvimento.

O cuidado com fotografias, direitos autorais e a colocacdo da marca
“‘Esportivas” em publicagdo, também agregam valor e credibilidade ao projeto.
Essas conclusbes sdo baseadas nas experiéncias e testes feitos desde a criacao
dos perfis das redes sociais, principalmente o Instagram que é uma rede especifica
para imagens.

A linguagem especifica de cada rede social, do portal e até mesmo do
trato com personalidades do futebol feminino e comunicacdo esportiva é muito
importante. A criacdo de identidade, seja qual for o publico, é essencial para o
desenvolvimento do projeto, para isso a atencdo a identidade visual e de
linguagem se colocaram como de suma importancia e receberam atencéo especial
deste projeto. Sendo a questao visual a mais desafiadora, ja que a linguagem para
diferentes meios era mais familiar a idealizadora deste projeto.

Para o que vai além da criacao e divulgacao de contetdo de acordo com
a proposta do “Esportivas”, ja detalhada em todo este trabalho, a realidade a qual
os temas estdo inseridos permitem considera¢cfes mais longas e especificas. Na
comunicacéo esportiva as mulheres estéo inseridas em ambientes muitas vezes
machistas e preconceituosos assim como o futebol feminino. Dessa forma, elas
foram forjadas com o tempo a serem fortes e enfrentarem essas dificuldades,
muitas vezes, entendendo algumas situa¢cbes como normais, cotidianas e
aceitaveis, mesmo discordando das mesmas. Ha pouco tempo, conseguiram se
unir para falar do machismo, da falta de respeito e construir um movimento em
favor da mudancga. Porém, ainda ha os que coloquem isso como “mimimi” e matem
a velha postura preconceituosa, tentando rotular as que trabalham para mudar
essa realidade com uma imagem pejorativa. Neste meio que apresenta uma
realidade confusa de que foi desenvolvido preconceituoso, mas se faz de inclusivo,
as mulheres profissionais de comunicagao ficam divididas entre as duas opinides,
deixando de lado o cooperativismo. Este que indiferente da opinido da profissional,
fortalece a classe.

O mesmo acontece no futebol feminino e na comunicacéo referente a
modalidade. Por mais que as pessoas queiram trabalhar para o desenvolvimento

do futebol feminino e sua visibilidade, elas dificilmente se unem para que essa luta
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seja mais facil. A falta de cooperativismo traz outras barreiras para além das ja
existentes, e evidenciam davidas de objetivos dentro do que se dizem defensores
da modalidade. Afinal, quando a busca pelo destaque pessoal se coloca acima da
conquista de um grupo inteiro, ele ndo pode ser colocado como a favor do coletivo.
Voltando as metaforas com o futebol, o craque respeitado geralmente destoa do
grupo em talento, mas se destaca justamente por construir com seu time vitorias e
jogadas memoraveis. Afinal, nem Marta, nem Pelé, teriam conquistado a
majestade se ndo tivessem com quem jogar, para qguem tocar e de quem receber a
bola.

Como consideractes finais deste projeto é necesséario destacar, mais
uma vez, a falta de atencdo com que a midia, as entidades esportivas e a parte da
sociedade tratam o futebol feminino e a mulher na comunicacdo esportiva. E

ressaltar que o jogo s6 acaba no apito final.

6.1. PROXIMO CAMPEONATO

Um projeto como este e com 0s objetivos que apresenta nao é finalizado
com a conclusdo do curso do programa de poOs-graduacdo. Ele segue se
desenvolvendo para que alcance ainda mais pessoas e dé cada dia mais
visibilidade a modalidade e a mulher na comunicacdo esportiva. Assim com o fim
desta partida j& se prepara para 0s prOXimos campeonatos.

O “Esportivas” tem pretensdes de se estabelecer como um grande
coletivo midiatico sobre os temas que aborda. Com a parceria com outros sites e
projetos referentes aos mesmos assuntos, ser braco, se ndo corpo, de um conjunto
de meios de comunicagéo que juntos criem um rede de informacao e divulgacao de
conteudo.

Iniciado com o formato de portal, ja vislumbra receber conteudos de
outros veiculos ou projetos de novas midias, sendo um distribuidor de informacgdes
geradas em diversos grupos de comunicagdo, assessorias esportivas e
profissionais autbnomos. Esse formato também permite, posteriormente, que o
projeto comercialize esses pacotes de informacdes e servigcos, como uma agéncia

de midia especializada no assunto.
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Com equipe formada exclusivamente por mulheres, o “Esportivas” se
coloca, ainda mais quando se desenvolver e tiver uma equipe maior, um dois
unicos meios tem essa configuracdo. Assim, essa equipe também pode ser
terceirizada para trabalhos em outros meios, o que permitiria maior visibilidade a
mulher na comunicagdo esportiva e também lucro financeiro. Para isso conversas
com federacgBes e entidades que apostam nas novas midias para transmissfes de
partidas de futebol feminino por meio de redes sociais ja foram iniciadas.

Ainda como uma de suas pretensdes e objetivos futuros, o “Esportivas”
visa 0 desenvolvimento de uma plataforma para cadastramento de mulheres
profissionais de comunicacdo esportiva e vagas na area. Assim, empresas
interessadas em contratar essas profissionais poderiam consultar o cadastro e
ainda disponibilizar nele suas vagas. Essa plataforma, inicialmente é pensada
como totalmente gratuita, porém depois de estabilizada seria gratuita para as
profissionais cadastradas, mas paga para as empresas que tenham interesse em
acessar o cadastro das profissionais e divulgar suas vagas.

Ainda como obijetivo futuro, o projeto pretende criar um aplicativo com
todos os times do campeonato brasileiro de futebol feminino e jogadoras. Assim
como o0 ja existente “Cartola FC™°, mas na sua versao futebol feminino. Permitindo
com que 0s usuarios montem suas préprias equipes e ligas, e tenham pontuacdes
de acordo com o rendimento de cada jogadora e técnicos durante a rodada. O
aplicativo divulgaria a modalidade, além de possibilitar que o0s usuarios
conhecessem melhor as jogadoras e ainda os proporcionaria entretenimento.

Embora, incialmente, o projeto se apresente de forma voluntaria, um dos
objetivos futuros € que o “Esportivas” passe a ter apoios financeiros de outras
empresas que queiram vincular a imagem de suas marcas a do projeto. Assim,
com a entrada de recursos financeiros 0 projeto possa remunerar seus
colaboradores e aplicar seu plano de carreira para os interessados. O crescimento
e desenvolvimento do projeto ainda podem resultar em sedes fisicas.

Com essas pretensoes futuras o “Esportivas” segue entrando em campo

todos os dias, sem previsdo de parar, pois sempre ha um novo campeonato pela

% Jogo eletrdnico de futebol ficticio no qual os usuarios montam seus times com jogadores de
futebol que atuam em equipes brasileiras e disputam o campeonato nacional. Jogo lancado em
2005.
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frente e sempre h4 jogadoras para vestir a camisa, € preciso apenas dar espaco

para elas mostrarem o bom futebol e soltarem a voz.

6.2. APITO FINAL

Apos estudos e dedicacao ao projeto seguem conclusdes da pesquisa e
experimentacdo dos perfis em redes sociais e portal do “Esportivas”. O projeto
nasceu como uma pretensédo profissional que pode se expandir para 0s bragos
académicos, se desenvolver e surgir no mercado de uma maneira mais completa e
planejada.

Em quase dois anos de estudos, este trabalho buscou a
contextualizacdo do futebol feminino e da participacdo da mulher na comunicacao
esportiva para entender a realidade atual e toda a problemética que a envolve.
Nesta caminhada, descobriu histérias e experiéncias que dao ainda mais certeza
de uma realidade marginalizada da mulher na comunicacgédo esportiva e no futebol.
Com isso ganhou forca para se solidificar e se concretizar em um projeto que
garanta um local de voz ativa, uma rede colaborativa de transmissédo de contetudo
e informacdes sobre os temas abordados.

Com o estudo de caso, questionarios e entrevistas, teve o0s
apontamentos para os caminhos que deveria seguir e as ferramentas da novas
midias que deveria utilizar para sua realizacdo plena, como 0s recursos de
disponibilizacdo de conteudo em formatos diferentes e as redes sociais para
compartilhamento de conteudo, maior alcance de publico e visibilidade ao futebol
feminino e trabalho da mulher na comunicacao esportiva.

As teorias dos pesquisadores das novas midias também apresentaram
possibilidades e propostas de utilizagdo dos novos meios em uma nova era, a
digital. Tempo este que mudou a configuracdo de uma sociedade em seus mais
diversos setores, desde o econdmico até o politico e cultural. Quebrou padrbes e
apresentou novas possibilidades para a formacéo de identidades, a comunicacdo
em rede e a recolocacao do individuo enquanto ator social no mundo.

Atualmente, € possivel vislumbrar novas perspectivas para classes,
géneros e minorias (que apesar do termo, sGo maiores em numeros do que 0sS

dominates) que antes encontravam-se excluidas da participacdo mais efetiva e na
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sociedade. Sem alimentar uma utépica ideia de transformacédo instantanea, este
projeto também encontrou indicios que as possibilidades se apresentam como
potencialidade a serem desenvolvidas até se concretizarem.

Assim, todo trabalho de pesquisa do projeto “Esportivas” conclui que
para dar voz e espago a mulher profissional da comunicagdo esportiva e a
modalidade futebol feminino h&d espaco nos novos meios. E que de forma
planejada, com a utilizacdo dos recursos e ferramentas de interatividade,
compartilhamento e troca de informacfes entre produtores e consumidores de
contetudos de nichos especificos e com variaveis de expertises, 0 projeto pode
alcancar com o tempo sucesso no que se propde, jA que se coloca como uma
proposta que ainda ndo existe no mercado e que os consumidores do jornalismo
esportivo sentem necessidade. O carater feminista que o projeto abrange também
se justifica pelo contexto que ele se realiza.

Por fim, cabe ainda uma observagédo da idealizadora deste projeto de
que o “Esportivas” passa de um ideal académico profissional para um ideal de vida,
resisténcia e compromisso com o jornalismo, a mulher e o futebol feminino. E que
um dia ele possa a vir a ser considerado apenas uma proposta de tempos
passados em que a sororidade se fazia necessaria pela existéncia do preconceito
enraizado na sociedade e que a equidade ainda ndo era uma realidade.
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ANEXOS

1. ENTREVISTA COM LUCIANA MARIANO.

Nesta entrevista o projeto “Esportivas” sera representado pela sigla EP e Luciana
Mariano pela sigla LM.

EP: Qual seu nome, idade e profissdo?

LM: O meu nome completo é Luciana Mariano, eu nasci no dia 16 de novembro de
1975, tenho 43 anos. Eu me formei em radicalismo, e 0 meu cargo atual é
narradora dos canais ESPN.

EP: Quando e como se interessou pela narracéo esportiva?

LM: Comecei a trabalhar com jornalismo esportivo em radio na minha cidade natal,
Jundiai. Nao foi nada programado até porque eu tinha 16 anos. Eu era muito nova
e trabalhava numa empresa de medicina de grupo, vendendo planos de salde.
Alguém da empresa decidiu organizar um jogo de futebol feminino em uma quadra
gue a gente tem aqui. Fazer um evento para arrecadar alimentos e alguma coisa
assim. E ai me chamaram para jogar e eu nunca tinha jogado futebol na vida, s6
pelada na rua, né? Com os meninos e tal, mas nunca tinha jogado. Eu fui para o
jogo e tinha uma radio naquele dia fazendo a cobertura desse evento. E ai o cara
da radio que estava fazendo a cobertura, ele era um narrador/apresentador. E as
meninas ndo queriam falar porque tinham vergonha, era todo mundo muito nova,
né? E ai pediram para eu falar. Sei la, acho que me achavam meio espevitada,
comunicativa. E ai, eu virei a capitd do time e eu tinha que dar as entrevistas. E ai
o pessoal da Radio achou que eu falava bem e disseram: “Olha vocé nao quer dar
uma passada la para de repente, vocé pode trabalhar com a gente?” E isso para
mim era diversdo, porque o meu dinheiro, para minha subsisténcia, vinha do meu
emprego regular. Entdo, eu passei na radio e eles me colocaram para fazer
resumo de novela, horéscopo, esse tipo de coisa para comegar. E eu comecei a
fazer tudo isso nos finais de semana e depois do meu trabalho. E eu ainda tinha
gue conciliar a escola, né? Entéo, era muito dificil, mas eu fui fazendo. N&o tinha
nenhum dia de folga durante anos. Até que um dia (isso durou pouco tempo, acho
gue uns seis ou sete meses) esse mesmo cara, ele e a esposa dele que
trabalhavam na radio, eles acharam legal colocar uma reporter de galera para ficar

no meio da torcida durante as partidas do Paulista Futebol Clube, que € o time da
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minha cidade. Eu achei bacana também, porque eu adorava aquele clima de
estadio. Nunca tinha entrado em um estadio em toda minha vida, a primeira vez
que eu entrei, ja entrei trabalhando. E uma sina! E quando eu entrei e vi as
torcidas, vi os jogadores entrando em campo, eu pude pisar no gramado, eu achei
tudo muito legal. Assim foi um éxtase! E eu fiquei durante o jogo no meio da
torcida, entdo eu ficava embaixo do bandeirdo. Sabe, foi uma coisa muito marcante
na minha vida, eu achei aquilo um maximo! E comecei a fazer em todos 0s jogos,
todos os finais de semana, eu fazia a galera. Depois de um tempo, acho que de
Novo mais uns seis meses, um reporter de campo ficou doente. E a gente ia jogar
um jogo fora em Bauru, o Paulista ia jogar la. E ai me perguntaram: “olha, vocé
acha que vocé pode fazer reportagem de campo?” Eu nao tinha nem ideia do que
significava, porque eu nunca tinha visto uma mulher no campo, nunca, nunca,
absolutamente nunca. Até ai, eu tinha um ano de trabalho, né? Entédo, eu nunca
tinha visto nenhuma mulher trabalhando no campo, sé homens. E eu falei: claro,
imagina, vou com certeza! Claro que me deram algumas pequenas instrucdes, mas
eu fui no escuro, eu néo sabia o que fazer. Eu sabia que o repérter, como ja estava
mais habituada com as transmissodes, eu sabia que o reporter falava antes, a gente
abria a transmisséo duas horas antes, encerrava duas horas depois. Ou seja, eram
seis, sete horas, as vezes, no ar. Era bastante coisa, o volume gigantesco de
informacéo e o radio, realmente, € uma escola inquestionavel para o jornalismo. Ai
eu fui e fiz esse jogo, e a partir dai eu comecei a fazer campo. E pouco tempo
depois, acho que mais alguns meses, a gente decidiu, a radio aqui de Jundiai
decidiu, cobrir alguns jogos especiais. Entdo, um foi Brasil e Polonia, no Recife. E
iSSO ja € um pouco mais para frente, acho que foi em 95, e eu fui como repoérter de
campo. Foi a primeira vez que eu cobri a sele¢do brasileira, mas ainda por uma
radio local. E o outro jogo foi Ponte Preta e Palmeiras, no Moisés Lucarelli, em
Campinas. Acho que era Campeonato Paulista. E ai, eu ia cobrir o Palmeiras, e
guando eu entrei em campo uma mulher veio conversar comigo. Eu achei muito
legal, porque eu nunca tinha visto nenhuma mulher em campo e naquele jogo eu
vi. Como era um jogo de dois times grandes, eu vi a fotografa, eu vi algumas
mulheres, mas pouquissimas trabalhando para alguns jornais. E tinha uma Unica
mulher trabalhando para radio, fazendo reportagem de campo, exatamente como
eu. Ela veio conversar comigo e falou: “quer dizer que vocé é a menina que esta

fazendo futebol no interior?” Ai eu falei: € sou eu. E era a Regiane Ritter, que é
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precursora na nossa profissdo, uma referéncia, né? A mulher que mais tempo,
certamente, ficou cobrindo esporte. Foi setorista da selecdo brasileira, numa época
extremamente dificil para n6s mulheres, né? E ela era meu ponto de referéncia,
sabia que ela existia, mas eu jamais imaginei que fosse cruzar com ela e que ela
viesse conversar comigo. Ela falou: “olha, eu quero que vocé va trabalhar comigo
em S&o Paulo.” E ela fez todo um esfor¢o para que eu fosse para a Radio Gazeta.
E ai eu tive que me especializar, tirar DRT, fazer todo processo, deixar o meu
emprego regular. E fui para Sdo Paulo, comecei como produtora na Radio Gazeta,
aprendi muito com a Regiane. Ela foi me dando toques e mais toques do que podia
e devia, do que ndo podia e ndo devia, enfim. A gente conversava diariamente,
porque ela me dava carona até o terminal rodoviario do Tieté, que era onde eu
pegava o Onibus para voltar para Jundiai. Porque eu ia e voltava todos os dias,
eram cinco conducdes para ir e cinco condugdes para voltar. Tinha um dia de
folga, né? Até ai, normal. Enfim, fui aprendendo bastante com ela, até que um dia
o Luciano Borges, que hoje € meu companheiro também na ESPN, entrou na
redacao, 8 meses depois que eu tinha chegado na Radio Gazeta, e falou: “quem é
a menina? Ela trabalha sempre desse jeito?” Porque acho que eu fui, era muito
mais elétrica, né? Muito mais é hiperativa do que eu sou hoje. E ele disse: “Ela
sempre trabalha desse jeito ou ela t4 fazendo isso porque ... sei l4? E ai, o meu
chefe na época, o César Teixeira, disse: “nao, ela sempre trabalha desse jeito.” E
ai ele falou: “olha, eu acho que ela fotografa bem, ela podia tentar televisdo.” E me
chamou para trabalhar na TVN, a produtora do Osmar Santos, do Carlos Justino e
do Durval, que todo mundo no meio conhece. Ai eu comecei a, definitivamente,
aprender televisdo. Eles foram muito generosos comigo, me ensinando. A
apresentacao foi relativamente facil, eu acho que peguei rapido como deveria ser
feito. A reportagem foi um pouco mais dificil, porque tinha que escrever texto,
decupar fita. A gente trabalhava com betacam, né? E ai, fiquei bastante tempo na
produtora, talvez acho que uns 2 ou 3 anos para mais. Enquanto isso eu
trabalhava para algumas outras produtoras também que eventualmente apareciam.
Entdo, eu trabalhei para Fundacdo Roberto Marinho, para o jornal do Telecurso
como apresentadora com a Helena Lara Resende, uma jornalista do Rio de
Janeiro. Trabalhei também na GW, uma produtora que produziu conteldo para
SporTV, fazendo um programa. Eu apresentava o programa ao lado do Fabio

Sormani sobre basquete chamado: basquete Mania. E enquanto eu estava fazendo
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tudo isso, e era muito trabalho mesmo, surgiu, entdo, o convite para participar do
concurso da Rede Bandeirantes que se chamava Golagco. E quem me convidou
para participar do concurso foi o Mauro Beting, que tinha trabalhado comigo na
Radio Gazeta. Ele falou: “olha, eu acho que vocé tem condi¢des, vocé nao quer
tentar?” Ai eu falei: ah, eu nao sei. Eu fiquei muito na duvida na época. E ai ele me
disse de quanto era o prémio para quem ganhasse. Tinha um prémio para cada
etapa e tinha um prémio final. E esse prémio era suficiente para quitar o0 meu
primeiro carro. E eu pensei: nossa, é a minha chance de quitar meu carro. Entéo,
eu vou tentar! Ai fui, participei, foram algumas semanas. Ganhei e assinei contrato
com a Rede Bandeirantes de Televisao.

EP: Como e quando se interessou por narracdo esportiva?

LM: As minhas referéncias na narracdo é quem eu admiro. Falar em quem eu me
inspiro € muito dificil de dizer, isso porque foram tantas pessoas geniais que
passaram e ainda estédo fazendo parte da minha vida profissional, que eu acho que
seria até injusto, sabe, citar nomes e deixar alguém de fora. Mas, eu me lembro de
guando eu ouvi pela primeira vez o Osmar Santos narrar e depois tive a chance de
trabalhar com ele, ja depois do acidente. Entdo, eu fiquei encantadissima com o
modo como ele narrava, uma forma coloquial, muito préoxima do torcedor, do
ouvinte e aquilo me deixou fascinada. Depois, eu ouviu Cledi Oliveira, que hoje
também é meu companheiro na ESPN, narrando na Radio Gazeta e eu também
cai de amores por aquela voz, aquele tom, impostacdo vocal, aquela seguranca
toda que continua até hoje, né? O Cledi ndo envelhece, ele é inoxidavel. Entdo, o
Cledi também foi uma referéncia. E acho que agora, eu gosto muito do Cléber
Machado. Gosto muito, tenho muito respeito pelo Galvao Bueno, porque eu acho
que em televisdo aberta a gente ndo pode desprezar nem por um segundo a
trajetéria do Galvao e tudo que ele significou para narracdo esportiva do nosso
pais, né? Tem tantos outros, o Rogério Vaughan, o Everaldo Marques. Sao tantos
mesmo, né? Principalmente os que estdo trabalhando comigo agora que eu tenho
prestado mais atencéo, que eu tenho ouvido mais, que eu tenho visto mais. E
guanto mais eu vejo mais eu me interesso pelas técnicas que eles tém, pela
dedicacdo em estudar, mas é 6bvio que a minha maior referéncia € o Luciano do
Valle. Porque foi com ele que eu aprendi a entender o que era uma narragao em
televisdo, porque até entdo, as referéncias que eu tinha, apesar de jamais ter

narrado em radio, as referéncias que eu tinha eram s6 de radio, né? Entdo, do
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radio para televisdo muda muito. Entdo, o Luciano ele conseguiu me explicar,
conseguiu desenhar o que significava comandar uma transmissao na televisao. E
fora isso, é 6bvio, tem o fato de que ele ndo era s6é um narrador, né? O Luciano &
um cara que dedicou totalmente a vida dele ao esporte, ajudar, principalmente, os
esportes olimpicos, os esportes com menos visibilidade, o futebol feminino. Entéo,
ele, certamente, foi minha maior referéncia.

EP: Como e qual foi sua primeira narragao esportiva?

LM: Entdo, a minha primeira narracdo aconteceu logo depois do concurso, havia
um torneio, chamado torneio da primavera, era um torneio, uma espécie de Rio-
S&o Paulo de Futebol Feminino, com as melhores equipes do Rio, as melhores
equipes de Sdo Paulo, acontecia no lbirapuera, e ele acontecia rapidamente, ele
tinha tipo uma semana de torneio era mais ou menos isso. E ai, a Rede
Bandeirantes me escalou para fazer a primeira transmissao e eu fiquei muito
assustada, eu me emociono toda vez que eu falo sobre isso, porque eu nao tinha
ideia do que tava acontecendo, eu ndo tinha ideia do quanto aquilo era
representativo, eu ndo tinha ideia do quanto aquilo viria a ser importante, num pais,
num mundo tdo machista, o que significava nagquele momento uma menina com 21
anos de idade, comandar uma transmisséo em rede nacional ao lado do Rivelino,
do Roberto Rivelino e ainda bem que néo tinha muita no¢do porque acho que nao
teria tido coragem, em TV aberta, imagina... E quando eu cheguei na cabine, ndo
lembro exatamente qual era o jogo mas eu imagino que tenha sido Sao Paulo e
Botafogo ou S&o Paulo e Vasco, porque eu me lembro muito da Sissi em campo,
me lembro da Roseli, 0 que me faz pensar que era o Vasco, enfim, aquelas feras,
Kétia Cilene, Formiga, soO tinha fera, aquela geracdo inesquecivel do futebol
feminino, entdo ndo me lembro exatamente quem contra quem, mas entdo acho
gue minha cabeca também deve ter aliviado porque a tensao foi muito grande, eu
passei trés dias sem dormir, trés dias sem comer e quando eu cheguei para fazer o
jogo a cabine estava apinhada de repdérteres de todos os jornais, dos mais
importantes aqui do Brasil, principalmente de Sdo Paulo, houve muito assédio, no
bom sentido, de gente querendo saber, querendo documentar, querendo mostrar o
gue estava acontecendo, e de cara eu tive que entrar antes do jogo e tive que
entrar no Jornal da Band com o Paulo Henriqgue Amorim comandando, foi muito
dificil também, porque eu tenho uma admiragcdo muito grande por ele e ele é o

Paulo Henrigue Amorim, entdo repito para uma menina de 21 anos com todo esse
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contexto em rede nacional, nossa, foi dali para frente eu pensei: Olha eu realmente
passei por uma situagcdo atipica, dificilima e pode nado ter sido perfeito mas
certamente me fez acreditar que ndo s6 eu, mas qualquer mulher poderia fazer
gualquer coisa, apesar de eu nado ter essa consciéncia sobre o engajamento no
feminismo e sobretudo que hoje a gente ja conhece, aquilo me deu muita forca. A
transmissao foi 6tima, deu 6timos indices de audiéncia, eu fiz acho que trés ou

guatro jogos na sequéncia, foi incrivel!

EP: No periodo da sua primeira narracao esportiva, tinha conhecimento de alguma
mulher que narrava?

LM: Sobre ter conhecimento de alguma mulher que narrava naquela época, nao,
porque ndo existia, simplesmente ndo existia, a historia se resume até esse
momento, até esse contexto histérico, eu s6 soube que a Zuleide Ranieri havia
narrado em radio na década de 70 porque um jornal de Sdo Paulo, eu ndo me
lembro se foi o Estado de Sao Paulo, Folha de S&o Paulo, O Diario Popular, eu
nao tenho certeza realmente, eles me convidaram para fazer uma matéria com ela,
porque ela tinha sido a Unica mulher no radio e eu seria a Unica mulher na
televisdo e a matéria foi muito bacana falando sobre essa quebra de preconceitos,
de conceitos, de barreiras e tudo mais, e nés tivemos que nos encontrar para fazer
essa matéria que foi no Morumbi e até tem uma foto no meu Instagram que eu
guardo com muito carinho e eu guardo até hoje o jornal, porque foi muito
significativo para mim, foi ai que eu soube que uma mulher havia narrado, s6 que
repito, em radio, ninguém mais, nés temos 200 milhGes de habitantes no pais e
ninguém, nenhuma outra mulher havia narrado um jogo na TV Brasileira antes
disso e a gente esta falando de 1997, entdo quando eu conversei com a Zuleide,
foi uma conversa muito mais de mulher para mulher, ela nos deixou em 2016
infelizmente, na época ela tinha acho que 40 anos, ou seja, 0 que seria a minha
idade hoje e a gente ndo conversou nada muito técnico, até porque eu nem saberia
0 que perguntar para ela, tamanha falta de no¢cdo do que estava acontecendo, eu
s6 me lembro que ela era uma mulher muito determinada e me lembro de ter
olhado para ela e ter pensado: Uau! Que mulher incrivell Entdo essa é a Unica
mulher que eu sabia que tinha narrado, até porgue como eu disse, ndo existiu
outra mulher no radio que ndo a Zuleide, e na televisdo ndo havia existido

nenhuma outra mulher que nao fosse eu.
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EP: Atualmente, sofre preconceito da parte de comunicadores ou do publico?

LM: Quando me perguntou sobre preconceito, eu fico muito na davida sobre o que
responder pelo seguinte, porque a ideia que nds temos de preconceito hoje é muito
diferente da ideia que nds temos de preconceito ha 25 anos atras, ha 20 anos
atras, o que hoje € considerado preconceito, na época era normatizado no sentido
de “Ah! Sdo homens, eles fazem isso mesmo, entende? Mas € 6bvio que eu sofri,
mas eu vejo isso hoje, naquela época eu ndo entendia dessa forma, eu sentia
muito desconforto com algumas coisas, como por exemplo entrar no estadio e a
torcida sempre me chamar de alguma coisa, que fosse ou muito ruim ou muito
invasivo, entdo era tipo “Ah, linda! Ai la em casa, hein? Triste dizer que isso era
lado bom e o lado ruim que era: “Vai lavar a louga, vai fazer comida, volta para
casa’, esse tipo de coisa, eu ndo apaguei, eu ndo sofri nenhum tipo de agresséao,
ninguém me disse claramente que eu ndo podia ou ndo deveria fazer isso ou
aquilo, existia sim uma preocupacao, que era minha, acho que pela forma como eu
fui criada, dentro de um contexto social totalmente machista, entdo por exemplo,
eu me lembro de nunca passar maquiagem para ir para o campo, eu me lembre de
sempre usar calgca comprida, roupa discreta, disso eu me lembro claramente, mas
como eu nao tinha nem com quem conversar, aquilo para mim era o normal e hoje
eu vejo que isso nao podia ser normal, entende? Entéo fica dificil a gente definir.
Eu acho que o maior preconceito que eu sofri na minha carreira, foi ndo ter podido
continuar a fazer esporte, porque eu era mulher e essa perda de continuidade, ela
é muito prejudicial para a gente avancar. E claro que eu continuei trabalhando, tem
gente que acha que eu narrei, parei e fiquei 20 anos sem trabalhar e agora to
voltando, isso ndo é verdade! Eu continuei trabalhando, depois eu me casei, passei
13 anos no Recife com Luciano, até 2005 eu fiquei na Rede Bandeirantes, até
guando eu decidi sair porque ndo tava dando mais conta, fiz Olimpiadas de
Sydney, fui para Franca na Copa do Mundo de 98, ndo narrando, fui em outras
fungBes, fui como apresentadora, como reporter, e ai depois que a gente mudou
para Recife, eu fiz o Campeonato Pernambucano, que foi uma experiéncia
maravilhosa, narrar o Campeonato Pernambucano masculino, da divisdo principal
de um estado, isso foi 0 apice para mim, na época, foi muito legal a receptividade,
a gente encomendou uma pesquisa na época, a rejei¢ao foi incrivelmente pequena

no estado em que todo mundo considerava extremamente machista, entdo foi uma
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surpresa muito grande que eles tivessem aprovado, gostado, a maioria pelo
menos, tanto que eu cheguei a fazer uma final de Campeonato, que a gente
chegou a ficar no primeiro lugar de audiéncia, foi muito incrivel, mas eu acho que
guando quando terminou 0 campeonato, uma outra emissora comprou os direitos
de transmisséo e deixou claro que ndo queria uma mulher narrando na equipe, e ai
eu fui obrigada a mudar, eu fui para area de comportamento, da qual eu gosto
muito, mas eu escolhi fazer uma revista eletronica, que era uma espécie de
Fantéastico local, com menos producdo e muito menos dinheiro, mas era isso, era
um programa que acontecia no final aos domingos, primeiro ele foi diario, depois
ele foi para os domingos, a gente também falava de esportes, mas a gente falava
de politica, falava de comportamento, falava de gastronomia, falava de quase tudo,
gue também foi muito importante, entdo eu era apresentadora, depois eu passei a
dirigir também o programa, o Luciano fez parte desse programa que a gente tinha
o nome de Vale Tudo, mas o fato € que interrompeu-se ali um ciclo que poderia ter
sido continuo assim como é para 0s homens que comecam a narrar com 15, 16
anos, em radio e passam a carreira inteira narrando, entdo essa falta de
continuidade, de oportunidade pra mim, talvez tenha sido o maior preconceito que
eu tenha sofrido.

Eu acho que o preconceito existe. Eu até me arrependo de algumas entrevistas
gue eu dei, dizendo que eu nao havia sofrido preconceito, mas € que demorou
para elaborar Isso dentro de mim, para determinar o que era preconceito na época
e 0 que nado era, 0 que € preconceituoso e 0 que nNao € preconceituoso, a gente
tem uma visdo muito mais ampla e muito mais consciente do que significa
preconceito hoje, entdo claro que eu sofro preconceito, continuo sofrendo. Ja dos
colegas de trabalho, gracas a Deus, eu ndo posso me queixar de nenhum, porque
nunca ninguém me disse abertamente, qualquer coisa, que me fizesse sentir mal,
excluida ou desconfortavel, até porque, eu estou ha tanto tempo nessa carreira,
gue todo mundo me conhece, esse ano completo 25 anos de carreira, entdo como
eu estava dizendo, os caras que trabalharam comigo na Radio Gazeta, na
Bandeirantes, eles continuam fazendo parte da minha vida hoje na ESPN, entéao
eles me conhecem, entdo a gente virou colega mesmo, entdo nao, nao sinto,
honestamente ndo sinto, pelo contrario, eles me ajudam, eles mandam informacéao,
eles me mostram como é que eles fazem a escalacéo deles, quais 0s recursos que

eles usam durante a transmisséo, eles sdo muito generosos, pelo menos todos tém
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sido muito generosos, uns mais, outros menos, mas seria muita injustica da minha
parte se eu ndo dissesse isso. Do publico, eu acho que vem diminuindo, porque
quando eu voltei foi um “Oba Oba” danado, porque nesse espago de tempo em
televisdo, ninguém havia narrado, acho que a Renata Silveira, que agora esta na
Fox, ela narrou mas foi uma espécie de agcédo promocional da Radio Globo, se nao
me falha a memaria e deve ter mais alguns outros casos, mas na televisdo depois
de 21 anos, eu de novo fui a primeira, alguém pode achar isso muito legal mas eu
acho triste, deveria ter 200 mulheres narrando, entdo nessa volta, eu senti que no
dia 8 de Marco, que foi o dia comemorativo da mulher, que a receptividade foi
excelente, todo mundo: “Nossa, que maravilha, é fantastico”, passou esse dia a
coisa comecou a ficar mais complicada e tensa, porque dependendo do
campeonato que vocé pega muda também, entdo por exemplo, ouvir todas as
coisas horriveis que vocés podem imaginar, na rede também ouvi coisas muito
boas, ndo tenha davida, mas a gente ndo esta aqui para falar da excecéo, a gente
ta pra falar da regra, e eu ouvi coisas muito ruins, como por exemplo, gente
dizendo: “Eu quero que vocé morra de cancer”, e eu pensei que vocé quer que eu
morra de cancer sé porque eu td narrando um jogo, eu estou trabalhando, é
impossivel que isso ndo te toque de alguma forma, l6gico que toca, mas a gente
precisa compreender também, e esse foi um trabalho que eu fiz com as pessoas
gue estdo a minha volta, de entender, tem critica que realmente vocé assimila,
porque vocé vé que tem algum sentido naquilo, e tem critica que realmente vocé
joga no lixo e fala ndo essa pessoa realmente... coitado né? Porque as pessoas
gue me odeiam na rede, uma mulher que esta trabalhando, num espaco que pode
ser de qualguer um, tanto de homem, quanto de mulher, das duas uma, ou ele é
ignorante, no sentido de que ignora os fatos mesmo, tipo falta informag&o, ou o
cara é mal intencionado, porque dizer que a gente narra mal € chover no molhado,
entende? E 6bvio que a gente nd0 marra como 0s caras narram, por uma razao
muito Obvia, e ai eu fico bravissima com isso, acho um “preconceitaco”! Quando as
pessoas dizem que é tudo a mesma coisa, ndo importa se € homem ou se é
mulher, narrando bem é o que importa, ndo, isso nao é verdade, sabe porque nao
€ verdade? Porque esses caras estdo narrando ha 80 anos, eles fazem uma média
de 2.000 jogos em 20 anos, eu fiz 80, € desleal vocé colocar num ponto de
competicdo para saber quem € melhor, se eles tiveram infinitamente milhdes mais

de oportunidades do que a gente, de treinar, de se aprimorar, de conhecer,
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inclusive de vivenciar, porque por mais que a gente leia, estude e veja, a gente
nao viveu momentos que eles viveram e que deram para eles uma experiéncia
fantastica, e por isso que eles sédo tdo maravilhosos, e esse conhecimento nao &
possivel ser adquirido da noite para o dia, a gente vai sO vai SO vai conseguir com
o tempo. Nao é a mesma coisa, ndo € igual, homens e mulheres narrando, néo é
igual nesse sentido, n6s ndo tivemos o mesmo tempo que eles tiveram para
aprender, se aprimorar e estarem hoje no nivel em questdo de narracdo. Entdo
porque eu estou dizendo que o cara quando critica nesse ponto ele esta
equivocado? Porque a gente ndo parte do mesmo ponto, entdo como é que vocé
compara igual? Como € que eu comparo um maratonista que treina todo santo dia
e um outro que s6 pode treinar os finais de semana ou que treinou um més antes
da competicdo? Eu ndo posso dizer que eles estdo em igualdade de condicfes, vai
ser um equivoco, e inclusive mulheres cometem, eu ndo estou falando mal, tudo
no sentido de acolhimento mesmo, da gente esclarecer esses pontos, porque a
coisa vai ficar muito dificil mesmo se a gente ndo puder falar sobre isso, entdo
esse preconceito existe ao ponto das pessoas ndo saberem nominar, entdo tem
gente que fala assim: vocé vai irradiar jogo? As pessoas ndo sabem dar nome para
minha profissdo, mas o Galvdo Bueno ndo é narrador? Por que que a gente
também n&o pode? Eu tenho que dizer que eu vou irradiar jogo? O que vem a ser
irradiar jogo? Até porque irradiar € uma expressao tao antiga, de irradiagcdo, como
de espalhar, eu ndo entendo isso, quer dizer, eu entendo porque eu estou inserida
no contexto, mas quem ta fora do contexto fica dificil de enxergar, entdo quanto
mais a gente falar sobre isso, mais claro vai ficar. Entdo, quando vocé me pergunta
se eu sofro preconceito, eu estou sofrendo dificuldades, que eu acho que todas as
meninas que estdo narrando hoje, inclusive vocé que narrou, a Vivi Falconi, a
Renata Silveira, as meninas que participaram do grupo da promoc¢ao da Fox e da
Copa do Mundo, que foi sensacional, a da Radio Inconfidéncia em Minas, Isabelly
Morais, que eu adoro, certamente todas nds sentimos, entdo a gente precisa falar

sobre isso.

EP: Quais as pretensdes dentro da narracéo esportiva?
LM: Elas ndo sdo enormes, elas ndo sao grandes, elas ndo sao Herculanas,
heroicas, ndo sdo. O meu objetivo € um dia de cada vez e aperfeicoando, em cada

jOgo errar menos O que eu errei NoO jogo anterior, ajustar no sentido de ajuste
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mesmo, de conserto, ajustar a entonacao, ajustar o grito de gol, ajustar impostacéo
vocal, estar consciente durante a partida, porque as vezes a adrenalina é tao
grande, pelo menos nos primeiros jogos, eu senti uma adrenalina tdo grande, que
quando terminava o jogo eu pensava: “Quem é que fez o primeiro gol mesmo? Eu
comparo a saltar de paraquedas, porque eu fiz um curso de paraquedismo e nos
primeiros saltos vocé ndo se lembra de como que vocé foi parar em cima daquele
aviao, como € que vocé saiu do avido, vocé chega la embaixo, executa todos os
comandos mas vocé ndo sabe como isso aconteceu, demora um tempo para vocé
trazer para consciéncia e tentar lembrar. Entdo a minha pretensdo hoje é
aprimorar, melhorar a cada jogo sem pensar demais no que vai ser o futuro,
porque esse processo pode ser um processo mais demorado do que a gente
imagina, apesar de achar e acreditar que vai caminhar muito rapido em funcdo do
tempo em que a gente esta vivendo, eu ndo acredito que de repente tudo isso vai
acabar e a gente vai passar mais 21 anos sem ouvir uma voz feminina narrando
um evento esportivo, evento esportivo ndo, né? De futebol! Porque a Glenda
Kloslovisck andou narrando alguns eventos esportivos na Globo, o que me deixa
muito feliz também, entdo essas sdo as minhas pretensdes dentro da narracao,
melhorar devagar e sempre. A outra pergunta que vocé me faz, se eu acredito que
0 publico e a sua aceitacdo é a principal barreira para expansdo da funcdo da
mulher como narradora.

Eu acho que a aceitacdo vai melhorando conforme a gente vai tendo
representatividade. Os numeros da ESPN mostraram, que no primeiro semestre
em gue eu estava na grade de programacédo narrando jogos de futebol, o publico,
os assinantes, que mulheres que chegaram para assinar o canal, aumentou
consideravelmente. Entdo o que me leva a pensar que as mulheres se sentem
muito bem quando se identificam com quem ta ali porque as vezes ela gosta muito
de futebol mas talvez um narrador ndo fale tanto a lingua dela ou ela ndo se sente
representada quando assiste, entdo eu sinto que a situacdo do publico vai se dar
através das oportunidades que a gente tem para narrar, até um ponto em que iSso
seja algo normal, normal no sentido de ndo ser mais um absurdo uma mulher
narrando uma partida de futebol, a gente ainda esta distante desse ponto, apesar
de todos os avancos e todos eles foram Incriveis, em todas as areas do jornalismo
esportivo, mas apesar da gente ter avancado muito, ainda estd muito longe, muito

distante do ideal, entdo eu ndo acho que a maior barreira seja aceitacdo do
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publico, eu acho que a maior barreira ainda é oportunizar, dar oportunidade para
gue mais meninas apare¢cam, mais mulheres aparecam e consequentemente vai
chegar uma hora em que as pessoas simplesmente ndo vdo mais prestar atencao
nisso, o Luciano sempre dizia, e eu ndo sei hem como € que ele sabia disso,
porque ele nunca tinha visto uma mulher narrar também, entdo como € que ele
sabia? Essa € uma pergunta que eu esqueci de perguntar para ele e nunca
solucionei, mas ele me disse uma coisa no primeiro dia de transmissao: “Quando
um homem narra futebol, o publico presta atencdo no jogo, quando uma mulher
narra, eles vao prestar atencao na mulher, esperando que ela erre para apontar os
erros, e a gente vai errar, a gente ta aprendendo, eu apesar de ter comecado, eu
ainda me vejo na condicdo de iniciante total, perto do cenario que se apresenta.
Entdo eu acho que € a juncao da oportunidade com a normatizacdo, é normal uma
mulher narrar, no dia que a gente conseguir dizer isSso, eu espero estar aqui ainda,

para ver isso acontecer, tomara que aconteca logo.

EP: Tem interesse pelo futebol feminino?

LM: Eu amo o Futebol Feminino de um jeito absurdo, e quem me ensinou a amar o
Futebol Feminino foi o Luciano, ele era um ponto fora da curva. Eu amo futebol
feminino, eu adoro as historias, eu adoro 0 modo como elas se dispdem a passar
por tanta dificuldade, eu sou meio chorona e eu tenho dificuldade as vezes de olhar
para o campo, eu fiz alguns jogos da Selecéo Brasileira de Futebol Feminino, no
ano passado, e eu tinha alguma dificuldade de olhar por exemplo para Marta, de
narrar as jogadas da Marta, narrar gol da Marta, e de ficar com vontade de chorar
durante a transmissao, por imaginar tudo que elas passaram para estar ali, entdo o
futebol feminino é fascinante, eu chorei, vocé tava junto no dia da premiacdo do
Campeonato Paulista de Futebol Feminino da Federacdo Paulista de Futebol, eu
chorei muito porque eu reencontrei a Roseli, que jogou ha 21 anos atras quando eu
narrei meu primeiro jogo e eu a reencontrei 21 anos depois, e sabendo da histéria
de vida dela, de tudo que ela passou, de tudo que ela viveu, do como as coisas
aconteceram, inclusive no Futebol Chinés, eu desabei a chorar, porque eu eu
reconheco que 0s caras passam aperto para serem bons jogadores de futebol,
mas a mulher passa 500 milh6es de apertos piores, porque elas precisam lutar
primeiro com quem ta perto, coisa que ndo acontece com o cara, hormalmente nao

acontece, ai alguém vai dizer: “Ah! comigo aconteceu, que meus pais nao queriam



145

7

que eu jogasse futebol”. Parabéns, “diferentdo” Vocé é excecdo, a excegao
confirma a regra, a regra €: todo mundo adoraria ter um filho jogador de futebol,
com a mulher é diferente, quando ela disse que vai jogar futebol, é barreira de tudo
gue € lado e comeca com quem ta mais perto, amigos, familia, ambiente de
trabalho, porque a primeira coisa que dizem é: “Mas como assim vai jogar futebol?
Pelo amor de Deus! E se vocé se machucar? E ndo vai casar? E vocé € hétero?
Comeca aquele movimento que a gente ja conhece, entdo vocé imagina o que
acontece com a garota até que ela chegue em uma selecéo brasileira, € quase

impensavel, entdo eu me emociono toda vez que as vejo em campo.

EP: O que acredita que é preciso mudar para que a mulher tenha mais espaco no
futebol, dentro e fora da comunicacao esportiva?

LM: O que que precisa mudar, eu ndo tenho a pretensédo de dizer que eu sei,
porque se eu soubesse eu ja tinha mudado e isso ja tinha sido assunto vencido, o
fato € que isso é um processo, ele vai acontecendo e a gente ndo tem como
acelerar esse processo. NOs, infelizmente, digo infelizmente pelo contexto
histérico, nGs vamos ter que passar por isso, a gente vai ter que resistir, aguentar,
segurar firme, porque ndo h& outra forma. Imagina quando a Regiani Ritter
comecou a entrar em campo, 0 que ela ndo ouvia e ela insistiu, para ser uma
referéncia para nés, para dizer: “Olha, se eu posso, vocés podem!” Entdo eu acho
gue se eu pudesse apontar uma coisa que pode mudar o machismo de uma forma
geral, porque veja, 0 que acontece com esse machismo terrivel que nos assola, €
Obvio que € um ambiente muito mais masculinizado, o ambiente do futebol, mas
como € que esses machistas, como é que essas pessoas chegam? Elas vieram de
algum lugar, seja no esporte, no cinema, no restaurante, pensando desse jeito.
Entdo ache o erro... Ta no nosso conjunto de crencgas, ou seja, na educacdo. O
gue a gente precisa fazer é dar essa representatividade, nos ja estamos aqui, 0
gue ja estd acontecendo, que todo mundo chama de empoderamento.
Empoderamento é uma palavra que eu ndo curto muito porque ela ficou meio
comercial e quando comeca a ficar meio comercial comeca a me irritar, eu nao
chamaria de empoderamento, eu chamaria de encorajamento, encorajamento das
mulheres poderem ser 0 que elas quiserem ser, independente da apreciagao, da
avaliagdo do outro, no momento que a gente comecgar a aparecer, no momento em

gue nas redes sociais as pessoas vao se falando, ai a gente vai atingir todos os
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publicos. Enquanto isso ndo é base de curriculo escolar, é isso que eu quero dizer,
e nem tdo pouco é uma regra de educacado moral dentro de casa para os filhos,
porque a gente sabe que existe essa diferenca entdo eu sempre digo isso, eu nao
penso s6 em mim, eu ndo penso nas mulheres que estdo emponderadas, eu penso
naquela que ndo tem consciéncia de que pode encorajar-se, € como € que iSso se
da? Pela crenca, por religido, por uma pancada de coisas, que vai formando essa
mulher desde o momento em que ela nasce, fecha a perna, vamos colocar uma
saia, colocar um laco. Nao estou dizendo que ndo deve ser feito, ndo me entenda
mal, ndo estou dizendo que existiam regras, pelo contrario, eu estou dizendo que
nao tem como fugir da ideia, de que o machismo que nos toca no ambiente
esportivo, € o machismo que vem de dentro da casa das pessoas, um dia esse
cara que é machista foi uma crianca que ouviu coisas que transformaram ele nessa
criatura que nao consegue compreender o mundo. Apesar de conhecer gente que
foi criado num regime extremamente machista e conseguiu ser flexivel, se abrir
para ouvir novas ideias e compreendeu, porque é muito facil falar assim: “Ah,
queremos igualdade” porque tem cara que fala isso da boca para fora, mas quando
ele chega em casa ele pergunta para mulher o que € que tem para comer. Sendo
gue os dois trabalham fora, mas parece que fica subentendido que algumas
funcbes sdo da mulher e outras fungdes sdao do homem. O que a gente esta
buscando? Rela¢cdes mais equivalentes, tanto na parte pessoal, como no
profissional. Entdo eu acho que é uma evolucdao que vai acontecer socialmente,
gue vai acontecer dentro das casas, na formacdo dessas pessoas, e as redes
sociais sdo fundamentais para que isso aconteca. E o lugar onde a gente tem
muita bobagem, mas se a gente souber usar é o lugar em que as pessoas trocam
ideias, € o lugar onde vocé ouve uma coisa e fala: “Nossa! Eu nunca tinha pensado
nisso”, porque tem gente que realmente nao faz por maldade, tem gente que faz
porque nao sabe mesmo e tem muita gente mal-intencionada, e tem gente que nao
se interessa pela mudanga porque isso significa que o cara vai ter que assumir
uma pancada de responsabilidades, ele vai ter que ir assumir o papel dele de co-
cuidador de uma crianca, ele vai ter que limpar a propria sujeira, ser um adulto
funcional e cuidar também das coisas da casa, uma vez que os dois trabalham fora
€ preciso ser colaborativo. Eu dou sempre um exemplo: “Ah, mas nao tem mais
machismo como tinha antigamente”, como ndao? Vai num almogo de domingo onde

tem muitas pessoas numa mesa, um almoco familiar, e perceba quem levanta da
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mesa para lavar a louca e tirar a mesa quando termina o almogco? Comeca ai!
Comeca com a mde e o pai que ndo orientam seus filhos a ajudarem nas
pequenas tarefas: “Ah, porque € homem, isso ndo € coisa de homem”, mas a
menina tem que ir lavar a louca, tem que limpar, passar pano no chdo, ajudar lavar
banheiro, percebe? Entdo é toda uma mudanca que esta acontecendo, ja estd em
transicdo e o que tem que mudar estd mudando, e isso me deixa feliz. A gente
caminha devagar mas a gente ndo esta dando passos para tras e isso me deixa

esperancosa.

EP: Consideracoes finais.

LM: A mensagem que eu deixo para vocés mulheres, todas, sem excecédo, é que
encorajem-se. Vivam as suas vidas conforme as suas escolhas, a gente faz uma
brincadeira que é muito bacana, imagina que nao existe nada, absolutamente nada
de nenhuma crenca sélida, que vocé aprendeu até hoje, vamos supor que nada do
gue vocé aprendeu até hoje fosse aplicado. O que vocé seria? Vocés teriam filhos?
Vocé se casaria? Vocé gostaria de ir ao campo de futebol tomar cerveja e se
divertir? Vocé gostaria de jogar futebol? O que vocé gostaria de fazer? Seja la o
qgue for, encoraje-se! Encoraje-se dentro de casa, ndo aceite que a vida é assim
mesmo, mulher sempre sofre mais, ndo aceite isso, deixe claro com amorosidade,
porque a gente ndo precisa sair sendo agressivo, agressiva, mas deixa claro para
guem estiver do seu lado, que as coisas serdo sim divididas, e que esse caminho
guando a gente decide seguir junto, ambos tem que remar para o0 mesmo lado e,
se possivel, cada um colaborando do jeito que pode, do jeito que da, mas precisa
colaborar, que néo tem coisas que sdo minhas e coisas que sao suas. Tem coisas
gue sdo nossas € isso é a coisa mais importante. E as portas estdo abertas para
nos agora, eu acho muito importante também que a gente continue lendo, que a
gente continue seguindo, eu ouco algumas mulheres dizendo que nao sao
feministas, que nao precisam do feminismo, porque querem se casar, ter filhos e
adoram ser dona de casa. A gente precisa usar muito da nossa sororidade para
entender que essa mulher ndo compreendeu qual € a luta do feminismo, a luta do
feminismo n&o € para a gente usar salto 15, um batom novo, meter um brincéo de
diamante, ndo! Até porque o feminismo ndo é sé sobre mim, o feminismo é por
aquela mulher que tem quatro filhos, que é casada com um cara, que nao liga

muito para ela, que ela tem que pegar 5 conducgbes para ir trabalhar de manha,
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fazer faxina, sem empregada, volta para casa, precisa fazer comida, cuidar dos
filhos, lavar roupa, no final de semana ela aproveita para fazer mercado, percebe?
A luta é muito maior! O feminismo é isso! E a luta por equidade, quando eles falam
equidade e ndo igualdade, é que a igualdade vocé parte do mesmo ponto,
equidade é nivelar a partir do ponto em que cada um vem, percebe como é
diferente? Porque eu n&o posso dizer que as mulheres fazem as mesmas coisas
gue os homens se elas néo tiverem as mesmas oportunidades que eles, se nao
ganharem o mesmo que eles, entdo cuidado mulheres, para ndo reproduzirem
esse discurso machista, o feminismo trata-se especialmente e nds precisamos
dele, de equidade de relagbes horizontais e ndo mais verticais, como sempre,
guase sempre foram. Entdo, essa € a mensagem que eu deixo, sejam quem VOCcés
guiserem ser, com quem VOCES quiserem ser, onde VvOcés quiserem ser, VOCEs
terdo sempre a minha admiracdo e o0 meu carinho e eu espero que todas as

mulheres recebam de volta, td bom?

2 ENTREVISTA DAIANE MENEZES RODRIGUES

Nesta entrevista o projeto “Esportivas” sera representado pela sigla EP e Daiane
Menezes Rodrigues pela sigla DM.

EP: Qual seu nome, idade e profissdo?

DM: Meu nome é Daiane Menezes Rodrigues, mas conhecida como Bagé no meio
do futebol feminino. Nasci em 15 de abrii de 1983. Atualmente, atuo

profissionalmente como jogadora de futebol e empresaria.

EP: Quando e como ingressou no futebol?

DM: Eu comecei no futebol através do meu pai. Meu pai sempre jogou futebol la no
interior do Rio Grande do sul, entdo sempre que ele ia jogar bola ele me levava
junto com ele, ai eu peguei o gosto, ele também sempre me incentivou embora a
gente sempre tenha tido muita dificuldade financeira na época, entéo foi através do
meu pai, ele sempre me incentivava, tanto meu pai quanto a minha méae, entéo eu
agradeco muito tudo isso hoje que acontece através do futebol na minha vida, eu
devo muito aos meus pais né, e comecei jogando l& em Bagé Rio Grande do Sul,

depois fui jogar no Brasil de Pelotas, depois no Grémio, depois Botucatu, S&o
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Bernardo, Botucatu e hoje no Sdo José dos Campos ja ha 9 anos e fiquei na
selecdo de 2001 até 2013, na selecdo onde eu conquisto vice-campeonato
Mundial, fui para as olimpiadas, ganhei sul-americano e outros titulos mais pela
selecéo, pelo S&o José varios titulos importantes, como a Libertadores, Copa do

Brasil e o Campeonato Mundial em 2014.

EP: Teve muita dificuldade ou sofreu algum preconceito no inicio da carreira?

DM: As dificuldades que eu mais tinha era parte financeira mesmo, o preconceito,
a minha v6 ndo gostava muito que eu jogasse futebol, mas minha mae e meu pai
principalmente eles sempre me incentivaram no esporte, entdo fui pegando gosto e
ai depois que eu realmente comecei, a minha avd acabou desistindo de dizer que
futebol era para homem e ndo para mulher, depois acabou cedendo e tudo mais
mas é muito mais nessas partes ai, nesse sentido ai, eu muito mais na parte

financeira.

EP: Pensou em desistir por falta de incentivo ou algum outro motivo?

DM: Pensei, pensei sim, a falta de incentivo no futebol feminino ele é muito dificil,
principalmente quando a gente estd comecando a carreira, na verdade quando a
gente é mais nova quando a gente tem ai seus 15 16 17 sei |4 até mais ou menos
uns 20 22 anos ai a gente como nao tem tanta estrutura a gente acaba pensando
no que a gente vai fazer na verdade, mas gracas a Deus a minha carreira deu

certo e eu pude continuar como jogadora.

EP: E possivel viver como atleta de futebol feminino no Brasil?

DM: Hoje deu uma melhorada boa, mas eu acho que se a gente quer alguma coisa
melhor ainda, nas nossas vidas, eu acho que viver so do futebol Feminino aqui no
Brasil € muito dificil ainda, até porque os salarios sdo muito baixos ainda entao
VOCé consegue viver ou sobreviver no limite das coisas, ainda mais a maioria que
ajuda a familia e tudo mais, vocé acaba nao conseguindo juntar alguma coisa e pra
la no futuro fazer alguma coisa ou ter alguma coisa quando parar de jogar futebol,
entdo eu acho muito dificil ainda vocé conseguir viver s6 do futebol aqui no Brasil,
a ndo ser acho que duas ou trés equipes no maximo, seria hoje o Santos e o
préprio Corinthians, ndo sei essas outras equipes ai que estdo montando mas as

vezes é muito desproporcional, talvez se eles montem peguem uma jogadora boa,
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dao um salario muito bom e as outras jogadoras ficam com praticamente o minimo,

entdo é muito dificil ainda, né?

EP: O que falta no futebol feminino para ele ter o mesmo reconhecimento que o
masculino?

DM: Eu acho que falta é as pessoas realmente querer ver que o futebol feminino
ele te dar um retorno sim eu lembro muito bem que aqui em Sao José na primeira
Libertadores gque teve muita gente se falava de retorno de retorno de retorno e na
época a gente tinha o nosso patrocinador que era ITEP aqui e eles tiveram um
retorno maravilhoso fazendo as divulgac¢des do futebol feminino entdo eu acredito
gue se bem trabalhado e com pessoas que realmente queiram a evolucdo do
futebol feminino com certeza o futebol feminino vai dar retorno em todos os

sentidos.

EP: Quando busca informacdes sobre o futebol feminino, procura em que meios de
comunicacao?

DM: Quando eu procuro ver o futebol feminino assim geralmente hoje a gente tem
algumas pessoas que divulgam o futebol feminino na internet né, Facebook
principalmente, Facebook eu acho que hoje a maioria das informacdes sobre o
futebol feminino como a gente tem contatos né, estdo no Facebook agora pessoas
gue querem procurar o futebol feminino ndo iria me encontrar literalmente assim
muita coisa na internet assim né, mas Facebook acredito que hoje € uma das

coisas fortes ai e acho que é isso dai mesmo.

EP: Acha que os profissionais de comunicagao respeitam as mulheres do futebol?

DM: Olha, aqui em S&o José a gente a sempre teve um respeito muito grande
dessas pessoas né tem algumas pessoas aqui em S&o José que ajudaram muito a
evolucdo de futebol feminino aqui em S&o José principalmente na época que
existia muito apoio né, entdo eles incentivaram muito, eles divulgaram muito e eu
acredito l6gico assim no Brasil, e no Brasil em geral assim né todo acho que com
certeza acho que falta um pouquinho mais, mas sempre que eu vivi iSso dai hunca

faltou desrespeito da parte deles.

EP: J& ouviu uma mulher narrando futebol? Se sim, gostou?
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DM: Ah j4, agora né com essa evolucéo ai de colocar as mulheres mais no meio do
futebol feminino nessa parte principalmente ja escutei sim e gostei sim, gostei sim
e acho que as vezes a mulher né, ela tem uma visdo um pouquinho diferente entéo

eu falo o que foi positivamente com certeza.

EP: Acredita que a mulher pode narrar uma partida de futebol e passar a emocao
gue os expectadores esperam?

DM: Eu acredito sim que a mulher tem esse potencial, € um profissional
independente de homem ou de mulher eu acho que € sé a mulher ter oportunidade
e se capacitar para isso né, eu falo muito porque hoje a gente fala: a gente tem que
por a mulher nisso a gente tem que pdr a mulher ndo, mas a gente tem que estar
tdo capacitado quanto um homem, a gente tem que entender que é um profissional
independente do sexo, acho que primeiro a capacitagdo vem ai né para mudar
tudo e a mulher tem condi¢des de fazer o que ela bem quiser e com certeza narrar
um jogo principalmente, pra uma mulher que gosta do esporte isso vai ser uma

coisa muito tranquila e com certeza consequentemente uma coisa muito boa.

EP: Consideracoes finais.

DM: O recado eu acho que tudo que a gente faz com amor a gente faz bem feito
né, e a nossa palavra chave do futebol feminino aqui do Brasil, quem joga, quem
hoje trabalha numa comissdo técnica € o amor, a diferenca é muito grande da
gente para o masculino, € o amor que a gente faz pela modalidade né,
independente hoje se vocé vai ganhar pouco se vocé quase nao vai ganhar ou se
tu ndo vai ganhar ou se vai ganhar alguma coisa, € o amor que a gente tem pela
modalidade e isso ndo muda, pode ser jogadoras que hoje jogam o campeonato
brasileiro ou podem ser jogadoras que jogam um campeonato la da minha cidade
la em Bagé que quase ninguém vé essas meninas, entdo é o amor que a gente
gosta pelo futebol, pelo esporte, eu acho que o esporte muda a vida de qualquer
pessoa, muda para melhor, a gente tem uma visédo principalmente de do coletivo,
de ajudar o proximo, acho que € uma coisa muito importante que hoje falta muito
nosso mundo né, entdo € isso, que continue lutando pelo futebol feminino, continue
lutando pelos seus sonhos e que com certeza as coisas irdo melhorar cada dia
mais e agradecer a oportunidade do teu programa e que tudo ocorra muito bem,

gue o ano de 2019 seja um ano maravilhoso futebol feminino do Brasil.
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3. ENTREVISTA COM ALLINE CALANDRINI

Nesta entrevista o projeto “Esportivas” sera representado pela sigla EP e Alline

Calandrini pela sigla AC.

EP: Qual seu nome, idade e profisséo?
AC: Meu nome é Alline Calandrini, nasci em 8 de marco de 1988, sou jornalista,

apresentadora da Corinthians TV e comentarista da BAND.

EP: Quando e como ingressou no futebol?
AC: Jogo desde meus 4 anos de idade. Sempre no meio dos meninos. Escolinha,

primos e amigos.

EP: Teve muita dificuldade ou sofreu algum preconceito no inicio da carreira?

AC: Por um tempo desencanei. Achei que nédo tivesse futebol no pais. Mas a
oportunidade me surgiu com 16 anos. Mudei minha vida. Mudei meu estado e fui
em busca do sonho. Comecei 4 meses no Juventus. Fui para o Santos, onde fiquei
durante anos, conquistei todos os titulos. Encerrei a carreira no Corinthians.
Preconceito ndo. Sei o que as pessoas pensam sobre o futebol feminino. Mas
sofrer na pele alguma situagcédo ndo. Apenas falta de incentivo, de apoio e todas as
coisas que a gente ja sabe. Considero isso um preconceito, mesmo nado sendo
diretamente a mim. E isso engloba a dificuldade no pais. Meus pais sempre me
incentivaram e muitas vezes isso fez diferenca em passar por cima de qualquer

coisa.

EP: Pensou em desistir por falta de incentivo ou algum outro motivo?
AC: Nunca pensei em desistir, sempre me imaginei conquistando espaco e ser

reconhecida.

EP: E possivel viver como atleta de futebol feminino no Brasil?
AC: Eu vivi minha vida inteira do futebol. Claro que o futebol também foi ponte para

outras rendas. Mas tudo que tenho é gracas ao futebol. Mas infelizmente isso nédo
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€ a realidade do pais. Poucos times no pais pagam o que um Santos ou
Corinthians pagam. E mesmo as que estdo nesses clubes, por exemplo, nao
recebem o teto. Quando vocé foi ou estd na selecdo, experiéncia no exterior,

valoriza bastante.

EP: O que falta no futebol feminino para ele ter o mesmo reconhecimento que o
masculino?

AC: Nao acho certo compararmos masculino/feminino. O feminino tem pouco
tempo no Brasil. O masculino tem ha bastante tempo. O mercado é outro. Acho
qgue o feminino tem que conquistar seu espaco com seu mérito, com seus titulos.
N&o concordo em ficar sempre um esporte de “vitimas”. Precisamos conquistar o

publico e pra isso, precisamos ser vistas.

EP: Quando busca informacdes sobre o futebol feminino, procura em que meios de
comunicacao?

AC: Procuro as redes sociais. Os portais que falam da modalidade.

EP: Acha que os profissionais de comunicacao respeitam as mulheres do futebol?
AC: Alguns respeitam e tratam bem. Outros toleram. Acho o meio de jornalismo

esportivo muito machista ainda.

EP: Ja ouviu uma mulher narrando futebol? Se sim, gostou?
AC:Ja ouvi. Gostei. Mas ainda sinto um pouco de diferenca dos homens. Acredito

gue pelo costume.

EP: Qual seu envolvimento com o futebol feminino atualmente?
AC: Atualmente mesmo ndo sendo mais atleta, meu envolvimento é direto.

Converso sempre com atletas, comissao e busco acompanhar a maioria dos times.

EP: Consideracdes finais.

AC: Reconhecimento se conquista. E tenho certeza que seremos reconhecidas. A
geracdo atual esta trabalhando para a proxima geracdo ter uma realidade muito
melhor. E que isso seja passado para cada geragao.



