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gestio de Ana de Hollanda no Ministério da Cultura (MinC) foi marcada,
dentre outras coisas, por uma polémica relacionada s politicas voltadas
ara a cultura digital e flexibilizagio das leis de propriedade intelectual. Na
contramio dos antecessores Gilberto Gil e Juca Ferreira, Ana sinalizou um recuo
em diversos temas que envolvem acesso a informagio e a cultura digital, sendo o
primeiro sinal a retirada da licenca Creative Commons do site do Ministério. Dentre os
motivos de sua substituigao por Marta Suplicy, em setembro de 2012, esti a pressao
negativa exercida sobre a ministra por associagdes favoraveis ao Escritério Central
de Arrecadagio e Distribuicio (Ecad). O caso evidencia um profundo debate sobre
a questio da propriedade intelectual e do direito de autor e suas diferentes aborda-
gens diante de um mundo que se modifica na légica da digitalizagio e que expde,
em especial no caso das licengas publicas, a necessidade de uma regulamentagio
que abarque nio sé esta nova légica de distribui¢ao de contetido, como também o
tavorecimento das industrias criativas, cuja relagao entre valoragio econémica de seus
insumos criativos tem relacio indissocidvel com a propriedade intelectual atribuida
a eles. Compreender, portanto, as relacdes entre industrias criativas e a propriedade
intelectual é o primeiro passo para o entendimento deste debate.

Surgido no final dos anos 1990, na Australia, o conceito de inddstrias criativas
inaugurou uma vertente de pensamento em que o capital simbdlico e a criatividade
passaram a ser encarados como essenciais ¢ determinantes ao desenvolvimento
econdmico. A Conferéncia das Nagdes Unidas para Comércio e Desenvolvimen-
to - UNCTAD (2010: 38) traz como definig¢ao oficial que “a ‘economia criativa’
¢ um conceito em evolugio baseado em ativos criativos, potencialmente gerando
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crescimento e desenvolvimento econdmico'”. Paraa UNCTAD (2010: 07), ainda,
estaria inserida no Ambito das industrias criativas “qualquer atividade econdémica
que gera produtos simbdlicos com forte embasamento em propriedade intelectual
e voltada para um mercado o mais amplo possivel*”.

Vé-se, portanto, que desde a defini¢io por parte da Conferéncia das Nagdes
Unidas para Comércio e Desenvolvimento a questio da propriedade intelectual é
apresentada como irea intrinseca as industrias criativas. Para Buainain et al.:

(...), cresce a importincia da propriedade intelectual como institui¢io necessaria
para dar protegio e facilitar a valorizagio econdmica dos ativos intangfveis. Ainda
que insuficiente, nio pode ser desconsiderada a importincia dos estatutos de
prote¢ao legal da propriedade intelectual. Ao contririo, considera-se que os
mesmos sio condi¢io essencial para o funcionamento eficaz das economias
contemporaneas, principalmente no estigio atual no qual ativos intangfveis na
forma de conhecimento cientifico e tecnoldgico sao vistos como os propulsores
do crescimento e desenvolvimento econémico e social (2011: 512).

Na visao da UNCTAD:

(...) a propriedade intelectual fornece incentivos a criadores e empresarios na
forma de um recurso econémico comercidvel — o direito autoral (copyright)
—que ¢ util para se investir em desenvolvimento, producio e distribuigio de
bens e servigos, em uma economia de mercado, que sio altamente embasados
em criatividade humana® (2010: 186).

Partindo destas duas defini¢oes que descrevem a importincia da propriedade
intelectual para as industrias criativas, explicitam-se algumas caracteristicas deste
setor como peculiares que, diante de uma mudanga na 16gica da distribuigio de pecas
audiovisuais, representa a obsolescéncia das legislagoes que precedem as tecnologias
de distribuigio de contetido independentes da midia fisica. Quando desassociado
de um meio fisico, o anico valor agregado ao produto em formato digital é o valor
intangivel e simbdlico, descrito por Zallo (2007) como a primeira destas caracteris-
ticas de um produto criativo. Tal valor intangivel, por consequéncia, diante de uma
unicidade e individualidade de seus produtos, tem como necessidade basica para a
prote¢ao dessa originalidade a criagio de direitos que permitam ao autor garantias
sobre a criagao, na correspondéncia de plagio e apropriagio desta obra (Zallo, 2007).
Surge af uma linha ténue que separa a prote¢io dos direitos com a diminui¢io da
liberdade na produgio de novos contetidos, na justificativa da c6pia diante da dificil
anilise entre o que representa inspirac¢io ou pligio. Ainda segundo Zallo (2007), a
oferta de produtos criativos ¢ multipla, possui uma imensa ¢ inesgotivel capacidade
de criagio e produgio, que, no entanto, gera produtos individualmente insubstituiveis
que podem “ser protegidos pela propriedade intelectual sempre por sua versio moral
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autoral e jd costuma ser algo mais dificil em sua exploragio econdmica. Além disso,
se trata de monopdlios naturais, de direitos exclusivos que quem esteja permitindo
nio pode exercitar o tem limitagdes de uso*” (Zallo, 2007).

Sobre essa questao, Lessig (2004) entende que:

(...) criadores aqui ¢ em todos os lugares estio o todo tempo construindo
sobre a criatividade daquilo que veio anteriormente, ¢ isso agora os rodeia.
Em todo lugar, essa construgio estd sempre a0 menos parcialmente feita sem
a permissio ou sem a compensacio do criador original® (Lessig, 2004: 29).

Somada a essa capacidade de renovagio permanente e criacio de novos conteti-
dos a partir daquilo que surgiu anteriormente, torna-se complicada a tarefa de avaliar
as limita¢oes de uso de determinado produto criativo na geragio de outro produto.

Para entender de que maneira estes dispositivos funcionam, portanto, faz-se
necessirio entender o contexto destas atribuicdes. No Brasil, a estrutura da Lei de
Direitos Autorais (LDA), segundo Branco e Paranagui (2009), remonta do século
XVI, com os primeiros esbogos ¢ questionamentos sobre direitos de propriedade
intelectual, tendo o primeiro exemplo surgido no dmbito da editoracio, apds a
criagao dos tipos méveis e os primeiros livros impressos. No Brasil, a primeira
lei a tratar de protegio autoral foi a Lei Medeiros e Albuquerque, de n® 496/1898,
que posteriormente passou por diversas alteragdes até culminar na lei n® 9610 de
1998, nossa atual Lei de Direitos Autorais. No pais, temos uma estrutura de lei de
direitos autorais que se aproxima ao sistema continental francés, ou droit d’auteur,
em detrimento ao sistema anglo-americano do copyright. O primeiro se preocuparia
com a criatividade da obra e os direitos morais do autor, enquanto que o segundo é
embasado na possibilidade de reprodugao de copias. Naquele, o foco é sobre a pessoa
do direito (autor); neste, é sobre o objeto do direito (obra).

Conforme os objetivos da criacio da Lei de Direitos Autorais brasileira, en-
tendemos que houve duas principais consideragdes: “enfatizar a necessidade de a
obra, criagio do espirito, ter sido exteriorizada e minimizar a importincia do meio
em que a obra foi expressa” (Branco e Paranagua, 2009: 23). Para que uma obra seja
protegida pela LDA, é necessirio que ela pertenca ao dominio das letras, das artes
ou das ciéncias, que seja original, tenha sido exteriorizada e encontre-se no periodo
de protegao, ou seja, a vida do autor mais 70 anos, contados a partir de sua morte
(Branco e Paranagud, 2009: 24). As ideias nio so passiveis de protecio por direitos
autorais, que diferem, ainda, os direitos morais (permanentes sobre autoria) dos
direitos patrimoniais (econémicos sobre a obra).

O sistema anglo-americano do copyright, por sua vez, ¢ hoje utilizado pela World
Intellectual Property Organization (WIPO), ou Organizagio Mundial da Propriedade
Intelectual, como termo padronizado internacionalmente para referir-se a proprie-
dade intelectual de forma geral.
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Copyright x Copyleft: variacoes do mesmo tema

Howkins (2007) descreve cinco estigios para a l6gica tradicional do copyright:
primeiro, tem-se a figura do autor; entdo, ha a a¢do do autor na criacio da obra; ter-
ceiro, da-se a obra em si; quarto, a legislagio especifica o tipo de direitos protegidos;
e, por ultimo, hi espaco para transagoes, em que o detentor dos direitos permite ou
nao a reprodugio de copias. Entretanto, o mesmo autor também descreve a maneira
com que o copyright ja ndo se apresenta como suficiente para as novas légicas das
informacoes digitais.

A informagio digital ignora essa logica tradicional. Subverte os principios
familiares de criagio e copia. (...) A ldgica tradicional dos cinco estigios
do copyright é invertida: a esséncia do processamento do computador é
reduzir palavras e imagens em dados, manipuli-los da forma desejada e
entio reproduzi-los tio perfeitamente quanto o original; a esséncia da
Internet e outras redes ¢ circular esses dados pelo mundo e reproduzi-los
independentemente das leis nacionais e estruturas de negdcios locais. Juntos,
esses dois processos redefinem a natureza da midia. Em seu Livro Verde de
1994 sobre A Internet e o Copyright, o Departamento de Comércio dos EUA
declarou: “As distingdes entre autores, produtores e performers estao se tornando
irrelevantes”. As defini¢Oes basicas de “original” e “cépia” supdem uma
hierarquia de patrio/empregado entre o original e a cpia. O digital inverte
essa suposi¢ao® (Howkins, 2007: 59).

Nesse contexto, é que surge nos Estados Unidos, nos anos 1980, o movimento
do copyleft, originando-se dentro dos principios do software livre. Inicialmente um
termo irdnico e jocoso, fazendo alusio a inversio do termo copyright, logo serviu
como balizamento para a nova realidade, necessiria ao se repensar a propriedade
intelectual. Para Branco e Paranagui (2009: 110), “o copyleft, surgido nos EUA, nada
mais ¢ do que o proprio instituto do copyright em que o autor libera, desde o primeiro
licenciamento, os direitos de uso, reprodugio, distribui¢io e, eventualmente, de
alteragio de sua obra a qualquer interessado”.

Trata-se, portanto, de versdes opostas de um mesmo formato. Enquanto o
copyright privilegia os direitos do criador da obra, individualmente, o copyleft refor-
ca as possibilidades para o consumidor e as amplia em prol de um uso coletivo.
Sio, portanto, vieses aparentemente opostos, mas que se mostram idénticos na
proposta — enquanto o copyright se mostra enrijecido e pouco flexivel, reservan-
do todos os direitos do autor, o copyleft se apresenta com uma flexibilidade em
demasia, subvertendo esses mesmos direitos. Em nenhum dos dois pratos dessa
balanga, porém, deixa-se de considerar a questio da autoria em si, institui¢io que
se mantém prevista e protegida.
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O copyright resguarda de forma estanque que toda e qualquer modificacio
sobre uma obra, bem como sua cépia e reprodugio, seja vetada por qualquer pessoa
que nio o autor. Ja o copyleft questiona tal modelo em nome de uma dissolu¢io de
barreiras ¢ maior democratizacio ¢ fluidez das obras criadas. Mesmo que nio se
ignore a autoria do trabalho, porém, inicialmente nio ha equilibrio, principalmente
comerciais, entre as duas formas.

Nesta seara ¢ que se mostra de suma importancia a criagio de um dos principais
modelos de licengas ptiblicas, que tem como primeiro objetivo buscar um equilibrio
possivel entre copyright e copyleft — as licengas Creative Commons.

Creative Commons: copyright flexibilizado

As licengas Creative Commons despontam hoje como um dos mais populares e
promissores modelos alternativos ao copyright. Dentro do movimento do copyleft, as
licencgas Creative Commons foram fundadas como um projeto sem fins lucrativos de
licencas ptblicas pelo advogado norte-americano Lawrence Lessig em 2001, desde
o inicio com a ideia de nio competir, mas complementar, o modelo do copyright.

Sob o slogan “Tudo pode ser mais ticil quando vocé nao precisa de intermedi-
arios”, as Creative Commons tém por missio “desenvolver, apoiar e orientar a infraes-
trutura legal e técnica que maximize a criatividade digital, o compartilhamento e a
inovagio” (Creative Commons, s.d.) e, como visdo, “perceber o potencial da Internet
— 0 acesso universal a pesquisa e educagio e participagao integral na cultura — para
conduzir uma nova era de desenvolvimento, crescimento e produtividade” (Creative
Commons, s.d.).

A proposta das Creative Commons é oferecer um ntimero de opgoes que fagam
com que uma obra possa ser reproduzida, indicando em quais condigdes. Abaixo,
os tipos e descricdes de cada licencga possivel:

1. Atribuigdo (by) - Permite que outros distribuam, remixem, adaptem ou
criem obras derivadas, mesmo que para uso com fins comerciais, contanto que seja
dado crédito pela criagio original. E a licenga menos restritiva.

2. Atribuicao — Compartilhamento pela mesma licenga (by-sa) - Permite que outros
remixem, adaptem e criem obras derivadas ainda que para fins comerciais, contan-
to que o crédito seja atribuido ao autor e que essas obras sejam licenciadas sob os
mesmos termos.

3. Atribui¢ao — Ndo a obras derivadas (by-nd) - Permite a redistribuicio e o uso
para fins comerciais ¢ ndo comerciais, contanto que a obra seja redistribuida sem
modificagdes e completa, e que os créditos sejam atribuidos ao autor.

4. Atribuicao — Uso ndo comercial (by-nc) - Permite que outros remixem,
adaptem e criem obras derivadas sobre a obra licenciada, sendo vedado o uso com
fins comerciais.
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5. Atribuigdo — Uso ndo comercial — Compartilhamento pela mesma licenga
(by-nc-sa) - Permite que outros remixem, adaptem e criem obras derivadas sobre a
obra original, desde que com fins nao comerciais e contanto que atribuam crédito
a0 autor e licenciem as novas criacoes sob os mesmos parimetros.

6. Atribuigao — Uso ndo comercial — N2o a obras derivadas (by-nc-nd) - Licenca
mais restritiva, permitindo redistribuicio. Comumente chamada “propaganda gratis”,
pois permite que outros facam download das obras licenciadas e as compartilhem,
contanto que mencionem o autor, mas sem poder modificar a obra de nenhuma
forma, nem utiliza-la para fins comerciais.

Para Branco e Paranagui:

(...) o Creative Commons permite, de forma simplificada, que o autor tenha
“alguns direitos reservados”, ao invés de “todos os direitos reservados”,
autorizando assim toda a sociedade a usar sua obra segundo os termos das
licengas ptiblicas por ele adotadas. Essa solucio protege os direitos do autor,
a0 mesmo tempo que permite, mediante instrumento juridicamente valido,
o acesso a cultura e o exercicio da criatividade dos interessados em usar a obra
licenciada (2009: 115).

E importante, porém, reforcar que as Creative Commons sio modelos de li-
cengas, nao sendo encarada, portanto, como legislacio. Assim, elas indicam, nada
mais, as autorizagdes prévias que o autor da obra concede a0 usudrio com relagio
a uso, determinando o que pode ser feito a partir dela, mantendo a validade da Lei
dos Direitos Autorais. Entretanto, a importancia deste tipo de atribuicio se origina
daquele questionamento de Lessig (2004: 29) relativa a construgao de novos conte-
tdos a partir da inspiragio daquilo que surgiu anteriormente. Quando ele diz que
“essa construgio estd sempre ¢ em todo lugar pelo menos parcialmente feito sem
a permissao ou sem a compensagio do criador original”, compreende-se que tais
licencas ajudariam a identificar a intengio do autor do que ele permite que seja reali-
zado com sua obra, tornando desnecessirio um pedido formal de permissio pelo uso
total ou parcial da obra apenas pela anilise do que representa a licenca apresentada.

A sociedade digital e os conflitos da propriedade intelectual

Um agravante deste cendrio da atribui¢io de propriedade intelectual nos
produtos criativos ¢ a mudanga na légica de distribuigao através da superacao da
midia fisica e a reorganizagio do fluxo de informagio através dos meios digitais. Na
tentativa de barrar esse fluxo de distribuigio de copias digitais “piratas”, surge um
paradoxo, onde tais leis de propriedade intelectual, sobretudo aquelas do modelo
americano voltadas para a protegio da obra, acabam por limitar o acesso destes
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conteddos ao invés de faciliti-los, criando a questio dibia entre proteger a obra e
ampliar o acesso a cultura.

Lessig (2004) aponta que culturas livres sdo culturas que deixam uma grande
abertura para os outros construirem novos contetidos a partir dos anteriores, mas
que culturas de restri¢io e permissio deixam um legado muito menor. A partir de
uma legislagio restritiva de propriedade intelectual, Lessig comenta que “éramos
uma cultura livre. E estd se tornando muito menor agora®” (2004: 30). Dentre as
contradi¢oes que surgem deste tipo de legislagio restritiva, surge a limitac¢io técnica
de punir, identificar e limitar o acesso e modificagio de contetidos via distribui¢io
digital, tornando dificil inclusive a identificagio da autoria de determinado produto.
“A Internet propiciou uma cultura do ‘corta e cola’, da desconstrugio e do remix, e
as redes de intercAimbio possibilitam um novo cendario aberto a um maior nimero
de autorias e cooperagdes’ (Zallo, 2011: 280).

Zallo (2011) também identifica que o modelo de legislacio atual ¢ construido
beneficiando mais as produtoras ¢ editoras do que os proprios criadores e intérpretes
das obras, sendo tais editoras representadas por minorias de conglomerados que for-
mam um oligopélio na distribui¢ao das industrias fonogrificas e cinematograficas, por
exemplo. Tal oligopdlio seria prejudicial na dificuldade da distribuigio de contetidos
independentemente da estrutura formada por ele, algo que favorece as grandes corpo-
ragoes e coloca-as como as grandes detentoras de propriedade intelectual, sustentando
o modelo de negécio por elas estabelecido.

Novas tecnologias modificam o processo de geragio e de valorizagio de ativos
intangiveis que representam bens culturais, mas as mesmas tecnologias atuam também
no sentido de favorecer a reprodugio dos bens protegidos e facilitar a circulagio em
circuitos paralelos aqueles que remuneram o criador e seus representantes. Enquanto
o reforgo a propriedade intelectual do bem cultural deveria assegurar, em principio,
uma remuneragio aos criadores culturais, a criagio de novos meios de reprodugio e de
difusao dos bens culturais dificulta o exercicio desses direitos (Baunain etal., 2011: 521).

A mudanca de paradigma na distribuigio destes contetidos entra em choque
com o modelo no qual alegisla¢io de propriedade intelectual estd embasada. Na busca
por garantias da sustentagao destes direitos de propriedade e, mais profundamente, no
uso da legislagio atual para dar sustentabilidade a0 modelo de negécio vigente, surge a
pressio para a criaciao de legislagoes ainda mais rigidas, transformando a propriedade
intelectual em uma arma para a sustentacio de estruturas tradicionais que garantam a
distribui¢io dos direitos dos contetidos criativos, mas consequentemente trabalhan-
do a servico de aumentar o controle destes contetidos em detrimento de uma livre
distribuig¢io cultural.

O espaco da propriedade intelectual é crescente, em detrimento ao dominio
publico, que retrocede, o que é um obsticulo para o desenvolvimento
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cultural da espécie e para a prépria inovagio cultural, ja que a “mera inversio
econdmica permite a apropriacio privada de dados e informacdes de cariter
publico mediante sua inclusio em bases de dados ou em servigos de acesso
condicional”' (Gay, 2006: 52) (Zallo, 2011: 281).

Partindo desse questionamento, ¢ possivel observar que a legislacao atual se
apoia em uma sobreposigio do direito individual em detrimento ao coletivo e “isto
coloca o dilema de proteger bens culturais como caracteristicas de bens publicos,
como condigio para remunerar os titulares dos direitos de propriedade, e a0 mesmo
tempo promover a circula¢io entre a populagio” (Buainain et al., 2001: 521). A cha-
ve para a superagao desta questio, segundo Zallo, é o surgimento de novas formas
de regulacio “remuneradoras de autores e industria, compativeis com dominios
publicos, acessos gratuitos e pagamentos equilibrados dos usudrios e que retroa-
limentam os processos criativos e produtivos'” (Zallo, 2011: 281). Isso significa
que o modelo atual de legislagio nio s6 dificulta a criagio de novos contetidos na
dificuldade da compreensao do equilibrio entre inspiragio e pligio, como também
acaba por pressionar uma maior individualizagio desta propriedade, tirando-a do
dominio publico e dificultando o acesso livre a cultura.

Nesta tensao em busca do equilibrio, o modelo do Creative Commons surge
como uma alternativa promissora, mas que ainda nio € suficiente para superar estes
desafios. Apesar de respeitada e reconhecida como uma importante saida equilibrada
entre as diretrizes do copyright e do copyleft, as Creative Commons ainda nio sio solu-
¢ao final e uninime aos problemas de propriedade intelectual. A legislacao vigente
depende ainda de uma revisao e consequente regulamentagio para abarcar os atuais
usos de uma sociedade digital. Para Branco e Paranagud (2009: 22), “vé-se, nesse
passo, que a grande questio a ser analisada no caso dos direitos autorais ¢ a busca
pelo equilibrio entre a defesa dos titulares dos direitos e o acesso da sociedade ao
conhecimento”.

Consideracoes finais

Apds questionamento da relagio entre as inddstrias criativas ¢ a importincia
de um debate sobre a propriedade intelectual, conclui-se, pelos pontos apresentados,
que existe uma série de desafios a serem superados para que a questio do direito
de autor deixe de ser um instrumento para tolher a criatividade de novas obras e se
torne de fato um instrumento para proteger o insumo criativo e sua valora¢io, mas
de modo a promover a distribuigio cultural livre para a sociedade.

Pode-se dizer que as novas tecnologias, ao facilitarem a reproducio e difusio
de muitos bens culturais, acentuaram estes dois tragos de nio-rivalidade e nio-
-exclusividade. Por exemplo, a nio-exclusividade sempre foi uma caracteristica
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dos livros, por meio do consumo sucessivo organizado pelas bibliotecas, grupos
de leitura, etc. A possibilidade de copid-los permitiu o consumo simultineo e a
digitaliza¢io aprofundou a nio-rivalidade e nio-exclusividade. O mesmo exemplo
se aplica a3 musica, ao software e até as obras de arte, que em muitos casos permitem
copias com qualidades aparentes muito similares as dos trabalhos originais (Baunain
etal, 2011: 515).

Ao criar novas possibilidades que acentuam uma nio-rivalidade e nio-
-exclusividade dos produtos culturais criativos, os meios digitais surgem como
instrumentos para a superagio dos desafios impostos por um modelo tradicional
de atribuigio de propriedade intelectual que sobrepde a obra ao autor, mas que nio
prevé uma dissociac¢io entre a midia fisica e a imaterial.

Para a UNCTAD (2010: 187), “o equilibrio correto deve ser encontrado
ao se fornecer um espectro de escolhas para criadores e empresirio por um lado,
enquanto, por outro lado, se possibilita 0 acesso a contetido criativo e intelectual e
a beneficios socioecondmicos e culturais que tal acesso fornece'”.

Desta busca pelo equilibrio, surge a necessidade de se encontrar modelos que
vao ao encontro de um favorecimento da distribuicio e acesso livres, sem deixar de
proteger a propriedade intelectual destas obras. Um modelo como o Creative Commons
surge como um passo inicial, mas ainda nio ideal, pela necessidade de serem tecidas
legislagoes que convirjam internacionalmente e que prevejam um novo paradigma
de distribui¢io e consumo destes produtos através de uma nova cultura digital.
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Notas
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. Traduc¢io nossa.
10. Tradugio nossa.
11. Tradugio nossa.
12. Tradugio nossa.
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Resumo

Quando pensada uma transposi¢io de uma indastria cultural tradicional para a nova 16gi-
ca das industrias criativas, surge uma série de questionamentos paralelos, abarcados pela
reconfiguragio da cadeia de valor destas inddstrias e, nio somente, mas também pela mu-
danca da légica da cria¢io de um produto cujo insumo mais valioso ¢ a criatividade. Por
consequéncia, como mecanismo pelo qual se valora comercialmente tal criatividade, a
propriedade intelectual se torna um dos elementos-chave desses questionamentos, prin-
cipalmente em um mundo onde a l6gica da distribui¢io transcende a cpia fisica para a
digitalizagio do contetido. Partindo desse debate inicial, este artigo busca tecer as principais
relagdes entre a temitica das inddstrias criativas e a propriedade intelectual, descrevendo
os percalgos de uma regulamentagao falha e suas consequéncias na produgio das industrias
criativas, indicando as alternativas existentes e questionando o equilibrio entre duas forgas:
o direito coletivo ¢ o direito individual.
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Abstract

When we think of a transposition from a traditional culture industry to the new coherence
of the creative industries, a number of new parallel discussions arises, encircled by the re-
configuration of the value chain of such industries and, not only, but also due to a change
on creation coherence of a product whose most valuable input is creativity. Therefore, as a
mechanism through which such creativity is valued, the intellectual property becomes one
of the key elements of this debate, mainly in a world where the coherence of distribution
transcends the physical copies towards the digitization of content. From this initial debate,
the present article secks to weave the main relations between the theme of creative indus-
tries and the intellectual property, describing the adversities of a deficient regulation and
its consequences on the creative industries production, indicating the existing alternatives
and questioning the balance between two forces: the collective and the individual rights.
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