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RESUMO

O presente trabalho de conclusdo de curso aborda a veiculacdo de conteudo
jornalistico na pagina Gazeta Agudense, no Facebook. Neste projeto, buscou-se
fundamentar o uso da internet e do Facebook como plataforma e o porqué da escolha
pela cidade de Agudos, no interior de Sdo Paulo, como foco. Para este ultimo critério,
realizou-se uma pesquisa de campo em que 384 moradores foram entrevistados. Apos
essa fase, iniciou-se a feitura das notas, noticias, reportagens e entrevistas em texto e
video para a pagina jornalistica Gazeta Agudense no Facebook, com o intuito de
mostrar que a plataforma vai além do entretenimento.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo on-line. Facebook. Agudos.



ABSTRACT

This present report is one of the criteria for the Social Communication — Journalism
degree conclusion which has as a goal the purpose of publicize journalistic content on
Gazeta Agudense’s Facebook Page. This report looked for justify the use of Internet and
Facebook as platforms and also the reason why the city of Agudos was used as a focus.
For this last option, a survey was conducted and 384 inhabitants were interviewed. After
this moment, notes, news, reports and interviews were made in order to feed the Gazeta
Agudense’s Facebook Page with journalistic content in texts and videos.

KEYWORDS: Online Journalism; Facebook; Agudos.
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1 INTRODUGAO

De acordo com Rodrigues (2013), desde o surgimento do primeiro jornal on-line
em 1994, na Califérnia, nos Estados Unidos, a profissdo do jornalista vem sendo
transformada. Com o avango e disseminacéo da internet, hoje, cidaddaos comuns tém
acesso as informacdes na palma de suas maos, direto de seus smartphones ou mesmo
por meio de seus computadores e tablets. Além disso, participam de redes sociais,
como o Facebook, plataforma utilizada para a hospedagem da Gazeta Agudense, cuja
producao € tema central deste relatério.

Esse novo contexto virtual exige, de profissionais da comunicagdo, uma nova
abordagem noticiosa e um desenvolvimento diferenciado do conteudo, levando em
conta as informagdes disponiveis ndo s6 em texto, como também em imagens, videos
e/ou audios.

Por isso, este presente trabalho tem como objetivo geral colocar em pratica o
conteudo apreendido durante a graduacao e entender como funciona essa nova pratica
mercadoldgica, com a produgdo de notas, noticias, reportagens e entrevistas sobre
acontecimentos politicos, sociais, policiais e culturais no municipio de Agudos — ou seja,
conteudo jornalistico — para a pagina Gazeta Agudense, inserida na plataforma
Facebook.

Para que isso fosse possivel, desenvolveu-se uma pesquisa de campo com 384
moradores do municipio, os quais manifestaram terem ou ndo acesso a internet e
interesse na veiculagdo de noticias sobre a cidade na plataforma de hospedagem
escolhida. Além disso, procurou-se fundamentar a escolha da Internet e do Facebook
como plataformas para a divulgagao do conteudo produzido.

Dessa maneira, o intuito deste relatério € mostrar como a produgao jornalistica
foi realizada e quais os resultados obtidos mediante ao publico. Ademais, a Gazeta
Agudense se propde a servir como exemplo para futuros profissionais que enxergam as
redes sociais além do simples entretenimento, mostrando que € possivel produzir e

compartilhar conteudos jornalisticos na plataforma.



2 FUNDAMENTAGAO TEORICA

2.1 Género e formato
Para o desenvolvimento deste trabalho, aplicou-se o género informativo segundo

a classificagdo de Marques de Melo e Assis (2016), com a produgdo de conteudo
noticioso escrito aliado ao audiovisual, visto que a plataforma Facebook oferece suporte
para tais produgdes.

De acordo com os autores, nesse género, € permitida a produgdo de quatro
formatos, sdo eles: nota, noticia, reportagem e entrevista. Assim, adotou-se todos na
feitura da pagina jornalistica Gazeta Agudense.

Ao rever o conceito de género informativo proposto por Marques de Melo, Costa
(2010) explica que essa classificagao € resultado da “articulagado que existe, do ponto
de vista processual, entre os acontecimentos reais que eclodem na realidade e sua
expresséo jornalistica por meio do relato que visa informar o receptor do "que se passa"
nessa realidade” (COSTA, 2010, p.50). Ainda em sua explicacao, especifica a definigao
de cada um dos quatro formatos possiveis. Sao eles, de forma resumida:

1. Nota: relato de acontecimento em processo de configuragdo. Antecipagao de
um fato que pode gerar noticia.

2. Noticia: relato integral de um fato. Responde as perguntas: Que? Quem?
Quando? Como? Onde? Por qué?. Narrado em piramide invertida, com /ead e corpo.

3. Reportagem: relato ampliado de um acontecimento. Aprofundamento dos
fatos com descrigbes sobre o0 modo, o lugar e o tempo, além do destaque as versdes de
diferentes agentes.

4. Entrevista: relato focado na versdao de um ou mais protagonistas dos
acontecimentos.

Dessa maneira, tratando-se de uma pagina jornalistica no Facebook, com o
dever de informar o publico sobre os acontecimentos recentes que surgem diariamente,
foi realizada a escolha do género informativo, atrelado ao desenvolvimento de notas,

noticias, reportagens e entrevistas.



10

2.2 Realizacgao e finalizagao do produto

2.2.1 Internet
De acordo com Rodrigues (2013), em 1994, foi ao ar o primeiro jornal on-line

norte-americano. A partir daquele momento, a internet comegou a ser vista como uma
importante plataforma para a produgéo jornalistica — seja em texto, audio ou video.

Hoje, segundo os dados do Brazil Internet Usage Stat (2015), 57,6% da
populagao brasileira tem acesso a web e, de acordo com os estudos do We Are Social
(2015), em média, os brasileiros gastam 5 (cinco) horas e 26 (vinte e seis) minutos
diariamente na internet através de um computador ou fablet. Ja a internet mével, em
celulares e smartphones, é utilizada, em média, durante 3 (trés) horas e 47 (quarenta e
sete) minutos todos os dias.

Além disso, de acordo com Ferrari (2010), que analisa as publicacbes de

Jonathan Dube, editor do Instituto Americano de Imprensa,

estudos de usabilidade da internet mostram que os internautas tendem a
apenas passar pelos sites muito mais do que lé-los assiduamente.
Diversas pesquisas apontam ainda que o publico on-line tende a ser
mais ativo do que o de veiculos impressos € mesmo do que um
espectador de TV, optando por buscar mais informacdes em vez de
aceitar passivamente o que Ihe é apresentado. (FERRARI, 2010, p. 51).

A autora ainda discorre sobre os dados do instituto norte-americano Poynter, que
mostrou que 75% dos artigos on-line sédo lidos na integra, enquanto nos veiculos

impressos, ndo mais que 25% dos textos sé&o lidos por inteiro.

Isso ocorre porque o leitor impresso nao realiza nenhuma tarefa para
chegar até o final da reportagem, enquanto o leitor on-line precisa clicar
e escolher o que quer ler. Esta realmente interessado pelo assunto,
enquanto o leitor de jornal |€ o titulo, a linha fina, o lide e, na maioria das
vezes, ja é fisgado por outro titulo na mesma pagina, abandonando a
reportagem inicial sem a menor dor na consciéncia. (FERRARI, 2010, p.
55).

Dessa forma, a luz dos dados apresentados acima, a plataforma internet foi

escolhida para atrair leitores realmente interessados no conteudo jornalistico produzido
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sobre fatos que ocorrem no municipio de Agudos, dispostos a ler e ver as notas,

noticias, reportagens e entrevistas na integra.

2.2.2 Facebook
O Facebook, por sua vez, foi escolhido como plataforma de hospedagem de

conteudo por tratar-se de uma rede social consolidada e por ter recebido, somente em
2015, segundo dados da propria empresa1, uma media de 62 milhdes de acessos
unicos por dia — sendo 50 milhdes apenas via dispositivos moveis (tablets, celulares e
Smartphones).

De acordo com os dados do We Are Social (2015), o Facebook é a plataforma de
rede social mais utilizada no Brasil — com 25% de todos os usuarios ativos no territério.
Na pesquisa, também foram analisados os consumos de redes sociais e chats como
WhatsApp, Facebook Messenger, Skype, Google+, Twitter, Instagram, LinkedIn,
Pinterest e Badoo.

Em relagédo a publicagéo jornalistica, o Facebook, por permitir a criagdo de uma
pagina especifica na plataforma, ainda ofereceu a possibilidade da postagem de fotos,
videos e textos, permitindo a insercdo de links e a marcacdo/nomeacado de outros
usuarios da plataforma.

O Facebook também possibilitou uma avaliagdo do alcance das informacgdes
publicadas, devido a sua ferramenta que mostra como os usuarios consumiram cada
publicagdo, ou seja, quantos clicaram nas fotos, leram o texto até o final, curtiram e
compartilharam as publicagcdes com outros usuarios da rede. Assim, foi possivel ter
dados mais exatos sobre o alcance de cada nota, noticia, reportagem ou entrevista
produzida.

Visando o objetivo de empresas conquistarem mais clientes nessa rede, o
Facebook também desenvolveu a possibilidade de patrocinar uma publicacéo, ou seja,
por meio do investimento de um valor a definir, € possivel promover uma postagem

para o publico alvo escolhido. Para isso, sdo utilizados os dados dos usuarios como

! Informagao disponivel em <https://www.facebook.com/business/news/BR-45-da-populacao-brasileira-

acessa-o-Facebook-pelo-menos-uma-vez-ao-mes>. Acesso em: 6 fev. 2017.
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sexo, idade, localizacdo e principais temas de interesse/busca. Assim, permitiu, a
Gazeta Agudense, conquistar mais seguidores nessa rede social.

Além de todos esses pontos favoraveis para o uso do Facebook como
plataforma, segundo Torriani (2016), todas as informagdes que permanecem na rede
social — ou seja, que nao requerem que o usuario clique em links externos — tém um
alcance muito maior dentro da plataforma e faz com que mais usuarios sejam

engajados. Assim, chegam a mais pessoas.

2.2.3 Agudos
A escolha do municipio de Agudos como principal foco foi devido a observacao

de que, na cidade, havia uma lacuna de fontes de informacgdes confiaveis, que nao
fossem ligadas a perfis politicos e outras personalidades influentes. Ou seja, mesmo
com uma radio comunitaria ativa, foi observada a falta de um meio de comunicagao que
fizesse o papel de fiscalizagdo que se espera do jornalismo. Além disso, era no
Facebook que essas mesmas personalidades ganhavam atencdo da populagao
residente no municipio.

Era ainda de amplo saber que a Prefeitura Municipal de Agudos oferece internet
gratuita via radio para os municipes que pagam em dia o Imposto sobre Propriedade
Predial e Territorial Urbana (IPTU)?. Assim, embora exista o impedimento da
implantacdo da internet em algumas localidades por conta de problemas técnicos e
estruturais, a medida €& capaz de atingir a maioria da populagdo, mesmo que
oferecendo uma velocidade baixa de upload e download aos usuarios.

Também devido ao fato de residir no municipio de Agudos, a autora deste
trabalho viu na rede social uma maneira de fundir os conhecimentos adquiridos na
universidade e na pratica jornalistica. Além disso, a Gazeta Agudense serviu como
forma de devolver a sociedade o investimento feito nos alunos de universidades

publicas, cumprindo assim o papel jornalistico de vigilancia.

Legislagdo disponivel em <http://www.agudos.sp.gov.br/legislacao/detalhe/438/autoriza-o-poder-
executivo-a-ceder-sinal-de-internet-gratuito-a-populao-e-da-outras-providencias/>. Acesso em: 6 fev.
2017.
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Por meio de uma pesquisa de campo, ainda foi possivel investigar o interesse da
populagdo em uma pagina jornalistica no Facebook sobre acontecimentos de Agudos.
Foram entrevistadas diferentes casas em todos os bairros do municipio.

A estratificagcao foi feita utilizando os dados do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica® (IBGE) e a divisdo da cidade disponivel no site oficial da Camara Municipal
de Agudos®. Para isso, houve a ajuda do graduando do curso de Estatistica, Matheus
Marques, da Universidade Estadual de Campinas (Unicamp).

Os bairros em que as entrevistas foram realizadas sao: Jardim Santa Terezinha,
Parque Pampulha, Jardim Santa Candida, Vila Santa Cecilia, Professor Simdes, Jardim
Vienense e Jardim Marcia. Apenas a Vila Pavimentacdo nao foi entrevistada por conta
do numero restrito de ruas, em que existiam poucas casas. Tal fato também ocorreu
com algumas ruas de outros bairros, visto que o fator aleatoriedade impossibilitou a
feitura da entrevista completa em locais onde o numero de casas era reduzido.

Em suma, os dados totais obtidos, em relacdo ao acesso a internet, foram:

® Dados disponiveis em <http://mapasinterativos.ibge.gov.br/grade/default.html>. Acesso em: 5 fev. 2017.
* Dados disponiveis em
<http://camaraagudos.sp.gov.br/index2.php?pag=T1RjPU9EZz1PVFU9TOdVPUIHST1PVEE9STOdFPU9H
RT0=&idmenu=223>. Acesso em: 5 fev. 2017.
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Figura 1 - Neste gréfico, sdo apresentados os resultados de acesso a internet dos residentes de Agudos

entrevistados nesta pesquisa de campo. Foram visitadas 384 residéncias, mas apenas 297 responderam

“Sim” a pergunta “Vocé tem acesso a internet?”. Deste modo, observa-se que majoritariamente a internet
é utilizada pela populagéo agudense.

A entrevista foi continuada apenas para aqueles que apresentavam acesso a
internet, questionando qual era a frequéncia de utilizagao. As opgdes eram “uma vez ao
més”, “duas ou trés vezes ao més”, “uma vez por semana”’, “duas ou trés vezes na
semana”, “todos os dias” e “ndo sabe”. Os resultados estdo representados no grafico

abaixo:
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Figura 2 - Neste gréfico, sdo apresentadas as frequéncias de utilizagao de internet de 297 entrevistados.
1 disse usar uma vez ao més, 3 disseram usar duas ou trés vezes ao més, 4 uma vez por semana, 55
duas ou trés vezes na semana, 234 todos os dias e 0 ndo soube dizer a frequéncia exata.

Depois, questionou-se se o(a) entrevistado(a) possuia conta cadastrada no
Facebook, a plataforma de hospedagem da Gazeta Agudense. Os resultados obtidos

foram:
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Figura 3 - Neste grafico, sdo apresentados os dados de acesso ao Facebook. “Sim” corresponde a
populagdo que tem acesso a internet e conta na plataforma. “N&o” corresponde aqueles que possuem
internet, porém néo tém cadastro no Facebook. 240 correspondem ao numero de “Sim”, enquanto 57 é o

numero de respostas “N&o”. E possivel apreender que a maioria da populagdo agudense que tem acesso
a internet, possui conta ativa no Facebook.

Para aqueles que responderam “Sim” a pergunta anterior, a pesquisa foi
continuada, questionando a frequéncia com que a plataforma era utilizada. Obteve-se
0s seguintes resultados:
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Figura 4 - O gréfico acima apresenta a frequéncia de acesso ao Facebook dos entrevistados. 7 disseram
usar uma vez ao més, 2 disseram usar duas ou trés vezes ao més, 6 uma vez por semana, 47 duas ou
trés vezes na semana, 178 todos os dias e 0 ndo souberam dizer a frequéncia exata. Contudo, observa-
se que a maioria dos entrevistados acessa a plataforma diariamente ou, pelo menos, duas a trés vezes
na semana.

Para os entrevistados que afirmaram possuir internet e Facebook em suas
residéncias ou em celulares e smartphones, a proxima etapa da pesquisa, apos a
obtencado dos dados sobre a frequéncia de acesso, foi avaliar o interesse das pessoas
em relagcédo a visualizagdo de noticias sobre Agudos na rede social Facebook. Foram

obtidas as seguintes respostas:
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Figura 5 - Este grafico representa o interesse da populagao de Agudos entrevistada em visualizar noticias
sobre Agudos no Facebook. 204 responderam “Sim” a questdo “Vocé gostaria de ler noticias sobre
Agudos no Facebook?”, enquanto 36 afirmaram que “NAQ”. Pode-se concluir que, majoritariamente, a
populacdo entrevistada se interessa por noticias relacionadas ao municipio.

A préxima etapa da pesquisa debrugou-se sobre os principais interesses — em
relagao as editorias propostas inicialmente — da populagcdo quando o tema sao noticias
relacionadas a cidade de Agudos. As opgdes dos entrevistados eram: educagao; saude;
politica; segurancga; servigos; cultura e lazer; emprego; vias publicas e transporte
publico; esportes; e turismo. Foram apenas avaliadas as respostas das pessoas que
responderam “Sim” a questdo anterior sobre interesse em noticias de Agudos no
Facebook. Os principais temas de interesse da populagdo estdo representados no

grafico abaixo:
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Figura 6 - Neste gréfico, sdo apresentados os resultados do interesse da populagdo em cada editoria
proposta pela pesquisa. Foram avaliadas as preferéncias de 240 pessoas, que puderam escolher uma ou
mais opgdes. As principais editorias selecionadas foram saude (167), educagéo (163), emprego (140) e
seguranga (136). Seguidos por cultura e lazer (122), politica (110), servigos (103), esportes (98), vias
publicas e transporte publico (98) e turismo (83).

Por meio dessa pesquisa de campo, foi possivel concluir que ha um grande
acesso da populagao a internet e ao Facebook, que os moradores se interessam por
ficarem informados sobre os principais acontecimentos da cidade e quais sao os temas
que preferem. Assim, a pesquisa serviu como orientagao para a definicdo do que seria

ou nao publicado na pagina da Gazeta Agudense.
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2.3 Quadro de referéncia das técnicas empregadas
Para a realizagdo deste trabalho, empregaram-se principalmente duas

referéncias: o valor-noticia de atualidade, explicitado por Aguiar (2013), e a piramide
deitada de Canavilhas (200x).
O primeiro conceito citado se subdivide em atualidade segundo os proprios

jornalistas e repetitivo. De acordo com o autor, funciona da seguinte maneira:

No critério “atualidade interna”, os jornalistas avaliam se uma noticia é
atual para eles proprios e, caso seja, também o sera para os leitores.
Outro critério inerente a atualidade é o “tabu da repeticdo”: se uma
noticia é classificada como repetitiva ou semelhante a outras, nao é
considerada suficientemente noticiavel. Isso, entretanto, ndo é valido de
forma indiscriminada, dado que o valor-noticia “importancia” é prioritario,
e permite coberturas jornalisticas, de modo constante e repetido, de
personagens e temas que nele se inserem. (Aguiar, 2013, p. 176).

Aguiar (2013) também ressalta que a rapidez e a atualizagdo constante e
imediata de um fato sao caracteristicas do webjornalismo, porém, este, por sua vez,
nao deixa de levar em conta a importancia dos fatos de interesse publico a serem
publicados, além de outros valores-noticia como os sujeitos a preferéncia do publico
que, no caso da Gazeta Agudense, foram descobertos por meio da realizacédo da
pesquisa de campo, através dos resultados obtidos pela preferéncia por cada editoria
pré-definida.

Ja para a producido de noticias, foi utilizada a técnica de piramide deitada
proposta por Canavilhas (200x). Isso porque, segundo o autor, a tradicional piramide
invertida do género noticioso, apesar de ser eficiente para a transmissao rapida e
sucinta de informacdes, dificulta o desenvolvimento da criatividade, tornando a leitura
pouco atrativa. Ainda de acordo com o autor: “Usar a técnica da piramide invertida na
web é cercear o webjornalismo de uma das suas potencialidades mais interessantes; a
adopgcdo de uma arquitectura noticiosa aberta e de livre navegacao.” (CANAVILHAS,
200x, p. 7).

Por isso, propde a utilizacdo da piramide deitada com quatro niveis de leitura:
Unidade Base, Explicacdo, Contextualizagdo e Exploragao. O primeiro trata-se do lead
e responde informacdes como o qué, quando, quem e onde, podendo ser aplicado a um

conteudo de ultima hora que pode ou n&o evoluir para reportagens e noticias.
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O nivel Explicagdo, por sua vez, responde as questdes por qué e como,
completando as informagdes essenciais ao leitor. A Contextualizacdo apresenta — por
meio de texto, video, som ou infografia — dados complementares sobre cada uma das
perguntas respondidas acima. “O Nivel de Exploragdo, o ultimo, liga a noticia ao
arquivo da publicagdo ou a arquivos externos.” (CANAVILHAS, 200x, p. 15).

E possivel ver a aplicacdo desta técnica na noticia Ceriménia de posse é

realizada em Agudos:
Gﬁ Gazeta Agudense ufe Curtir Pagina
2 de janelroas 16:41- @

CERIMONIA DE POSSE E REALIZADA EM AGUDOS

Na manha do altimo domingo (1), 13 vereadores. o Prefeito eleito Altair
Francisco Silva (PRB) e seu vice Jaime Caputti (PR) assumiram a
administracd@o da Prefeitura Municipal de Agudos para a gestdo 2017-
2020. A cerimbnia ocorreu no Saldo Nobre do Seminario Santo Anténio e
foi aberta ao publico.

Kucdo (PRB). Auro Octaviani (PMDB), Paulinho do Pastel (PMDB), Glauco
Batata (PMDB), Ledao (PMDB). Luciano Durdes (DEM), Omar (PTN),
Drikdo (PMDB). Patric Teixeira (PRP), Ana Caputti (PRB). Carlos Alves
(PSC), Tata (PRB) e Rosamaria (SD) foram os vereadores eleitos que
devem assumir a Camara Municipal a partir desta segunda-feira (2),
sendo Paulo Vinicius Wolber, o Paulinho do Pastel. o presidente durante
dois anos.

Em seu discurso de posse, Altair ressaltou o compromisso de trazer UTIs
para a Associacdo do Hospital de Agudos e diminuir as filas de cirurgias,
além de atrair empresas para 0 municipio com o intuito de abrir novas
vagas de emprego.

Outras propostas de campanha estao disponiveis no site oficial do
Tribunal Superior Eleitoral em hitp://bit.ly/2hKgc3e.

Figura 7 — Na imagem acima, é possivel ver a aplicagdo da técnica pird@mide deitada. O primeiro
paragrafo corresponde a Unidade Base, enquanto o sequndo e terceiro representam os niveis explicagao
e contextualizagao. O nivel exploragdo apresenta um link externo ligado ao site oficial do Tribunal
Superior Eleitoral.

Ja para a producido da pagina jornalistica no Facebook — desde a criacdo da
conta de usuario até a publicacdo das matérias —, foram utilizados conhecimentos
obtidos por meio da propria experiéncia da autora como usuaria dessa rede social.
Contudo, procurou-se aliar, no desenvolvimento das notas, noticias, reportagens e
entrevistas, o conteudo tedrico apreendido dentro das salas de aula com os escritos de

autores ja citados neste trabalho, além da experiéncia pratica de redagéo durante trés



22

anos trabalhando diretamente com revistas e dos conhecimentos de fotografia e

gravacgao de videos aprendidos nas disciplinas da graduacgao.

3 CARACTERISTICAS DO PRODUTO DESENVOLVIDO

A pagina jornalistica Gazeta Agudense tem como publico alvo a populagdo do
municipio de Agudos, de ambos os sexos, alfabetizada e com idade minima de 13
anos, visto que essa € a idade permitida para se possuir uma conta Unica de usuario no
Facebook. Seu acesso é gratuito, contudo, para interagir com as publicagbes € preciso
estar cadastrado na plataforma. Entretanto, usuarios que ndo tém conta podem
visualizar as postagens, na linha do tempo, da mesma forma, inclusive visualizar as
imagens e assistir aos videos.

O langamento foi feito em dezembro de 2016, mas as matérias s6 comegaram a
ser produzidas em janeiro de 2017. Até o momento da entrega deste trabalho, foram
produzidas duas notas e duas noticias, sendo uma delas com entrevista. Para que
fossem desenvolvidas, os dados foram obtidos no site oficial da Prefeitura Municipal de
Agudos, no website do Tribunal Superior Eleitoral, no site do Climatempo e por meio de
entrevista com um comerciante.

As pautas das reportagens feitas foram baseadas na atualidade e categorizadas
nas editorias pré-definidas na pesquisa de campo, em busca de atender a demanda do
publico entrevistado, vistas as preferéncias escolhidas e apresentadas anteriormente.

Nao foram definidos limites de paragrafos e caracteres por postagem, mas
procurou-se manter o padrdao de dois paragrafos para notas e quatro a cinco para
noticias, algumas com e outras sem fotografias. Para as entrevistas e reportagens, o
padrdao definido foi a gravacdo de videos para atrair a atengdo dirigida do publico.
Outras notas foram produzidas em video, mas sem narragao, visto que o publico
usuario do Facebook é alfabetizado.

Os custos do produto foram mais com a pesquisa de campo, na qual o
graduando de jornalismo Guilherme Quinato ajudou na feitura das entrevistas em um
bairro e recebeu R$ 80 pelo trabalho. Ja o trabalho estatistico desenvolvido por
Matheus Marques sera pago em forma de um lanche e uma sobremesa em um

restaurante em Campinas (Sao Paulo).



23

Com a publicidade, at¢é o momento, foram gastos R$10 para promover a
publicacdo sobre a venda de materiais escolares, que obteve o retorno de cerca de
quatro mil visualizagdes na postagem e quatro interagdes nos comentarios. Isso porque
os algoritmos do Facebook trabalham para identificar o publico alvo baseado na
localizacdo, idade, sexo e interesses que definem ao se cadastrarem na plataforma.
Assim, por meio dessas informacdes, oferecem o servigo de publicidade, fazendo com
que a publicacdo patrocinada aparegca em primeiro lugar na linha do tempo dos
usuarios definidos como foco.

Esse método foi utilizado para atingir mais pessoas e fazer com que a
informagéo alcangasse uma porcentagem maior dos usuarios presentes na rede, visto
que o alcance orgéanico (ndo pago) apresentava baixos indices se comparado aos

numeros obtidos pela pesquisa de campo.

Ao impulsionar uma publicagdo, vocé seleciona o publico para o qual
deseja que ela seja exibida. Selecione as pessoas que curtem sua
Pagina, amplie o alcance aos amigos delas ou até selecione um novo
publico personalizado conforme a idade, a localizac&o, os interesses e
muito mais. (FACEBOOK,web).

Nao houve gastos com equipamentos, visto que a camera, o notebook, cadernos
para anotagdo, caneta e celular para gravagao ja pertenciam a autora deste trabalho,
bem como tinha acesso aos programas de edicdo como Adobe Photoshop (para
fotografias) e Adobe Premiere (para videos).

O trabalho da producdo de conteudo noticioso e a maioria das entrevistas da
pesquisa de campo foram feitas exclusivamente pela autora deste trabalho, os Unicos
auxilios que teve foram citados anteriormente. A escolha do logo surgiu a partir do
préprio nome da Gazeta Agudense, utilizando as iniciais do projeto: GA. As opg¢des de
cores foram azul claro e azul escuro, tendo em vista a combinagdo com o fundo azul e
branco disponibilizado pelo Facebook. A fonte escolhida para a tipografia foi
Stonylsland NF.

Além de ser utilizado como foto de perfil, o logo serviu como marca d’agua nos
videos e no canto inferior esquerdo das fotos.
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4 METODOLOGIA DE EXECUGAO

4.1 Descrigcao do produto final
A pagina jornalistica Gazeta Agudense, no Facebook, tornou-se um centro de

noticias, notas e reportagens sobre acontecimentos do municipio de Agudos e outros
temas que envolvem os cidaddos. As postagens foram feitas em dias diversos,
cumprindo as editorias que tiveram mais preferéncia entre o publico entrevistado.

O conteudo publicado foi curtido e compartilhado, atingindo o perfil desejado —

residentes de Agudos, acima de 13 anos e de ambos os sexos. Assim, o publico obtido
foi:

Seus fas Pessoas alcangadas Pessoas envolvidas

20%
Mulheres

75%

‘Seus fas

18-24 55.84

Homens o% - - 2_ — op i
W 25% 6% -

Seus fas

1%

Pais Seus fas Cidade Seus fas Idioma Seus fas

Figura 8 - O gréfico acima mostra o publico alcangcado pela Gazeta Agudense, onde 75% séo mulheres e
25% s&o homens. E a maior parte dos fas — um total de 92 usuérios — pertence a cidade de Agudos.

Para a feitura das matérias, utilizou-se a piramide deitada como norteadora,
conforme explicitado no inicio deste trabalho, além do uso do critério de atualidade para
a feitura das matérias. Uma das opcgdes feitas pela autora foi nao utilizar chapéus e
linhas finas nas publicagdes. Assim, apds o titulo em letras maiusculas, seguiam-se os

paragrafos referentes ao texto. Ja a datagcdo da publicagdo € exposta pelo préprio
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Facebook, no entanto, ao referir-se a dias especificos, a autora utilizou as datas entre
parénteses.

As fotografias tiradas e inseridas nas publicagbes foram obras autorais que
receberam o logo da Gazeta Agudense no canto inferior esquerdo, enquanto os videos
surgiram a partir de bancos de videos gratuitos, apenas com a edi¢do e insergao das

informacdes relativas a previsao do tempo para as duas datas.

4.2 Informagoes relevantes

Desde que esta no ar, a Gazeta Agudense alcangou 173 curtidas e o pico de
acesso aconteceu no dia 16 de janeiro de 2017, onde 1275 pessoas viram publicagdes
da pagina em suas linhas do tempo. Foi possivel observar ainda que as visualizagdes
aumentaram com a publicag&o patrocinada, mas isso ndo impediu que outras noticias e
notas tivessem o envolvimento dos usuarios, principalmente residentes em Agudos, o
publico-alvo inicial.

Na publicacdo da nota Permanecem abertas as inscricbes para o Campeonato
de Futsal “Mario Baglie”, vista na figura abaixo, € possivel visualizar o envolvimento de

uma parcela do publico alcangado pela Gazeta Agudense.

Detalhes da publicacéo

48
Gﬂ Gazeta Agudense ol Curtir Pégina

PERMANECEM ABERTAS AS INSCRICOES PARA O CAMPEONATO DE
FUTSAL "MARIO BAGLIE" 3 3 0

32 equipes ja se inscreveram para o Campeonato Municipal de Futsal
"Mario Baglie", cujo cadastramento comecou no dia 9 de janeiro deste
ano. Contudo, a Prefeitura de Agudos espera mais competidores. 0 0 0

Agueles que desejam participar devem ter idade minima de 17 anos
(nascidos em 2000). As inscrigdes podem ser realizadas na Secretaria de
Esportes, na Rua Joaquim Ferreira Souto, n® 430, a partir das 15h....

. 0 0 0
Ver mais
w/ Obtenha mais curtidas, comentérios e compartilhamentos
Impulsione esta publicacdo por R$ 4 para alcancar até 2.300 pessoas. 4
- - 0 4
Impuisionar publicacao 3
0 Ul"l - FEEDBACK NEGATIVO
0 0
Curtir Comentar Compartilhar
: 0 0

Figura 9 — O envolvimento com a publicagdo, sequndo os dados fornecidos pelo Facebook, foi: 48
pessoas alcangadas, das quais 3 curtiram a publicacdo e 4 clicaram no “Ver mais”.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Trabalhar utilizando o Facebook como plataforma foi uma inovagdo e um grande
desafio. Talvez por causa dos meus trés anos de trabalho com redagédo de revistas,
escrever leads diretos foi uma grande dificuldade, principalmente na busca por
responder as questdes o qué, quem, onde, quando, como € por que nos primeiros
paragrafos, seguindo a piramide deitada.

Além disso, a producdo sozinha também foi complicada, por falta de tempo.
Gostaria de ter produzido um numero maior de notas, noticias, reportagens e
entrevistas, para manter a pagina o mais atualizada possivel. Contudo, as fontes de
informacdes sdo escassas ha cidade e baseadas somente em depoimentos de
autoridades politicas ou personalidades ja reconhecidas.

Mesmo assim, com o fim da graduagao e mais tempo livre para dedicar-me a
Gazeta Agudense, pretendo continuar com o projeto, pois foi possivel observar que as
pessoas se interessam pelos fatos que ocorrem no municipio de Agudos e
compartilham as novidades com outros amigos em suas redes sociais.

Possivelmente, com futuros investimentos em publicagdes da pagina, seja
possivel aumentar o numero de leitores e realizar um contato mais direto com a

populagdo agudense.
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7 APENDICES E ANEXOS

7.1 Formulario da pesquisa de campo

A segquir, o formulario utilizado para a feitura da pesquisa de campo:

Vocé tem acesso a internet?
o Sim
o Nao

Com que frequéncia acessa a internet?
o Uma vez ao més

2 a 3 vezes ao més

Uma vez por semana

2 a 3 vezes na semana

Todos os dias

Nao sabe

0O O O O O

Vocé tem conta no Facebook?
o Sim
o Nao

Com que frequiéncia acessa o Facebook?
o Umavez ao més
o 2a3vezes ao més
o Uma vez por semana



o 2 a3vezes nasemana
o Todos os dias
o N3&o sabe

Vocé gostaria de ler noticias sobre Agudos no Facebook?
o Sim
o Nao

Quais os principais temas que gostaria que fossem abordados?
o Educacéao

Saude

Politica

Seguranca

Servigos

Cultura & Lazer

Emprego

Vias publicas & Transporte publico

Esportes

Turismo

O O O O O O O 0O O



