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Resumo

A cidade de Aparecida, localizada no Vale do Paraiba em S&o Paulo, possui
importante funcdo religiosa, compreendendo o maior culto mariano do mundo, atraindo
peregrinos de diferentes perfis s6cio-econémicos e culturais do Brasil e do mundo.
Estes movimentos de peregrinacdo em torno do fendémeno do aparecimento da imagem
de Nossa Senhora Conceicdo Aparecida sdo importantes referéncias para estudar a
funcao religiosa da cidade de Aparecida, apresentando representatividade singular no
espaco geografico, com grandes distancias percorridas e fluxo de populares que
recebe. O que fortalece o fendmeno do turismo religioso que é tratado com destaque
nesta pesquisa.

Palavras-chave: Aparecida, Turismo Religioso, peregrinacao.



Abstract

The Aparecida city, localizable in Paraiba Valley at Sdo Paulo State, has
important religious function, comprehended the great Marist cult, attracting peregrinators
of differents social-economics and culturals profiles of Brazil and the world.

These peregrination movements around of phenomenon of appearance of the “Nossa
Senhora Conceicdo Aparecida” image’s are importants references to study the religious
function of the Aparecida city, presenting singular representation in geographic space,
with great distances covered and flow of popular that she receives. What it fortifies the

phenomenon of the religious tourism that is dealt with prominence in this research.

Keywords: Aparecida, religious tourism, peregrination.
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O Turismo Religioso em Aparecida (SP): aspectos historicos, urbanos

e o perfil dos romeiros.

1. Introducao

Viajar é uma necessidade do ser humano desde os tempos mais remotos, na
Antigliidade o Homem procurou romper a barreira do mundo conhecido, aumentando
seus dominios e ampliando suas fronteiras. Conquistadores como Alexandre o Grande
fizeram de sua vida um legado de conhecimento. Impulsionado pelas narrativas de
Homero como a lliada e a Odisséia, Alexandre desbravou as terras longinquas do
Oriente ampliando o horizonte do mundo conhecido até entdo, chegando & india por
volta de 320 a.C.

Marco Po6lo em sua fantastica viagem a China traz novidades para o Ocidente
como a pélvora e 0 macarrdo.? Em 1492, Cristévdo Colombo ao procurar uma rota
maritima para as indias, descobre algo muito maior: o Novo Mundo, o continente
Americano.?

Nos séculos XVIII e XIX, o ato de viajar era praticado apenas por nobres
abastados, sendo essa pratica denominada como “Grand Tour”. O Grand Tour era uma
espécie de viagem caracterizada por motivacées essencialmente culturais, sendo
priorizado o desenvolvimento intelectual proporcionado pelo conhecimento de novas
culturas.

Estas viagens ao exterior visavam principalmente a formacédo do elemento
humano, pois, até o inicio do século XIX, no caso brasileiro havia uma total escassez de
centros formadores em nivel superior no Brasil, o que forgava os filhos da aristocracia a
sairem do pais para se titularem em Direito ou Medicina nas tradicionais universidades
européias como, a Universidade de Coimbra em Portugal, La Sorbonne na Franca ou

em Cambridge na Inglaterra.

' MOSSE, C. — Alexandre o Grande. Sio Paulo: Estagdo Liberdade, 2005.
2 CONY, C. H. — As viagens de Marco Pdélo. Sao Paulo: Ediouro, 2001.
3 PEREIRA, A. — Didrio de Bordo de Cristévdo Colombo. Sdo Paulo: Editora Moderna, 2004.
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Algumas novelas brasileiras de época como “Sinhd Mocga”, “Cabocla” e
“Renascer” de Benedito Rui Barbosa, ilustram com propriedade a ida destes jovens
aristocratas para instituicbes de Ensino Superior na Europa, impulsionados pelos pais
gue visavam a continuidade da familia na politica local e regional.

No inicio esses jovens se dirigiam para Europa e, na medida que iam surgindo
no Brasil Faculdades como a renomada de Direito do Largo Sdo Francisco em Sao
Paulo, muitos optaram por permanecer no préprio pais, ocupando os grandes centros
urbanos nacionais.

O ato de viajar foi se modernizando conforme a evolugdo da humanidade,
chegando a época do turismo que deixa de ser uma iniciativa pessoal para ser
desenvolvida por empresas especializadas, onde o ato de circular se popularizou e
tornando-se acessivel para um numero maior de pessoas. Entre as principias
mudancas podemos destacar a descoberta de novas areas turisticas e a popularizacéo
de outros como, por exemplo, as cidades litordneas, constituindo-se no roteiro de Sol e
Mar.

O roteiro de Sol e Mar teve sua procura intensificada, pois, estudos cientificos
realizados ainda no século XIX comprovaram os beneficios que o litoral traz para a cura
de enfermidades, devido ao clima e a agua do mar principalmente. Outro fator
determinante foi a exaltacdo da beleza corporal, pois 0s corpos bronzeados pelo Sol
afloram ainda mais sensualidade e a seducao do individuo.

Nesta fase do turismo empresarial surgiram as primeiras agéncias de viagem e,
com elas a criagdo de pacotes turisticos a precos moddicos e parcelados. Essa
massificagcdo do produto turistico se deu principalmente em virtude da evolugdo dos
meios de transportes que encurtaram as distancias, devemos ressaltar a utilizacdo do
Onibus e do avidao que contribuiram sobremaneira para baratear o acesso as classes de
média e baixa renda aos pacotes turisticos, respectivamente. Hoje se discute a
classificacao do turismo que ainda nao sao bem definidas.

Molina (2003) classifica o turismo empresarial em categorias: o pré-turismo ou
Grand Tour ja mencionado acima; o turismo industrial dividido em duas fases: turismo
industrial primitivo e o turismo industrial maduro. Ele também classifica o turismo

industrial em outras duas categorias: turismo poés-industrial e o pds-turismo.
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O turismo industrial primitivo ocorre no século XIX e se estende até a 22 Guerra
Mundial, quando surgem os primeiros hotéis urbanos, o grande desenvolvimento de
balnearios costeiros no Mar Mediterraneo e o0 surgimento dos primeiros centros
turisticos na América Latina, a expansao do transporte de superficie, a criacdo dos
escritorios governamentais de turismo, entre outras manifestacées. Nesse momento as
empresas ja contavam com uma estrutura organizacional elementar e pouco
diversificada quanto aos servicos que ofereciam. Entretanto nesta época comecaram a
ser incorporadas determinadas praticas cientificas a gestao administrativa (MOLINA,
20083, p.23).

O turismo industrial maduro foi uma fase marcada pela popularizacao dos
pacotes turisticos e destinos de viagens que acusou impressionante crescimento
ininterrupto a partir da década de 1950, passando de 25 milhdes de turistas
internacionais até mais de 600 milhées na década de 1990. O turismo de sol e mar foi
um dos mais dindmicos, transformando-se na locomotiva da expansao de atividade, até
que no turismo pés-industrial outros produtos comecassem a observar taxas de
crescimento comparativamente maiores. A organizacdo do setor nas empresas e nas
instituicdes publicas e sociais caracteriza-se por seu carater piramidal, monolitico e
burocratico. Os canais de distribuicdo também se regem por estes conceitos
fundamentais. Nessa fase o turismo se converte em um fenémeno de deslocamento
massivos, gerando importantes conseqliéncias sociais, politicas culturais de meio
ambiente e financeiras, parte delas benéficas e outras contribuindo para relagbes
conflitantes, nesse contexto geram-se discussdes sobre a perda de identidade induzida
pelo turismo nos destinos e na cultura local (MOLINA, 2003, p.24).

No modelo poés-industrial constituiu-se um paradigma que despreza valores, as
metodologias e as técnicas chamadas tradicionais, que foram os suportes de expansao
do modelo industrial maduro. No pés-industrialismo apresentam-se novos requisitos
para ser competitivo em mercados intensamente disputados: a diferenciacdo dos
produtos/servicos e também a desmassificacdo dos mercados ou alta segmentacao; o
comeco da personalizagdao dos servigos; a descentralizacdo de decisdes nas empresas
e no setor; e o ecologismo, que se desdobra na estratégia de desenvolvimento
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sustentavel. Todos eles aparecem como referéncias cruciais do novo modelo (MOLINA,
20083, p.26).

No quadro do poés-turismo geram-se produtos competitivos com capacidade
crescente de insercdo no mercado. A base tecnolégica disponivel pode ser considerada
como um elemento fundamental em seu desenvolvimento, formando parte de um
sistema mais amplo, o socio-técnico, que compreende também a forca de trabalho, a
organizacao para o trabalho e a gestdo. Os produtos tipicos do pés-turismo, como o0s
parques tematicos de alta tecnologia, comecam a registrar uma procura maior em
relacdo aos tradicionais pacotes de turismo de sol e praia, este ultimo considerado o
produto standart dos turismos industriais (MOLINA, 2003, p.28).

Como vimos o ato de viajar sempre esteve associado a inquietude e aos
impulsos do ser humano em querer ampliar seus horizontes em conhecer novas
paragens. Na atualidade, além de ser a oportunidade de abrir novos horizontes, o ser
humano enxerga no ato de viajar uma alternativa de quebrar a rotina e a monotonia e
consequentemente o estresse, além de se obter status junto ao seu grupo. Viajar em
férias traz a conotacao de estar “bem de vida”, podendo desfrutar de seus prazeres e o
luxo.

O estresse nao € doenca exclusiva de cidades de grande categoria dimensional,
estando presente também em pequenos nucleos urbanos, onde a falta de novidades
em circulacdo geram a monotonia.

Segundo os psicologos o estresse € uma doengca que ndo esta relacionada
diretamente ao meio em que a pessoa vive, ou seja, nem todas pessoas que vivem nos
grandes centros urbanos como Sao Paulo, Rio de Janeiro, Téquio, Nova lorque, Cidade
do México sdo necessariamente estressadas. O que realmente ocorre € a pré-
disposicao do individuo em ficar ou nao estressado.

Especialistas afirmam que existem dois tipos de estresse: 0 estresse benigno e o
maligno. O estresse benigno também conhecido como “diestresse” € um tipo que esta
no limite do suportavel. Este tipo de estresse nos impulsiona a procurar atividades
fisicas e recreativas, ou seja, a procura de locais para descanso e recuperacao fisica,

mental ou psicoldgica incluem-se nesta categoria o turismo religioso.
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A vida conturbada dos grandes centros urbanos leva a populacdo ao
esgotamento ou estresse.

O estresse maligno é um tipo de estresse que esta acima do limite do suportavel,
no qual o individuo reflete o desgaste mental no organismo, onde comegcam a surgir
doencas somaticas como a psoriase, a gastrite entre outras que obrigavam o uso de
medicamentos, necessitando de uma parada nas atividades.

A vida é movimento, sem o0 movimento o individuo perde o estimulo para viver.
O que nos faz concluir que a monotonia também pode levar o individuo ao estresse.

Os habitantes de pequenos nucleos urbanos necessitam sobremaneira da
circulacado de idéias, pois, tais localidades sao carentes de necessidades basicas como
energia elétrica e, em muitos casos a televisdo se quer faz parte da rotina de tais
moradores. O que evidencia a necessidade constante de se quebrar a rotina monétona
para ir a busca do novo, mesmo que seja uma saida curta, como por exemplo, uma ida
até a localidade mais proxima, uma pescaria, um banho de cachoeira, etc.

A geografia como ciéncia que estuda o espaco procura relacionar os aspectos
fisicos e humanos das areas estudadas pelo turismo. Hoje mais do que nunca o turismo
e a geografia caminham lado a lado, procurando fortalecer e estreitar os dois ramos
cientificos.

O ato de viajar se constitui numa porta aberta para o mundo, onde os atores
(turistas) podem interagir com o local vivenciando novos costumes de diferentes povos,
trocam experiéncias de vida, adquirem novos habitos, aprendem um novo idioma,
conhecem novas pessoas € lugares, sem mencionar a variedade gastronémica a
disposicao.

A viagem é uma pratica constante subordinada por motivacdées variadas. Em
muitos casos as motivacdes de viagens sao postas como definicbes fechadas e
cristalizadas como, por exemplo, Turismo de Negodcios, Turismo Religioso, Turismo
de Cura, entre outras categorias. Nosso foco é mostrar que tais motivagdes ndo podem
ser tratadas como definicoes herméticas, dissociadas do todo como se estivessem em
pequenas gavetas, mas sim, trazer a luz que tais motivacées estdo entrelacadas as
necessidades psiquicas do ser humano.
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N&ao é nosso propdésito reinventar conceitos e definicbes, mas sim, elucidar o que
se encontra oculto em cada categoria.

Segundo Pimentel (2006) o turismo visto como uma atividade econ6mica sofre
também inovagbes constantes, em face da competitividade dos mercados e das
exigéncias de demanda. Em vista disso, as empresas de turismo estdo a caminho da
especializacdo, deixando de ser generalistas, e passam a oferecer produtos
segmentados, destinados a uma clientela especifica. Nessa segmentacdo, sao
colocadas a disposicao opcdes, dentre as quais se pode citar: Turismo cultural, Turismo
esotérico, Turismo de maior idade, Turismo esportivo, Turismo nautico, Turismo
religioso, Turismo de negdcios, Turismo de eventos e Ecoturismo.

Nossos objetivos sdo estudar o arranjo espacial na cidade de Aparecida de
funcéo religiosa e o perfil de seus peregrinos. Conhecer seu perfil sdcio-cultural através
do nivel de instrucao e relacionar também caracteristicas como religiao, género, idade,
estado civil para melhor conhecer os visitantes.

Eis, alguns Tipos de Turismo:

Podemos elencar alguns tipos de viagens e suas respectivas motivacoes.

— Viagens por motivacoes medicinais

Geralmente praticado em locais dotados de qualidades terapéuticas e destinado
a repor forgas fisicas e psiquicas (termalismo, climatismo, tratamento geriatricos).
Algumas localidades de clima ameno se favoreceram tornando-se centros termalistas
como, Aguas de Lindéia, Pocos de Caldas, Serra Negra, Campos do Jorddo, Caldas
Novas, Caxambu, Araxa, Sao Lourenco, Lambari entre outras localidades, pois, além
do clima favoravel com temperaturas amenas, possuiam fontes de dguas medicinais
que propiciavam a cura de enfermidades diversas e oferecem também uma gama
variada de entretenimentos, além dos arranjos espaciais diferente, novos.

Estes famosos balnearios nos primérdios eram freqlentados somente por
familias de alta renda, pois tais tratamentos medicinais demandavam muito dinheiro,
havendo um carater extremamente elitista. No decorrer dos anos tais localidades
ganharam infra-estruturas como os Grandes Hotéis com seus cassinos elegantes,

tornando-se espacos glamourosos frequentados pela elite brasileira. Tais instalacdes
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eram dotadas de conforto palaciano, havendo amplos sal6es e auditorios que recebiam
artistas de renome nacional e internacional.

Com a proibicdo dos jogos de azar no Brasil pelo governo Dutra na década de
50, os cassinos foram obrigados a fecharem suas portas, fazendo com que tais
localidades caissem num rapido declinio econdmico, perdendo o brilho conquistado.

Estas cidades tornaram-se aparentemente monétonas e limitadas pela exclusiva
funcdo termalista, que ainda hoje atraem milhares de pessoas que buscam nas aguas
medicinais um tratamento alternativo para suas enfermidades. A aparente tranquilidade
€ outro fator que atrai as pessoas, pois, condicionam melhores resultados no
tratamento de enfermidades, principalmente as somaticas. Tais aguas medicinais sao
dotadas de propriedades fisico-quimicas como, por exemplo, as aguas sulfurosas que
apresentam enxofre em sua composicao, sendo recomendadas para o tratamento de
doencas gastricas.

A tranquilidade destes lugares como as Termas de lbira, distrito do municipio de
Ibira no Estado de Sao Paulo, em alguns casos € necessaria para o tipo de tratamento
de enfermidades especificas. Algumas doencas somaticas como psoriase necessitam
de ambientes tranquilos para o tratamento, pois, sdo doengas originadas do estresse.
Muitos médicos recomendam leituras para os pacientes que se submetem a esse tipo
de tratamento, pois, tal localidade na atualidade, ndo dispde de alternativas de
recreacao.

A tranquilidade proporcionada pela monotonia e simplicidade do lugar é o
principal agente no tratamento de doengas. Tao logo o individuo volta a suas atividades
rotineiras os sintomas retornam, se ndo houver mudancas de atitude e habitos.

Tanto que em alguns casos o paciente ao se expor as tensdes do dia-a-dia volta
a contrair tal enfermidade.

Devemos destacar também o poder da midia televisiva no imaginario coletivo
brasileiro, sendo as novelas as principais vitrines de determinadas localidades,
tornando-as atracdes turisticas. Podemos destacar a novela “Dona Beja“ exibida pela
extinta TV Manchete que enalteceu a cidade mineira de Araxa, tornando-a conhecida
do grande publico e também se constituindo como um novo fluxo de turistas. Este

fenbmeno estéa relacionado com a Imagem Atual, termo utilizado por Vieira em sua tese
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de doutoramento, também denominada de imagem nova, corresponde ao espaco
criado pela moda, pela midia, pelos padrées de beleza da sociedade contemporéanea
(VIEIRA, 1997, p.30).

— Viagens por motivacoes desportivas

Busca a pratica e ndo a contemplacdo de espetaculos, na maioria das vezes
envolvem modalidades esportivas como o futebol, pesca submarina, esqui, a regata
entre outros esportes.

Com o passar dos anos as praticas desportivas evoluiram e se adequaram ao
perfil do homem moderno, surgindo entdo a vertente dos esportes radicais que exigem
de seu praticante vigor fisico e mental. Sado esportes de auto-afirmacdo que buscam,
sobretudo a superacao dos limites corporais e psiquicos, que exigem a producao
excessiva de adrenalina pelo organismo.

Podemos destacar alguns esportes radicais como o raffting, o rapel, a tirolesa, o
bungee jumping, o arvorismo entre outros esportes praticados na maioria das vezes por
jovens. Outro ponto fundamental a ser destacado € que a grande maioria destes
esportes sao praticados em areas de contato com a natureza, ou as vezes chamado
“turismo ecoldgico”.

A cidade de Brotas (SP) que antes passava desapercebida pelos roteiros
turisticos, passou por um processo de valoracao devido a beleza cénica proporcionada
pelo relevo movimentado de cuesta e também as corredeiras do rio Jacaré Pepira,
atraindo hoje sobremaneira os jovens praticantes de esportes radicais.

Com a descentralizagdo da administragao turistica nos Estados, o turismo ficou
a cargo das secretarias de turismo do Estado que define as politicas enquanto as
secretarias municipais por sua vez procuram pd-las em pratica.Tal medida se
evidenciou parcialmente ineficaz em algumas cidades turisticas, pois, a maioria destes
guias turisticos tem treinamento inadequado, resultando assim, em uma série de graves
acidentes com vitimas fatais nos ultimos anos, causados pelo despreparo destes
profissionais, sendo amplamente divulgado pela midia, o que nos confirma que o
turismo é altamente exigente, necessitando de preparos e 0 que temos visto é

puramente amadorista.
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— Viagens por motivacoes culturais

Praticado por quem se interessa pelo desenvolvimento intelectual e orientado,
portanto, para cidades historicas, museus, pinacotecas, monumentos, espetaculos
musicais e teatrais.

Podemos destacar alguns centros receptores mundiais de turistas o Museu do
Louvre em Paris, onde o visitante precisa agendar no minimo trés dias para conhecer
todas as alas do museu, devido a magnitude de seu acervo.

Entre as cidades histéricas mundiais devemos destacar: Roma “A cidade eterna”
e Paris “A cidade Iuz”, que ainda sao as preferidas do grande publico, pois, tais cidades
estdo no imaginario popular como palco de grandes romances da literatura mundial,
despertando nas pessoas, sobretudo o romantismo, além da parte historicamente rica e
variada em atracoes.

No caso brasileiro podemos exemplificar as cidades histéricas de Minas Gerais,
como Mariana, Congonhas do Campo, Sabara e Sao Jodo Del Rey com suas belas
construgdes do século XVIII.

Tais preferéncias estdo diretamente relacionadas a Imagem tradicional das
cidades, ou seja, a imagem moldada pelos tempos, transmitidas pelos costumes,
variada de forma escalar, dentro e fora do pais (VIEIRA, 1997, p.30).

— Viagens por motivacoes ludicas sem pretensoes evidentes

Aquela que se realiza na época de descanso das ocupacdes profissionais
habituais, buscando essencialmente a recreacdo em praias, montanhas, campos entre
outros.

Devemos destacar o conceito de areas de atracao permanente de Tuan (1980),
que sao lugares que transmitem a sensacgao de conforto ao ser humano, funcionando
como reflgio ou protecdo no imaginario coletivo, tendo como exemplo de areas de
atracdo permanente a praia, o vale e a ilha.

A praia é uma area que pela biodiversidade que o mar oferece como alimento ou
pelas reentrancias da praia que sugerem um mosaico paisagistico é considerada como
area de atragao permanente.

Além do mais a areia fofa, o brilho do sol, a agua do mar e a brisa que sopra,

proporcionam uma sensacao de conforto as pessoas.
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O vale de uma bacia hidrografica, sempre foi considerado como area de atracao
permanente, pois, esta situada entre extremidades elevadas (montanhas), sugerindo
seguranca, conforto e lazer. Desde tempos mais remotos e, quando se iniciava a
agricultura o vale sempre foi procurado para ser habitado, devido a agua e a
abundancia de biodiversidade de espécies animais e vegetais.

A ilha é outro exemplo de area de atracao permanente que sempre proporcionou
ao imaginario humano a idéia de aventura e sedugcao motivado por histérias mitoldgicas
e romances que permearam varias civilizagdées, seja no oriente ou no ocidente, a ilha
sempre esteve associada ao mito.

O cinema e a televisdo sempre exploraram a ilha como campo de encontros
amorosos, sendo um pano de fundo ideal para romances como “A Lagoa Azul”, “A llha
da Fantasia”, “As Aventuras de Robson Crusoé” entre outras estérias. Hoje, a ilha se
constitui num refagio de tranquilidade das atribulagdes do continente e, sobretudo de
glamour, freqlentado pela elite e por celebridades. Como € o caso das ilhas de Angra
dos Reis.

— Viagens por motivacoes profissionais

Esse tipo de turismo é praticado geralmente por executivos de grandes
empresas multinacionais, cientistas, professores, estudantes e pesquisadores em geral
que se deslocam para participar de feiras de negdcios, convencbes e eventos
cientificos de natureza diversa. Muitas cidades mundiais como Nova lorque, Tdoquio,
Londres e Sao Paulo estdo preparadas para receber grandes eventos, pois, possuem
grandes redes hoteleiras e centros de convencdes para abrigar eventos de grande
porte. No caso brasileiro o Centro de Convengdées do Anhembi em Sdo Paulo, é um
exemplo do género, que recebe inumeros eventos desde o Saldo do Automodvel ao
evento de moda Sao Paulo Fashion Week.

Geralmente, tais viagens por motivacdes de negdcios estdo associadas a uma
atividade prazerosa no tempo livre, ocupada no tempo livre diario ja citado por Vieira
(1997), e corroborando com Céandido Neto (2003). Estas pessoas procuram se divertir
indo a restaurantes finos, bares e locais que permitem descontragcdo. Ou mesmo
frequentando casas de espetaculos como no caso nova-iorquino a Broadway, principal

rua que concentra as maiores casas de espetaculos de Nova lorque, onde assistem a
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musicais consagrados pela critica especializada como “Cats” ou “Phanton of the
Opera”.

— Viagens por motivacoes gastronémicas

Hoje estdo em voga visando atender uma populacdo que aprecia produtos
alimenticios especiais e com preparagao dos grandes chefes de cozinha.

Nao s6 a cozinha internacional, mas também a regional, onde se destacam os
diferentes temperos e peculiaridades. Existem no Brasil verdadeiros roteiros
gastrondmicos regionais, destacando-se pela variedade de pratos, as cozinhas: mineira
(o tutu de feijao), baiana (o vatapa), paraense (0 pato no tucupi), catarinense (as
comidas tipicas alemas), gaucha (o churrasco), paulista (as pizzas) entre outras de
qualidade impar.

Dentro dos varios tipos de turismo vamos analisar no proximo capitulo o Turismo

Religioso.
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2. Centros e caracteristicas do turismo religioso

O turismo religioso vem atraindo uma nova categoria de turistas que procuram,
sobretudo a busca espiritual.

A busca espiritual do individuo é tdo antiga que nos remete aos primordios da
humanidade, quando o Homem reconheceu em si a hierofania. Sendo que esta pratica
independe da orientacao religiosa.

No cristianismo, a busca espiritual foi reconhecida oficialmente na Idade Média.
A busca espiritual, denominada como peregrinacao, era pratica de nobres medievais
gue se organizavam em caravanas € seguiam viagem em busca do lugar sagrado.
Estes lugares sagrados na maioria das vezes eram constituidos por timulos de santos,
catedrais, mosteiros e até mesmo o Santo Sepulcro.

Na Idade Média a peregrinacao era revestida de um carater penitencial, pois, era
considerado pela Igreja como um sacrificio, ou seja, o sagrado oficio da fé.

No periodo das Cruzadas este carater penitencial da peregrinacéao foi acentuado
ainda mais, devido a tentativa de reconquistar a Terra Santa (Jerusalém) por parte da
Igreja, pois, acreditava-se que quem fosse a Jerusalém participar da campanha
conseguiria a remissdo de todos os pecados. E, tal promessa tinha o respaldo de
Roma.

A Cruzada nao foi um movimento essencialmente religioso, pois, havia um viés
profundamente politico que envolvia a retomada de um territério e a expansao da Igreja
no Oriente.

O turismo de motivacgdes religiosas ou turismo religioso é praticado por pessoas
que procuram na fé as respostas para seus problemas e indagacdes, também por
aquelas que se interessam pelas manifestacdes religiosas como festas, procissdes e
reunides sagradas.

Geralmente estas cidades santuarios estdo situadas em lugares de relevo
acidentado como, o alto das colinas escarpadas e macicos cristalinos. Segundo Tuan
(1980, p.20) esta escolha recai sobre estes lugares, pois, acredita-se que tais
elevacoes estdo mais préximas de Deus.
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Do Brasil colénia ao fim do império, o desenho urbanistico e a arquitetura das
cidades eram determinadas sobremaneira pela Igreja Catélica através de
determinagdes como as Contituicoens primeyras do arcebispado da Bahia. (MARX,
1989).

Dentre as normas existentes neste documento estao as referentes a construcao
das Igrejas, que necessitavam de um terreno elevado, como o alto dos morros e
terrenos ao redor do templo, chamados de adros, de maneira que a Igreja ficasse
isolada do conjunto arquitetdnico restante.

A cidade-santuario de Lourdes situada nos Altos Pirineus, na Franca, é um
exemplo de um pequeno povoado tipicamente rural que se desenvolveu em virtude da
afluéncia de peregrinos, hoje se constituindo num dos principais centros do culto
mariano mais visitados no mundo.

Outra cidade-santuario é Fatima que era uma pacata paréquia da diocese de
Leiria localizada a 100 Km ao norte de Lisboa, com fei¢cdes tipicamente rurais e
atividades agropastoris, que devido as aparicées da Virgem Maria tornou-se um centro
de atracéo de peregrinos vindos inicialmente de todos os cantos de Portugal.

Com a peregrinacao da imagem de Nossa Senhora de Fatima ao redor do
mundo, o culto mariano foi se intensificando cada vez mais, fazendo com que muitos
fiéis tivessem a curiosidade de conhecer a localidade onde a Virgem havia aparecido.
Fatima tornou-se entdo, principal roteiro de peregrinagao mundial, atraindo milhées de
visitantes do mundo todo.

Observando a tendéncia de proliferacdo de nucleos urbanos com funcéo
religiosa no Brasil, nota-se um crescimento acentuado do culto a “Mae Admiravel Trés
Vezes” na cidade de Atibaia no interior paulista. Esse culto em especial surge no Rio
Grande do Sul com a imagem peregrina da Virgem Maria.

No inicio o culto era restrito as cidades gauchas, onde a imagem peregrinava de
uma residéncia a outra. Com o passar dos anos o culto foi se difundido, ganhando
novos adeptos pelo Brasil.

A cidade de Atibaia recebe a imagem peregrina de Mae Admiravel Trés Vezes no
inicio do novo século e erige um Santuario as margens da Rodovia D. Pedro I.
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Tal Santuario recebe um numero expressivo de visitantes advindos de
localidades dos Estado de Séo Paulo e de Minas Gerais, estas pessoas chegam ao
Santuario geralmente com 6nibus fretados pelas paréquias de bairro ou mesmo por
grupos idosos que comumente viajam em grupos.

Nos finais de semana o0 movimento no Santuario € intenso, formando
congestionamentos nos acostamentos da Rodovia D. Pedro | e aglomeragdes nos
autopostos que oferecem servicos como alimentacao e sanitarios. O que evidencia a
caréncia de melhorias na infra-estrutura do Santuario, no que se refere ao atendimento
aos romeiros. Além disso, 0 que temos observado é que em locais onde o relevo é
acidentado, como o alto das colinas, estdo sendo construidos santuarios para essa
aparicao da Virgem Maria.

Existem, porém no Brasil cidades-santuario com fungédo cristalizada, como
Pirapora do Bom Jesus e Aparecida.

Franga (1972) foi a pioneira no estudo dos pequenos centros urbanos com
funcao religiosa, destacando na oportunidade a cidade de Pirapora do Bom Jesus no
Estado de Sao Paulo, cidade que teve inicio como paragem de tropeiros que iam as
buscas do ouro no sertdo de Goids, sendo que o principal corredor para o interior,
passa por esta cidade.

Aproveitando desta condicdo de corredor de circulagdo para o interior, é
construida uma ponte sob o rio Parnaiba, interligando a Capital a regido de Jundiai. A
cidade de Pirapora do Bom Jesus se beneficia com a breve funcédo de cidade-ponte e
se desenvolve.

Com a abertura da Via Anhanglera, Pirapora do Bom Jesus perde sua funcéo
urbana inicial de cidade-ponte ficando num estado de letargia.

No final do século XIX, alguns padres missionarios austriacos se instalam em
Pirapora do Bom Jesus criando o seminario da cidade. Estes padres missionarios
observando o culto a Sdo Bom Jesus, procuram divulgar o culto e seus milagres em
outras dioceses paulistas. Atraidos pela divulgacdo dos milagres, varios peregrinos do
interior paulista oriundos de cidades como Piracicaba, Jundiai, Mogi-Mirim, Santana do
Parnaiba e até mesmo da Capital comecam a afluir a Pirapora, além de outras

localidades, ndo necessariamente de seu entorno.
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Com estes acontecimentos, Pirapora do Bom Jesus tornou-se uma cidade de
funcéo religiosa, sendo destacada pelas festas do Padroeiro Sdo Bom Jesus, atraindo
um grande fluxo de populares que afluem ao santuario de diversas maneiras: a pé, a
cavalo e principalmente de automaével.

Franca (1972) em seu estudo pioneiro sobre a funcéo religiosa de Pirapora do
Bom Jesus, mostra a importancia da festa religiosa para cidades com tal funcgao,
fazendo parte do novo arranjo espacial.

Segundo Francga (1972), o fluxo de automdveis é tao intenso chegando a formar
congestionamentos quilométricos nos arredores da cidade. Muitos acabam desistindo e
retornam as suas cidades de origem.

Pirapora do Bom Jesus apesar de ter destacada funcao religiosa no Estado de
Sao Paulo, mantém caracteristicas de cidade pequena, algo que pode ser demonstrado
pela pouca quantidade de leitos ofertados aos visitantes. Muitos visitantes néo
necessitam de acomodacdes como leito de hotéis, pois muitas vezes estes fazem
breves visitas, ou seja, “viagem de ida e volta”, como excursdes e caravanas.

No periodo de festas religiosas a populacdo com a flutuante, triplica, criando
transtornos para a populacéo fixa. Muitos visitantes dormem ao relento nas pracgas, em
redes ou mesmo nos automdéveis.

A peregrinacdo foi se adequando a evolugcdo da sociedade, mas, a principal
motivacao que € a busca espiritual se mantém inalterada ao longo dos séculos.

A peregrinacao se adequou a evolucao dos meios de transportes que abreviaram
o tempo e as distancias. Atualmente ha uma profusdo de roteiros sagrados que se
constituiram como produtos turisticos, em todos lugares do mundo.

A sociedade moderna esté relacionada a um sistema produtivo capitalista em
que o trabalho condiciona o lazer, ou seja, o tempo livre, assim podemos dizer quem
nao produz ndo tem direito a ele.

Os avancos tecnoldgicos permitiram ao sistema produtivo maior produtividade. E,
contrariando as expectativas anteriores, a tecnologia aumentou o tempo produtivo do
individuo em detrimento ao seu tempo livre, devido a logica capitalista do lucro.

No seu tempo livre, atualmente, o atual peregrino procura cumprir suas

obrigacdes religiosas adequando-as a uma atividade prazerosa. Isto porqué nao gasta
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0 seu tempo livre na localidade religiosa somente com atividades espirituais. No caso
de pagamento de promessas sua visita, comumente, resume-se a assistir um culto e a
oferenda em agradecimento a graca recebida, o que leva em média 3 horas. O tempo
restante disponivel sera empregado em atividades ludicas como, visitas ao comércio, a
parques tematicos e festas religiosas. Dessa forma diversificam as suas motivagdes,
aumentando a sua permanéncia na localidade que, promove um arranjo espacial para
atender as expectativas desse novo perfil de turista.

As festas religiosas tornaram-se alternativas de arrebanhar esse peregrino da
atualidade, pois, € uma oportunidade de aliar o compromisso religioso a uma atividade
ludica, desvinculado de sua atividade produtiva.

A Igreja procurou divulgar estas festas de carater local nos meios eclesiais e na
imprensa, tornando-as conhecidas do grande publico, fazendo com que estas festas
ganhassem status de grande evento nacional.

Podemos analisar o caso das Festas Juninas, que anteriormente possuiam uma
forte conotacao religiosa e um carater local e, que hoje, possuem uma conotacao
secular com caracteristicas fortemente profanas. Entre estas caracteristicas profanas
podemos citar os bailes de forrd, shows e o consumo de bebidas alcodlicas.

O que nos faz concluir que a Igreja precisou se adequar a nova condicdo do
peregrino ou correria sério risco de perder ainda mais adeptos.

As Festas Juninas principalmente no Nordeste do pais, ndo apenas em cidades
com funcao religiosa, possuem status de grande espetaculo, atraindo pessoas de varias
localidades do Brasil que vao em busca de diversdao. A cada ano a rivalidade de duas
cidades nordestinas se acirra ainda mais, Caruaru (PE) e Campina Grande (PB) lutam
anualmente para ganhar o titulo de melhor festa de Sao Jodo do Brasil, que por um
certo lapso de tempo transformam sua fungcdo econdémica predominante para funcao
religiosa.

Em suas pesquisas, Franca mostra trés periodos distintos para estas cidades: as
festas em periodos pré-determinados como a festa do Padroeiro, os finais de semana e
a semana. As festas movimentam a economia e a vida social da cidade, havendo
grande fluxo de populares oriundos de cidades vizinhas e de localidades mais distantes,

sendo este um periodo de maior fluxo financeiro.
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Os finais de semana normais, sem a mesma expressdao da festa, atraem um
pequeno contingente de familias que vao a cidade cumprir suas obrigacdes religiosas,
geralmente oriundos da zona rural.

Os dias da semana, quando a cidade experimenta a sensacdo do marasmo,
devido ao esvaziamento de peregrinos, os comerciantes mudem a sua rotina e seus

habitos, fechando seus estabelecimentos para reabrir somente aos fins de semana.

2.1 O Caminho de Santiago de Compostela

O processo de peregrinacao possui trés etapas distintas que devemos levar em
consideracao: a partida, o caminho, e a chegada. A partida € uma das principais etapas
do processo de peregrinagcao, pois, nela estdo embutidas as motivagdes que levaram o
novo peregrino a deixar o conforto do seu lar para empreender sua caminhada ao lugar
sagrado.

As motivacbes podem ser variadas como, problemas de saude, problemas
financeiros, conflitos familiares, pagamento de promessas entre outras, mas, a principal
motivacéo do novo peregrino, ainda €, a busca religiosa.

O caminho é uma etapa que apresenta um significado especial para o
desenvolvimento espiritual do individuo, pois, este adentra em uma atmosfera de
reflexao sobre a sua existéncia terrena. Questdes de foro intimo como, quem sou? ou
0 que estou fazendo de minha vida?, surgem a todo instante.

Na atualidade realizar o Caminho de Santiago de Compostela, na Espanha, além
de ser significado de status social, € também uma oportunidade de nos autoconhecer
em uma sociedade globalizada, onde ndo temos tempo para nos conhecer, devido ao
fluxo de informacdes que nos bombardeia.

As motivagdes que levam o novo peregrino a realizar o Caminho de Santiago séo
tdo variadas quanto seu perfil. Nem sempre o novo peregrino nao possui formacao
catblica, sao individuos oriundos de sendas misticas (seitas ocultas e filosofias
herméticas), ou leitores do best seller de Paulo Coelho, Diario de um Mago, cuja

literatura atraiu sobremaneira os jovens, na década de 90.
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Em alguns casos o novo peregrino, além de professar sua religiao catdlica, ou
nao, busca também responder suas indagacdes espirituais em outras religides nao
necessariamente cristaos, pois, este estda mais suscetivel a mudancas de filosofia de
vida.

O caminho € um processo arduo, pois, 0 organismo passa por processo de
fadiga tanto mental como fisica. E, chegar ao lugar sagrado, nem sempre é possivel,
muitos desistem pelo caminho. Quem fica pelo caminho leva na bagagem o
reconhecimento de seus limites como, também o autoconhecimento.

No caminho surgem infra-estruturas como restaurantes e lanchonetes,
hospedagens e pequenos comércios que auxiliam o peregrino pela jornada. Essas
infra-estruturas possibilitam na maioria das vezes um novo rearranjo espacial, dando
origem a novos povoados e vilarejos.

Entre essas infra-estruturas podemos notar a melhoria nas estradas e trilhas que
dao acesso a Santiago de Compostela. Lembrando que o peregrino tem acesso ao
santuario de trés maneiras: a pé, a cavalo ou de bicicleta, sendo que tais melhorias
permitem maior seguranga e tranquilidade para realizar a viagem. Neste caminho é
proibido o deslocamento por carro.

A chegada é um momento sublime para o individuo, pois, o sentimento de bem-
aventuranca e de jubilo invade a alma do peregrino. E como se as portas do céu se

abrissem e delas jorrassem béncaos.

2.2 O turismo religioso em Aparecida

A cidade de Aparecida situada no Vale do Paraiba tem como sua caracteristica
principal sua funcao religiosa, sendo um pélo de atracdo de romeiros que procuram o
contato com o espaco divino, ou seja, a busca do conforto espiritual e 0 momento de
pagar suas promessas.

Aparecida compreende o maior culto mariano do mundo (culto a Virgem Maria),
sendo destacados pelos movimentos de peregrinacao que envolve grandes distancia e
fluxo de populares. Este movimento de peregrinacao tem como caracteristica o rapido
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tempo de permanéncia do romeiro (um dia), onde além das missas o romeiro aproveita
o tempo para fazer compras e dar um breve passeio para conhecer a cidade.

A cidade-santuario de Aparecida sofreu um rearranjo espacial em seu sitio
urbano promovido pela grande afluéncia de romeiros e peregrinos. Com a necessidade
de redimensionar suas estruturas em virtude do aumento ao culto de Nossa Senhora
Conceicdo Aparecida, inicia-se a constru¢cdo da Basilica Nova no ano de 1955, no
antigo Morro dos Pitas que fora aterrado para assentar o grandioso templo.

Para melhorar o acesso dos fiéis as duas igrejas a DERSA constréi a passarela
da fé na década de 70, com 500 metros de comprimento unindo os dois templos. Tal
passarela é palco de pagamento de promessas, aonde muitos fiéis vao de uma ponta a
outra ajoelhados com muito sacrificio para cumprir a promessa. A passarela esta
dividida por um corrimao que determina a ida e vinda dos transeuntes, o que facilita o
fluxo, sem criar tumultos.

No ano de 1997, é inaugurado o CAR (Centro de Atendimento ao Romeiro) que
possibilitou aos fiéis a melhoria de servicos como pracas de alimentagdo, bancos,
fraudarios, imensos sanitarios e boxes com comércio de artigos religiosos e importados.

Destaca-se a presenca da franquia norte-americana de lanchonetes McDonald’s
que normalmente instala-se em cidades com numero igual ou superior a 150 mil
habitantes, sendo que Aparecida conta com um contingente de 35.142 habitantes, mas
recebe um fluxo anual de 8,5 milhdes de visitantes, porém o fluxo anual de visitantes
justifica a instalacdo desta empresa.
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3. Objetivos

3.1 Objetivo geral

O objetivo principal deste trabalho € estudar o arranjo espacial na cidade de
Aparecida de funcao religiosa bem como definir o perfil e a satisfacao dos peregrinos
em relacdo a infra-estrutura e de sua parte religiosa. Estudar a correlacdo sagrado-
profano e a atitude do romeiro ou peregrino frente a esse antagonismo. A escolha
recaiu sobre Aparecida devido ao Santuario Nacional e por receber fluxos de pessoas
em larga escala, durante o ano todo.

3.2 Objetivos Especificos

3.2.1 Perfil do romeiro

Busca-se com este estudo conhecer o perfil do romeiro que se desloca para a
cidade de Aparecida, conhecer seu perfil religioso, sécio-cultural através do nivel de
instrucao e relacionar também caracteristicas como religiao, género, idade e estado civil

para melhor conhecer os visitantes e outros aspectos.

3.2.2 Tipos de viagens e suas motivacoes

E de grande importancia conhecer o porqué e os meios de transportes destes
romeiros que se deslocam em nome da fé, vencendo enormes distancias para buscar,
sobretudo conforto espiritual no maior centro de peregrinacdo do pais, o Santuario
Nacional de Aparecida.
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3.2.3 Nivel de satisfacao

Outro objetivo especifico € analisar a opiniao dos romeiros a respeito da infra-
estruturas como CAR (Centro de Atendimento ao Romeiro), também conhecido
popularmente como o “Shopping do Romeiro”. Procura-se compreender entre outras
coisas o nivel de satisfacdo dos romeiros em relagao aos servicos oferecidos pelo CAR
€ 0 acesso aos produtos e servicos.

3.2.4 - Estudo da missao religiosa
Procura-se compreender o0s sentimentos despertados nos romeiros nestas

viagens de cunho religioso e ritualistico, ou seja, o encontro com o sobrenatural e o

divino que faz aflorar em cada ser humano a fé.
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4. Consideracoes sobre a literatura do Turismo Religioso

O turismo religioso tem sua origem contemporanea da peregrinagao. O
turista religioso, nesses termos, ndo deixa de ser um peregrino. Apenas
atualiza essa pratica adaptando sua viagem — ora parcial, ora
plenamente — as caracteristicas do processo turistico, conforme o
contexto socioeconémico do fendbmeno religioso em questao (OLIVEIRA,
2004, p. 13-14).

Tanto a peregrinacdo como o turismo religioso sdo viagens ou deslocamentos
por motivos religiosos. Num primeiro lance de vista podem parecer semelhantes ou até
a mesma coisa, mas, existem fatores que diferenciam estas duas categorias. As
diferencas residem na qualidade do novo peregrino (turista religioso), como também na
qualidade da nova peregrinagao (turismo religioso).

A diferenciacdo entre o turista religioso e o peregrino estd basicamente na
utilizacdo do tempo livre, pois, 0 peregrino exerce seu compromisso religioso e retorna
ao seu lugar de origem. Ja o turista procura utilizar seu tempo livre conciliando seu
compromisso religioso a uma atividade ludica.

A peregrinacdo é uma atividade individual em que o peregrino cumpre seu rito
religioso sem pretensdes turisticas. Ja o turismo religioso € uma atividade caracterizada
pela externalidade do olhar e, pela massificagdo da demanda, pois é considerado como
um produto turistico popular.

Diferente do peregrino medieval o atual peregrino esta inserido numa sociedade
mais complexa baseada num sistema capitalista, onde o trabalho Ihe condiciona o
lazer, ou seja, o tempo livre. Neste o atual peregrino encontra um breve periodo para
cumprir suas obrigacoes religiosas, sem periodos convencionais como férias, feriados
prolongados ou finais de semana.

As obrigacdes religiosas tais como assistir missa, rezar o terco e fazer oracées,
constituem-se como um lazer sério, pois, o individuo utiliza seu tempo livre para realizar
uma atividade regrada revestida de seriedade. O lazer sério € um processo para toda a
vida o qual envolve variedades de atividades com pessoas que sabem ou buscam
entender a fungéo do lazer em suas vidas e aumentar a qualidade de vida.

A atual peregrinacdo ndo tem mais o mesmo sentido penitencial das antigas

peregrinacdes medievais feitas em condicoes adversas sem o minimo conforto. Hoje,
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as distancias foram abreviadas e aceleradas devido a evolucdo dos meios de
transportes e o conforto das hospedagens, agora representadas pelos locais de apoio,
centros de atendimento aos romeiros, hotéis e até mesmo areas reservadas para serem
utilizadas por um pequeno lapso de tempo, como os banheiros, refeitérios, permitindo
ao novo peregrino um bem estar na sua busca espiritual. Como ilustra a Foto 1.

Foto 1 — Centro de Atendimento ao Romeiro: shopping do Romeiro. Esté area
envolve tanto a praga de alimentagdo quanto corredores de boxes com comércio
de produtos religiosos. (foto: Pinto, Andrei Guimaraes, 2003).

Peregrinar € voltar ao campo, ao espaco aberto, ao lugar de origem, a
terra dos antepassados; ao centro ou umbigo do mundo, segundo
Mircea Eliade, que reconheceria a forca mistica desses espacgos tao
especiais. Por essa razdo é que se pode vincular diretamente a
peregrinacao ao sacrificio (oficio sagrado) e a fé. (OLIVEIRA, 2004,

p.15).
O ato de peregrinar nos remete a busca pelo lugar sagrado, ou seja, o contato
com Deus. Esta busca pelo sagrado envolve o retorno a forga criadora que revigora a
alma do individuo. E o ato de sacrificio que da prazer a quem se sacrifica.
O cumprimento da promessa € 0 momento mistico, onde o individuo presta
contas & entidade promotora da possivel graga. E um momento de seriedade, no qual o
individuo utiliza o seu tempo livre para cumprir suas obrigagdes religiosas, constituindo

assim, o lazer sério.
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Souza e Corréa (apud OLIVEIRA, 2004, p.16-17) definem o turismo religioso da
seguinte maneira:

O turismo religioso € como um tipo de turismo motivado pela cultura
religiosa, cuja caracteristica principal € a ida a locais sagrados que
possuam conotacao fortemente religiosa ou ainda conjunto de atividades
que expressam sentimentos misticos ou suscitam a fé.

O turismo religioso encontra suas bases fundamentadas na celebragdo dos
lugares sagrados, os quais possuem um forte apelo mistico que remetem a busca do
divino. Também fazem parte do turismo religioso manifestacbes como festas e
encenagodes biblicas que resgatam os preceitos da fé crista.

A festa religiosa € um exercicio mistico de volta a projecdo do mundo
ideal, e a matriz para a compreensdo das motivagbes culturais e
espirituais que alimenta o turismo religioso nos mais diferentes sistemas
de crenca (OLIVEIRA, 2004, p.17).

As festas religiosas sao eventos que projetam o mundo ndo como ele é, mas
como ele deveria ser, ou seja, um mundo ideal, pois, nestas ocasides a comunidade
local se envolve numa atmosfera de cooperacdo em prol do santo ou entidade
homenageada. Nas festas religiosas as diferencas pessoais sdo postas em segundo
plano para que a localidade possa acolher o turista da melhor maneira possivel.

“Aperfeicoamos assim a definicdo de turismo religioso, como uma peregrinacao
contemporanea motivada por celebragdes relacionadas direta ou indiretamente com a
cultura crista” (OLIVEIRA, 2004, p.18).

O turismo religioso é a peregrinacao que se adequou a evolugao da sociedade,
pois, 0 NOVO peregrino procura adequar sua busca religiosa ao divertimento que a festa
religiosa proporciona, sendo esta o ponto alto do seu lazer.

Nao se trata de descartar a pratica do turismo religioso em outras
religides e culturas. Trata-se apenas de reconhecer os limites cristédos e
ocidentais que vém transformando a peregrinacdo em turismo para
atender a modernizacao de suas sociedades, tdo marcada pela nocao
de secularizacdo. Ou seja, a separacao radical entre poder politico e
poder espiritual (OLIVEIRA, 2004, p.18).

Por motivos dogmaticos o turismo religioso ndo é uma pratica reconhecida em
muitas religides, sendo uma pratica mais adequada as caracteristicas catélicas. Pois, a

nocao de secularizacado de algumas religides impede tal pratica.
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A diferenciacao entre peregrinacao e turismo é hoje mais didatica do que
estratégica. Ao contrario, os dois processos tém exercido forte parceria
técnica, dai o reconhecimento prioritario de suas interagoes
missionarias. O turismo religioso, no sentido de missao, afasta-se do
puro lazer e aproxima-se de uma viagem de negécios: 0 negécio da fé
(OLIVEIRA, 2004, p.26).

Oliveira faz uma colocacéao afirmando que no presente momento a diferenciacao
entre as duas categorias peregrinacdo e turismo religioso sdo meramente didaticas,
devido a parceria técnica entre ambas. Sendo que os santuéarios através do emprego de
técnicas puderam potencializar suas estruturas para receber nao somente o peregrino
que se desloca para cumprir uma missao religiosa como o pagamento de promessas,
mas, também o turista que quer desfrutar do seu tempo livre em um lugar sagrado sem
qualquer pretensao religiosa evidente.

O turismo religioso também reafirma que a fé, como principal motivagao
desse tipo de viagem, é capaz de construir e dinamizar a estética dos
espacos, tornando-o materialmente religioso. O que permitiia uma
multiplicacdo de acessos aos espacgos religiosos — como roteiros da fé —
talvez seja a maior prova contemporénea dessa dinamica (OLIVEIRA,
2004, p.28).

Essa afirmacéao de Oliveira nos permite pensar que qualquer lugar pode tornar-se
religioso através do rearranjo de suas estruturas. Sendo que um lugar comum sem uma
vocacao religiosa prévia ao adequar suas estruturas pode receber essa qualidade de
turistas. Um exemplo desta adequacao de estrutura € o Solo Sagrado de Guarapiranga
da Igreja Messianica que previamente era um haras sem a minima pretensao de ser um
espaco sagrado e, por determinacao de seus lideres tornou-se um templo para a fé
messianica através da dinamizacao de suas estruturas, e seus frequientadores.

Nota-se nos ultimos anos um crescimento ao culto de “Mae Admiravel Trés
Vezes” na cidade de Atibaia (SP), como também as dificuldades de adequar as
estruturas da cidade. O fluxo de peregrinos é grande durante os finais de semana
quando as estruturas ndo comportam tamanho movimento, dada a rapidez desse
processo de crescimento. O Santudrio que se localiza junto a rodovia Dom Pedro | fica
repleta de 6nibus de excursdo. Os autopostos que recebem os peregrinos carentes de
servicos como alimentacéao e higiene pessoal, também sao insuficientes e inadequados.

Andrade (apud OLIVEIRA, 2004, p.41-42), define assim o turismo religioso: “O
turismo religioso é o conjunto de atividades com utilizacdo parcial ou total de
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equipamentos e a realizacdo de visitas a receptivos que expressam sentimentos
misticos ou suscitam a fé, a esperanca e a caridade aos crentes ou pessoas vinculadas
a religides”.

Através dessa definicdo de Andrade podemos admitir que o turismo religioso é a
imersdo no ambiente sagrado que nos remete a experiéncias misticas de contato com
as forgas criadoras. S&o lugares que nos sensibilizam, fazendo aflorar sentimentos de
compaixao, de esperanca e fé.

Oliveira (2004, p. 42) define assim as principais categorias de viagem por
motivos religiosos: “Romaria: visitas sem pretensdes evidentes; Peregrinacdo: visitas
para o cumprimento de promessas e Peniténcia: visita com propédsitos de expiacao dos
pecados cometidos”.

Para Oliveira (2004, p. 79), a viagem religiosa pode apresentar-se como: turismo
de missionario (que busca identidades espirituais interiores); turismo de saude ou de
cura (que busca solucbées funcionais para 0s males da vida) e o turismo de
contemplagdo (que busca o convivio com a alteridade do feminino, no passado ainda
presente da natureza ou no presente ja futuro da tecnologia).

As viagens aos lugares sagrados possuem motivacdes complexas, mas, umas
das principais causas que levam a esses lugares € a busca pela cura. Pois, é sempre a
ultima tentativa do enfermo desenganado de encontrar uma solucao para seus males
de saude. A fé leva o enfermo a se apegar a essa derradeira esperanca.

“Muitos outros lugares sao nucleos receptores importantes em termos de fé e,
consequentemente, em termos de turismo, cujas dimensdes — pela propaganda e pelo
marketing — superam as manifestacées da fé e as proprias motivagdes religiosas”.
(OLIVEIRA, 2004, p. 30).

A obra de Paulo Coelho, Diario de um Mago, vem sendo uma das principais
motivacdes que levam o novo peregrino a percorrer o Caminho de Santiago de
Compostela. O caminho pelo Norte da Espanha, permite ao peregrino o
autoconhecimento, pois, o siléncio e a beleza cénica do lugar proporcionam ao
peregrino uma atmosfera de reflexdo sobre questdes de foro intimo.

Essa afirmacao de Oliveira traz a luz a importancia da midia para a promog¢éao de
um lugar sagrado, pois através do marketing turistico tal lugar ganha uma projecéao
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maior que outros. Como citado o Caminho de Santiago de Compostela, explorado ha
anos pela midia. Destacamos que a “peregrinagdo” neste caminho hoje possui
conotacéao de status social.

“O turismo religioso se fundamenta na construgdo de santuarios e na projecao de
simbolismos”. (OLIVEIRA, 2004, p. 33).

Sem duvida o turismo religioso se baseia na imagem mistica que o lugar sagrado
projeta e, os santuarios, sao por natureza, pélos receptores de fiéis e turistas.

“O turismo religioso é uma visita de retribuicdo com algum significado espiritual’.
(OLIVEIRA, 2004, p. 40).

Quem ingressa num santuario tem como finalidade a busca espiritual seja para o
cumprimento de promessas ou mesmo para a contemplacao do reconfortante espaco
sagrado.

O termo turismo religioso possui uma conotacdo secularizada e nos
remete a uma estrutura de significados que se afirma de fora para dentro
do campo religioso. Ou seja, peregrinacdo e romaria sao categorias
émicas, usadas por peregrinos, romeiros e mediadores religiosos que se
posicionam no campo religioso, ao passo que o turismo religioso é
externo a essas categorias, sendo usado preferencialmente em contexto
politicos-administrativos. (STEIL, 2003, p.35).

Mas o que diferencia basicamente o turismo da peregrinagdo ou da
romaria? Acreditamos que o ponto fulcral reside no grau de imersao e de
externalidade que cada uma dessas experiéncias pode proporcionar.
Enquanto a peregrinacao e romarias tendem a ser vivenciada como um
ato religioso de imersdo no sagrado, o turismo, mesmo quando
adjetivado como religioso, caracteriza-se por uma externalidade do
olhar, fundamental para que um evento possa ser considerado como
turistico (Amirou, 1995). Ou seja, se a experiéncia da peregrinagao e
romaria esta centrada na participacao, o turismo esta mais associado ao
espetaculo. (STEIL, 2003, p.35).

O turismo religioso é caracterizado por sua externalidade, pois, no meio religioso
esta terminologia possui uma conotacao secularizada, sendo mais adequado em uma
contextualizacao politico-administrativa. Ou seja, ndo é algo plenamente aceito no meio

eclesiastico.

A resisténcia dos agentes religiosos ao uso do termo turismo religioso
para designar peregrinagdo e romarias se situa por sua vez dentro de
uma arena de disputas linglisticas, e também politicas e econémicas,
que diz respeito ao controle sobre a producdo e manipulacao dos bens
culturais e ideolégicos. De algum modo, esses agentes turisticos tem a
percepcdo de que, ao qualificar uma peregrinagdo ou romaria com
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adjetivo turistico, esta tende a sair do seu dominio institucional e passar
para o controle do Estado e do mercado. (STEIL, 2003, p.36).

Podemos dizer que a romaria e a peregrinacao sao atividades revestidas de
compromisso religioso, ao passo que o turismo se caracteriza pela contemplacdo do
ambiente religioso, ou seja, pela externalidade do olhar. Sendo a festa religiosa (ou

espetaculo), o ponto alto desta atividade.

O turismo religioso, como discurso tende a desconsiderar as motivacoes
religiosas para a viagem e se concentrar no fenémeno do deslocamento
traz em termos de estrutura de transporte, hospedagem e alimentagao.
A isso se acresce o fato de que as peregrinacdes modernas tém de ser
entendidas em quadro de referéncias onde o tempo do trabalho e sua
contraface, o tempo do lazer, emolduram o ato da fé. (ABUMANSSUR,
2003, p. 54-55).

E fato que os agentes gestores que promovem o turismo religioso ndo se
preocupam com a conotacgdo religiosa da viagem, mas sim, com a adequacao das
estruturas para o recebimento de um numero cada vez maior de turistas. Ha que se
levar em consideracao que o perfil do novo peregrino mudou, sendo que o conforto é

exigido por este em seu momento de lazer.

Embora o peregrino moderno transcenda as fronteiras dos estudos sobre
turismo, é preciso reconhecer que tratar as peregrinacdes como turismo
religioso sé se torna possivel apds o surgimento das massas de trabalhadores
que desde a revolugdo industrial vém conquistando aos poucos, o direito ao
lazer. Essa conquista veio crescendo desde a segunda metade do século XIX,
até que no final do século XX, acreditava-se que estavamos assistindo ao
surgimento de uma sociedade de lazer, com menos trabalho e mais tempo 6cio.
Tais crengas provaram ser apenas isso: crengas sem fundamentos na
realidade”. (ABUMANSSUR, 2003, p. 54-55).

z

E preciso reconhecer que o capitalismo trouxe a classe trabalhadora o direito ao
lazer, pois s6 desfruta do lazer quem desempenha uma funcdo na cadeia produtiva.
Contrariando as estimativas, o avanco das técnicas aumentou o tempo produtivo e,
consequentemente diminuiu o tempo ocioso do individuo.

O lazer ou tempo livre é o0 momento em que a classe trabalhadora utiliza para
adequar suas obrigacdes religiosas a diversao.

Embora tais excessos otimistas tenham laborado no vazio, a
manifestacdo do turismo é fator determinante para os estudos do
turismo moderno. Até meados do século XIX, as viagens eram privilégio
de uma elite e viajar era indicativo de status social. (ABUMANSSUR,
2003, p. 56).
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Hoje em dia o ato de viajar ndo é privilégio ou condicdo da populagdo de alta
renda, mas algo que se popularizou através do turismo de massa.

O turismo de massa, como fendmeno social, é coisa tipica do século XX.
A democratizagdo das viagens implicou a oferta de produtos turisticos
administraveis para grandes contingentes populacionais. Os pacotes
turisticos baratearam os custos de uma viagem e a tornaram acessivel a
uma boa parcela da populagdo. Mas o turismo de massa nao significa
apenas a quantidade de gente envolvida em viagens. O volume de
pessoas em transito impde aos agentes turisticos a necessidade de que
seja dado a esse contingente, um tratamento padrdo, nivelado,
homogeneizado e indiferenciado. (ABUMANSSUR, 2003, p. 56).

Através desta afirmacao de Abramanssur podemos concluir que o ato de turistiar
tornou-se uma necessidade para qualquer individuo, independente de sua condicido
social e, que a crescente oferta de produtos turisticos permitiu uma padroniza¢ao para
o turista de massa, sem a mesma qualidade oferecida ao turista de alta renda.

E nesse contexto que pudemos afirmar que o turismo religioso e o
turismo de massa séo crias siamesas de um mesmo processo histérico.
O produto turistico religioso sofre a padronizacdo de oferta. Desse
modo, ele pode ser vendido a diferentes localidades. Se a peregrinagao
religiosa acompanha o homem desde o dia em que ele reconheceu
diante de si uma hierofania, o turismo religioso, por sua vez, é fenbmeno
moderno. Ele é fruto da mesma racionalidade administrativa com a qual
as agéncias de viagens operam qualquer demanda de lazer. As viagens
com motivacdo ou determinacao religiosa s6 vieram se tornar turismo
religioso quando o volume de pessoas envolvidas alcangou uma escala
que tornasse economicamente viavel o planejamento e os investimentos
na area. Nesse sentido, embora qualquer peregrinagdo possa ser
encarada pelos agentes do turismo como turismo religioso, ndo é toda
peregrinacao que se torna um trade. (ABUMANSSUR, 20083, p. 54-55).

O turismo religioso € uma préatica moderna que se tornou economicamente viavel
e o produto turistico religioso foi se adequando a demanda turistica, permitindo a
criagcdo de pacotes adequados as diferentes classes sociais. Quanto a racionalidade
dos agentes turisticos estes procuram eleger os roteiros que possam lhe render lucro.

No Brasil, o turismo religioso que se destina aos santuarios nacionais €
considerado turismo de pobre. Como regra, as romarias sao
organizadas de forma espontanea pelas pessoas interessadas. Dada a
facilidade de transporte e os compromissos com o mundo do trabalho, a
visitagdo aos lugares sagrados ndo pode tornar mais que um dia na vida
do romeiro, em geral um feriado. Apesar da indigéncia, da
espontaneidade na organizacdo, da rapida passagem pelos locais
sagrados, as romarias sao percebidas como turismo religioso e tratadas
como tal pelas pessoas responsaveis pela administracdo do santuério
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de destino. Mas, como ja dissemos, a abordagem exclusivamente
turistica desse fendmeno. (ABUMANSSUR, 2003, p. 58-59).

E sabido que no Brasil as romarias sdo organizadas de forma espontanea pelas
pessoas interessadas através do fretamento de 6nibus sem a intermediacdo de
agéncias de viagens por pessoas das camadas mais populares da sociedade. Mas, nao
podemos generalizar que esse tipo de romaria é algo realizado somente por “pobres”,

pois a religiosidade esta acima de qualquer valor terreno.

Mas a peregrinacdo nao se torna turismo religioso apenas pela acao ou
tratamento dado a ela pelos agentes gestores do turismo ou da
administracao publica. O préprio peregrino moderno comporta-se como
um turista a medida que a religiao mesma se torna objeto de consumo.
Desde a Idade Média, as peregrinacbes eram, a um sO tempo, atos
penitenciais e, também, a oportunidade de viagem e diversdo para
aqueles que possuiam o dinheiro necessario para a jornada, quase
sempre realizada em companhia de amigos. Mas, ainda assim, o
aspecto penitencial era o motivador da viagem. Mesmo porque a nogao
de lazer como algo que se opde ao tempo do trabalho é préprio de uma
sociedade organizada em torno das atividades consideradas produtivas.
Na modernidade, a peregrinacao aos lugares santos da Europa, da Asia
e do Oriente Médio sao integradas a um pacote turistico que inclui varios
outros passeios. A religido torna-se, dessa maneira, mais um elemento
que compde o pacote de férias. (ABUMANSSUR, 2003, p. 59).

Nestes tempos modernos a religido tornou-se produto que se vende por si s6. E
o turismo religioso & um produto turistico vendavel como qualquer. Interessa-nos
descobrir os motivos que levam a esse tipo de viagem e o arranjo espacial da area para
acolher e atender essa populacéao flutuante.

E importante ressaltar a escassez de pesquisas e obras deste segmento, o
turismo religioso. Ha dificuldade de encontrar autores e obras publicadas que trabalham
com essa tematica, sendo por isso um enorme desafio a realizacao desta pesquisa, que

pretende ser uma contribuicdo no Turismo Religioso.
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5. Procedimentos metodologicos

Para a realizagdo deste trabalho, além da busca continua na literatura
especializada em turismo religioso, foram efetuados levantamentos de informacdes nas
obras de Geografia que trataram de maneira geral do Vale do Paraiba, além das obras
gerais de Geografia Urbana, aplicagdo de questionarios e mapeamentos.

Trabalho de Campo

Face as rapidas transformacdes que ocorreram nesta area de funcao religiosa
que diferem das antigas peregrinacdoes, atualmente denominado pelos estudiosos,
Turismo Religioso, foi realizado um trabalho de campo pela observacao e aplicagdo de
questionarios com as seguintes etapas:

1. Mapeamento da area efetivamente religiosa;

2. Reconhecimento da organizacdo espacial passada e presente para

atendimento do fluxo de pessoas;

3. Instrumentos de medida.

4. Levantamento da rede hoteleira;

Mapeamento da area efetivamente religiosa

Nem todo municipio apresenta funcionalidade religiosa, assim sendo, serdo
delimitados os pontos de divergéncia e convergéncia do turismo religioso.

Mapeamento da evolucao do espaco religioso

Objetivando analisar a estrutura urbana, com relacdo ao crescimento e a

ocupacao do espaco religioso.

Instrumentos de medida
Para atingir nosso objetivo foi elaborado um instrumento de medida sob a forma
de questionario. O questionario foi dividido em duas partes. A primeira objetivou a

caracterizagao dos sujeitos que estiverem nos locais: Morro dos Coqueiros, Basilica
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Nova, Avenida Monumental e Porto Itaguacgu, com relacao a sexo, idade, escolaridade,
profissdo, local de procedéncia, meio de transporte, tempo de permanéncia e horas
despendidas ao deslocamento. Serdo questionados homens e mulheres com idade
adulta.

A segunda parte versou sobre a percepcado do “sujeito” através de perguntas
abertas e fechadas com relagdo aos elos afetivos com uma area religiosa. A principio
serao aplicados uns totais de 40 questionarios em pontos pré-determinados, ou seja, 0s
de afluéncia dos romeiros.

Os questionarios foram testados quanto a tempo de duragdo da aplicagdo e
também quanto a linguagem. Os questionarios foram aplicados junto a romeiros, em
dias da semana produtivos e nos finais de semana n&o produtivos, dada a

caracteristica singular deste tipo de turismo.

Tratamento de dados

Os dados coletados sao resumidos em formas de tabelas, graficos, mapas,
quadros, para uma melhor compreensao de fenémeno estudado.

Esses dados sao discutidos numa abordagem perceptiva na tentativa de analisar
e compreender as relacoes afetivas, ou ndo, com o espaco mistico. Ou seja, analisar a
cidade com funcéo religiosa através da correlagdo sagrado-profano com as atitudes dos

romeiros frente a esse antagonismo.

Levantamento da rede hoteleira

Esse levantamento tera como objetivos:

m caracterizar aspectos da rede hoteleira;

m classificar de acordo com a Embratur a categoria hoteleira que atualmente

sofre uma revisao.
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6. Caracterizacao da area de estudo

A cidade de Aparecida (SP) principal cidade de funcao religiosa do Brasil,
também conhece periodos de sazonalidade, mesmo recebendo grande fluxo de
peregrinos durante todo o ano. Intensifica-se especialmente ainda no Dia da Padroeira
do Brasil (12/10), quando recebe milhares de peregrinos vindos de todas as partes do

pais e mesmo de paises vizinhos. Como ilustram as Foto 2 e 3.

Foto 2 — Observa-se, a Basilica Nova, ainda em processo de construgao.
A passarela que liga os dois nicleos religiosos € palco de procissodes,
pagamento de promessas. Em funcdo do fluxo nota-se a separagdo na
passarela por corrimdo que separam 0S que vao e 0S que voltam,
demonstrando uma preocupagdo com uma organizagao do fluxo de
pessoas que por ali transitam. (foto: Pinto, Edson, 1979).
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Foto 3 — Acima avistamos a Basilica, parte do patio, local reservado exclusivamente para
Onibus de romeiros. Ainda observamos ao fundo a pequena mancha urbana de implantagao
recente. (foto: Pinto, Andrei Guimaraes, 2003).

A cidade localizada no Vale do Paraiba em Sao Paulo possui funcao religiosa
especial, pois compreende ao maior culto mariano do mundo, atraindo romeiros de
todos os lugares do Brasil e mesmo do mundo.

O ramo de comércio como bares, restaurantes, lojas de artigos religiosos e até
de importados, vai aumentando, porém sem uma diversificagdo planejada da economia,
como revela a Foto 4.
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Foto 4 — Vista da por¢éo da area comercial cristalizada. Essa se inicia na Basilica Velha e vai
a diregcao a planicie. Nessas lojas sédo comercializados produtos religiosos para turistas. Hotéis
simples e pensdes também sao encontrados. (foto: Pinto, Andrei Guimaraes, 2004).

7

O espaco percorrido pelo romeiro é todo contiguo quando, se nao por
estabelecimentos comerciais ja consolidados, € por barracas cobertas por lonas, onde
ambulantes, comercializam produtos de igual natureza.

O fluxo comercial é intenso e o Centro de Atendimento ao Romeiro congrega nao
apenas uma area significativa para alimentagcdes com pratos rapidos e até franquias,
como McDonald’s, mas também, corredores com boxes que comercializam artigos de
cunho religioso e profano. Nota-se que com o decorrer do tempo, novas adaptagdes
serao necessarias para atender o fluxo que se intensifica.

Os movimentos peregrinatorios que levam a Aparecida envolvem pessoas de
diversos perfis sécio-econémicos e culturais, sendo importante manifestagao popular e
religiosa, evidentemente compras que sdo atividades inerentes as motivagbes da
viagem. Todo turista leva uma “lembranca” simbélica do lugar visitado.

As pessoas que saem em romaria vao a busca do mito religioso, na crenca de

um lugar no qual sentem-se mais perto do divino.
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Os movimentos de peregrinacdo apresentam também, como caracteristica
manifestacbes de cunho social, sendo o grito dos excluidos um exemplo de
manifestacdo social no qual os populares reinem-se em torno do Santuario de
Aparecida para protestarem contra a opressdo da desigualdade, causada pelas
politicas governamentais.

Estes movimentos peregrinatérios em torno do fenébmeno do aparecimento da
imagem de Nossa Senhora Conceicao Aparecida sdo importantes referéncias para se
estudar a funcao religiosa do municipio de Aparecida, pois, tais movimentos revelam
representatividade singular no espaco geografico devido ao grande fluxo de populares e
distancias percorridas.

Os dois documentos historicos do Santuario — de 1750 e de 1757 — falam das
peregrinacdes dos romeiros que “acorrem a sua santa Casa de partes muito distantes
para agradecer os beneficios recebidos de Nossa Senhora”. Documentos posteriores,
como as Atas da Mesa Administrativa, fazem continuas referéncias ao concurso de
povo no Santuario. Como indicador indireto do maior ou menor fluxo de peregrinos a
ata da abertura do cofre, nas quais se anotavam as quantias quinzenais depositadas. O
aumento do fluxo de peregrinos indica ainda o desenvolvimento maior acontecido no
Vale do Paraiba com a implantacdo da cultura do café, a partir de 1840, e com a
inauguracgao da Estrada de Ferro Central do Brasil, em 1877.

Os cientistas austriacos Spix e Martius (2000, p. 40) também apresentam uma
rica descricdo das romarias:

A milagrosa imagem de Nossa Senhora atrai muitos peregrinos de toda
a Provincia de Sao Paulo e de Minas Gerais, dessas romarias
encontramos diversas, quando na véspera do Natal (1817) seguimos
viagem. Aqui 0 modo de viajar, tanto para as mulheres como para
homens é sempre montados a cavalo, ou em mula; freqlientemente
também o homem leva a mulher atras, montada na garupa do animal. O
traje desses roceiros € inteiramente adequado as condi¢cdes do local:
chapéu de feltro, cor cinza, com abas muito largas, que serve
igualmente para proteger contra o sol e contra a chuva; um poncho azul
comprido, muito largo, tendo no meio uma abertura por onde passa a
cabeca, calca e paleté de tecido escuro de algodao, botas altas, facao
comprido com cabo prateado que, como arma ofensiva e defensiva,
mete no cinturdo ou no cano da bota. Tais sédo as caracteristicas dos
paulistas em viagens. Todos os que passavam por nés, montando em
bestas, se mostravam excelentes cavaleiros, sobretudo pela pressa com
que procuravam fugir da trovoada, que ameagava de todos os lados.
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Um dos objetivos deste trabalho é estudar o arranjo espacial nestas cidades com
fungdes religiosas. Estudar a correlacdo sagrado-profano e a atitude do romeiro ou
peregrino frente a esse antagonismo. A escolha recaiu sobre Aparecida devido ao
Santuario Nacional e por receber fluxos de pessoas em larga escala, durante o ano
todo.

A cidade de Aparecida esta localizada no Vale do Paraiba, regido situada no
maior eixo de urbanizacao brasileira entre duas metrépoles Rio de Janeiro e Sdo Paulo.
Apesar de alguns estudiosos afirmarem que o Vale do Paraiba esta entrelagado entre
duas metropoles formando uma megaldpole, isso ndo ocorre, mas se trata de uma
tendéncia futura da urbanizagéo brasileira que demandara muitas discussdes no meio
académico e na esfera governamental.

Os mapas a seguir mostram a localizacdo do municipio de Aparecida:
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Figura 1- Localizacao de Aparecida no Estado de Sao Paulo
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Figura 3 — Mapa das estradas de ferro do Estado de S&o Paulo, onde se destaca em vermelho o
ramal ferroviario do Vale do Paraiba, importante via de acesso ao Santuario Nacional de
Aparecida, por onde afluiam os romeiros de antigamente. A cidade de Aparecida fica conhecida
como do “NORTE”, devido a esse ramal.

Aparecida além de sofrer influéncias diretas das duas metrépoles citadas acima,
também sofre influéncia de duas grandes cidades como Sao José dos Campos e
Taubaté, a primeira é considerada a “Capital do Vale”, pois possui um Parque Ciéncias
e Tecnologia de exceléncia nacional como, também um centro de servicos e areas
institucionais como o ITA (Instituto de Tecnologia Aeronautica) e o CTA (Centro
Tecnolégico Aeronautico), podendo esse espaco intermetroplitano organizar-se com um
turismo de diversos motivos, como visitas técnicas cientificas, tornando-se um corredor

turistico.
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Taubaté teve seu primeiro apogeu no ciclo minerador no século XVIII e,
posteriormente com o ciclo cafeeiro no século XIX.* Com o declinio da economia
cafeeira no Vale, Taubaté entra em uma crise sem precedentes, levando a cidade a um
rapido declinio econémico. Fazendo com que a cidade perdesse a sua primazia na
regido para Sdo José dos Campos, que outrora era uma cidade com funcéo de cura.’

A cidade de Aparecida tem seu inicio com a construcdo da igreja matriz de
Nossa Senhora Conceicao Aparecida no alto do Morro dos Coqueiros no século XVIII,
onde se originou um pequeno nucleo urbano que ao longo dos anos foi se estendendo
da colina para a planicie aluvial do rio Paraiba do Sul.?

A forma da cidade é radio-concéntrica no sitio original, pois, sua urbanizacéo se
deu através da igreja da matriz, portanto o centro do aglomerado urbano e, ao chegar
na planicie aluvial o sitio urbano anexado toma um outro tipo tracado, o tabuleiro de
xadrez. O diagrama a seguir exemplifica a estrutura da cidade:

1- Nicleo
religioso
2- Area
con)ercial
3- Area
Nucleo hoteleira
religioso 4- Area
periférica

Figura 4 - Diagrama concéntrico da cidade de Aparecida (organizado por
Andrei Guimaraes Pinto).

* BRASIL. Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. Enciclopédia dos Municipios Brasileiros. Rio de Janeiro,
RJ, 1958. v. 30, p. 351-354.

> BRASIL. Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. Enciclopédia dos Municipios Brasileiros. Rio de Janeiro,
RJ, 1958. v. 30, p. 192-196.

® BRASIL. Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. Enciclopédia dos Municipios Brasileiros. Rio de Janeiro,
RJ, 1957. v. 28, p. 60-63.
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Ao realizarmos o estudo da funcao religiosa de Aparecida, observamos que a
cidade se desenvolveu a partir do nucleo religioso cristalizado, ou seja, as Basilicas
(Velha e Nova) e a Passarela da fé que une os dois templos (1). Foi, a partir deste
nucleo religioso que a cidade se expandiu em camadas funcionais que atendem a
demanda turistico-religiosa.

A area comercial (2) formada por lojas de artigos religiosos vem logo em
seguida, circundando a area efetivamente religiosa (1). Nesta area destacamos as ruas
comerciais como Monte Carmelo e Avenida Monumental, como também o Shopping
dos Romeiros localizado frente a Basilica Nova.

A area hoteleira (3) é formada por hotéis populares de uma e duas estrelas que
hospedam romeiros, cobrando diarias a precos mébdicos. Ressaltamos que a
classificacdo do numero de estrelas esta sendo revista, pois o destaque hoje se dirige
além do conforto, também a outros aspectos funcionais.

A freqléncia de procura de hotéis e pensbdes apresenta variacbes durante a
semana (mais acentuada nos fins de semana, Pascoa, Dia da Padroeira do Brasil,
Natal entre outros), quando o numero de romeiros aumenta até dez vezes. A populagéao
flutuante cria sérios problemas para a administracdo no que se refere a alimentacéo,
estacionamento, pernoite, 0 acumulo de restos de comida e lixo deixados na cidade que
eutrofizam os bidtopos favorecendo o aparecimento de moscas, baratas, ratos, o
empobrecimento do sistema urbano, desequilibrando a cadeia alimentar e produzindo,
muitas vezes, 0 crescimento descontrolado de algumas espécies dominantes
(CORIOLANO, 2006, p. 36).

E por fim, temos a area periférica (4) formada pelas residéncias dos moradores e
pela futura zona de expansao urbana de Aparecida.

No quadro abaixo podemos observar a comparacao entre as areas das cidades
tradicionais e religiosas:



Area Central

Cidades Tradicionais
Funcdes Terciarias,
Bancos e Reparticbes
Publicas.

Cidades Religiosas
Funcbes Religiosas,
Basilicas, Igrejas e
Estacionamentos.

Area Pericentral

Funcdes residenciais,
subcentros terciarios e
secundarios, Comércio
variado, Bares e poucas
residéncias.

Funcdes residenciais,
subcentros terciarios e
secundarios, Comércio
especializado em artigos
religiosos, Lanchonete e
Bares (em Aparecida —
Shopping dos Romeiros)
e algumas residéncias.

Zona Periférica Continua

Funcdes Residenciais e
presenca de subcentros
terciarios e secundarios,
Comeércio,
Supermercados, Bares e
Residéncias.

Funcdes Residenciais e
presencga de subcentros
com forte concentracao
de hotéis e pensdes.

Zona Periférica
Descontinua

Residéncias,
Loteamentos, Pequenos
Comércios ao longo das
vias importantes (saidas
e entradas de cidades).

Residéncias,
Loteamentos, Pequenos
Comércios ao longo das
vias importantes (saidas
e entradas de cidades).

Quadro 1 — Baseado em Amorim Filho e Oswaldo Bueno, Nelson de Sena Filho. A morfologia das

cidades médias. Ed. Vieira, 2005, Goiania, 2005. (organizado por Helmut Troppmair).
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Como podemos observar acima, tanto as cidades tradicionais como as cidades

religiosas se dividem em camadas funcionais, cada uma com suas especificidades. A

cidade de Aparecida possui fungdes concéntricas como vemos a segulir:

1. Centro: com as Basilicas e a Passarela da fé.

Pericentro: Comércio religioso e lanchonetes.
Periferia Continua: Hotéis e Pensodes, além de moradias.

2
3.
4

Periferia Descontinua: Espaco ocupado pelas moradias, loteamentos e

area de expansao urbana.

A formacdo do aglomerado urbano de Aparecida se da em virtude do

aparecimento d

a imagem milagrosa de Nossa Senhora Aparecida, sendo que desde

seu encontro nas aguas do Porto ltaguagu a imagem peregrinou por varios destinos
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dentro da mesma porcao espacial a qual permitiu a configuracdo em acrépole da cidade
qgue hoje conhecemos.

O sitio urbano original foi se alargando e, ndo tendo mais por onde crescer o
arruamento se deu em direcao a colina indo de encontro com a planicie aluvial. Hoje, a
tendéncia da expansado urbana se da através da forma de promontérios, ou seja, o
aglomerado urbano assume as formas das colinas que se avizinham. Como estd

ilustrado na Foto 5.

Foto 5 — Area de expansao do Sitio Urbano. Nota-se trabalhos de terraplanagem nas colinas,
para posterior ocupagao habitacional. (foto: Pinto, Andrei Guimaraes, 2004).

Aparecida é uma cidade a-central e possui funcdo religiosa que esta
especializada na recepcao dos romeiros que afluem ao Santuario para pagar suas
promessas ou até mesmo fazer turismo.

Uma caracteristica do povo cristdo é a romagem ou romaria, realizada em grupo
ou em individualmente aos Santuarios de sua devog¢ao. Guardando semelhangas com o
povo biblico de Israel, que anualmente se deslocava ao Templo de Jerusalém para
adorar a Deus, prestando-lhe culto e cumprimento dos votos. Na cidade de Aparecida,

por mais de duzentos anos a vertente do Morro dos Coqueiros foi utilizada com muita
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esperangca como caminho ingreme e penoso pelos romeiros. Hoje a passarela de
concreto construida pelo DNER (Departamento Nacional de Estradas de Rodagem), faz
a ligacdo da Basilica Velha no Morro dos Coqueiros com a Basilica Nova no antigo
Morro dos Pitas, ficando repleta de romeiros a semana toda. (BRUSTOLONI, 1998a, p.
35). Como ilustram as fotos 6 e 7.

I B i e — g
Foto 6— A passarela que liga os dois nucleos religiosos é palco de

procissdes de pagamento de promessas. (foto: Pinto, Andrei Guimaraes,
2004).

Foto 7 — Nos dias de semana Aparecida recebe pequeno publico demonstrando periodos de sazonalidade.
O corrimao da Passarela de Fé separa o fluxo de romeiros que se intensifica em datas importantes como o
Dia da Padroeira do Brasil. (foto: Pinto, Andrei Guimaraes, 2004).



55

A historia do povoado se funde a histéria da imagem, pois, somente através do
culto e a necessidade de erigir uma igreja em homenagem a Nossa Senhora Aparecida
€ que se inicia o povoado, algo ja cristalizado pela colonizagdo portuguesa no Brasil,
onde 0 espaco urbano se da a partir do nucleo religioso e da praca central. A formacao
do nucleo religioso talvez seja o elo mais forte que a colénia tem com a metrépole, pois,
nele estdo embutidos valores morais e éticos, os quais se perpetuam por geracoes
seqguidas.

Devemos sempre recordar que o fenbmeno da aparicdo em 1717 se deu nas
cercanias da Vila de Santo Antonio de Guaratingueta e que por motivo do forte
crescimento do culto, a Matriz de Aparecida é construida em terra cedida no Morro dos
Coqueiros na qual inicia o povoado.

A primeira peregrinagao da imagem se da do ribeirdo S& a Basilica Velha, sendo
que desde que foi encontrada pelos pescadores Domingos Garcia, Jodo Alves e Filipe
Pedroso nas aguas do Rio Paraiba, em meados de outubro de 1717, a Imagem de
Nossa Senhora da Conceigdo Aparecida peregrinou pelas casas de diversas familias,
até ser colocada no altar da igreja construida no alto do Morro dos Coqueiros, em 1745,
pelo Padre José Alves Villela. Na capelinha do ribeirdo S& a imagem permaneceu de
1717 a 1723, segundo a narrativa do encontro diz que Filipe Pedroso conservou a
imagem em sua casa. Primeiramente ele residia junto do grande proprietario de terras
Lourengo de Sa. Estas terras estavam situadas perto de um ribeirdo do Sa. Foi em sua
casa, junto do ribeirdo do S4&, que Felipe Pedroso armou o primeiro oratério para a
Senhora de Aparecida.

Na capelinha da Ponte Alta a imagem permaneceu de 1723 a 1732, lugar esse
onde Filipe Pedroso mudou-se com a familia levando a imagem consigo, construindo
um novo altar e nele colocou a imagem da Virgem Maria. Foi a partir dai que os devotos
comecgaram a chama-la de “Nossa Senhora Aparecida”.

No oratério do Porto Itaguacu a imagem permaneceu de 1732 a 1745, quando
Felipe Pedroso retorna com a familia para o Porto Itaguagu e entrega a imagem a seu
filho Atanasio Pedroso, sendo que este constréi um oratério para a imagem e convidava
a vizinhanca para a reza do terco aos sabados. Comegando assim a expansao da
devocgédo a Nossa Senhora Aparecida e os primeiros edificios no entorno.
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Na igreja do Morro dos Coqueiros a imagem permaneceu de 1745 a 1982, sendo
que no dia 25 de julho de 1745, a convite do Padre José Alves Villela vigario da
Par6quia de Santo Antbnio de Guaratingueta, os fiéis do ltaguacu realizaram uma
grande procissao para levar a imagem de Nossa Senhora de Aparecida para sua
primeira igreja, construida no alto do Morro dos Coqueiros.

No dia seguinte, 26 de julho, festa de Sant’/Ana e Sao Joaquim, pais de Nossa
Senhora, o Padre Villela inaugurava a primeira igreja dedicada a Nossa Senhora
Conceigao Aparecida.

Segundo Brustoloni (1998b) o pintor francés Jean B. Debret de passagem por
Aparecida fixou numa tela em 1827, a cena de uma rica senhora, de vela acesa nas
maos, subindo a ladeira a frente de seus escravos que conduziam sua filha doente
numa rede. Outros homens ilustres nos deixaram noticias sobre as romarias de
Aparecida, como Benicio Dutra e Augusto Zaluar.

No dia 31 de agosto de 1873, o jornal ‘O Parayba’ noticiava pela primeira vez
uma peregrinagdo organizada por uma pardquia. A noticia foi publicada sob a
manchete: “Romaria a Capela de Nossa Senhora Aparecida”, onde o Paroco de
Guaratingueta, Pe. Benedito Teixeira da Silva Pinto convidava os fiéis para uma
romaria a Aparecida. (BRUSTOLONI, 1998b, p.85).

Neste convite o paroco dava grande énfase a romaria indicando a conversao
pessoal como principal causa. Esta noticia foi o primeiro registro histoérico que
Aparecida possui sobre o interesse das paréquias pelas romarias.

Devido ao periodo de forte estiagem que assolava o Vale do Paraiba, os fiéis de
Guaratingueta imploravam ao paroco que buscasse a milagrosa Imagem de Nossa
Senhora Aparecida, como era de costume nestas ocasides, com a finalidade de
realizarem preces e oracoes. Pe. Benedito preferiu, porém, realizar o triduo de oracoes
em Guaratingueta e apds o ritual, levar os fiéis em procissdo de peniténcia a Capela de
Aparecida. O triduo foi realizado nos dias 6, 7, 8 de setembro de 1873 e a romaria no
dia 9 de setembro do mesmo ano.

Segundo o site Ferrovias do Estado de Sao Paulo, em 1869, foi construida por
fazendeiros do Vale do Paraiba a E. F. do Norte (ou E. F. Sdo Paulo-Rio), que abriu o

primeiro trecho, saindo da linha da S.P.R. no Bras, em Sao Paulo, e chegando até a
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Penha. Em 12/05/1877, chegou a Cachoeira (Paulista), onde, com bitola métrica,
encontrou-se com a E.F. Dom Pedro Il, que vinha do Rio de Janeiro e pertencia ao
Governo Imperial, constituida em 1855 e com o ramal, que saia do tronco em Barra do
Pirai, Provincia do Rio, atingindo Cachoeira no terminal navegavel dois anos antes e
com bitola larga (1,60m). A inauguragéo oficial do encontro entre as duas ferrovias se
deu em 8/7/1877, com festas. As cidades da linha se desenvolveram, e as que eram
présperas e ficaram fora dela viraram as "Cidades Mortas”.

Em julho de 1877, foi inaugurada a Estacao de ‘Aparecida do Norte’ pela E. F. do
Norte (Estradas de Ferro do Norte). E também chamada popularmente de Aparecida do
Norte, nome que vem do tempo em que a ferrovia que a ela levava era a "do Norte".

No dia 04 de janeiro de 1884, foi publicado no jornal ‘Correio Paulistano’um
artigo sobre as romarias. O jornalista indicava o grande numero de peregrinos que
encontrou no Santuario, descrevendo em seu estilo leve e fluente como eram
realizadas as peregrinacoes.

O repérter lembra com saudades de seu tempo de crianga, quando, junto com a
familia, participava das romarias. Com viva e poética descricao ele acompanha o trajeto
das caravanas que buscavam o Santuario, nestes termos:

Antigamente, as romarias a Capela de Aparecida tinham muito de
pitoresco; eram familias que se moviam lentamente com os filhos
pequenos, 0S pajens, 0S camaradas, as mucamas e O armazem
ambulante as costas dos cargueiros. Havia os atoleiros que transpor, as
pontes esburacadas, os ribeirbes transbordantes com sem numero de
precipicios por toda a fita sinuosa das estradas reais. (BRUSTOLONI,
1998b, p. 86).

E, depois de descrever as peripécias da viagem e dos pousos, encantado pelas
reminiscéncias do passado, exclama:

Felizes tempos! Ou quem sabe ndo eram os meus doze anos, 0 meu
desprendido coragao de crianga que superabundava de contentamento
e derramava alegria por todas essas cenas de entdo, cuja lembranga me
aviva saudades da familia ausente, ja por longas terras, ja por esse
mundo donde nao se volta mais. (BRUSTOLONI, 1998b, p. 86).

Finalizando, anota a transformacgao dos costumes trazidos pela Estrada de Ferro
que ‘plantou suas estacées onde eram antigamente pousos dos viajantes trazendo

mais comodidade e acabando com o encanto daquelas pias viagens”.
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Na ultima década do século XIX, Pe. Lourengco Gahr fez também interessante
descricao das romarias. Eis o que ele escrevia em carta de 10 de junho de 1895, a seu
amigo Monsenhor Franz Brachar, de Bremen na Alemanha:

Os romeiros, conforme um jornal do lugar, chegam a 150.000 por ano. —
A maior parte dos romeiros vém de trem, mas no tempo seco, de abril a
novembro, vém muitas caravanas com 15 até 30 cavalos, burros e
cargueiros. As mulheres com criangas ao colo cavalgam a frente,
seguem-nas 0s cargueiros sem tropeiro, carregando alimentos e
apetrechos domésticos, e de cozinha, coberto de couro de boi, e tudo
em jacas nas costas do animal; enfim, vém os homens montados e
tendo, muitas vezes, na frente e atras da sela, um filho. (BRUSTOLONI,
1998b, p. 87).

Entre 1887 a 1920, a estrada de ferro conservou o monopélio dos romeiros,
enfrentando depois a concorréncia dos veiculos movidos a gasolina e 6leo diesel. Com
o inicio das grandes romarias em 1900, a Central do Brasil comecou a fornecer para as
mesmas centenas de trens especiais por ano. (BRUSTOLONI, 1998a, p.38)

Na década de 20, chegavam os primeiros automoveis. A primeira romaria com
15 autos e 70 pessoas veio de Jundiai, SP, no dia 20 de novembro de 1923. Diz a
cronica: “Por causa do mau tempo, gastaram dois dias de viagem. Eles pernoitaram
aqui: muitos se confessaram e todos participaram da missa”. Comecava entdo a
competicao do petrdleo contra o carvao: os veiculos movidos a gasolina e a 6leo diesel
teriam a melhor parte. (BRUSTOLONI, 1998a, p.38)

Apoés a inauguracdo, em 1927, da estrada de rodagem Washington Luis no Vale
do Paraiba que deu lugar a Rodovia Presidente Dutra em 1950, ligando Sao Paulo a
Rio de Janeiro, as cidades do Vale entre si. E daquele ano, a formagdo da primeira
companhia de auto-6nibus com linha regular entre Taubaté e Aparecida, chamada
Empresa de Auto-6nibus de Nossa Senhora de Aparecida. (BRUSTOLONI, 1998a,
p.38).

A Central do Brasil cedeu vagbes especiais nao s6 para os peregrinos, mas
também para conduzir a Imagem Milagrosa para a cidade do Rio de Janeiro, a 31 de
maio de 1931, quando a Nossa Senhora Conceicdo Aparecida foi proclamada Mae e
Padroeira do Brasil. (BRUSTOLONI, 1998a, p.38)

Em 1934, nasceram outras empresas de Onibus, todas oferecendo transporte de
romeiros. Concorriam trés empresas que disputavam passageiros entre Sdo Paulo e
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Aparecida, a saber: Passaro Azul, criada em 1933; Empresa de 6énibus S&o Paulo a
Lorena e Répido Rodoviario Sdo Paulo a Lorena. Outra empresa com nome de Santa
Luzia é mencionada, cujos carros subiam até a praca do Santuario. Um ano depois, em
novembro de 1935, nascia a empresa de 6nibus Passaro Marrom, que ainda hoje é a
lider no transporte de peregrinos para Aparecida. Predominam, entretanto, os
caminhdes, os tais ‘Paus de Arara’ até fins da década de 60. Outro transporte tipico e
folclorico era a ‘jardineira’, misto de 6énibus e caminhdo, a metamorfose entre os
caminhdes e os confortaveis e modernos 6énibus de hoje. (BRUSTOLONI, 1998a, p.38)

A partir de 1940, as estradas asfaltadas tornaram as viagens mais faceis,
encurtando as distancias e o tempo percorrido. As auto-estradas aproximaram distantes
regides brasileiras e seus estados como Mato grosso, Goias, Minas Gerais, Parana,
Santa Catarina, Espirito Santo e Bahia do Santuario Nacional de Aparecida, no quesito
tempo e conforto, proporcionando a vinda de grupos maiores destes estados.
(BRUSTOLONI, 19983, p.38).

A Imagem foi conduzida por vagoes especiais da Central do Brasil ao Congresso
Mariano da Capital Paulista nos dias 5, 6 e 7 de setembro de 1954. O ultimo comboio
especial que chegou até o Santuario foi para a cidade de Barra Mansa, RJ, que chegou
no dia 25 de abril de 1954, com 18 vagdes e cerca de 1.300 romeiros. Mas como 0s
vagoes ndo eram suficientes, foi necessario fretar mais trés onibus.

E o ultimo especial aconteceu no ano de 1955, quando a Imagem foi levada para
o Congresso Eucaristico Internacional do Rio de Janeiro. A volta da Imagem, depois do
Congresso, foi realizada por avido da Forca Aérea Brasileira (FAB).

Com o passar dos anos os meios de transporte utilizados nas romarias foram
evoluindo. No inicio eram tropa de muares e equinos, que deram espago aos trens de
passageiro. Depois surgiram as antigas jardineiras que foram substituidas pelos
automéveis e énibus. Os meios de transporte utilizados pelos romeiros se diversificaram
devido a variedade de veiculos ofertados pelo mercado.

Qualquer pessoa que conferir nas placas dos carros 0os nomes das cidades e as
siglas dos Estados entre os aproximadamente 5.000 carros e 3.500 6nibus, que

estacionam em dias de grande movimento nos péatios do novo Santuério, ficaria
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simplesmente atordoada e abismada com tantos nomes das cidades brasileiras que
fogem do ambito de seus conhecimentos geograficos. llustra as fotos 8 e 9.

Foto 8 — Vista panoramica do estacionamento da Basilica
Nova onde podemos observar carros de passeio e 6nibus de
excursdo. (foto: Pinto, Andrei Guimaraes, 2004).

Foto 9 — Patio do estacionamento da Basilica com 6nibus e
carros das diversas cidades brasileiras. (foto: Pinto, Andrei
Guimaraes, 2004).
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Admiravel é que, em determinados domingos do ano se concentram 3.000 motos
e seus motociclistas. Tal volume faz com que Rodovia Presidente Dutra, principal
ligacdo entre as duas maiores metrépoles do pais Sdo Paulo e Rio de Janeiro, seja
interditada por determinado tempo para seguranca e conforto dos motociclistas que séo
acompanhados por policiais rodoviarios. Cabe salientar que esse tipo de romaria tem
dias agendados pelos motoclubes. Também ciclista mantém a mesma pratica. Na foto
10 a romaria de ciclistas.

Foto 10 — Ciclistas prestam a sua homenagem a Santa, percorrendo com suas
bicicletas as estradas que dao acesso ao Santuario. (foto: Pinto, Andrei
Guimaréaes, 2004).

Em 4 de julho de 1980 o templo foi solenemente consagrado pelo Papa Joao
Paulo 1l, e foi denominado oficialmente de “Catedral-Basilica de Aparecida”, mas
conhecido pelos romeiros como “Basilica Nova”.

Em outras ocasiées o panorama do pétio da Basilica Nova torna-se bucélico e
anacronico para a era dos transportes rapidos, quando centenas e centenas de cavalos
e seus cavaleiros, garbosos ginetes e suas belas amazonas chegam para sua romaria.
Nao é necessario mencionar que ainda hoje continua o primeiro e o mais cheio de

significado modo de visitar um santuario: a caminhada a pé, percorrendo longas



62

distancias como peniténcias em busca do sobrenatural. E interessante constatar que
€SSes grupos nunca cessaram na histéria deste Santuério, e ultimamente aumentaram
em numero e distancias percorridas. (BRUSTOLONI, 1998a, p. 38).

No dia 3 de outubro de 1982, em meio a uma série de solenidades, a pequena
Imagem foi transladada da Igreja Velha para seu novo templo erguido no até entao
Morro dos Pitas que foi aterrado em virtude da construcao da atual Basilica.

Altemeyer (1998), faz colocagcdes a respeito do Santuario Nacional de Nossa
Senhora da Conceicdo Aparecida é o maior centro mariano do mundo. A basilica
recebe durante o ano grande numero de visitantes, especialmente no segundo
semestre, quando aumentam concentracdo de romarias. Em outubro, més de
comemoracao de Nossa Senhora de Aparecida, chegam 700 mil peregrinos a visitar o
Santuario. No dia 12, data oficial da festa, o nimero ultrapassa os 150 mil romeiros.
Anualmente, seis milhdes de pessoas visitam o Santuario de Aparecida, segundo
estatisticas elaboradas pelos padres redentoristas.

Os romeiros chegam em grupos organizados pelas pardoquias ou
individualmente, transportes coletivos ou em seus préprios meios de transportes. O
movimento costuma ser maior aos sabados e domingos. Os visitantes vém
principalmente dos Estados de Sdo Paulo, Minas Gerais, Rio de Janeiro, Parana e
Espirito Santo. Nos outros dias da semana, o Santudrio recebe fiéis de todas as partes
do Brasil e turistas do estrangeiro, em busca de bencdo de Nossa Senhora de
Aparecida.

Além dos grupos das pardquias, estdo cadastrados mais de vinte romarias
especiais pastoral e movimentos religiosos ou populares, organizadas pelas
Arquidioceses de Sao Paulo e do Rio de Janeiro, que se fazem representar nas
celebragdes especiais marcadas no Santuéario.
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7. Os Romeiros

Os resultados obtidos foram coletados através da aplicacdo de 40 questionarios
junto aos romeiros em duas datas pré-determinadas 09/12/2005 e 09/04/2006, ou seja,
a amostragem refere-se a esse periodo. Outros pesquisadores podem obter dados
diferentes aos apresentados, pois o Santuario Nacional recebe nas mais diversas datas
inumeros romeiros de todo o Brasil, assim os resultados podem variar parcialmente.
Temos certeza, porém que a pesquisa feita por amostragem da as caracteristicas de
tipologia dos romeiros.

Estamos cientes que um numero maior de questionarios dariam a nossa
dissertacdo um fundamento mais sélido, porém a limitacdo de tempo nos obrigou a
reduzir as entrevistas. Queremos deixar claro que o maior destaque é dado a
metodologia.

7.1 Perfil dos romeiros

Distribuicao por Sexo

48%

OHomens
B Mulheres

52%

Figura 5 — Distribuicao dos romeiros por sexo (organizado por Andrei Guimaraes Pinto).

A andlise dos romeiros por sexo revela que homens e mulheres estdo
praticamente em condicoes de igualdade neste levantamento, havendo um equilibrio
entre os dois sexos. Isto evidencia que a fé independe do género do individuo. Num
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grupo de quarenta romeiros entrevistados, os homens perfazem uma pequena maioria,
sendo 21 homens e 19 mulheres.
Como muitos casos trata-se de casais que se dirigem ao Santuario Nacional de

Aparecida o que ajuda a explicar o equilibrio entre homens e mulheres.

Distribuicao por Idade

1 Oo/o 50/0

42%

8%

ODez a Vinte anos @ Vinte e um a Trinta anos
OTrinta e um a quarenta anos OQuarenta e um a Cinqiienta anos
B Cinglienta e um a Sessenta anos 0O Sessenta e um a Setenta anos

Figura 6 — Distribuicao por idade (organizado por Andrei Guimaraes Pinto).

Nota-se neste levantamento sobre idade uma grande quantidade de jovens
(42%) na faixa etaria entre 21 a 30 anos, evidenciando uma procura maior pela
religiosidade por parte deste grupo. Com tanta violéncia e preocupacdao numa
sociedade que beira o caos, 0s jovens estdo procurando estabelecer maior contato com
o divino, através da religidao e da freqiiéncia das igrejas, em busca de mais esperanca
em tempos tdo dificeis. Dos quarenta romeiros entrevistados, os jovens desta faixa
etaria perfazem 17 pessoas.

O 2° grupo que se destaca como numeroso € o dos maiores de 51 anos a 70
anos, que somada as categorias chegam a 45% dos entrevistados (11 pessoas).
Formado na maioria por aposentados com a vida financeira estabilizada, essas pessoas
organizam-se em grupos de “Melhor |ldade” que elaboram viagens para diferentes
roteiros turisticos. Muitos participam de excursdes organizadas pelas paroquias de
bairro, tendo como principal destino o Santuario Nacional de Aparecida.
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Estado Civil

8%

45%

O solteiros @ casados Ovilvos

Figura 7 — Estado Civil (organizado por Andrei Guimaraes Pinto).

O levantamento quanto ao estado civil, mostra um total equilibrio entre romeiros
solteiros e casados. A maior concentracao de romeiros solteiros esta na faixa etaria de
21 a 30 anos, considerando que na faixa etaria anterior de 10 a 20 anos, ha apenas
dois individuos de 18 anos de idade, que legalmente, ndo podem contrair matriménio
segundo as leis do nosso pais. Os romeiros solteiros perfazem um total de 18 pessoas
(45% dos entrevistados).

Os romeiros casados procuram viajar com a familia completa, ou seja, na
companhia de seus filhos para cumprir seus anseios e suas obrigacdes religiosas. Esse
grupo € a pequena maioria perfazendo um total de 19 pessoas (47% dos
entrevistados).

Os romeiros vilvos sdo a minoria (3%), destacando-se uma senhora de 60 anos
de idade vinda de Cruz Alta (RS), que cumpre a romaria em homenagem ao marido
falecido, que sempre a acompanhava ao Santuario Nacional de Aparecida em vida. Em

nosso levantamento ndo foram constatadas pessoas divorciadas ou separadas.
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Escolaridade

3%

25%

37% OPo6s Graduagéo

B Ensino Superior

O Ensino Médio
OEnsino Fundamental

35%

Figura 8 — Escolaridade (organizado por Andrei Guimaraes Pinto).

Em relacdo a escolaridade ha um equilibrio entre os romeiros que possuem o
Ensino Médio e aqueles que possuem o Ensino Superior. Isso reflete em partes a
realidade da sociedade brasileira, pois as pressées e exigéncias do mercado de
trabalho sédo fatores determinantes pela busca de melhoria no nivel de instrugdo. O
Ensino Superior que antigamente possuia status elitista vem passado por um processo
de ampliagao, tornando-se hoje quase um pré-requisito para funcdes basicas do dia-a-
dia.

Os romeiros possuidores do Ensino Fundamental representam 25% dos
entrevistados, esse grupo € formado geralmente pelos romeiros mais velhos, pois
antigamente, nao havia tantas exigéncias em relacdo ao nivel de instrucdo do
trabalhador como nos dias atuais.

Neste levantamento foi registrado apenas um romeiro possuidor de Pés
Graduacao Completa, refletindo a caréncia de profissionais altamente especializados e
capacitados na sociedade brasileira. Nao foram constatadas pessoas analfabetas em
nosso levantamento, mas estamos cientes da realidade de nosso pais, onde o0 nimero

de analfabetos ainda é muito significativo.
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Religiao

3%
23%

74%

Ocatolico praticante B catdlico ndo praticante Oateu

Figura 9 — Religido (organizado por Andrei Guimaraes Pinto).

No fator religido a maioria de romeiros se declara catélico praticante (74% dos
entrevistados). Podemos caracterizar o catélico praticante como aquele que freqienta
semanalmente a Igreja catélica participando de missas ou participando de grupo de
oracoes, rezando terco e as novenas. Os catélicos praticantes possuem uma formacao
religiosa fortemente ligada a familia, sendo influenciados desde cedo pelos pais.

Os catdlicos nao praticantes perfazem 23% dos romeiros entrevistados. Sao
caracterizados por sua auséncia costumeira nas missas, geralmente freqlentam
quando ha extrema urgéncia, como casos de doenc¢a ou apuros financeiros.

Fato curioso é a presenga de um ateu no Santuario Nacional de Aparecida.
Trata-se de um rapaz de 22 anos de idade oriundo da capital paulista, que veio ao
Santuario simplesmente a passeio sem qualquer vinculo religioso.

Fica claro que o Santuario Nacional de Aparecida recebe pessoas de toda sorte,

crentes ou ndo, mas, a grande maioria é formada por catélicos praticantes.
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7.2 Tipos de viagens e suas motivacoes

Procedéncia (Estados)

0 Sao Paulo

B Minas Gerais

ORio Grande do Sul
OParana

H Bahia

54% OCeara

@ Distrito Federal
OMato Grosso do Sul

5% 3% 3%

Figura 10 — Procedéncia (Estados) (organizado por Andrei Guimaraes Pinto).

O levantamento revelou que a maioria dos romeiros € oriunda da Regido
Sudeste do Brasil, sendo que 54% dos romeiros entrevistados sao do Estado de Sao
Paulo, do interior paulista, de cidades como Registro, Rio Claro, Presidente Prudente,
Bauru, Socorro de cidades vizinhas ao Santuério localizadas no Vale do Paraiba, como
Lorena, Guaratingueta e Pindamonhangaba.

Minas Gerais estd bem representada com 22% dos romeiros entrevistados,
oriundos de cidades como Madre de Deus, Brasopolis, Governador Valadares,
Campestre e Paraisépolis.

Em menor numero, temos romeiros oriundos das regiées Nordeste, Sul e Centro-
Oeste. Nao houve no periodo de aplicacdo dos questionarios registro de romeiros
oriundos da Regiao Norte, fato que se explica pela enorme distancia.

A grande concentracdo de romeiros vindos da Regido Sudeste se explica pela
acessibilidade promovida pela 6tima malha viaria da regido, alids, a melhor do pais,

tornando a viagem rapida e tranquila para o grande numero de carros e 6énibus.
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Viagem em Grupo

38%

57%

5%

|I:I6nibus Bvan Ooutros transportes |

Figura 11 — Viagem em grupo (organizado por Andrei Guimaraes Pinto).

A maioria dos romeiros entrevistados que viajam em grupo vao ao Santuario
Nacional de 6nibus (57%), pois muitos participam de excursdes organizadas pelas
paréquias de bairro. As paréquias fretam os énibus a precos médicos e ha divisdo do
valor do fretamento entre os passageiros que assim ndao onera ninguém, em meédia
cada romeiro vindo do interior de Sao Paulo paga cinqlienta reais (dependendo
naturalmente da distancia), entre a cidade de origem e o Santuario Nacional de
Aparecida.

Os romeiros que viajam ao Santuario Nacional de “Van” sdo a minoria, apenas
5% dos entrevistados. Fato explicado pela falta de conforto deste utilitario e pelo alto
custo de fretamento, pois a “Van” comporta no maximo quinze pessoas. A divisao do
valor dos custos da viagem onera todos passageiros de forma mais pesada.

Os demais romeiros (38%) viajam em variados meios de transportes como carros
particulares, a cavalo, motocicletas e avidao; caso registrado do senhor de 42 anos de
idade vindo de Jacutinga (MG) que veio em comitiva de cavaleiros para prestar uma

homenagem a Padroeira do Brasil.
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Motivacoes de Viagem

2% 10% 2% 7%

62%

Otrabalho B compras

Ooficios da fé Opasseio

B curiosidade Ovisitar a Imagem

B conhecer a Imagem Oconhecer o Santuario Nacional

Figura 12 — Motivacdes de viagem (organizado por Andrei Guimaraes Pinto).

62% dos romeiros que vao a Aparecida possuem fortes motivacdes religiosas de
ordem ritualistica que chamo de “oficios da fé”.

Entre esses oficios da fé estd o pagamento de promessas, agradecimento as
gracas alcancadas, a suplica por gracas, a romaria, a devoc¢ao, as orac¢oes e, sobretudo
a fé em Deus e em Nossa Senhora Aparecida.

Em oposicdo ha uma parcela dos romeiros (10%) que vao a Aparecida
simplesmente a passeio, sem uma motivacao religiosa mais forte. Outros simplesmente
usufruem as lojas do “Shopping dos Romeiros”, comprando artigos importados como
aparelhos eletroeletrénicos e artigos religiosos como a réplica da Imagem de Nossa
Senhora Aparecida para dar de lembranca aos amigos e familiares. Este grupo perfaz
7% dos romeiros entrevistados.

Também ha casos de pessoas que vao ao Santuario Nacional com a finalidade
de visitar e conhecer a Imagem (4%). Somente 2% se desloca até Aparecida em nome
da curiosidade, motivada pelas histérias milagrosas sobre curas e gracas alcangadas,
registrada e testemunhadas na camara dos milagres.

E nosso levantamento houve o registro de um romeiro que estava a trabalho, um
senhor de 64 anos de idade vindo de Socorro (SP) motorista de van que trouxe os
romeiros em excursdo para o Santuario Nacional e Cancdo Nova em Cachoeira
Paulista (SP).
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Atividades Realizadas

24%

11%
22% 11%

O missa Evia sacra
Oterco Ocompras

W passeio Oconfisséo

W oragdes Orefeicao

B visita ao morro do cruzeiro Bvisita a Basilica

Figura 13 — Atividades realizadas (organizado por Andrei Guimaraes Pinto).

A grande maioria dos romeiros pratica no Santuario Nacional atividades
puramente ritualisticas como: assistir a missa (24%), rezar o terco (11%), fazer oragdes
(12%), praticar confissao (1%), participar da via-sacra (11%) e visita a Basilica (7%) que
consomem apenas parte de sua permanéncia em Aparecida.

No tempo restante, os romeiros fazem suas compras no comércio da cidade,
como também, suas refeicoes na praca de alimentagdo do CAR que oferece uma
grande variedade de lanchonetes e restaurantes.

Muitos passeiam pelos pontos turisticos da cidade como o “Porto ltaguacu” onde
encontraram Imagem da Santa, a feira permanente de artigos religiosos e importados
na Avenida Monumental, o Magic Park nos arredores do Santuario, o Morro do Cruzeiro

de onde se tem uma vista privilegiada sobre cidade especialmente as duas Basilicas.
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7.3 Nivel de Satisfacao

Conforto
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Figura 14- Conforto (organizado por Andrei Guimaraes Pinto).

Neste quesito “conforto” ha quase unanimidade, pois, 90% dos romeiros nas
respostas dos questionarios afirmam que o Centro de Atendimento ao Romeiro oferece
sim um maior conforto aos visitantes de Aparecida. O CAR oferece em suas
dependéncias sanitarios, fraudarios, servico de informacdo, posto médico, inUmeras
lojas de artigos religiosos e importados, uma praca de alimentagdo com varias opcoes
entre elas a lanchonete da rede McDonald’s.

Ha uma pequena parcela de romeiros descontentes com as acomodagdes do
“Shopping dos Romeiros” (10%), talvez pela espera de acomodacdes semelhantes a de

um grande Shopping Center, mais suntuoso.
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O preco é acessivel?

25%
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B nao
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Figura 15 — Preco (organizado por Andrei Guimaraes Pinto)

Neste quesito “o0 preco é acessivel” ha divergéncias quanto a acessibilidade dos
precos dos produtos e servicos. 40% dos romeiros entrevistados declaram que o preco
€ acessivel e 35% acham que néo.

Como o Santuario Nacional recebe pessoas de diferentes niveis socio-
econdmicos, ou seja, pessoas de alta, média e baixa renda todos convivem no mesmo
espaco e no mesmo periodo. E natural que ocorrem divergéncias de opinides sobre o
preco dos produtos e servigos ofertados.

Os romeiros de alta e média renda naturalmente ficam insensiveis aos pregos
cobrados, ja as parcelas menos favorecidas que fazem grandes esforcos para realizar
esta visita, fazendo as vezes um ano de economia para fazer a romaria, acham os

precos cobrados altos.
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Servicos

28%

47% Opracga de alimentagéo
W lojas
Osanitarios

25%

Figura 16 — Servigos (organizado por Andrei Guimaraes Pinto).

Apbs concluirem suas obrigacdes religiosas 0os romeiros procuram fazer outras
atividades como compras e suas refeicdes no Shopping dos Romeiros.

As respostas sobre os servicos oferecidos pelo CAR o mais utilizado € a pracga
de alimentacdo, pois, 47% dos romeiros entrevistados procuram se alimentar nos
restaurantes e lanchonetes. Muitos utilizam seu tempo livre conciliando refei¢cdes e
compras, 25% utilizam as lojas para comprar “lembrancinhas’ como artigos religiosos
e importados.

Naturalmente, muitos romeiros se servem dos sanitarios nas dependéncias do
Shopping, fato explicado pelo longo tempo de permanéncia (aproximadamente 12
horas) no Santuéario Nacional de Aparecida.
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Nivel de Satisfacao

5% 3% 10%

Oétimo @bom Oregular Opéssimo Mnao soube informar

Figura 17 — Nivel de satisfagdo (organizado por Andrei Guimaraes Pinto).

Através de um quesito procurou-se aferir o nivel de satisfacado dos romeiros com
relacdo aos servicos oferecidos na cidade de Aparecida como um todo, incluindo o
“Shopping dos Romeiros”. 59% acha que os servicos oferecidos sao bons. Nota-se um
certo contentamento principalmente com o comércio que oferece uma infinidade de
produtos a precos médicos, 0 que vem ao encontro da classe menos favorecida.

Os que acham os servigos oferecidos 6timos sdo 10% dos entrevistados, para
estes nada precisa ser melhorado, pois, todos se sentem plenamente satisfeitos.

Os romeiros que acham os servigos regular ou razoavel sdo 23% dos
entrevistados, para estes algumas coisas precisam ser melhoradas como, por exemplo,
o atendimento ao publico por parte dos comerciantes.

Os que classificam os servigos oferecidos como péssimos sdao minoria 5%, a
estes nada agrada e o0s que nao souberam informar sdo 3% restantes dos

entrevistados.
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Os comerciantes recebem os romeiros?

15%

O Recebe bem
B Recebe mais ou menos
O Recebe mal

Figura 18 — Os comerciantes recebem os romeiros (organizado por Andrei Guimaraes

Pinto).

Através do levantamento sobre como os comerciantes recebem os romeiros
buscou-se avaliar o preparo da populacao aparecidense, representada na figura do
comércio e dos comerciantes que recebem aproximadamente oito milhées de romeiros
por ano.

E muito comum o comerciante “pecar” por excesso de zelo aos clientes e nao
por omissdo. Muitos comerciantes sdo mal interpretados pelos compradores, pois estes
acham que o comerciante estd empurrando determinada mercadoria, quando em
verdade na maioria das vezes ele s6 quer ser gentil.

A maioria dos romeiros entrevistados declara que os comerciantes recebem os
romeiros bem (75%). Para estes os comerciantes sao atenciosos até de mais.

Os que declaram que os comerciantes recebem mais ou menos (15%), néo
apresentam criticas duras. Um romeiro de 38 anos de idade vindo de Bauru (SP) disse:
“Recebe mais ou menos, alguns lojistas exploram o cliente com altos pregos”.

Ja os que acham que os comerciantes recebem mal sdo a minoria (10% dos
entrevistados), uma pessoa afirmou: “Acho que se trata de uma industria da fé, portanto
acredito que nado recebam bem. Eles (os comerciantes), recebem bem 0s

excursionistas, mas ndo os romeiros que chegam aqui em misséo de fé”.
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O comércio de Aparecida oferece os produtos que vocé
espera?

Osim
Bnao

Figura 19 — Produtos oferecidos (organizado por Andrei Guimaraes Pinto).

Quando o romeiro vai ao santuario ou uma cidade com fortes ligacdes religiosas
€ muito comum encontrar lojas de souvenires com a imagem do santo ou da santa e
estampada com dizeres do tipo: “Fui a Aparecida e lembrei de vocé!”, este fato nao
surpreende, pois, sdo produtos mais esperados num Santuario Nacional como o de
Aparecida, para levar como lembranca. Ao mesmo tempo esta peca religiosa afixada ou
colocada em destaque na casa do romeiro € uma recordacao da viagem a Aparecida e
muitas vezes € invocada em momentos de angustias.

Dos romeiros entrevistados 75% afirmaram encontrar o que esperava, ou seja,
réplicas da imagem de Nossa Senhora Aparecida, tercos, velas de diversos tamanhos,
objetos de cera (chamado de ex-votos) entre outros tipos de artigos religiosos. Na
verdade, o comércio de Aparecida apresenta uma repeticao de produtos em todas lojas,
e mesmo em toda cidade religiosa.

Os demais romeiros (25%) afirmaram nao encontrar o que esperavam, fato

extremamente curioso, pois, fica dificil imaginar o que gostariam encontrar.



78

7.4 Estudo da missao religiosa

Visitando as Basilicas vocé se sente mais proximo
de Deus?

18%

Osim
B nao

82%

Figura 20 — Proximidade de Deus (organizado por Andrei Guimaraes Pinto).

Uma questao abordou a proximidade de Deus e no levantamento ha quase uma
unanimidade, 82% dos romeiros entrevistados sentem-se mais préoximos de Deus. O
templo é a morada do Divino, onde milagres e revelagcées acontecem, estar num lugar
santificado como as Basilicas é participar por um instante da eternidade de um Ser
Supremo, que chamamos de Deus.

Os demais romeiros entrevistados (18%), acham que Deus estd em todos os
lugares: na natureza, nas casas, nos campos € na cidade, ou seja, Deus é onipresente

e onisciente.
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Figura 21 - Sentimentos (organizado por Andrei Guimaraes Pinto).

79

Mais do que natural € um romeiro se sensibilizar num lugar sagrado como as

Basilicas. A missa e a consagracao da Imagem sao os pontos altos da romaria quando

afloram os mais variados sentimentos como: Fé (37%), Paz (28%), Amor ao Préximo

(10%), Alegria (8%), Esperanca (8%), Emocéao (5%) e Vontade de voltar (2%).

Fato curioso foi encontrar um ateu num Santuario Nacional que declarou nao

sentir nada ao visitar as Basilicas, pois, as visitou apenas como curioso.

Nota-se nesta manifestacdo o real motivo que leva o romeiro ao Santuario

Nacional de Aparecida, pois, fé, paz, amor ao préximo, alegria, esperanca e emocao

sempre caminham juntos, perfazendo 96% das respostas do questionario.
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Em sua viagem a Aparecida vocé procura fazer
reflexdes sobre sua vida?

Osim
B nao

Figura 22 — Reflexdes sobre a vida (organizado por Andrei Guimaraes Pinto).

Sobre as reflexdes feitas em viagem verifica-se quase uma unanimidade, pois,
80% dos romeiros entrevistados afirmaram que fazem reflexdes sobre suas vidas em
algum momento da viagem e especialmente nas Basilicas durante as missas e oficios.

A romaria € um momento de preparacao espiritual, onde se procura lapidar o
espirito através da supressdo dos maus sentimentos e das amarguras que se tornam
um fardo pesado na vida de todo ser humano. Sao nestes momentos que os romeiros
prometem a si mesmos, modificar sua vida, procurando praticar mais amor e
solidariedade, ou seja, viver mais 0s ensinamentos cristaos.

Algo semelhante acontece no célebre Caminho de Santiago de Compostela que
nos remete ao exercicio do autoconhecimento.

Os demais romeiros entrevistados (20%) negam que fagam algum tipo de
reflexdo na viagem a Aparecida.
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No que vocé faz reflexoes?

26% 16%

16%

23%

19%

Oonde devo melhorar @ nos erros do passado Ona remissao dos pecados
Osobre a fé catdlica W sobre as acdes

Figura 23 — Tipos de reflexdes (organizado por Andrei Guimaraes Pinto).

Como em tempos antigos, quando cavaleiros das cruzadas rumavam a
Jerusalém em busca da remissao dos pecados, os romeiros de hoje se deslocam a
Aparecida em busca da lapidacao do espirito através das romarias e praticas religiosas.

Cada pessoa conhece suas proprias maculas e nada melhor que uma viagem
para refletir sobre as mesmas. Dos romeiros entrevistados 16% disseram que refletem
onde devem melhorar como seres humanos, outros 16% disseram que refletem sobre
os erros do passado, 19% pensam na remissdo dos pecados através do perdao de
Deus, 23% refletem sobre a fé catélica e 26% sobre as acdes do dia-a-dia.
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Os meios de comunicacao influenciam na sua
escolha por Aparecida em sua viagem?

15%

Osim
B nao

85%

Figura 24 — A midia e a viagem para Aparecida (organizado por Andrei Guimaraes
Pinto).

A maioria dos romeiros entrevistados (85%) declarou que os meios de
comunicagao como jornais, radio, Internet e televisdo nao influenciam de forma alguma
a escolha de sua viagem para Aparecida. Muitos romeiros posso nao dizer a maioria
possuem formacdo religiosa de casa e participam das romarias desde crianca
independentemente do apelo da midia escrita, falada ou televisiva.

Os demais entrevistados (15%) declararam que séo influenciados pela midia,
principalmente a midia televisiva a qual citam a “TV Aparecida” como principal veiculo
de divulgacao do Santuario Nacional de Aparecida.
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8. Consideracoes finais

Neste trabalho estudamos o fendbmeno do turismo religioso no Santudrio
Nacional de Aparecida (SP), através de uma visdo abrangente, buscando destacar a
esséncia nestas viagens de motivacao religiosa. O Turismo Religioso recentemente
assim chamado, em verdade existe ha séculos, varias sdo as cidades com esta fungéo:
Roma, Lourdes, Compostela e outras.

No Brasil citamos mais especificamente Aparecida do Norte. Desde 1717 quando
foi encontrada pescada a Santa no Rio Paraiba do Sul, a cidade recebe romeiros.
Devido ao afluxo cada vez maior, a Basilica Velha foi complementada pela Basilica
Nova ligada em 1971 pela passarela da fé.

Para brasileiro de formacéo catélica, ir ao Santuario Nacional de Aparecida nao é
somente fazer uma simples viagem, ha um sentido mais profundo, ou seja, retornar as
origens, pois os lagos que unem o povo brasileiro a Nossa Senhora Aparecida sao
muito estreitos, quase como uma relacdo de méae e filho. Portanto, ir a Aparecida é ir a
“casa da Mae”, uma expressao muito utilizada pelos parocos do Santuario Nacional:
“Seja bem vindo a casa da Mae Aparecida!”. Desde tempos remotos se cristalizou no
imaginario coletivo brasileiro este sentimento de amor filial a Nossa Senhora Aparecida.

Em 31 de maio de 1931, Nossa Senhora Aparecida foi proclamada a “Padroeira
do Brasil” pelo entdo presidente Getulio Vargas, muitos politicos o criticaram, pois, se o
Brasil era uma republica laica, tal proclamacao nao fazia sentido. O gesto, porém
salientou o que ja estava enraizado havia muito tempo, Nossa Senhora Aparecida para
0 povo é mais do que um Simbolo é a Mae dos brasileiros.

Num pais com a maioria de catélicos de aproximadamente 90% da populacao,
sendo assim a maior nacao catélica do planeta, o culto a Nossa Senhora Aparecida e a
cidade de Aparecida se cristalizam como “A Capital da Fé”.

Desde tempos remotos o Santuario Nacional de Aparecida € um poélo receptor de
fiéis por exceléncia que nos remete ao encontro da sagrada Imagem. Romeiros do
Brasil e do mundo se dirigem a Aparecida anualmente para prestarem sua homenagem
a Mae dos Homens.
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Neste aspecto se observou a abrangéncia nacional do culto a Nossa Senhora
Aparecida, pois 0os romeiros entrevistados vieram principalmente de S&o Paulo, com
54% dos romeiros entrevistados além de estados como Minas Gerais, Bahia, Ceara,
Parand, Rio Grande do Sul, Mato Grosso do Sul e Distrito Federal.

A maior concentragcdo de romeiros paulistas se explica pela acessibilidade e
facilidade proporcionada pela excelente malha rodoviaria do Estado que permite uma
viagem rapida e sem transtornos. Os romeiros sdo na maioria do interior do Estado de
Sao Paulo, vindos de cidades como Bauru, Registro, Rio Claro, Presidente Prudente,
Socorro e naturalmente de cidades vizinhas ao Santuario localizadas no Vale do
Paraiba, como Lorena, Guaratingueta e Pindamonhangaba.

Chegando a Aparecida do Norte, numa visdo global verifica-se que o sitio urbano
se estende de forma espremida entre a Via Dutra e o Rio Paraiba do Sul no corredor do
vale formado entre a Serra da Bocaina e a Serra do Mar. Nota-se perfeitamente que a
estrutura da cidade apresenta fung¢des concéntricas:

e (Centro: com as Basilicas e a Passarela da fé.

e Pericentro: Comércio religioso e lanchonetes.

e Periferia Continua: Hotéis e Pensdes, além de moradias.

e Periferia Descontinua: Espagco ocupado pelas moradias, loteamentos e
area de expansao urbana.

Entretanto o afluxo dos romeiros vindos principalmente do Estado de Sao Paulo
e de estados vizinhos, também recebe visitantes de areas distantes do nosso pais e
mesmo de paises vizinhos.

Sobre a forma de viagem se verificou que o romeiro prefere viajar de 6énibus,
pois, o fretamento feito, geralmente pelas pardquias de bairro, € menos oneroso do que
uma viagem particular num carro de passeio. Os custos com pedagio e combustivel sdo
divididos entre todos os passageiros. Em média uma viagem a Aparecida custa ao
romeiro paulista cinqtienta reais com variacoes dependendo da distancia percorrida.

Cada romeiro vai a Aparecida com uma finalidade pré-estabelecida: a maioria se
dirige ao Santuario Nacional para cumprir com obrigacdes religiosas que chamamos de
Oficios da Fé, além de compras e passeios.
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Podemos considerar como oficio da fé o pagamento de promessas, o
agradecimento as gracas alcancadas, a suplica por gragas, a romaria, a devocao, as
oracoes e, sobretudo a fé em Nossa Senhora Aparecida e em Deus.

Neste levantamento procuramos tragcar um perfil do romeiro que aflui ao
Santuario Nacional de Aparecida.

A maioria dos romeiros que se dirigem a Aparecida sdo jovens na faixa etaria de
21 a 30 anos de idade, que buscam o crescimento espiritual e a esperancga através da
fé.

Outro grupo representativo € o dos maiores de 51 anos que afluem ao Santuario
por meio de grupos organizados de melhor idade.

Em relacao a escolaridade ha um certo equilibrio entre os romeiros que possuem
o Ensino Médio e aqueles que possuem o Ensino Superior. Isso reflete em parte a
realidade da sociedade brasileira, pois as pressdes e exigéncias do mercado de
trabalho sédo fatores determinantes pela busca de melhoria no nivel de instrugdo. O
Ensino Superior que ha pouco possuia status elitista vem passado por um processo de
proletarizacao, tornando-se hoje pré-requisito para fungdes basicas do dia-a-dia.

No aspecto religiao a maioria de romeiros se declaram catélicos praticantes (74%
dos entrevistados). Podemos caracterizar o catélico praticante como aquele individuo
que freqlenta semanalmente a Igreja catdlica participando de missas ou participando
de grupo de oracdes, fazendo terco e novenas. Os catdlicos praticantes possuem uma
formagéao religiosa fortemente ligada a familia, sendo influenciados desde cedo pelos
pais.

A respeito das motivacdes de viagem a grande maioria dos romeiros (62%) que
vao a Aparecida possuem fortes motivagdes religiosas de ordem ritualistica.

A grande maioria das atividades realizadas no Santuario Nacional pelos romeiros
€ de ordem puramente ritualistica como, por exemplo, assistir a missa (24%), rezar o
terco (11%), oragdes (12%), confissdo (1%), participar da via-sacra (11%) e a visita a
Basilica (7%).

A andlise da infra-estrutura deste centro religioso revelou em relacdo ao conforto
oferecido pelo Centro de Atendimento ao Romeiro ha quase unanimidade, (90%) entre

0s romeiros, pois afirmam que o Centro de Atendimento ao Romeiro oferece sim um
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maior conforto aos visitantes de Aparecida. O CAR oferece em suas dependéncias
sanitarios, fraudarios, servico de informacéo, posto médico, inumeras lojas de artigos
religiosos e importados, uma praca de alimentacdo com varias opgcoes entre elas a
lanchonete da rede norte-americana McDonald’s.

Dos servicos oferecidos pelo CAR o mais utilizado é a praca de alimentacao,
47% dos romeiros entrevistados procuram se alimentar nos restaurantes e lanchonetes.

Muitos utilizam seu tempo livre conciliando refeicbes e compras, (25%) nas lojas
para comprar “lembrancinhas” como artigos religiosos e importados, que passam a
acompanhar a fé dos romeiros em suas casas.

No tocante a qualidade dos servicos oferecidos em Aparecida procurou-se aferir
o nivel de satisfagao, incluindo o Shopping dos Romeiros. A maioria (59%) afirma que
os servigos oferecidos sdo bons, nota-se um certo contentamento com o comércio que
oferece uma infinidade de produtos a precos modicos. Os romeiros entrevistados
também afirmam que os comerciantes recebem bem os romeiros (75%), pois séo
atenciosos, as vezes até de mais.

Dos romeiros entrevistados 75% afirmaram que encontraram o que esperavam,
ou seja, réplicas da imagem de Nossa Senhora Aparecida, tercos, velas de diversos
tamanhos, objetos de cera (chamado de ex-votos) entre outros tipos de artigos
religiosos. O comércio de Aparecida nas diferentes lojas apresenta uma repeticdo de
produtos.

Chama a atencao que 82% dos romeiros entrevistados sentem-se mais proximos
de Deus. Para eles o templo é a morada do Divino, onde milagres e revelacdes
acontecem, estar num lugar santificado como as Basilicas é participar por um instante
da eternidade de um Ser Supremo, Deus.

E mais do que natural € o romeiro se sensibiliza num lugar sagrado como nas
Basilicas. Sempre a missa e a consagracao da Imagem sao os pontos altos da romaria
que afloram os mais variados sentimentos como: Fé (37%), Paz (28%), Amor ao
Proximo (10%), Alegria (8%), Esperanca (8%), Emocéao (5%) e Vontade de voltar (2%).

O trabalho revelou praticamente uma unanimidade, 80% dos romeiros
entrevistados afirmaram que fazem reflexdes sobre suas vidas em algum momento da

viagem.
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Dos romeiros entrevistados, 16% disseram que refletem onde devem melhorar
como seres humanos, outros 16% disseram que refletem sobre os erros do passado,
19% pensam na remissao dos pecados através do perdao de Deus, 23% refletem sobre
a fé catolica e 26% refletem sobre as agdes do dia-a-dia.

A maioria dos romeiros entrevistados (85%) declarou que o0s meios de
comunicagao como jornais, radio, Internet e televisdo nao influenciam de forma alguma
em sua escolha por Aparecida em sua viagem, pois, muitos romeiros possuem
formacao religiosa e afluem em romaria desde tenra idade independentemente do apelo
da midia escrita, falada ou televisiva. Fato que causa certa surpresa, pois, 0s meios de
comunicacao norteiam a vida do brasileiro e o que prevaleceu no levantamento foi a
formacao religiosa do romeiro acima de tudo.

Este trabalho teve como principal motivacao refletir sobre questdes como a infra-
estrutura do Santuario Nacional que no momento esta responde plenamente as
necessidades dos romeiros. Anualmente, oito milhées de romeiros vao a Aparecida,
sendo que o dia de maior afluéncia é dia 12 de outubro (Dia da Padroeira do Brasil)
quando é esperado um publico de 200 mil pessoas.

Em 2007, havera o Congresso Episcopal Sul-americano que contara com a
participacdo do Papa Bento XVI que certamente atraira um grandioso publico,
semelhante a primeira visita ao Brasil de Jodo Paulo II.

Nesta visita alguns incidentes aconteceram devido a aglomeracao de populares:
pisoteamentos, desmaios, desaparecimento de criangas, roubos entre outras coisas.
Para evitar que acontecimentos desta natureza voltem acontecer é necessario que o
poder publico local dinamize ainda mais a infra-estrutura, investindo na seguranga
publica e na ampliacdo do servico médico, principalmente aumentando o numero de
leitos hospitalares como também o nimero de médicos de plantao.

Mesmo estando a contento dos romeiros entrevistados, a infra-estrutura criada
no Santuario Nacional deve ser dinamizada para receber cada vez mais e melhor os
romeiros brasileiros e estrangeiros. Quando ha seguranca e conforto, o visitante sempre
retorna.

Nossa pesquisa procurou salientar os sentimentos despertados nos romeiros que

participam destas viagens de cunho religioso e ritualistico, algo inédito em pesquisas do
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género. Viagens como essa apresentam significados especiais como preparacao,
reflexdo e busca espiritual, atraindo anualmente varios praticantes desta modalidade
turistica.

Destacamos a importancia da ciéncia geografica que permitiu estabelecer
relagbes entre a funcdo religiosa/turistica e o desenvolvimento urbano da cidade de
Aparecida, constituindo-se numa importante e necessaria “ferramenta” para qualquer

estudo sobre Turismo.
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Questionario

Caracterizacao do Sujeito

1. Sexo: ( ) Masculino ( ) Feminino Idade:

2. Estado Civil: ( ) solteiro ( ) casado ( ) vilvo ( ) outros

3. Escolaridade: ( ) Ensino Fundamental Completo ( ) Ensino Fundamental Incompleto
() Ensino Médio Completo ( ) Ensino Médio Incompleto ( ) Ensino Superior
Completo ( ) Ensino Superior Incompleto ( ) Pés-Graduacao Completa ( ) Pés-

Graduacao Incompleta

4. Religido: ( ) catdlico praticante ( ) catdlico ndo praticante Outro:

5. Cidade de Origem: Estado UF:

Pais:

6. Viagem em grupo: ( ) 6nibus ( ) van ( ) outros

As viagens e seus motivos

1. Que motivagdes o (a) levam a Aparecida?
2. Em sua estadia em Aparecida quais atividades vocé realiza?
3. A criacdo de infra-estrutura para o recebimento dos romeiros como o CAR (Centro

de Atendimento ao Romeiro), possibilitou um maior conforto ao romeiro?
Sim() Nao( ) MaisouMenos /()
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4. O preco é acessivel?
Sim() Nao() Mais ou Menos ( )

5. Dos servicos oferecidos pelo CAR, qual vocé utiliza mais?

6. Qual é o seu nivel de satisfacdo com relacdo aos servicos oferecidos em

Aparecida?

7. Na sua opinido a populacdo de Aparecida representada na figura do comércio,

recebe bem os romeiros? Oferece os produtos que vocé espera?

8. Ao visitar as Basilicas vocé se sente mais préximo de DEUS?

9. E, quais sentimentos sao despertados em vocé?

10. Em sua viagem a Aparecida vocé procura fazer reflexdes sobre sua vida? No que?

11. Os meios de comunicagdo como jornais, radio e TV, influenciam na sua escolha

por Aparecida em sua viagem?

Resumo dos Dados

1. Sexo:
21 homens — 52%
19 mulheres — 48%

2. |dade:

10 — 20 anos: 2 pessoas (5%)
21 — 30 anos: 17 pessoas (42%)
31 — 40 anos: 3 pessoas (8%)
41 — 50 anos: 7 pessoas (17%)



51 — 60 anos: 7 pessoas (18%)
61 — 70 anos: 4 pessoas (10%)

3. Estado Civil:
Casados: 19 pessoas (47%)
Solteiros: 18 pessoas (45%)

Vilavos: 3 pessoas (8%)

4. Escolaridade:

Ensino Superior: 15 pessoas (37%)
Ensino Médio: 14 pessoas (35%)
Ensino Fundamental: 10 pessoas (25%)

Pés-graduacéo: 1 pessoa (3%)

5. Religido:

Catolico praticante: 30 pessoas (74%)
Catélico nao praticante: 9 pessoas (23%)
Ateu: 1 pessoa (3%)

6. Procedéncia (Estados):

Sao Paulo: 22 pessoas (54%)
Minas Gerais: 9 pessoas (22%)
Rio Grande do Sul: 2 pessoas (5%)
Parana: 2 pessoas (5%)

Ceara: 2 pessoas (5%)

Bahia: 1 pessoa (3%)

Distrito Federal: 1 pessoa (3%)

Mato Grosso do Sul: 1 pessoa (3%)

7. Viagens em grupo:
Onibus: 23 pessoas (57%)
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Outros: 15 pessoas (38%)
Van: 2 pessoas (5%)

8. Motivagdes de viagem:

Oficios da fé: 26 pessoas (62%)

Passeio: 4 pessoas (10%)

Conhecer o Santuario Nacional: 4 pessoas (10%)
Compras: 3 pessoas (7%)

Conhecer a Imagem: 2 pessoas (5%)
Curiosidade: 1 pessoa (2%)

Visitar a Imagem: 1 pessoa (2%)

Trabalho: 1 pessoa (2%)

9. Atividades Realizadas:

Missa: 21 pessoas (24%)

Compras: 19 pessoas (22%)

Oracbes: 10 pessoas (12%)

Via-sacra: 9 pessoas (11%)

Terco: 9 pessoas (11%)

Visita a Basilica: 6 pessoas (7%)

Passeio pela cidade: 5 pessoas (6%)

Visita ao Morro do Cruzeiro: 3 pessoas (4%)
Refeicdo: 2 pessoas (2%)

Confissao: 1 pessoa (1%)
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10.A criacdo de infra-estrutura para o recebimento dos romeiros como o CAR

(Centro de Atendimento ao Romeiro), possibilitou um maior conforto ao romeiro?

Sim: 36 pessoas (90%)
N&o: 2 pessoas (5%)
Mais ou menos: 2 pessoas (5%)
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11.0 preco é acessivel?

Sim: 16 pessoas (40%)

N&o: 14 pessoas (35%)

Mais ou menos: 10 pessoas (25%)

12.Dos servigos oferecidos pelo CAR, qual vocé utiliza mais?

Praca de Alimentacdo: 32 pessoas (47%)
Sanitarios: 19 pessoas (28%)
Lojas: 17 pessoas (25%)

13.Qual é o seu nivel de satisfacdo com relagcdo aos servicos oferecidos em

Aparecida?

Bom: 24 pessoas (59%)
Regular: 9 pessoas (23%)
Otimo: 4 pessoas (10%)
Péssimo: 2 pessoas (5%)

Nao souberam informar: 1 pessoa (3%)

14. Na sua opinidao a populacao de Aparecida representada na figura do comércio,
recebe bem o0s romeiros?

Recebe Bem: 30 pessoas (75%)

Recebe Mal: 6 pessoas (15%)

Recebe Mais ou Menos: 4 pessoas (10%)

15. Oferece os produtos que vocé espera?
Sim: 30 pessoas (75%)

N&o: 10 pessoas (25%)

16. Ao visitar as Basilicas vocé se sente mais préximo de DEUS?
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Sim: 33 pessoas (82%)
N&ao: 7 pessoas (18%)

17. E, quais sentimentos sao despertados em vocé?
Fé: 23 pessoas (37%)
Paz: 17 pessoas (28%)
Amor ao proximo: 6 pessoas (10%)
Alegria: 5 pessoas (8%)
Esperanca: 5 pessoas (8%)
Emocao: 3 pessoas (5%)
Vontade de voltar: 1 (2%)
Nada: 1 (2%)

18. Em sua viagem a Aparecida vocé procura fazer reflexées sobre sua vida?
Sim: 32 pessoas (80%)
N&o: 8 pessoas (20%)

19. No que vocé faz reflexdes?
Sobre as acoes: 8 pessoas (26%)
Sobre a fé catélica: 7 pessoas (23%)
Na remissao dos pecados: 6 pessoas (19%)
Nos erros do passado: 5 pessoas (16%)
Onde devo melhorar: 5 pessoas (16%)

20. Os meios de comunicacado como jornais, radio e TV, influenciam na sua escolha por
Aparecida em sua viagem?

N&ao: 34 pessoas (85%)

Sim: 6 pessoas (15%)
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